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ABSTRAKT

Centés, Marek: Crowdfunding a crowdberry — inovativne formy financovania podnikov.
— Ekonomické univerzita v Bratislave. Narodohospodarska fakulta; Katedra financii. —
Veduci zaverecnej prace: doc. Ing. Katarina Belanova, PhD. — Bratislava: NHF EU, 2021,

pocet stran: 48 s.

Cielom bakalarskej prace je predstavit proces uvedenia projektu na crowdfundingovi
platformu a nasledne porovnat’ sposob inovativneho financovania podniku prostrednictvom
platformy s klasickym spdsobom financovania podniku formou podnikatel'ského uveru
v banke. Pracu sme si rozdelili do 3 hlavnych kapitol. Obsahom prace st 2 obrazky, 2 grafy
a9 tabuliek. V prvej kapitole sme sa venovali vymedzeniu pojmov podnik, podnikanie,
crowdfunding a crowdberry, historii a regulacii inovativnych foriem financovania podnikov.
V druhej kapitole sme si urcili ciele prace a popisali sme si metddy, ktoré budeme v praci
vyuzivat. V poslednej kapitole sme presli procesom uvedenia projektu na internetovi
platformu, na zaklade ¢isel poskytnutych platformou Hithit sme poukazali na vyrazny rast
zaujmu o crowdfundingové platformy ¢i uz na strane klienta alebo prispievatela.
Crowdfundingové platformy st vybornou inovativnou a takisto nadkladovo vyhodnou vol'bou

na financovanie podniku pre zaéinajucich podnikatel'ov alebo start-upistov.

Kruacové slova: crowdfunding, crowdberry, financovanie podnikov, iver



ABSTRACT

Centés, Marek: Crowdfunding and Crowdberry — innovative forms of financing of
companies. — University of Economics in Bratislava. Faculty of National Economy;
Department of Finance. — Supervisor of the thesis: Doc. Ing. Katarina Belanova, PhD. —
Bratislava: NHF EU, 2021, pages: 48 s.

The main aim of the Bachelor thesis is to present the proces of launchinga project to a
crowfgunding platform and the comparison of the innovative way of financing with the
tradition way of using the entrepreneurial credit.

The Bachelor thesis is divided into to 3 chapters and contains 2 pictures, 2 charts and 9
labels.

The first chapter deals with the the definitions of terms such as company, business,
crowfunding and crowdberry, and the history of regulation of innovative forms of
financing the companies.

In the second chapter we determined the aims of the Bachelor thesis and decscribed the
methods wich wich will be used.

In the last chapter we went through the process of launching the project on an internet
platform, based on the numbers of Hithit platform, we have pointed out a significant
increase of the interest in crowdfunding platforms, wheter on the client or contributor
side.

Crowdfunding platforms are brilliant and innovative ways of financing for start-ups.

Keywords: crowdfunding, crowdberry, financing businesses, loan
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Uvod

Kazdy podnikatel'sky subjekt sa v zrode svojho podnikania musi venovat' hned’
niekol’kym otazkam. Aky produkt chce predavat’, vyrabat, resp. akl sluzbu sa rozhodne
ponukat'? Na aku ciel'ova skupinu sa svojou podnikatel'skou ¢innostou chce zamerat'?
Ako sa lisi jeho napad od konkurencie?

Na vsetky tieto otazky moéze mat’ perfektné odpovede a rieSenia, no zatial' sme
nespomenuli zédkladnt otazku: Ako bude svoje podnikanie financovat’? Bohuzial’, ¢asto
sa stava, ze dobré ndpady a podnikatel'ské plany predurcené na uspech skoncia v kosi
prave z toho dovodu, Ze podnikatel nie je schopny svoje napady zafinancovat’.!

V tejto bakalarskej praci sa budeme venovat’ inovativnym formdm financovania
Crowdfunding a Crowdberry. Aby sme vSak mohli hlbsie nazriet’ do tejto problematiky,
je potrebné sa najskor Vv ramci teoretickej Casti tejto bakaldrskej prace zozndmit’ so
samotnym pojmom podnik, pozrieme sa na zdroje financovania podniku z hl'adiska
vlastnictva a zdroja. Dalej sa pozrieme na typy crowdfundingu ajeho regulaciu,
obozndmime sa s vyvojom crowdberry na Slovensku a poukaZzeme si na najznamejsie
crowdfundingové platformy pdsobiace na ¢eskom a slovenskom trhu.

Nasledne si v naSej bakalarskej praci zadefinujeme hlavny ciel’ a vedlajsie cele
arovnako aj metody, ktoré budeme pouzivat’ pri pisani teoretickej a praktickej cCasti.
V praktickej casti si upresnime, kedy je vhodné vyuzit sluzby crowdfundingove;j
platformy a takisto si popiSeme cely proces, ktorym musi prechadzat' kazdy klient
platformy, aby bol jeho projekt Gispesny.

Cielom bakalarskej prace je predstavit proces uvedenia projektu na
crowdfundingovi platformu a nésledne porovnat’ spdsob inovativneho financovania
podniku prostrednictvom platformy s Klasickym spésobom financovania podniku formou
podnikatel'ského uveru v banke.

,, Tvorivost a viera vo vasu prdcu je nevyhnutnou zlozkou vispechu.

L MUSIL, David. Netradicni zpiisoby financovani podnikatelskych aktivit. Diplomova Praca [elektronicky
zdroj]. Plzen, 2017, s. 7. [cit. 2018-10-05]. Dostupné na internete:
https://otik.uk.zcu.cz/bitstream/11025/28966/1/DP_MUSIL_David_2017.pdf

2 Ingvar Kamprad, 1926. Zakladatel retazca IKEA



1 SUCASNY STAV RIESENEJ PROBLEMATIKY
DOMA AV ZAHRANICI

1.1Vymedzenie pojmov podnik a podnikanie

Podl'a Markovej mozno podnik definovat nasledovne: ,, Podnik je taka forma
podnikatelskej c¢innosti, v ramci ktorej dochadza k cielavedomému spdjaniu hmotnych,
financnych a ludskych zdrojov v jednej podnikatelskej jednotke s uzatvorenym obratom
hodnoty s cielom produkovat uzitkove hodnoty pre potreby zdkaznikov a pre viastné
uspokojenie potrieb. “*

Obchodny zakonnik definuje podnik ako ,,subor hmotnych, ako aj osobnych a
nehmotnych zloZiek podnikania. K podniku patria veci, prava a iné majetkové hodnoty,
ktoré patria podnikatelovi a sluzia na prevadzkovanie podniku alebo vzhladom na svoju
povahu maji tomuto vicelu slizit.”* Thto definiciu si mdZzeme rozviest podrobnejsie. Ako
hovori obchodny zdkonnik, podnik tvoria hmotné aj nehmotné zlozky podnikania.
Rozumejme, Ze to nezahiha len samotné technické vybavenie, ale aj samotnych
zamestnancov, ktorych mézeme zaradit’ k osobnym zlozkdm podnikania, a samozrejme
aj ich znalosti, profesionalitu, ktoré zas mozZeme zaradit k nehmotnym zlozkém.
ZjednoduSene mozeme povedat’, Ze pod pojmom podnik rozumieme organizaciu, ktorej
hlavnym ciel'om je poskytovanie tovarov a sluzieb za t¢elom dosahovania zisku.

Tu sa zaroven uz dostdvame k pojmu podnikanie. S najtypickejSou definiciou
podnikania, sktorou sa mdzeme stretnut, opat’ Cerpame z Obchodného zakonnika.
Podnikanie teda chapeme ,, ako sustavni cinnost vykondavani samostatne podnikatelom
vo vlastnom mene a na vlastni zodpovednost za ucelom dosiahnutia zisku® Ak
hovorime o ststavnej ¢innosti, myslime tym ¢innost’, ktora sa pravidelne opakuje alebo
je nepretrzita. Zarad’'ujeme sem aj sezonne podnikanie. Samostatnost’ chapeme ako takt
¢innost’, ktoru podnikatel’ vykonéava bez toho, aby bol v podriadenej pozicii. Vykonavat
podnikatel'ski ¢innost’ ,,vo viastnom mene a na vlastnu zodpovednost* znamena, ze
vSetky kontrakty, ktoré podnikatel’ uzatvori, uzatvori vo svojom mene a V pripade

porusenia podmienok uvedenych v kontraktoch ruci celym svojim majetkom.

$ MARKOVA, V. Malé a stredné podnikanie v Slovenskej republike. Banska Bystrica : Univerzita Mateja
Bela, 2003. s. 11. ISBN 80-8055-816-7.

4V zmysle zdkona ¢. 513/1991 (Obchodny zakonnik) § 5
5 Obch. zakonnik- zak.¢. 513/1991 Zb. §2



1.2Zdroje financovania podniku

Ako sme uz spomenuli v uvode, jednou zo zdkladnych otdzok, ktoru si musi
polozit' kazdy podnikatel'sky subjekt je, akou formou zafinancuje svoje podnikanie.
Financovanie chapeme ako proces, v ktorom dochadza k zhromazd’ovaniu kapitalu, ktory
je mnasledne pouzity na hospodarsku cinnost podniku. Moézeme povedat, ze
prostrednictvom kapitalu je podnikatel'sky subjekt schopny vykonavat svoju
podnikatel'ska ¢innost'.® “Financovanie je hnacim motorom podnikania. Bez financnych
prostriedkov nie je mozné zakupit potrebné vstupy na podnikanie ako stroje, zariadenia,
suroviny, materidl, energie alebo zabezpecit pracovné sily.“" Pri pokracovani &innosti
podniku v jeho dalSom rozvoji vicSinou evidujeme kombinaciu réznych foriem
financovania. Aby sme si blizsie vedeli predstavit’ o aké kombinacie sa jedna, je potrebné
si klasifikovat’ zdroje financovania podniku. NajbeznejSie sa stretdvame s delenim
z hl'adiska vlastnictva a podla zdroja. Jednotlivé delenie financovania znéazoriuje
Obrazok 1.

Obrazok 1: Zdroje financovania podniku

Z hladiska Z hladiska

vlastnictva , zdroja .
Vlastné Interné
zdroje zdroje
Cudzie Externé
zdroje zdroje

Zdroj: Vlastné spracovanie

8 HRUSKA, Peter. Zdroje financovania podniku. Diplomova Praca [elektronicky zdroj]. Banské Bystrica,
2009, s. 12. [cit. 2018-10-16]. Dostupné na internete:
https://is.ambis.cz/th/kmgfa/Plna_verzia_diplomovej prace BIVS_ 2008-

2009 _Zdroje_financovania_podniku_- Hruska_Peter.pdf

7" CHODASOVA, A. - BUIANOVA, D.: Podnikanie v malych a strednych podnikoch, Ekonom, 1998, s.
22. ISBN 80-2251-351-2



Zdroje financovania z hladiska viastnictva
Ako sme si v predchadzajicej kapitole spominali, jednym z najcastejSich deleni
zdrojov financovania je z hladiska vlastnictva. Z tohto hladiska rozliSujeme vlastné

zdroje a cudzie zdroje. V nasledujucich riadkoch si ich blizsie $pecifikujeme.

Vlastné zdroje

K vlastnym zdrojom, ktoré sluzia na financovanie podniku, zarad'ujeme v prvom
rade zdkladné imanie, kapitdlové fondy, fondy zo zisku, hospodarsky vysledok z minulych
obdobi a takisto hospodarsky vysledok za bezné iictovné obdobie (skr. UO).2

Uz zo samotnych slov Zdkladné imanie je zrejmé, Ze tvori hlavnt a pevnu zlozku
vlastného imania. Zakladne imanie vznika hlavne vtedy, ked’ sa spolo¢nost’ zaklada.
A teda je tvorené vkladmi samotnych vlastnikov alebo méze byt tvorené aj formou
upisanych akcii. Ak sa uvazuje o zmene zakladného imania, takdto zmena moze byt
uskutocnend len odsuhlasenim vsetkych spolo¢nikov. V pripade akciovej spolo¢nosti
0 zmene zdkladného imania rozhoduje valné zhromazdenie danej spolo¢nosti. Vysku
zakladného imania urcuje Obchodny zakonnik. Ak v spolo¢nosti nastane situécia, ze sa
spoloc¢nost’ ocitne v Strate a tto stratu nevyrovna inym sposobom, v takom pripade sa
vyska zakladného imania bude znizovat’.’

Ku kapitalovym fondom zarad'ujeme emisné 4zio, dary, dotécie, a také vklady
spolo¢nikov, ktoré nespdsobuji zvySenie zakladného imania.

Pri fondoch zo zisku rozlisujeme z hl'adiska charakteru zakonné a dobrovolné
fondy. V pripade spolo¢nosti s.r.o. a a.s. hovorime o Zakonnom rezervnom fonde (skr.
ZRF), vdruzstve nazyvany nedelitelny fond. Dobrovolné fondy st tvorené
spolo¢enskymi zmluvami a r6znymi stanovami.

Hospodarsky vysledok minulych rokov predstavuje nerozdeleny zisk, ktory sa
prevadza do nasledujuceho obdobia. Na rozdiel od hospoddrskeho vysledku bezného UO,

ktorého Cast’ sa rozdel'uje vo forme dividend a pod.

8Vlastné zdroje, cudzie zdroje a ostatné pasiva ako financné zdroje. 2015. [cit. 2018-10-30]. Dostupné na
internete: https://www.euroekonom.sk/financie/financie-a-podnik/vlastne-zdroje-cudzie-zdroje-a-ostatne-

pasiva-ako-financne-zdroje/

9 tamtieZ

10



Cudzie zdroje

Cudzie zdroje chapeme ako dlh podniku, ktorému vznika v budtacnosti a v danom
¢asovom horizonte povinnost’ splatit’ ho.X® Sem zaradujeme rezervy, dlhodobé zaviizky,
kratkodobé zavizky a bankové uvery.

Rezervami si spolo¢nosti dokazu znizit' vykazany zisk. Chapeme ich ako buduice
zavazky podniku. Pouzit’ ich mozno na opravu alebo na vyrovnanie strat.

Zavizky presahujuce dizku jeden rok nazyvame dlhodobymi zdvizkami.
Zarad’'ujeme sem ku prikladu dlhodobé zmenky na thradu, emitované obligécie ¢i zalohy
ziskané od odberatelov.

Naopak, kratkodobé zavizky tvoria zaviazky voéi dodavatelom, kratkodobé
zmenky, zavéizky voci §tatu, zamestnancom a podobne. Na rozdiel od dlhodobych, tieto
nepresahujt dizku splatnosti 1 rok.

Sucastou bankovych uverov st dlhodobé a kratkodobé uvery ¢i kratkodobé

finanéné vypomoci. 1!

Treba poznamenat’, Ze v praxi spolo¢nosti vyuzivaju cudzie zdroje na prechodné
obdobie, kedy ich vlastny kapital nie je postac¢ujici. V mnohych pripadoch mézu cudzie
zdroje pre spolo¢nost’ predstavovat’ lacnejSiu variantu, ako vlastné zdroje a to vd’aka
tirokom, prostrednictvom ktorych je mozné znizit' zdklad zaplatenej dane.? Podnik, kde
prevladaju cudzie zdroje nad vlastnymi, vykazuje priaznivejSie vysledky ziskovosti
a rentability. Negativom takej situacie je, Ze takyto podnik nie je tak stabilny a takisto je

tu pritomnd zavislost' na veriteloch. 1

10 Cudzi kapital. 2016. [cit. 2018-10-30]. Dostupné na internete: https://managementmania.com/sk/cudzi-
kapital
1 Vlastné zdroje, cudzie zdroje a ostatné pasiva ako financné zdroje. 2015. [cit. 2018-10-30]. Dostupné na
internete: https://www.euroekonom.sk/financie/financie-a-podnik/vlastne-zdroje-cudzie-zdroje-a-ostatne-
pasiva-ako-financne-zdroje/
2 Cudzi kapital. 2016. [cit. 2018-10-31]. Dostupné na internete: https://managementmania.com/sk/cudzi-
kapital
8 Analyza  majetku  azdrojov  krytia. [cit.  2018-10-31]. Dostupné na internete:
http://podnikovaanalyza.sk/financna-analyza/analyza-majetku/

11



Jednotlivé zdroje financovania z hl'adiska vlastnictva si zhrnieme v nasledujtcej

tabulke.

Tabul’ka 1: Rozdelenie zdrojov financovania z hl’adiska vlastnictva

Zakladné imanie

Kapitalové fondy

Fondy zo zisku

Hosp. vysledok z minulych obdobi

Vlastné zdroje

Hosp. vysledok za bezné UO

Cudzie zdroje

Rezervy

Dlhodobé¢ zdroje

Kratkodobé zdroje

Bankové uvery

Zdroj: Vlastné spracovanie

Zdroje financovania z hladiska zdroja

Dalsim zhlavnych deleni zdrojov financovania je z hladiska zdroja. Z tohto

hl'adiska rozdel'ujeme zdroje na interné a externé.

Interné zdroje

Interné zdroje sa objavuju pocas hospodarenia podniku. Podl'a toho, akym

spdsobom podnik ziskava spomenuté zdroje, rozliSujeme nasledujuce formy financovania

podla J. MaruSina.
Financovanie
e 70 zisku, resp. samofinancovanie,
e z odpisov,
e Zrezerv,
e Vv dosledku uvolnenia penazi,

e uplatnenim technického pokroku.'*

Na rozdiel od MaruSina, Alexy rozdelil interné zdroje len do 3 foriem.

Financovanie

e 70 zisku,

14 MARUSIN, J. Financény manazment podniku. Ekonomicka fakulta TU, Kosice. 2000, ISBN 80-7099-

473-8

12



e Z odpisov,

e zinych internych zdrojov (zahfia rezervy)*®

V nasledujucich riadkoch si jednotlivé formy financovania stru¢ne popiSeme.

Zisk pri riadeni podniku chapeme ako vel'mi ddlezity ukazovatel znazornujici
uspesnost’. Samofinancovanie inak chapeme aj ako financovanie zo zisku.

Financovanie z odpisov nam definuje zakon ¢&. 595/2003 Z.z. nasledovne:
., Odpisovanim sa na ucely zakona rozumie postupné zahrniovanie odpisov z hmotného
majetku a nehmotného majetku do danovych vydavkov, ktory je uctovany, alebo
evidovany a je pouzivany na zabezpecenie zdanitelnych prijmov. Postup pri odpisovani
hmotného majetku je urceny nehmotnému majetku ak nejde o hmotny majetok a nehmotny
majetok vyliceny z odpisovania. “1°

Dal3ou moznostou internych zdrojov je financovanie z rezerv. Pre pripad neistych
situdcii a zavdzkov si podnik moze vytvarat rezervy. Rezervy su takpovediac tichym
zdrojom financovania podniku ato az do momentu ich pouZitia. Rezervy v podobe
rezervného fondu si niektoré spolo¢nosti musia vytvarat’ zo zdkona, popripade si rezervy
mozu nad ramec zdkona vytvarat aj dobrovolne.’

Uvoliiovanie penazi v podniku nastava uvolnenim kapitalu pre pripad, ak by chcel
podnik zafinancovat’ svoj rozvoj. Podnik so svojim majetkom naklada sam a ak sa
niektory druh majetku stane nepotrebnym, jeho odpredajom si vie podnik zabezpecit

dalsie interné zdroje.®

Externé zdroje
Externé zdroje financovania podniky ziskavaju prostrednictvom inych subjektov.

Clenenie externych zdrojov madme znazornené v nasledujucej tabul’ke.

15 ALEXY, J., SIVAK, R. Podnikovd ekonomika. |RIS, Bratislava. 2005, ISBN 80-89018-82-3
16 Zakon ¢&. 595/2003 Z.z.
YInterné  zdroje  financovania  podniku,  [cit.  2018-11-06]. Dostupné na internete:
https://www.euroekonom.sk/interne-zdroje-financovania-podniku/
18 MARUSIN, J. Financ¢ny manazment podniku. Ekonomicka fakulta TU, Kosice. 2000, ISBN 80-7099-
473-8
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Tabulka 2: Clenenie externych zdrojov financovania

9 @ - klasické

= N

s |8 ;

S |3 - alternativne

Zdroj: Vlastné spracovanie

Pod viastnymi zdrojmi rozumieme vklad vlastnika. Vklad vlastnika sa stava
sucastou podniku hned’ pri jeho zalozeni. Chapeme ho ako prvotny kapital, ktory sa do
podniku vlozi. Ak v priebehu ¢asu tento kapital nepostacuje, moze sa rozsirit’ o dodatocné

vklady, pripadne sa dopiiia zo zisku.®

Podnik mdze svoje potreby zafinancovat' aj vyuZzitim cudzich zdrojov, ktoré

¢lenime d’alej na klasické a alternativne.

Medzi klasické zdroje financovania mézeme zaradit’ Gvery.

Uver je pre podnik vyznamnym zdrojom financovania. Rentabilita a likvidita st
zakladné ukazovatele, pomocou ktorych sa podnik rozhoduje, ¢i sa rozhodne pre
financovanie z vlastnych zdrojov alebo prostrednictvom tveru. Pod pojmom uver
chdpeme vztah medzi veritelom a dlznikom. V tomto pripade je veritelom banka
a dlznikom je samotny podnik. Banka odovzda konkrétnu hodnotu podniku,
s podmienkou, Ze jej podnik neskor uver splati aj s urokom. Urok je cenou za to, Ze banka

zapozi¢ala svoje peniaze.?°

To, ¢o brzdi moZznost’ podnikania na Slovensku, je nedostatok finanénych zdrojov.
Je dolezité poznamenat’, ze tito, na prvy pohlad velku prekdzku, moZno prekonat

informovanim o alternativnych zdrojoch financovania. Okrem klasickych zdrojov mozno

19 HRUSKA, P. Zdroje financovania podniku. Bankovni institut VS Praha, Banska Bystrica. 2009,
Diplomova praca. [cit. 2018-11-19]. Dostupné na internete:
https://is.ambis.cz/th/kmgfa/Plna_verzia_diplomovej prace BIVS_ 2008-
2009 _Zdroje_financovania_podniku_- Hruska_Peter.pdf
2 pAVELKA, F. - BARDOVA, D. - OPLTOVA, R.: Uvérové obchody, Praha, Aktris spol. s.r.o., 2001.
s. 58
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vyuzivat’ ako alternativne zdroje financovania faktoring, forfaiting, lizing, franchising,
projektové financovanie, rizikovy kapital ?t, crowdfunding a crowdberry.

Vo vseobecnosti faktoring chapeme ako odkup kratkodobych uverov. Sa to
operacie, pri ktorych podnik predava svoje vyrobky alebo svoje sluzby na tver a svoje
pohl'adévky predava faktorovi este pred ich splatnostou. Faktorom méze byt banka alebo
$pecialna finan¢nd instittcia.??

Forfaiting je technika, ktora sa uplatfiuje v zahranicnom obchode. Jedna sa
0 uverovanie vyvozu v strednodobom a dlhodobom horizonte. Vyvozca v tomto pripade
predava pohl'adavku forfaitérovi za niz$iu cenu ako je nominalna. Je to sposob, ako moze
vyvozca ziskat' peniaze pred splatnostou pohladavky a eliminuje riziko, ze by mu
zdkaznik odmietol zaplatit’ alebo s platbou meskal. Spominané riziko prechddza na
forfaitéra a to za poplatok, ktory musi exportér forfaitérovi zaplatit’ za jeho sluzby.?

Dalsou formou osobitného Gveru je lizing. Je to jednou z najoblibenejsich foriem
financovania hlavne pre mensie podniky, pretoze pri obstarani majetku nie je potrebné,
aby mali k dispozicii velky kapital.?* Pri lizingu sa prenajimaju &asti majetku ako st
budovy, stavby alebo zariadenia. Podnik ich ma v uzivani za zmluvne dohodnuty
poplatok.

Franchising je metodou podnikania, na zaklade ktorej sa predavaju sluzby,
technologie ¢i rozne vyrobky. Ide o Uzkej spolupraci medzi nezavislymi podnikmi.
Pomocou franchisingu si vie dana spolo¢nost’ rozsirit” svoje podnikatel'ské aktivity a to
bez navySovania kapitalu.

Pri projektovom financovan/ sa sleduje hlavne navratnost penaznych
prostriedkov, ktoré boli danej firme poskytnuté. Tato navratnost’ sa vypocitava na zaklade

metody vypoétu CSH (&ista suéasna hodnota). Na zaklade vysledku sa nasledne poskytuje

2L BELANOVA, K.: Alternativne zdroje financovania a ich vyuzivanie v podmienkach SR. Biatec,
Bratislava. 2013, [cit. 2018-11-26]. Dostupné na internete:
https://www.nbs.sk/_img/Documents/_PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2013/03-2013/03_biatec13-
3_belanova.pdf

22 KOLEKTIV AUTOROQV: Bankovnictvi, Praha, 2006, s. 231-234

B ALEXY, J. - SIVAK, R.: Podnikova ekonomika, Bratislava, IRIS, 2005. s. 197

2 BELANOVA, K.: Alternativne zdroje financovania a ich vyuzivanie v podmienkach SR. Biatec,
Bratislava. 2013, [cit. 2018-11-25]. Dostupné na internete:
https://www.nbs.sk/_img/Documents/_PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2013/03-2013/03_biatec13-
3_belanova.pdf
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uver. Motivaciou pre tento zvolenie tohto spdsobu financovania je rozloZenie
investi¢ného rizika medzi viac subjektov, nakol’ko sa projektové financovanie vyuziva
pri velkych projektoch, ktoré su kapitdlovo vel'mi narocné pre jedného investora alebo
len pre jednu banku.?®

Rizikovy kapital je investiciou vylucne len do tych spolo¢nosti, ktoré nie su
predmetom obchodovania na verejnych burzach. Podstatou fungovania rizikového
kapitalu je, ze do podniku vstupuje fond, ktory zvysi zékladny kapital podniku a tym
padom podnik ziskava chybajuci kapital. Po niekol’kych rokoch v pripade uspechu fond
preda svoj podiel so ziskom. Pri rizikovom kapitali teda ide o dlhoro¢ny vztah medzi
investorom a podnikatel'om.?®

Crowdfunding a crowdberry ako zdroje financovania podniku mézeme podl'a ich
podstaty zaradit' tiez medzi cudzie alternativne zdroje. V nasej bakalarskej praci

a v nasledujtcej kapitole sa budeme d’alej venovat’ prave im.

1.2.1 Crowdfunding

Crowdfunding je inovativnym zdrojom financovania. Je mozné nim zafinancovat
rozne neziskové ale aj podnikatel'ské aktivity. Crowdfunding ako ho pozname dnes
vznikol v prvych rokoch tohto storo¢ia. Primarne vznikol crowdfunding ako nastroj pre
kreativny priemysel, vd’aka ktorému mohli spotrebitelia prispiet’ réznym umelcom, aby
mohli zaéat so svojou tvorbou. Odmenou im bol samotny umelecky produkt (napr. CD).?’
Pojem crowdfunding vznikol spojenim anglickych slov crowd ako dav a funding ako
financovanie. Volny preklad by teda bol financovanie davom. Crowdfunding patri
k novym trendom zdiel'anej ekonomiky. Dnes crowdfunding nepodporuje len umelecky

smer, ale aj neziskové firmy, vyskum, podnikatel'ské oblasti ¢i kultaru. Pri

crowdfundingu ide o to, Ze sa mensie ¢iastky od jednotlivcov spoja do jedného celku.?®

25 BELANOVA, K.: Alternativne zdroje financovania a ich vyuzivanie v podmienkach SR. Biatec,
Bratislava. 2013, [cit. 2018-11-26]. Dostupné na internete:

https://www.nbs.sk/_img/Documents/ PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2013/03-2013/03_biatec13-
3_belanova.pdf

% tamtiez

2" Freedman, David M. a Nutting, Matthew R. 2015. A Brief History of Crowdfunding. Including Rewards,
Donation, Debt, and Equity Platforms in the USA. 05. November 2015

28 Prednagka Hithit
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1.2.2 Typy crowdfundingu

Crowdfunding mézeme rozdelit’ na niekol'’ko typov a to v zavislosti od toho, ako
je prispievatel’ zainteresovany v danom projekte a aka je jeho odmena za prispevok.
Podl'a dostupnej literatiry rozliSujeme Styri zakladné typy — darcovsky, odmenovy, crowd
investing a crowd lending.?®

Prvé dva spomenuté typy st takzvané neinvesticné modely. Podl'a Ondrackove;j

a Cerného st vhodné hlavne pre jednorazové projekty.

Darcovsky typ

Jedna sa o najstarsi typ crowdfundingu. Funguje na principe zhromazd’ovania
financnych prispevkov od rdoznych prispievatelov na nekomercné ucely. Tento typ
moézeme prirovnat’ k zbierke. Typické pre tento typ je, ze prispievatelia nedostavaju
ziadnu materialnu odmenu. Vyuziva sa najmd na dobro¢inné ucely. Na Slovensku
vyuzivaju tento typ crowdfundingu platformy ako ludialudom.sk, dobrakrajina.sk alebo

daruj.sk.3! Zo zahraniénych mozeme spomenut’ gofundme.com alebo crowdrise.com.32 33

Odmenovy typ

Odmenovy typ sa neoznacuje ako najstar$i ale ako klasicky typ crowdfundingu.
Tym, Ze prispievatel’ finan¢ne prispeje na dany projekt ziskava odmenu vo forme zlavy,
pod’akovania alebo mdze ziskat' samotny produkt ¢i sluzbu, na ktory prispieva.
Odmenovy typ je pre majitelov projektov vel'mi vyhodny, pretoze sa vd’aka nemu mézu

zviditelnit', nadvazuju kontakt a vzt'ah s budiucimi potencialnymi zakaznikmi a takisto od

29 tamtiez
3 ONDRACKOVA, Kamila a Dalibor CERNY. Crowdfunding: Investicni modely. FinExpert [onling].
2015 [cit. 2018-11-29]. Dostupné na internete: https:/finexpert.el5.cz/crowdfunding-investicni-modely
31 Prednagka Hithit
32 YOUNG, T.E. The everything guide to crowdfunding: learn how to use social media for small-business
funding : understand crowd psychology : gain an online presence : create a successful crowdfunding
campaign : promote your campaign to reach hidden funding sources. Avon, Mass.: Adams Media, 2013.
ISBN 1440550336.
3 STROKOVA, Z - BIELIKOVA, T. CROWDFUNDING: NOVY TREND VO FINANCOVANI. Trendy v
podnikani - ZCU [online]. 2016 [cit. 2018-11-29]. Dostupné na internete:
https://www.tvp.zcu.cz/cd/2014/PDF_shornik/strokova%?20bielikova.pdf
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nich ziskavaju uz s predstihom spétni vdzbu na svoj produkt ¢i sluzbu a tak sa mézu

zdokonal'ovat’ v priebehu ziskavania prostriedkov.

Na Slovensku alebo u nasich susedov v Ceskej republike st najvyznamnejsimi
platformami tohto typu startovac.cz a Hithit. V zahrani¢i su jednozna¢nymi lidrami

platformy kickstarter.com alebo Indiegogo.com. 34

Dalsie dva typy, ktoré si spomenieme, zarad’'ujeme medzi investicné modely.

Podielovy typ (Equity-based crowdfunding)

Pre tento typ crowdfundingu je typické to, Ze prispievatel, resp. v tomto pripade
investor, svojim finanénym prispevkom ziskava vlastnicky podiel v spolo¢nosti. Investor
poskytuje finanény prispevok spolo¢nosti preto, aby firma rastla a tym padom bude rast’
aj hodnota jeho podielu. Investor ma dve moznosti ako nalozit’ so svojim podielom vo
firme. Bud’ ho po urcitej dobe odpredd alebo si ho nechd a tym padom na pravo na
vyplateni dividend.® Je doleZité spomenut, Ze tento typ crowdfundingu je najrizikovejsi
ato z toho dovodu, ze je vel'mi tazké odhadnut’, aka bude navratnost’ danej investicie do
podniku.®® Podielovy typ crowdfundingu na Slovensku nie je regulovany.’’ Medzi

svetové platformy tohto typu zarad’'ujeme Seedrs alebo Crowdcube.

Pozi¢kovy typ (Debt-based crowdfunding)

vvvvv

finanéné institucie. Opét’ sa tu zachovava vyznam slova crowdfunding, ¢o znamena, ze

3 YOUNG, T.E. The everything guide to crowdfunding: learn how to use social media for small-business
funding : understand crowd psychology : gain an online presence : create a successful crowdfunding
campaign : promote your campaign to reach hidden funding sources. Avon, Mass.: Adams Media, 2013.
ISBN 1440550336

% ONDRACKOVA, Kamila a Dalibor CERNY. Crowdfunding: Investicni modely. FinExpert [onling].
2015 [cit. 2018-12-06]. Dostupné na internete: https://finexpert.e15.cz/crowdfunding-investicni-modely
% YOUNG, T.E. The everything guide to crowdfunding: learn how to use social media for small-business
funding : understand crowd psychology : gain an online presence : create a successful crowdfunding
campaign : promote your campaign to reach hidden funding sources. Avon, Mass.: Adams Media, 2013.
ISBN 1440550336.

37 Prednaska Hithit
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tento typ funguje na principe pozi€iavania od velkého mnozstva l'udi jednotlivcom.
Prispievatelia s volnymi finanénymi prostriedkami pozicaji tieto prostriedky, resp.
spolo¢nosti aza poskytnuté penazné prostriedky im bude vyplateny vynos spolu

s tirokom, ktorého vyska je vopred dohodnuta.*

1.2.3 Reguldcia crowdfundingu

Nakol’ko crowdfundingové trhy rastu, je potrebné, aby sa diskutovalo o regulacii
vprvom rade vramci EU avdruhom rade na narodnej urovni. Crowdfunding je
heterogénny fenomén. Nie je preto potrebné hovorit’ o jeho regulacii zo Sirokého hl'adiska
ale skor o regulécii jeho typov. Crowdfunding, ktory sa nachddza na hranici financ¢ne;j
a pravnej regulacie, patri medzi najzaujimavejSie. V mnohych Statoch st niektoré jeho
modely hodnotené ako druh finanénej &i investiénej sluzby.®

Podl'a Narodnej banky Slovenska (d’alej len NBS) je téma crowdfunding vel'mi
aktualna a jej potencial sa rychlo rozsiruje. NBS kontroluje dané aktivity a na zaklade
tejto kontroly dava verejnosti do pozornosti, ze crowdfunding ako taky a rovnako aj
¢innosti s nim spojené nespadaji pod dohl'ad NBS. Spolupraca verejnosti na aktivitach
crowdfundingu je teda na vlastni zodpovednost. To znamend, ze Cinnosti, ktoré st
spojené s crowdfundingom, nepodlichaji ako ochrane vkladov, tak ani ochrane
investicii.*?

Jeden zo zéakladnych typov crowdfundingu je pdzickovy typ crowdfundingu,
0 ktorom sme pisali v podkapitole 1.2.1.2. V nasledujicich riadkoch si povieme
o rizikdch spojenych s poskytovanim finan¢nych prostriedkov Vrameci p6zi¢kového
crowdfundingu z pohl'adu NBS. Konkrétnejsie sa zameriame na p6zicky peer to peer

lending, ¢o v preklade znamena od ¢loveka k ¢loveku.*

38 RENTON, Peter. Understanding Peer to Peer Lending [online]. Lend Academy, 2015. [cit. 2018- 12-
07]. Dostupné na internete: http://www.lendacademy.com/Understanding-Peer-toPeer-Lending.pdf

¥ SALAJOVA, S. — MAZUR, J. Crowdfunding. Biatec., 25. Ro¢nik, 2017. [cit. 2018-12-08]. Dostupné
na internete: https://www.nbs.sk/_img/Documents/_ PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2017/05-
2017/Biatec_17_5 06Salajova.pdf

4 Pozicia NBS ku crowdfundingu — poZiciavanie formou ,, lendingu “. [cit. 2018-12-08]. Dostupné na
internete: https://www.nbs.sk/sk/informacie-pre-media/tlacove-spravy/detail-spravy/ pozicia-narodnej-
banky-slovenska-ku-crowdfundingu-poziciavaniu-formou-lendingu/bc

4 tamtiez
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V ramci tohto typu rozliSujeme tri hlavné subjekty:
- Veritel’ (poskytuje finan¢né prostriedky)
- Dlznik (pozi€iava si finan¢né prostriedky)

- Internetova platforma (Umoziiuje stretnutie veritel’a s dlznikom).

Ked’ sa poskytuji pdézicky cez internetovu platformu, prinasa to svoje rizika pre
veritel’a aj pre dlznika.

U veritela sa jednd najmé o riziko, ze slibené zhodnotenie jeho investicii Sa
nezrealizuje. Dal§im rizikom je, Ze veritel' bude stratovy a to z dovodu neobozretného
konania dlZnika. Ten sa takymto konanim mdze dostat’ do platobnej neschopnosti.
Nakol’ko veritel’ dlZznika osobne nepozna a disponuje len informaciami, ktoré mu poskytla
platforma, veritel’ si nevie overit’, ¢i je dlznik schopny svoju pdzicku splatit’. S tymto
rizikom je spojené aj riziko straty vzhl'adom na zlyhanie internetovej platformy, resp. ak
platforma strati svoje dobré meno.

Pri dIznikovi je to hlavne riziko, ze mu nebuda vyplatené finan¢né prostriedky, aj
napriek tomu, ze podmienky na ich vyplatenie boli vopred dohodnuté. Takisto nemusel
dostat’ pravdivé informécie ohladne svojich prav a povinnosti atiez informacie
o0 celkovych nakladoch suvisiacich s pozickou. Ako aj pri veritel'ovi, dlznik si nevie
overit’ fungovanie internetovej platformy. Nevie kto mu poskytol finanéné prostriedky
a podmienky, ktoré ma dané v zmluve nemdze menit. Zmluva v sebe moze niest’
neprimerané podmienky. 42

Ako bolo povedané na zaciatku tejto kapitoly, slovensky pravny poriadok oblast’
crowdfundingu nijako neupravuje. Takisto aj na urovni EU nie je regulécia tejto oblasti
jednotna. Na urovni EU ale prebiehajii uz od roku 2014 rozne rokovania na tito tému
aVvroku 2016 oslovila Expertna skupina Eurdépskeho vyboru pre cenné papiere (d’alej
EGESC) c¢lenské §taty, aby zhodnotili aktualny stav oblasti crowdfundingu. Clenské

krajiny EU pristupuji k regulacii crowdfundingu rézne. V niektorych krajinich sa

42 Pozicia NBS ku crowdfundingu — poZiciavanie formou , lendingu*. [cit. 2018-12-08]. Dostupné na
internete:  https://www.nbs.sk/sk/informacie-pre-media/tlacove-spravy/detail-spravy/_pozicia-narodnej-

banky-slovenska-ku-crowdfundingu-poziciavaniu-formou-lendingu/bc
20



udel'uje povolenie, inde sa uplatituje registracny princip, inde sa crowdfunding nereguluje

vobec.®

1.2.4 Crowdberry

Ako v slove crowdfunding, tak aj v crowdberry slovo crowd znamena dav.
Crowdberry patri pod crowdfundingové platformy. Konkrétne by sme mohli dat
crowdberry do rovnosti s podielovym typom crowdfundingu. V kapitole 1.2.1.2 sme si
zadefinovali podielovy typ crowdfundingu a podstatou v oboch pripadoch je, ze veritelia
(investori) svojim prispevkom vo forme finanéného kapitalu ziskavaju podiel na zisku
alebo podiel vo firme. Profesionali v oblasti financii oznacuji crowdberry za
transak¢éného poradcu. Rovnako ho oznacuji aj manazéri platformy Crowdberry.eu, ¢o
je investi¢na platforma na Slovensku.** Crowdberry je takzvana crowdinvestingova
platforma.*® Jej podstatu tvori klub investorskych anjelov. Podstatou crowdberry je
prepojit’ sukromnych investorov S podnikatelmi a ich podnikatel'skymi planmi, ktori si
touto formou chcu navysit’ kapital spolo¢nosti, no na oplatku investor ziskava svojou
investiciou podiel v spolo¢nosti.*®

Zatial’ o v inych krajinach ako je USA alebo Vel'ka Britania je Crowdberry uplne
bezné, v Eurdpe (hlavne strednej a vychodnej Europe, dalej len CEE) je moZznost
kupovania podielov v spolo¢nostiach stile nie¢o nové.*” Crowdberry ajej podobné

platformy ako Conda alebo Fundlift sa staraji o to, aby sa sukromny investor stal

4 tamtiez

“ ANDACKY, J. Crowdberry: Ako skupinové investovanie uchopili Slovdci. Trend: 2017. [cit. 2018-12-
09]. Dostupné na internete: https://www.etrend.sk/trend-archiv/rok-2017/cislo-12/crowdberry-ako-
skupinove-investovanie-uchopili-slovaci.html

% SALAJOVA, S. - MAZUR, J. Crowdfunding. Biatec., 25. Ro¢nik, 2017. [cit. 2018-12-08]. Dostupné
na internete: https://www.nbs.sk/_img/Documents/_PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2017/05-
2017/Biatec_17_5 06Salajova.pdf

%6 SALAJOVA, S. — MAZUR, J. Crowdfunding. Biatec., 25. Ro¢nik, 2017. [cit. 2018-12-08]. Dostupné
na internete: https://www.nbs.sk/_img/Documents/_ PUBLIK_NBS_FSR/Biatec/Rok2017/05-
2017/Biatec_17_5 06Salajova.pdf

47 Poznate Crowdinvesting? Inovativny spésob, ako investovat a zo slovenskych firiem vybudovat
globdlnych lidrov.2018. [cit. 2019-01-11]. Dostupné na internete:
https://www.crowdberry.eu/novinky/poznate-crowdinvesting-inovativny-sposob-ako-investovat-a-zo-

slovenskych-firiem-vybudovat-globalnych-lidrov-135/
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sucast’ou spoloc¢nosti, tym jej pomohol ziskat’ chybajuci kapital vd’aka ktorému mozu
rast. Je to zarovei aj o vyhl'addvani novych talentov.*®

Zo zaciatku sa crowdfunding venoval len podpore start-upov, no neskor vznikla
samostatna disciplina v podobe Crowdberry alebo inak povedané crowdinvesting na
zaklade vyssich poziadaviek a o¢akavani investorov. Investorom uz nestacilo si len
zakupit’ od danej firmy ich produkt, o ktorého vyvoj sa snazili, ale chceli sa dostat’
k vlastnickemu podielu v danej firme. Postupnym rozsirovanim crowdberry si investori
mohli vybrat smer, vakom chci svoje investicie umiestnit. Na zaklade tejto
diverzifikdcie mézu investori vlozit' svoj kapitdl do investicii réznych rizikovych
a vynosovych profilov. Najmenej rizikové pre investorov je investovanie do
nehnutel'nosti, menej rizikové su pre nich malé a stredné podniky a najvicsie riziko
predstavuji start-upy.*

V ramci regionu CEE sa platformy sustred’uju hlavne na projekty, ktoré sa tykaju
nehnutelnosti alebo malych a strednych podnikov. V ramci Ceskej republiky na to mozu
vyuzit’ platformy Fundlift alebo FIngood, v Rakusku platformu Finnest. Ti investori, ktori
skor inklinuju k tomu, aby boli spoluvlastnici, mézu vyuzit’ vysSie spomenutu platformu

Crowdberry alebo tiez ¢eskt platformu Fundlift.>

1.2.5 Crowdberry vz. verejne obchodovatelné akcie

Fungovanie crowdberry je podobné ako na burze. Investori, ktori ziskali
prostrednictvom crowdinvestingovej kampane podiel vo firme, oCakéavaju, ze v pripade,
ze sa firme dari, ziskaji vynos vo forme dividend. Takisto maj{i investori moznost’ svoj
podiel spitne odkupit. Co sa tyka start-upov, svoju investiciu moézu zhodnotit’ v case

exitu®! alebo pri predaji svojho podielu inému investorovi.>

® Pozndte Crowdinvesting? Inovativny spésob, ako investovat' a zo slovenskych firiem vybudovat
globdlnych lidrov.2018. [cit. 2019-01-11]. Dostupné na internete:
https://www.crowdberry.eu/novinky/poznate-crowdinvesting-inovativny-sposob-ako-investovat-a-zo-
slovenskych-firiem-vybudovat-globalnych-lidrov-135/
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Hlavny rozdiel medzi sukromnymi investiciami investora a verejne
obchodovate'nymi akciami je, Ze investor nemdze svoje investicie rychlo a jednoducho
predat’. Inak povedané, nie su také likvidné ako spomenuté verejne obchodovatel'né akcie.
Takisto sa tu vyskytuje riziko, ze pride o cela svoju vlozenu investiciu. Aj hapriek tomuto
riziku to ma vel’ké pozitivum a to, ze v pripade, Ze sa start-upu dari a dosiahne naozajstny
uspech so svojim projektom, investorovi sa jeho investicia vrati niekol’konasobne. Ako
priklad si mézeme uviest’ britsky pivovar BrewDog, ktory svojim investorom za pomoci
platformy CrowdCube zarobil 28-nasobok zich investicie, ktoru na zaciatku do tohto

podnikania vlozili.>®

1.2.6 Vyvoj crowdberry na Slovensku

Myslienka odstartovat’ crowdberry na Slovensku sa zrodila v Tatra banke na
useku privatneho bankovnictva. Tu zbadali dieru na trhu, kedy klienti registrovali narast
start-upov, videli v nich investi¢nu prileZitost’, ale nevedeli ako s nimi zacat’ ¢i ako sa
k nim dostat’. Tak sa Tatra banka stala strategickym partnerom pre nova platformu
Crowdberry. Sice sa Tatra banka nepodiel’a na prijmoch tejto platformy, ale nakol’ko sa
jedna o vysoko inovativnu banku, poskytla platforme v tomto smere svoju logistiku a aj
klientske vzt'ahy.

Fungovanie Crowdberry je na principe hladania perspektivnych projektov.
Potencialne projekty odprezentuje investorom, z ktorych vytvara takpovediac klub biznis
anjelov. Komunikacia medzi projektami a anjelmi prebieha va¢sinou online, no platforma
organizuje aj podujatia, kde sa jednotlivé projekty mozu odprezentovat’ investorom
nazivo.

Ak sa medzi anjelmi ndjde zaujemca, ktory by rad investoval do jedného
z projektov, Crowdberry dohodne ekonomicko-pravne podmienky medzi majitelom
projektu a biznis anjelom. Do jedného projektu nemusi vstpit’ len jeden investor.
V niektorych pripadoch vstupi do projektu aj do desat’ investorov. Samozrejme,

platforma si za svoje sluzby Gétuje proviziu, ktora jej je vyplatena zo strany firmy, ktora

https://www.crowdberry.eu/novinky/poznate-crowdinvesting-inovativny-sposob-ako-investovat-a-zo-
slovenskych-firiem-vybudovat-globalnych-lidrov-135/
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projekt rozbieha. Provizia pre spominanu platformu predstavuje osem percent zo
ziskanych zdrojov. Obvykle trvéa cely proces priblizne tri mesiace az pol roka.>*
Crowdberry ma sice kratku historiu, no ¢isla ukazujt, ze ma budicnost’. V ramci
tejto platformy od roku 2015 do 2017 prebehlo 6 kampani. Pét’ firiem ziskalo 2,5 miliéna
EUR. Najviac sa podarilo vyzbierat' softvérovej spoloc¢nosti Ixworx ato konkrétne

800 tisic EUR. V najblizsej dobe sa platforma chysta rozbehnut’ d’alsie kampane.

Aj ked’ si mnohi myslia, Ze sa prihlasuju projekty zamerané len na technolégie,
nie je tomu tak, aj ked’ tvoria vysoké percento. Manazéri tejto platformy pochadzaji prave
Z oblasti technologii, preto s mozno podobnym projektom viac nakloneni. V portféliu
Crowdberry ale n4jdeme aj producenta sirupov na prirodnej baze, ktorého firma nesie
nazov Poctivé sirupy. To znaci, ze investori chcu investovat’ do réznorodych projektov,
nielen technologickych. Je to tak aj preto, lebo v oblasti technologii sa t'azko orientuje.
, Ludia prirodzene lepsie rozumeju vyrobcovi sirupov ako niekomu, kto napriklad
programuje komplikovany cloud. Investori musia porozumiet myslienke, biznis firmy, do
ktorej majii investovat, sa im musi pacit, musia sa s nim vediet asociovat, “*° vysvetl'uje
CEO platformy Crowdberry V. Mikulasek. Prave preto sa platforma aaj investori
zaujimaju aj o malé a stredné podniky alebo rodinné firmy. ,, Délezité je, aby sme videli
zaujimavy investicny potencial, aby bola vysoka Sanca, Ze firma investorovi zarobi
peniaze, “ vysvetluje d’alej investiény manazér M. Nespor.

Nakolko je Slovensko povazované za maly trh, platforma Crowdberry sa
presunula v roku 2017 aj na Cesky trh. Takisto zvazuje aj recyklovanie investi¢nych
prilezitosti. ,, Vieme firmam pomdhat’ raisovat' kapital vo viacerych kolach, ako sa to

ukdzalo pri Ixworx, “ dodal M. Nespor. *

% ANDACKY, J. Crowdberry: Ako skupinové investovanie uchopili Slovaci. Trend: 2017. [cit. 2018-12-
09]. Dostupné na internete: https://www.etrend.sk/trend-archiv/rok-2017/cislo-12/crowdberry-ako-
skupinove-investovanie-uchopili-slovaci.html
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1.2.7 Crowdfundingové portily na Slovensku a v Ceskej republike
Ked>e na Slovensku av Ceskej republike sa crowdfunding vyskytuje este
pomerne kratko, v nasledujucich riadkoch atabulke si priblizime portaly fungujuce

Vv tychto krajinach, ako aj porovnanie medzi nimi.

Tabulka 3: Crowdfundingové portaly v CR, SR a AT

Startova¢ | HitHit | Crowdberry | StartLab Conda
ZaloZenie 2013 2012 2015 2013
Model CF Odmeny Odmeny Investicie Dary Investicie
Uspesnost’ 61% 62% 85%
projektov
Poplatky 5-9% 10,5- 8% 5%
11,5%
Pocet projektov 1125 37 73
celkom
Dizka kampane 15/30/60 | 30-45 dni 30-60 dni 30-90 dni
dni
Krajina povodu CR CR SR SR AT

Zdroj: vlastné spracovanie, https://www.podnikajte.sk/financie-na-
podnikanie/slovenske-ceske-crowdfundingove-platformy. 2017.

https://www.finance.sk/183419-crowdfundingove-platformy-sr-cr-porovnanie/. 2019

Na zaciatok treba upresnit’, Ze takychto portalov v sucasnosti funguje ovela viac,
a to aj napriek tomu, Ze Slovensko eSte v tomto smere nie je tak rozvinuté ako iné krajiny
VvV Europe.

Startova¢ sa Vv sucasnej dobe povaZzuje za jednu z najznamejSich platforiem
v Ceskej a Slovenskej republike. Na trhu sa objavil v roku 2013 aako je uvedené
v tabul’ke, Startovac je platforma odmenového typu, ¢o, ako sme si uz povedali, znamena,
ze za finanény prispevok prispievatel’ ziskava odmenu vo forme prezentu firmy. Zo
vSetkych zapojenych projektov na tejto platforme bolo tspesnych priblizne 61%. Spolu
s Hithit patri k prvym v ramci CR a SR. Samozrejme, nikto nepracuje zadarmo a takisto
aj tieto platformy si narokuju istd odmenu za to, Ze podnikatelom pomoZu vyzbierat’

cielovll sumu pre ich podnikatel'ské plany. Pri Startovaci sa jedna konkrétne o poplatok
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5 az 9% z vyzbieranej sumy. Ak sa v tabulke vyssie pozrieme na poplatky ostatnych
portdlov, vidime, Ze sa vSetky zhruba pohybujii v rovine 5-10%.°" Pri poplatkoch
vsetkych crowdfundingovych spolocnosti je potrebné ratat’ aj s transak¢nymi poplatkami,
ktoré sa pohybuju zhruba okolo 1,5%.

Tak ako aj Startovac, aj Hithit funguje na baze odmien. Aj napriek tomu, Ze
Startova¢ je najznamejsia crowdfundingova platforma v CR, Hithit patri k tym
najuspesnejsim. Za vzor si vzal svetovu jednotku Kickstarter. Orientuje sa na podporu
a pomoc na ziskanie potrebného kapitalu pre kreativne projekty. Hithit ma z uvedenych
platforiem najvyssie poplatky ato az na Grovni 10,5-11,5%. Tento poplatok je ale
primerane vysoky vzhladom k nad$tandardnym sluzbam, ktoré svojim klientom
poskytuje. Spomenit’ moZeme coaching, copywritting ¢i realizacia multimédii.

Platforme Crowdberry sme sa podrobne venovali samostatne v podkapitole 1.2.5
a pre doplnenie informaécii, tato platforma poskytuje investorom moznost’ zapojit’ sa do

projektov bud’ aktivne alebo pasivne.

Aktivne zapojenie investora
e Investor okrem kapitalu poskytuje zaroven aj svoje skisenosti a poznatky z danej
oblasti atym aj sam prispieva k tomu, aby dany podnik prosperoval a jeho
investicia nebola zbyto¢na. Svojim coachingom pomaha rozvijat’ poznatky danej
firmy atak sa podiel'a na budovani silnej aGspesSnej firmy, ktora mu jeho

investiciu niekol’konasobne vrati.

Pasivne zapojenie investora
e Investor vyluéne iba vlozi kapital do firmy a profituje z jej pripadnych ziskov.

Aktivne sa nezapdja do riadenia ani nemusi komunikovat’ s danou spolo¢nostou.

Situaciu a to, ¢i mu jeho investicia prinesie zisky, sleduje len z dial’ky.

Pri crowdberry ale nehovorime o drobnych investiciach, ako je to Casto pri
odmenovom type crowdfundingu. Ak sa chceme stat’ investorom prostrednictvom tejto

platformy, musime vlozit’ minimalnu investiciu vo vyske 10 000 EUR. Na druhej strane,

57 ZELENAKOVA, D. Najzndmejsie slovenské a ceské crowdfundingové platformy. Prehlad a
porovnanie. 2017. [cit. 2019-01-09]. Dostupné na internete:
https://www.podnikajte.sk/financie/c/3192/category/financie-na-podnikanie/article/slovenske-ceske-
crowdfundingove-platformy.xhtml
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ak by sme boli na strane podnikatel’a, ktory chce rozbehnut’ svoju firmu alebo start-up,
minimalna vyska, ktord sa musi vyzbierat’, je 100 000 EUR.

Jednou zo slovenskych platforiem je aj Startlab, ktory bol zaloZeny ako neziskova
platforma. Zameriava sa hlavne na verejnoprospesné projekty. Tato platforma je
zaujimava tym, ze spaja dany projekt s velkym investorom/sponzorom. Pointou tohto
spajania investora s projektom je, ze sa investor zaviaze, ze z cielovej sumy zaplati
polovicu ale nie hned’ na zacCiatku ale tym sposobom, ze kazdy prispevok od I'udi, ktori
sa dany projekt rozhodnu podporit, zdvojnasobi a takto to bude pokracovat’ az do chvile,
kym sa nedosiahne finanény ciel’, ktory si dand firma stanovila.>®

Poslednou je platforma Conda. Pévodom sice nie je slovenskou platformou, no
dnes je kl'i¢ovym hracom v oblasti crowdfundingu v ramci celej Eurdpy. Pévodom
rakaska platforma sa rozsirila do Nemecka, Svajéiarska, Slovinska, Slovenska,
Lichtenstajnska aj Pol'ska. Ze sa jedna skutoéne o unikéatnu platformu svedé¢i aj Gispesnost’
ich projektov a to vo vyske 85% z celkovych 73 zrealizovanych projektov.

Na rozdiel od platformy Crowdberry, tu je minimalna investicia 100 EUR.
Investori neprofituju len z Grokov, ktoré st im kazdorocne vyplatené, ale takisto maji
moznost’ ziskat' rozne bonusy v pripade zhodnotenia firmy. Zaroven s pri vys$sich
investiciach obdareni danou firmou roéznymi benefitmi ato v podobe zliav alebo
produktov, ktoré podporovana firma vyrdba. Platforma je bezplatnd, investor v§ak musi

platit’ poplatky spojené s bankovymi prevodmi.*®

5% ZELENAKOVA, D. Najzndmejsie slovenské a ceské crowdfundingové platformy. Prehlad a
porovnanie. 2017. [cit. 2019-01-09]. Dostupné na internete:
https://www.podnikajte.sk/financie/c/3192/category/financie-na-podnikanie/article/slovenske-ceske-
crowdfundingove-platformy.xhtml
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2 CIEL. PRACE, METODIKA PRACE A METODY
SKUMANIA

Pre kazdého podnikatela ¢i zacinajuceho podnikatela je prioritou, aby jeho
uz interpretovali v teoretickej Casti, crowdfunding a crowdberry predstavuji pre
zacinajuceho podnikatel’a moznost’ ziskat peniazné prostriedky na svoje podnikanie od
roznych prispievatel'ov a ich vlastné ndklady st pritom minimalne. Velkym nakladom je
Vv tomto pripade hlavne Cas na pripravu a Cas, kedy je potrebné venovat sa projektu

uvedenému na platforme naplno, aby mal ¢o najvacsiu Sancu uspiet’.

Hlavnym cielom bakalarskej prace je predstavit’ proces uvedenia projektu na
crowdfundingovu platformu a néasledne porovnat’ sposob inovativneho financovania
podniku prostrednictvom platformy s klasickym sposobom financovania podniku formou

podnikatel'ského tveru v banke.

Inovativne formy financovania podnikov su vo svete bezny jav, na slovenskom
a ceskom trhu je to nieco nové. Teoreticku Cast’ nasej prace sme si preto rozdelili na
niekol’ko podkapitol, vd’aka ktorym sme sa chceli priblizit a pochopit’ pojmy
crowdfunding a crowdberry ako inovativne formy financovania. Aby sme ale mohli
chapat’ tieto formy financovania, v prvej kapitole sme si najprv objasnili zékladné pojmy
ako podnik, podnikanie, zdroje financovania. Parcidlnym ciel'om prvej kapitoly bolo teda
pribliZzenie si danych pojmov, nasledne sme plynule presli k uz spominanym pojmom
crowdfunding a crowdberry, kde sme im venovali samostatni podkapitolu. V tejto
podkapitole bolo cielom poukazat’ na typy crowdfundingu, ktoré su vo svete vyuZzivané
anakolko je to na Slovensku novy druh financovania, pozreli sme sa aj na vyvoj
crowdfunding a crowdberry ana spdsob regulacie na tuzemskom trhu. V zavere
teoretickej Casti sme si predstavili najuspesnejsie platformy v ramci Slovenska, Ceska
a Rakuska. Skumanim v teoretickej rovine sme sa obozndmili a porozumeli sme
problematike a na zaklade tychto poznatkov sme sa v praktickej d’alej mohli venovat’ uz
podrobnejsie tejto forme financovania

Cielom praktickej casti bolo objasnit ako akedy je vhodné vyuzivat
crowdfundingovi platformu. Praktick cast sme pisali v spolupraci s najvacSou

crowdfundingovou platformou v ramci Ceska a Slovenska — Hithit, v zastipeni pana
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Igora Kociana. Presli sme si cely proces uvedenia projektu na platformu, povedali sme si,
¢o je potrebné zo strany klienta urobit’, aby sa projekt stal ispeSnym. Na c¢islach sme si
ukazali vyvoj platformy na trhu ato, ako z roka na rok rastie pocet prispievatel'ov
a vyzbierana Ciastka. Od roku 2012 narastla celkova vyzbierana suma za rok 25-nasobne.
Zaroven nam Hithit sluzil ako podklad pre modelova situaciu, kde sme porovnavali
financovanie podniku prostrednictvom platformy a financovanie prostrednictvom
podnikatel'ského tveru v banke. Cielom bolo zistit’, ktora forma financovania je pre
podnikatel'a menej nakladova a ¢i je dand forma financovania vhodnou formou pre

financovanie na zaciatku podnikania.

Aby sme ale vedeli vypracovat’ tato bakalarsku pracu, museli sme si preStudovat’
odbornu literatiru slovenskych aj zahrani¢nych odbornikov a preskimat’ rdzne
internetové stranky venujuce sa inovativnym zdrojom financovania.

Pri pisani teoretickej Casti bola pre nds odrazovym mostikom metdda analyzy
a syntézy. Vd’aka metdde analyzy sme si danti problematiku rozlozili na menSie Casti,
vdaka ktorym sme ju mohli skiimat. Zadefinovali sme si pomocou metddy analyzy
zakladné pojmy a vyselektovali sme si nerelevantné informacie od tych relevantnych,
ktoré sme Vv praci pouzili. Jednotlivé informacie, ktor¢ sluzili ako hlavny zdroj inSpiracie
pre pisanie bakalarskej prace, sme nasledne prostrednictvom metddy syntézy spojili do
jedného celku.

V praktickej ¢asti sme vyuzili metddu analyzy, pozorovania a porovnavania. Na
zaklade spominanych metod sme si z platforiem, o ktorych sme pisali v teoretickej Casti,
vybrali najznamej$iu - Hithit a oslovili ju s ponukou spoluprace pre ucely bakalarskej
préace. Zucastnili sme sa externej prednasky spominanej platformy, kde sme ziskali vel'a
poznatkov, ktoré sa stali hlavnym pilierom pre pisanie zavere€nej prace. Na zaklade
tychto poznatkoch sme si v praci predstavili pomocou metody analyzy postup zavedenia
projektu na crowdfundingovu platformu krok po kroku a metédou porovnavania sme si
porovnali financovanie podniku prostrednictvom platformy Hithit s financovanim

prostrednictvom podnikatel'ského tveru, ktory poskytuje VUB banka.
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3 VYSLEDKY PRACE A DISKUSIA

3.1 Ako a kedy vyuzit’ crowdfundingovu platformu

Este skor, ako sa podnikatel’ ¢i firma rozhodne vyuzit' ako zdroj financovania
spolo¢nosti crowdfundingovu platformu, je potrebné, aby si takyto potencidlny klient
platformy objasnil jej podstatu a principy fungovania, ako aj samotny priebeh uvedenia
projektu na dant platformu.

V prvom rade musi poznat odpoved na otdzku, o znamena financovat’
podnikanie takouto formou. V predchadzajticej kapitole sme si objasnili, ¢o znamena
pojem crowdfunding acrowdberry ¢i uz zpohladu zakonov alebo odbornikov.
Z pohladu podnikatel'a sa jednd o financovanie vo velkych rozmeroch. MensSie Ciastky
ziskané formou prispevkov od jednotlivcov sa v kone¢nom dosledku spoja v jeden celok.

Crowdfunding nemozno vnimat ako charitu zo strany prispievatelov.
Crowdfunding predstavuje vymenu. V tomto procese prispievatel’ poskytuje svoje
finan¢né prostriedky a vymenou za to ziskava odmenu — reklamny predmet, vlastnicky
podiel vo firme ¢i vynos spolu s urokom. Zaroven crowdfundingova kampan nie je len
0 vyzbierani potrebného kapitalu. S procesom ziskavania zdrojov od prispievatel'ov sa
firma zaroven aj prezentuje, propaguje svoj zamer, svoju sluzbu a hlavne uz v tomto
samotnom procese ziskavania financnych zdrojov ziskava feedback od buducich klientov
¢1 zékaznikov. Ti ¢asto posund samotny biznis plan na int Groven, pretoze firma moze uz
vo faze ziskavania zdrojov vylepSovat' a zdokonalovat’ produkt podla pripomienok

prispievatel'ov a to este pred jeho samotnym uvedenim.®

Ak si uz firma zodpovedala prvotna otazku a to, akou formou zafinancuje svoje
podnikanie, pred vstupom na platformu musi firma vediet’ aky je prinos daného projektu,
projekt musi byt’ jasne formulovany. Nie len Ze musi mat’ firma ¢o ponuknut’, ale hlavne
by mala vediet’ oslovit’ svojich budicich zakaznikov a prispievatel'ov. Klient by si mal
dobre rozmysliet, aka platformu chce vyuzit, ¢i chce zacat’ ziskavat’ zdroje na svoje

podnikanie len lokalne alebo sa hned pusti do medzinarodnej kampane.®! Lokalny

%0 Hithit

61 JURINOVA, M. Kde vyzbierat peniaze. Odbornik na crowdfunding radi tychto 5 portdlov. Forbes: 2017.
[cit. 2019-02-20]. Dostupné na internete: https://www.forbes.sk/vyzbierat-peniaze-crowdfunding-guru-
ivan-zatko-radi-tychto-5-portalov/
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crowdfunding je vhodny pre tych klientov, ktori maji vo svojom okoli eSte pred
samotnym spustenim projektu komunitu I'udi z danej oblasti, na ktort chct finanéné
prostriedky vyzbierat. Jedna sa hlavne o hudobnikov, divadelnych umelcov, fotografov
alebo spisovatelov. Naopak, v medzinarodnom crowdfundingu sa dari hlavne roznym
videohram, online hrdm alebo r6znym projektom z IT sveta, ktoré prave v tom lokdlnom
crowdfundingu zastipenie nemaju takmer vobec. Prikladom je aj ¢esky a slovensky trh,
kde sa IT projekty vyskytuji minimalne alebo vobec.%? Ak sa nevie klient rozhodnut’, je
lepsie zadat' lokalne. Uspech sa sice dostavi pomal$ie ako v pripade medzinarodného
crowdfundingu, no klient tak dokaze ziskat’ vyssie spominany feedback od prispievatel'ov
amoze sa tak vyvarovat zbytoénym sprievodnym problémom, ktoré by ho na

medzinarodnej platforme uréite postretli.®®

Pred zavedenim projektu na crowdfundingovu platformu je najddlezitejsia priprava,
ktora tomu vSetkému predchadza a samozrejme aj spravny tim, ktory sa bude podiel'at’ na
tom, aby dany projekt na platforme uspel. Co je ddlezité si viak uvedomit’, vyzbieranim
penazi to vSetko len zac¢ina. Hlavné je si vybudovat’ komunitu I'udi, ktori dany projekt

budu podporovat’ a dokazat’ im, Ze projekt méa budicnost’.®

3.2 Priebeh uvedenia projektu na vybrana crowdfundingovia

platformu v Slovenskej republike — Hithit
V nasledujticej podkapitole si popiSeme postup, akym sa jednotlivé projekty
zavadzaji na crowdfundingova platformu. Vybrana crowdfundingova platforma je
odmenového typu, ktory sme si popisali v podkapitole 1.2.2. Za Slovensku republiku sme
si zvolili platformu Hithit, ktora na nasom trhu zacala pdsobit’ ako prva aradi sa za

najvicsie platformy v ramci Ceska a Slovenska.

V podkapitole sa nebudeme venovat’ len samotnému postupu pri zavedenti, ale aj

tomu, ¢o jednotliva platforma pontka nad ramec. V zavere kapitoly si nasimulujeme

82 Jurinova, M. Kde vyzbierat peniaze. Odbornik na crowdfunding radi tychto 5 portdlov. Forbes: 2017.
[cit. 2019-02-20]. Dostupné na internete: https://www.forbes.sk/vyzbierat-peniaze-crowdfunding-guru-
ivan-zatko-radi-tychto-5-portalov/

83 tamtiez

64 tamtiez
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financovanie podniku. Porovndme si financovanie podniku prostrednictvom uveru a
platformy a zistime tak, ktora forma financovania je pre podnikatel'a najlep§im rieSenim,

samozrejme s predpokladom, Ze forma podnikania ma potencial byt uspesna.

3.2.1 Hithit

Platforma Hithit je prvou crowdfundingovou platformou na Slovensku. Treba
v§ak poznamenat’, Ze k nam prisla od nasich susedov z Ceskej republiky. V ramci Ceska
a Slovenska sa Hithit drzi na prvej priecke crowdfundingovych platforiem.

., Hithit prepdaja kreativnych ludi s tymi, ktori ich chcu podporit. Plni sny
umelcom, kreativcom, dizajnérom, vyvojarom, géniom. Plni ich aj vam. Je to novd,
inSpirativna forma prepojenia obchodnikov s klientmi. Obe strany nadviazu jedinecnu
spolupracu. “®

Platforma existuje na trhu viac ako 8 rokov, na jej stranke bolo uverejnenych viac
ako 3600 projektov a pocas svojho pdsobenia sa jej podarilo vyzbierat viac ako 11
milionov eur. Tejto sume dopomohol aj fakt, Ze Hithit spolupracuje s Nadaciou
Vodafone. Projekty nadacie disponuju celym PR balickom, ¢o im vyrazne zvysuje ich
Sance na to, aby vyzbieranie ciel'ovej Ciastky skoncilo uspesne. V nasledujucej tabul’ke si

zhrnieme historické aj aktualne ¢isla platformy.

Tabul’ka 4: Vyvoj aspesnosti projektov na platforme Hithit

2012 2013 2014 2015 2016
Spustené projekty 17 181 355 421 465
Uspesné projekty 8 81 139 201 224
Neuspesné
projekty 9 100 216 220 241
Uspeénost’ % 47,06 44,75 39,15 47,74 48,17
Vybrané peniaze v
EUR 35274,02| 258156,20| 566 065,91 | 991 140,48| 1381197,00
Pocet
prispievatelov* 528 10 864 18 660 21460 43 629

Zdroj: Informacie ziskané za spoluprace s Hithit

8 Co je Hithit? [cit. 2019-02-20]. Dostupné na internete: https://www.hithit.com/sk/article/whatlsHithit
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Pokracovanie tabulky 4:

2017 2018 2019 2020 Celkom
Spustené projekty 504 412 513 785 3653
Uspesné projekty 257 226 247 406 1789
Nelspesné
projekty 247 186 266 379 1864
Ospe§nost' % 50,99 54,85 48,15 51,72 48,97
Vybrané peniaze v
EUR 1743 006,71 | 1476 694,60 |1984 226,94 | 3341573,12 |11 695 728,50
Pocet
prispievatelov* 57 501 43963 61258 85279 343 142

Zdroj: Informacie ziskané za spoluprace s Hithit

UZ na samotnych ¢islach je jasné, preco je Hithit najvac¢sou platformou. Z tabulky
vyplyva, Ze od zacCiatku pdsobenia, teda od roku 2012, sa pocet spustenych projektov
zvysil viac ako 46-nasobne. Kym v roku 2012 zacinal Hithit so 17 spustenymi projektmi,
v roku 2020 to bolo 785 projektov. Vzhl'adom na zvySujice sa percento uspes$nosti
projektov do roku 2018 nie je prekvapenim, ze pocet spustenych projektov sa v d’alSich
rokoch 2019 a 2020 tiez zvysil. V ramci celého pdsobenia platformy uspesnost’ osciluje
V priemere na urovni 49%.

Aj napriek tomu, ze v roku 2020 boli prispevky najvicsie, najvyssiu uspesnost’
zaznamenavame prave vroku 2018, ¢o aj poukazuje na dovtedy najnizs§i pocet
neuspes$nych projektov v percentualnom vyjadreni od zalozenia. Aj napriek poklesu
v roku 2018, ¢i uz ¢o sa jedna spustenych projektov alebo vyzbieranej celkovej sumy,
mozeme konStatovat’, Ze crowdfundingovej platforme sa dari ¢im d’alej tym viac.

Je treba sa zamerat’ na rok 2020. Ako vieme, zacCiatkom roka v marci zacala
pandemicka kriza, ¢o malo za nasledok, ze mnohi podnikatelia boli nuteni svoje
podnikatel'ské ¢innosti ukoncit, alebo prehodnotit’” svoje smerovanie a sposob prezitia
V nasledujucom obdobi. To mo6Ze byt’ ddvodom, preco sa v tomto roku prihlésil rekordny
pocet projektov — 785. Rok 2020 zlomil rekordy ako v prihlasenych projektoch, tak aj
vV pocte uspesnych projektov a Vv percentudlnom vyjadreni uspeSnosti si polepsil aj
napriek tomu, ze bol zlomeny rekord aj v pocte netuspesSnych projektov. Oproti roku 2019
sa pocet prispievatel'ov zvysil o takmer 30%. Mozno predpokladat, Ze to sposobila
pandemicka situacia nie len na Slovensku, ale v celom svete a na zaklade toho sa l'udia
stali solidarnejsi a otvorenejsi v tom, aby podporili domécich podnikatelov.

Najuspesnejsie projekty, ktoré svoj projekt prihlasili na platformu Hithit, prerastli
cielova sumu niekol’konasobne. Ako priklad si m6zeme uviest’ projekt Vasky venujuci
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sa vyrobe tenisiek z pravej koze, ktory svoju cielovu sumu prerastol o celych 1220%.
Najuspesnejsim projektom sa stal Rozhovory bez reklam, podcasty a novy web. Nejedna
sa pri tom len o najvyssie percento vyzbieranych pefazi, ale od existencie platformy je to
zaroven aj projekt s najviac vyzbieranou Ciastkou vobec. Svoj plan splnil na 1299%.
Oproti povodnej cielovej sume 28 830 EUR vyzbierali 374 549 EUR. Tento projekt bol

takpovediac volanim o pomoc s cielom zachranit’ Zurnalistiku v obdobi pandémie.
Ako teda dosiahnut to, aby sa projekt na platforme stal GspeSnym?

V nasledujucich riadkoch si podrobne popiSeme postup zavedenia projektu na

crowdfundingov platformu. Stru¢né kroky mézeme vidiet’ na Obrazku 2.

Obrazok 2: Postup zavedenia projektu na platformu

Spustenie
projektu

Vyladenie

Provizia/

Feedback Podpora Refundicia

Zdroj: vlastné spracovanie

Spomenutymi krokmi v Obrazku 2 si musi prejst’ kazdy potencialny klient, ktory
chee, aby jeho projekt bol v koneénom dosledku uspesny. Co sa za kazdym tymto krokom

skryva si povieme v nasledujucich riadkoch.

Navrh
Pred samotnym spustenim projektu je potrebné mat’ samozrejme dobry napad
s potencidlom uspiet’. Klient, ktory mé zdujem umiestnit’ svoj projekt na platformu, musi
vediet, aky je jeho rozpocet, aby na jeho zéklade vedel nastavit’ ciel'ovu sumu, ktora chce
prostrednictvom platformy vyzbierat’. Tu si treba hned’ uvedomit’, Ze je potrebné priratat’
si aj proviziu, ktoru si Hithit od klienta vezme v pripade, Ze bude jeho projekt uspesny.
Provizia je vo vyske 9%, pokial’ sa jedna o projekt so stanovenym cielom do 7775 EUR,
resp. 200.000 CZK. K provizii je eSte potrebné si priratat’ DPH z provizie a bankové
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poplatky. Tieto néklady sa pohybuji vo vyske 1,5-2,5%. Pri projektoch nad vyssie
uvedené ciele sa vyska provizie dohaduje individudlne na mieru pre konkrétny projekt.
Projekt musi vediet' klient dobre odprezentovat' aukazat jeho kvality

a vynimoc¢nost’ prostrednictvom roznych obrazkov, idealne pomocou videa.
b

Vyladenie

Alebo aj plan Sirenia projektu. Klient si musi vediet’ odpovedat’ na otazky kto,
kedy a ako ma $ancu dozvediet’ sa o projekte. Je potrebné vediet’ svoj projekt ,,predat™,
informovat’ uz dopredu prispievatelov o tom, preco tento projekt existuje, o sa nim
docieli. Klient by mal dbat’ na to, aby jeho projekt bol origindlnym ale napriek tomu

uveritelnym.

Spustenie projektu

Pre kazdého klienta platformy je spustenie projektu jednou z najdolezitejSich
a najnapinavejSich momentov kampane. Tu sa ukaze, ¢i priprava pred spustenim bola
dostato¢na a povedie k Gspesnému koncu. Na tspesné ukoncenie projektu ma klient na
platforme Hithit 30 az 45 dni.

Po spusteni projektu je velmi podstatné, aby sa Kklient vedel dostat
K prispievatelom, neustale s nimi komunikoval a motivoval ich ktomu, aby sa
z potencidlnych prispievatel'ov stali skutocni prispievatelia a projekt bol uspesny na
minimélne 100%.

V tejto faze je dobré mat’ v ponuke r6zne odmeny pre prispievatel’'ov (€o je vlastne
cela pointa platformy). Odmeny by mali byt’ tym atraktivnejSie, ¢im je vyssi prispevok
prispievatela. Samozrejme, je potrebné ukdzat’ nie len odmenu, ktort svojim prispevkom
ziska, ale aj samotny produkt, na ktory prispievaju a ktory vznikne vd’aka ich prispevku.

Jedna sa o najndroc¢nejsiu fazu uvedenia projektu. Ak klient neoslovi dostato¢ny
pocet prispievatel'ov a nevyzbiera cielova sumu, projekt sa stane netispeSnym. Ako teda
moze klient dostat’ svoj produkt do povedomia ludi? NajrychlejSou a najideélnejSom
cestou je ONLINE. Realizovat’ sa da dvomi zéakladnymi moznost'ami:

e One to many®® — Tu oslovuje klient va&siu masu l'udi naraz. Klient vyuZiva

rdzne socialne siete ako facebook, instagram a twitter. Prezentovat’ projekt

8 Volny preklad od jedného k mnohym
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moze aj cez iné online média ako je pisanim blogu alebo prispievanim do

r6znych for.

e One to One®’ - touto technikou informovania o projekte klient oslovuje
svojich prispievatelov jednotlivo formou emailu tak, ze si vytvori
emailové zoznamy. Vyuziva sa tu aj priama komunikacia s lud’'mi
a informovanie o danom projekte. Je mozné vyuzivat networking alebo

informovat prostrednictvom konferencii.

Pri nastaveni komunika¢ného planu sa zohl'adnuje:
- Rozsah podra ciel'ovej sumy
- Ciel'ové skupiny (relevantné média)
- Podl'a dosiahnutych percent ispesnosti (oslovit’ najprv rodinu, kamaratov, potom

verejnost’)

Aj vd’aka dobrému komunika¢nému planu uspeje na platforme Hithit priblizne

47% projektov.58

Feedback

Predpokladame, ze uz ubehlo niekol’ko dni od spustenia projektu. Pri tejto faze
klient dostava spidtné viazby od prispievatelov, postrehy a navrhy, ¢o sa im na danom
projekte paci, ¢o naopak nie. Klient tu mdze pocas priebehu projektu pracovat’ s l'ud'mi
a d’alej ich motivovat’ K prispevkom formou Early-bird odmenami. Je to d’alSia motivécia,
preco prispiet’. Tieto odmeny maju byt napadité a lepsie, resp. ,,drahsie* ako tie predtym,

no len na kratku dobu.

Podpora
Dostavame sa k nadstandardnym (spoplatnenym) sluzbam, ktoré Hithit pontika
svojim klientom. Hithit rad podpori klienta prostrednictvom klientskej podpory alebo PR.

Pre klienta vedia pripravit mediaplan orientovany na cielové média klienta. Tato sluzba

87 Volny preklad jeden na jedného
8 Prednagka Hithit
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zahfna textaciu tlacovych sprav a ich distribiciu. Takisto na poziadavku klienta zalozi
Hithit fanpage na socialnych sietach, ktor budd spravovat, postvat fantsikom
informacie o projekte, komunikovat’ s nimi, poskytovat im ,,zdkulisné¢* informacie.
Podmienkou ale je, aby sa aj sam klient podielal na propagécii projektu, ¢im si zachova
a potvrdi autentickost’ projektu.®® Naklady na tieto sluzby sa pohybujii od 390 do 1000

EUR. Konec¢na cena ale samozrejme zavisi od naro¢nosti spracovania.

Provizia/Refundaicia

Dostavame sa k zaveru od spustenia projektu. Ak projekt dosiahol 100 a viac
percent cielovej sumy, tito suma bude klientovi vyplatend. Samozrejme ako sme
spominali, uz pri navrhu projektu klient musi ratat’ s tym, Ze v pripade uspesnosti projektu
prinalezi Hithit odmena vo vyske 9% z celkovej vyzbieranej sumy plus bankové poplatky
vo vyske 1,5-2,5%. Celkovo tak klient z cielovej sumy zaplati priblizne 10,5-11,5%.

V pripade, ze projekt nedosiahol pozadovanych 100% z cielovej sumy,

prostriedky sa vratia na Gcty prispievatel'ov a klient neplati platforme v tomto pripade nic.

Pocas fungovania portalu Hithit mézeme zo Statistického hl'adiska konstatovat’,
7e v priemere sa vyzbiera na projektoch 0 20% viac, ako je cielova suma a az 90%
projektov prekro¢i hranicu 27%. U 25% T'udi sa potvrdilo, ze ak podporili jeden projekt,
tak dali svoju podporu aj inému projektu. .

V nasledujicom grafe si zniazornime, akym percentom sa podielaji rozne

komunika¢né kanaly na tspechu projektu.

8 Hithit LAB. [cit. 2019-03-20]. Dostupné na internete: https://www:.hithit.com/sk/article/hithitLab
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Graf 1: Podiel na uspesnosti projektu

Podiel na Uspesnosti projektu

7%

B Praca Googlu Vstup na stranku M Socidlne siete a weby

Zdroj: Vlastné spracovanie

ZGrafu 1 je zrejmé, ze najviac prispievatelov pritiahnu odkazy z webov

a socialnych sieti. Toto vSetko m6zeme zadefinovat’ ako pracu klienta, ked’ze je v jeho

kompetencii informécie o projekte Siritt zmienenymi spOsobmi. Praca klienta na

propagovani projektu prostrednictvom socidlnych sieti tak tvori 74% tuspechu. Ludia,

ktori sami navstivia stranku a rozhodnll sa na dany projekt prispiet’, tvoria 19%, mozno

to povazovat za spolo¢nl pracu klienta a platformy. Poslednych 7% tspechu tvori praca

Googlu.

Na zaver si zhrnieme 5 krokov, ktoré privedu klienta a jeho projekt k uspechu:

1. Pribeh
2. Motivacné video
3. Kolko ziadat’ (min. 1700 EUR, aby sa to oplatilo)
4. Oslovit ¢o najviac l'udi
5. Byt aktivny celych 45 dni.”
70 Prednaska Hithit

38



Pri riadeni sa tymito bodmi ma klient ovel’a vac§ie Sance na to, aby sa jeho projekt
stal uspeSnym, oslovil potencidlnych prispievatelov a zarovei si ich do budiicna udrzal

ako stalych zakaznikov.

3.2.2 Moznosti financovania podniku

Aby sme boli schopni porovnat’ si jednotlivé formy financovania podniku,

vyprofilovali sme si Firmu XY a to nasledovne:

Firma XY, s.r.0. je zalozena s ciel'om prerobit’ nevyuzivant polyfunkénu budovu,
ktora by tvorila multifunkény priestor pre rozne typy umenia (¢inohra, tanec, koncerty,
vystavy, tréningové haly pre vystupujucich, Bar s galériou, centrum vol'ného ¢asu pre deti
aj dospelych...).

Pre rozbehnutie tohto projektu je potrebné zariadit a zakuapit' osvetlovaciu
techniku, ozvucenie priestorov, socialne zariadenia, skisobne pre vystupujacich, podium

spolu s hl'adiskom. Moznosti financovania, ktoré budeme porovnavat’:

Tabulka 5: Formy financovania podniku a podmienky

Potrebny kapital pre zacatie podnikania 50.000 EUR

' ' Uver
Moznosti financovania

Platforma

Zdroj: vlastné spracovanie

Kombin4cii pre financovanie podniku je samozrejme eSte ovel’a viac, vybrali sme
tie najbeZnejsSie a najdostupnejSie a samozrejme na$ vyber Uzko stvisi so zameranim

zaverecnej prace.

Predpoklady pre porovnavanie:

- Firma je na trhu viac ako 2 roky — kvoli poskytnutiu averu

- Na platforme predpokladame tspesnost’ projektu 100% a odmena pre platformu
spolu s poplatkami predstavuje vysku 11,5%

-V oboch pripadoch je podmienkou ziskat’ 50.000 EUR vstupny kapital potrebny

pre zacatie podnikania.
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V nasledujtcich riadkoch porovndme formy financovanie uvedené v Tabulke 5,
aby sme zistili, ¢i je pre podnikatel'a vyhodnejsie vyuzit’ ako zdroj financovania
platformu alebo uver v banke. Na konci porovnania si uvedieme pre a proti pre obe

moznosti a vyvodime zaver.

3.2.3 Financovanie podniku prostrednictvom uveru

Aj napriek tomu, Ze o bankach je zname, ze Gvery a pozicky pozi¢iavaju vel'mi
radi, z praxe vieme, ze banky nie st ochotné poskytovat tver uplne zacinajucim
podnikatelom a takmer vo vicSine pripadov sa ziadost o podnikatel'sky Uver pre

zacinajucich podnikatel'ov stdva neuspesnou.

Graf 2: Dovody zlyhania podnikatel’skej ¢innosti

Dovody zlyhania podnikatel'skej
cinnosti

89%

42%

PROBLEMY S CASH- ~ NEATRAKTIVNA MINUTY KAPITAL ZLY TiM
FLOW SLUZBA/PRODUKT

Zdroj: Preco banka nedd viver na Start podnikania. cit. [2019-04-09]. Dostupné na
internete: https://www.hladaminvestora.sk/clanky-investovanie/166-preco-banka-neda-uver-na-

start-podnikania

Podl'a zverejnenych dat magazinu Business Insider zlyhadvajii zacinajici
podnikatelia naj¢astejSie z dovodov uvedenych v Grafe 2. Podl'a spomenutého magazinu
83% podnikatel'ov neuspeje vo svojom podnikani z dovodu, Ze majua problémy s cash-
flow. Pri d’alSich 42% podnikatel' podcenil prieskum trhu a 0 jeho produkt ¢i sluzbu
jednoducho potencialni klienti nemaju zdujem. Dalsich 29% konéi preto, lebo peniaze

minu skor, ako st schopni rozbehntt’ svoje podnikanie a 23% podnikatel’'ov si vybralo na
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spolupracu nespravnych Pudi a za zlyhanim stoji zly tim.”* Ak by ste sa na dévody
neuspechu ¢i neposkytnutia podnikatel'ského tveru pytali bank na Slovensku, opakovali
by sa hlavne dovody, ze podnikatel predlozil nepostacujuci podnikatel'sky plan, vykazuje
zaporny cash-flow alebo ho absolutne neuvadza a ako posledny casty dovod je osobnost’
podnikatel'a. Mézeme tu vidiet' podobnost’ vo vykonanom prieskume magazinu Business
Insider.

Podla Veroniky Budskej, $pecialistky pre podnikatelov z VUB banky, je vel'mi
tazké ziskat’ podnikatel'sky uver ato z toho dovodu, Ze firmy Casto optimalizuju, aby
nemuseli platit’ vysoké dane. Tym padom nemaji dostatocné vstupné parametre, vd’aka
ktorym by mali redlnu Sancu ziskat’ tver na podporu svojho podnikania vo vyske, 0 ktoru
ziadajti. Uver im sice poskytnuty bude, ale niz§i a tym padom je pre ich podnikatel'ské
&innosti nepostacujuci.’?

Viacsinou je pri ziadani o tiver podmienkou, aby dany podnikatel’ pdsobil na trhu
minimalne 2 roky a z toho dovodu nie je takato forma financovania vhodna pre startupy,
ktoré si v dneSnej dobe vel'mi popularne.

Aj pre novych klientov VUB banky, ktori Ziadaju o podnikatel'sky tver, plati, Ze
na trhu musia posobit’ minimalne 1 rok, vid’ Tabul'ka 6. Pre financovanie podnikatel’ského
zdmeru nasej fiktivnej firmy XY, s.1.0. prostrednictvom tiveru sme si vybrali VUB banku.

V tabulke nizSie si uvedieme podmienky banky pre poskytnutie iveru pre podnikatel’a.

L Preco banka neda uver na Start podnikania. cit. [2019-04-09]. Dostupné na internete:
https://www.hladaminvestora.sk/clanky-investovanie/166-preco-banka-neda-uver-na-start-podnikania
2 Osobna konzultacia
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Tabul’ka 6: Podmienky poskytnutia tiveru vo VUB banke

6-12 mesiacov pri kontokorentnej forme

Doba splatnosti
1-5 rokov pri terminovanej forme

Préavnické alebo fyzicka osoba (podnikatel’)

Existujiici klient vykondvajuci podnikatel'ski
¢innost’ s 1 ukoncenym uctovnym obdobim
Podmienky pre poskytnutie averu | Novy klient vykonavajuci podnikatel'ska &innost’

s 2 ukon¢enymi uctovnymi obdobiami

Spiiianie stanovenych kritérii VUB banky pre
bonitu podnikatel'ského subjektu
Blankozmenka” podpisana majitelmi
spolocnosti

Zabezpecenie Gveru

Ziadost’ o uver

Doklady potrebné Danové priznanie a G€tovné zavierku za
posledné ukoncené uctovné obdobie a prip.
K ultimu ukon¢eného $tvrtroka/polroka
aktudlneho uctovného obdobia

pre posudenie ziadosti

Doklady potrebné po schvaleni | Doklady preukazujuce opravnenie na

Gveru podnikatel’sku ¢innost’

Zdroj: Uvery pre podnikatelov a malé firmy. Dostupné na internete:
https://www.vub.sk/firmy-podnikatelia/produkty-sluzby/uvery-financovanie/uvery-pre-
podnikatelov-male-firmy/profiuver/

Nakol’ko vyska tiveru, ktora ako klienti ziadame od banky, je 50.000 EUR, banka
nam ponukla vypodet na dobu 5 rokov. Urokova sadzba vo vypoéte je 8,50%. Vzhl'adom
na bonitu klienta sa urokova sadzba mdze menit’ smerom nahor aj nadol. V tabulke 7

vidime parametre poskytnutia Giveru.

73 Blankozmenka / biankozmenka je dlznicky cenny papier, vystaveny v zakonne predpisanej forme, ktory
predstavuje prisl'ub vystavitel'a zmenky (dlznika) zaplatit’ ur¢ita ¢iastku k ddtumu splatnosti opravnenému
majitel'ovi zmenky (veritel'ovi), priCom urc¢ité udaje na zmenke nie st umyselne uvedené (napriklad dlzna
suma).” cit. [2019-04-26]. Dostupné na internete: https://www.poistenie.sk/lexikon/blankozmenka

42


https://www.vub.sk/firmy-podnikatelia/produkty-sluzby/uvery-financovanie/uvery-pre-podnikatelov-male-firmy/profiuver/
https://www.vub.sk/firmy-podnikatelia/produkty-sluzby/uvery-financovanie/uvery-pre-podnikatelov-male-firmy/profiuver/
https://www.poistenie.sk/lexikon/blankozmenka

Tabulka 7: Parametre poskytnutia iveru

Vyska uveru v EUR 50.000
Splatnost’ iveru v mesiacoch 60
Urokova sadzba 6% p.a.

Zdroj: Kalkulacia VUB banky, Priloha 1

Z tabul’ky je zrejmé, ze pri pozadovanej vyske tveru 50.000 EUR banka ratala
s moznost'ou, ze uver bude klient splacat’ 60 mesiacov, teda 5 rokov.

Urokova sadzba banky je stanovena na 8,50% p.a. Na prvy pohl'ad sa nam moze
zdat, Ze je to tym padom pre klienta lacnejsi variant, nakol’ko pri platforme je stanoveny
poplatok na 11,5%, no nie je tomu tak. Treba si uvedomit’, Ze irokova sadzba 6% v tomto
pripade, nie je jednorazovy poplatok ako v pripade Hithit, ale ro¢na trokova sadzba.

Ako je znazornené v kalkulacii VUB banky, ktord mdZeme vidiet' v Prilohe 1,
banka si uctuje poplatok za poskytnutie uveru vo vyske 500 EUR. Vyska prvej az
predposlednej splatkovej istiny je 847 EUR. Posledna splatka je vo vyske 874 EUR.
Klient spolu na tirokoch celkovo zaplati 10.625 EUR. Z Prilohy 1 je zrejmé, ze zaplatené
uroky kazdym mesiacom klesaju. Klient najprv plati vysoké uroky, neskor uz splaca
hlavne kapital. Jedna sa o takzvané kapitalové splacanie.

Splatkovymi istinami pocas celej doby splacania klient zaplati 50.847 EUR.
Uroky tvoria 10.625 EUR, celkova zaplatena suma je 61.472 EUR plus 500 EUR vstupny
poplatok, teda 61.972 EUR.

VUB banka nam poskytla kalkulaciu aj formou anuitného splacania. \/ tomto
pripade by doba splacania nebola 5 rokov ale 15 rokov. Ako ale na zéklade Stadia
a vSeobecnych poznatkov vieme, ¢im dlhSie klient splaca, tym viac preplati. Nakol'ko je
ale cielom v tomto pripade preplatit’ na urokoch a poplatkoch ¢o najmenej, modelove;j
situgcii v Prilohe 2 sa nebudeme venovat’ obsirnejSie. Zhodnotime len, ze pri anuitnom
splacani by celkova zaplatena Ciastka pri urokovej sadzbe 6% predstavovala 75.947,11
EUR, ¢im sme len potvrdili predchadzajuce slova. Vyhodou splédcania v dlh§om ¢asovom
horizonte (v tomto pripade 15 rokov) je, Ze splatky st porovnatel'ne nizs§ie ako v nasej

modelovej kalkulacii, ktora nam slizi na porovnanie s platformou ateda pri
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nepriaznivych udalostiach je vac¢si predpoklad, Ze klient aj napriek tomu bude schopny
Giver aj nad’alej splacat’.”

Okrem toho, ak si klient berie uver od banky, ma moznost’ aj poistenia uveru, aby
sa vyhol neschopnosti splacat’ uver v pripade nepredvidatelnych okolnosti. To ale

samozrejme znamena, ze sa mesacna splatka opét’ navysi o niekol’ko desiatok eur.

Celkovy proces, od poziadania o uver zo strany klienta az po pripisanie peniaznych
prostriedkov na ucet, trva niekol’ko dni. Samozrejme, zavisi to aj od toho, ako rychlo vie

klient poskytnut’ vSetky potrebné dokumenty, ktoré st na schvélenie iiveru nevyhnutné.

3.2.4 Financovanie podniku prostrednictvom platformy Hithit

V pripade vyuzitia tohto typu financovania podniku klient umiestni svoj projekt
na internetovu platformu, pomocou ktorej sa pokusi ziskat’ si prispievatel'ov a vyzbierat’
minimalne 100% cielovej sumy. Pri naSej modelovej firme XY predpokladame, Ze

projekt klienta bude Gispesny na 100%.

Pre zacatie podnikania potrebuje klient 50.000 EUR. Pri svojej cielovej sume ale
nesmie zabudnut’ aj na odmenu, ktorti musi zaplatit’ platforme v pripade, Ze sa projekt
stane UspeSnym. Ako sme poznamenali pri postupe uvedenia projektu na trh
v podkapitole 3.2.1, k cielovej sume je potrebné si priratat’ aj proviziu a to tak, aby ak
odratame z celkovej vyzbieranej sumy 11,5%, vyslednd suma urCend na zacatie
podnikania nebude mensia ako 50.000 EUR.

Ak by sme sa chceli priblizit’ sume 50.000 ¢o najviac, cielova suma, ktort by mal
klient vyzbierat’ od prispievatel'ov by mala byt minimélne 56.500 EUR. Po odrétani
provizie pre Hithit tak klientovi ostane na zacatie podnikania 50.002,5 EUR, ¢im sme sa
takmer Uplne presne priblizili potrebnému vstupnému kapitalu.

Na prvy pohl'ad sa moze zdat’, Ze tento spdsob financovania klienta ni¢ nestoji, no
opak je pravdou. Treba si uvedomit’, ze tym, ze klient na platforme vyzbieral viac penazi,
ni¢ neusetril, resp. len veI'mi mélo. Viac pefiazi znamena viac prispievatel'ov, ktorym je
zaviazany poskytnut’ produkt alebo sluzbu ako protihodnotu za to, ze podporili jeho

projekt, nakol'ko sa jednd o odmenovy typ crowdfundingu. Bud’ mé klient vlastné

7 Kalkul4cia je aktudlna k datumu 20.4.2021
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financie, z ktorych platforme Hithit vyplati odmeny za poskytnuti sluzbu, alebo tito
odmenu zahrnie do celkovej cielovej sumy, ktort chce vyzbierat’, tym padom je schopny
zaplatit’ spominané odmeny vo vyske 11,5% a ako nahle zacne vyrabat’ produkt alebo
sluzbu, na ktort sa mu prispievatelia vyzbierali, jeho povinnostou je v stanovenej lehote
odmenit’ aj danych prispievatel'ov sI'ibenou odmenou na ich prispevok.

Mozeme teda konstatovat’, ze naklady klienta v pripade financovania podniku
prostrednictvom crowdfundingovej platformy, kde potrebny kapital na zacatie podnikania
je 50.000 EUR, su v tomto pripade vo vyske 6500 EUR. Treba eSte poznamenat’, Ze kym
sa redlne klient dostane k vyzbieranym peniazom, ubehne minimalne 30 az 45 dni, ¢o je
len dizka kampane a samozrejme si treba priratat’ este par dni navyse, pocas ktorych

prebehne prevod vyzbieranej sumy na tcet klienta.

3.2.5 Porovnanie jednotlivych foriem financovania

V podkapitolach 3.2.3 a 3.2.4 sme si predstavili najbeznejSie formy financovania,
ktoré klient — podnikatel’ méze vyuzit’ v ramci Slovenského trhu na to, aby mohol zacat’
plnit’ svoj podnikatel'sky zamer. Pod'me sa pozriet prostrednictvom Tabulky 8 na

rozdiely vybranych foriem financovania podniku.

Tabulka 8: Financovanie prostrednictvom platformy a tveru v banke

Hithit VUB banka
Ciel'ova suma 50.000 EUR 50.000 EUR
Cas potrebny na ziskanie
) 30-45 dni Do 14 dni
prostriedkov
Poplatok za poskytnutie v EUR 6500 EUR 500 EUR
Uroky - 10.625 EUR
Vhodné pre start-upy Ano Nie
Pravdepodobnost’ ziskania
] Stredna* Vysoka**
prostriedkov

Zdroj: Vlastné spracovanie

* Zavisi od toho, ¢i projekt zaujme potencialnych prispievatelov. Z va¢sej miery
sa da ovplyvnit’ dobrou propagaciou, no v ziskanie petiaznych prostriedkov nema klient

ziadne zaruky.

45



** Pokial’ ziadatel’ o tver splia stanovené podmienky, je takmer isté, Ze Gver bude

schvaleny.

Z Tabul’ky 8 vyplyva, Ze v pripade, ak chce klient zacat’ svoje podnikanie s ¢o
najmenSimi  dodatoénymi  nékladmi, ,najlacnej$i“ variant je financovanie
prostrednictvom crowdfundingove;j platformy. V tomto pripade zaplati na poplatkoch nad
ramec cielovej sumy 6500 EUR, na rozdiel od uveru v banke, kde mu je uctovany
poplatok za poskytnutie tiveru vo vyske 500 EUR a nasledne zaplati pocas celej doby
splacania tiveru na urokoch 10.625 EUR.

Ako sme spominali v predchadzajucej podkapitole, Ziadost’ o podnikatel'sky uver
v banke nie je vhodna cesta pre start-upy, nakol'’ko v tomto pripade stoja za start-upmi
vagsinou ludia, ktori za sebou nemaju podnikatel'skii minulost, nespiiiaji teda
podmienku banky vykonavania podnikatel'skej Cinnosti minimalne 2 roky. Z tohto
dovodu je zas vyhodnejSia pre zacinajucich podnikatelov prave crowdfundingova
platforma, kde jedind podmienka je dobry napad a to, aby sa podnikatel’/klient podielal
pocas plynutia projektu na jeho zvelad’ovani ana Sireni informacii o projekte do
povedomia potencidlnych prispievatel'ov.

Nakolko by mala byt v zdujme kazdého klienta — podnikatel'a hlavne dobra
priprava pred samotnym uvedenim produktu alebo sluzby na trh, to, Ze doba na ziskanie
prostriedkov prostrednictvom platformy trva priblizne 30-45 dni, by nemalo byt
obmedzujuce, prave naopak. Je to ¢as, kedy ma klient moznost’ zvel'ad’ovat’ svoj produkt
¢1 sluzbu azaroven pocas tychto dni ziskava od potencidlnych prispievatel'ov
permanentne spatni vizbu, ¢im mdze svoj produkt priviest do dokonalosti a vylepsit’
ho pre kone¢ného spotrebitel’a. Prostrednictvom tveru v banke sice vie ziskat’ peniazné
prostriedky ovela skor, no ako sme spominali, jednym z hlavnych pri¢in toho, Ze
podnikanie skon¢i netispesne, je, ze klient — podnikatel’ podcenil pripravu a produkt alebo
sluzba su pre kone¢ného spotrebitela neatraktivne, ako je uvedené v Grafe 2 tejto
bakalarskej prace.

V nasledujticej tabul’ke si ukdZzeme 10 projektov, ktoré sa na stranke Hithit stali

najuspesnej$imi na zdklade mnoZstva vyzbieranych penazi.
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Tabulka 9: NajispesnejSie projekty na zaklade mnoZstva vyzbieranych penazi

Cielova MnoZstvo
Percentualna
Nazov projektu suma v vyzbieranych
uspesnost’
EUR penazi
DVTV Extra — Rozhovory bez
28 620 371833 1 299%
reklam, podcasty a novy web
Vasky — ru¢ne vyrabané tenisky 17172 209 516 1 220%
Barefoot konopné tenisky
] 18 699 151 218 808%
Bohempia
Tatra okolo sveta 2 84 801 115 128 135%
V Siti 32 427 114 975 354%
Nakopni Jatka! 76 321 92 390 121%
Barefoot tenisky s najkvalitnejSou
) 49 609 74 848 150%
vulkanizovanou podrazkou

Zdroj: https://www.hithit.com/sk/search/mostSuccProjects/moneyPledged, Vlastné

spracovanie

Na zéklade vyzbieranych sum ¢i percentudlnej uspesnosti projektu vidime, Ze na
trhu maju tieto produkty ¢i sluzby svoje miesto a je 0 ne zaujem ato nie len pocas
niekol'kodnovej vyzvy zverejnenej na platforme, ale aj po jej ukonceni. Ku prikladu
Barefoot tenisky su dnes vysoko Ziadané ana trh sa dostali aj vdaka projektu
zverejnenom na platforme Hithit.com. To, Ze klient — podnikatel moéze takymto
jednoduchym spdsobom a Vv podstate bez rizika preverit’ zaujem o svoj produkt ¢i sluzbu,

patri k jednej z najvacsich vyhod crowdfundingu.

Hlavnou vyhodou poZziadania o uver v banke je, Ze ak klient spiha vsetky
stanovené podmienky, s urcitostou Uver ziska. Na rozdiel od crowdfundingovej
platformy, kde takuto istotu nemé celych 30 az 45 dni. Ak totiz nezaujme svojim
projektom dostato¢ny pocet l'udi a nevyzbiera cielovi sumu, jeho projekt sa stava
neuspesnym a na konci obdobia neziskava Ziadne petiazné prostriedky, teda ani nemdze

zalat’ napiiiat’ svoj podnikatel'sky zamer.
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Vramci Slovenskej a Ceskej republiky je crowdfunding a crowdberry
povazovany za inovativny sposob financovania podnikov, nakol’ko sa na naSom tzemi
objavuje len poslednych par rokov. Aby sme lepSie porozumeli a pochopili jeho
fungovanie, v praktickej Casti sme sa venovali spdsobu uvedenia projektu na
crowdfundingov platformu a takisto sme porovnavali sposob inovativneho financovania
podniku prostrednictvom platformy s klasickym sposobom financovania podniku formou
podnikatel'ského tuveru v banke. Aby sme takéto porovnanie mohli zrealizovat,
vyprofilovali sme si Firmu XY. Aby sme mohli zacat’ porovnavanie financovania
podniku spomenutymi formami, vy$pecifikovali sme si predpoklady firmy nasledovne:

e Firma je na trhu viac ako 2 roky — kvoli poskytnutiu Gveru

¢ Na platforme (v naSom pripade je to Hithit) predpokladame tGispesnost’

projektu 100% a odmena pre platformu spolu s poplatkami predstavuje
vysku 11,5%
e V oboch pripadoch je podmienkou ziskat’ 50.000 EUR vstupny kapital

potrebny pre zacatie podnikania.

Cielom firmy bolo ziskat' 50.000 EUR na to, aby bola schopna prerobit
nevyuzivanu polyfunkénu budovu, ktord by sa premenila na multifunkény priestor pre
rozne typy umenia. Zo ziskanej sumy by firma XY zakupila potrebnu techniku a

prispdsobila by priestory tak, aby spinali poziadavky pre vyuZivanie.

Pokial’ ide o ziskavanie prostriedkov prostrednictvom platformy, klient nemusi
spifiat’ Zziadne naro¢né podmienky na to, aby jeho projekt mohol byt na platforme
uverejneny. K tomu, aby bol jeho projekt tispesny, je potrebné splnit’ je dobré dodrzat’

nasledovné kroky odporacané platformou Hithit:

Dat’ projektu putavy pribeh

e Pripojit’ motivacné video

e Vediet, kol'ko ziadat’ (min. 1700 EUR, aby sa to oplatilo)
e Oslovit ¢o najviac l'udi

e Byt aktivny celych 45 dni.”™

5 Prednaska Hithit
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Ak toto vsetko klient pri uvedeni projektu splni a projekt sa stane uspe$nym,
platforme na poplatkoch klient zaplati 11,5% z vyzbieranej sumy, v nasom pripade 6500
EUR. Cas, za ktory je klient schopny obdrzat ziskané prostriedky, samozrejme len
Vv pripade, ze bol projekt tispesny na minimélne 100%, sa pohybuje okolo 2 mesiacov,
nakol’ko len samotné trvanie kampane sa pohybuje okolo 30 — 45 dni.

Ziskavanie prostriedkov prostrednictvom tveru nami vybranej VUB banky moze
byt’ v pripade splnenia vsetkych predpokladov vel'mi rychle a to uz do dvoch tyzdnov.
Kritéria na ziskanie Gveru st ale ovel'a prisnejsie, ako v pripade platformy. Ziadat' o aver
moze:

e Préavnicka alebo fyzicka osoba (podnikatel’)

e Existujici klient vykondvajici podnikatel'ski ¢innost’ s 1 ukonéenym
uctovnym obdobim

e Novy klient vykonavajuci podnikatel'ski cinnost’ s?2 ukonéenymi
uctovnymi obdobiami

e Klient, ktory spiia stanovené kritéria VUB banky pre bonitu
podnikatel'ského subjektu

Ak klient vietky kritéria spifia a dorudil potrebnii dokumentéaciu, ziskava aver
Vv stanovenej vyske. Klient v§ak v tomto pripade banke zaplati na urokoch viac ako 11.000
EUR.

V pripade ziskavania peniaZznych prostriedkov prostrednictvom platformy Hithit je
potrebné podotknut’, Ze jediny zavézok, ktory klientovi po ukonceni projektu ostane, je
zavazok voci jeho prispievatel'om, ktori za svoj prispevok ocakavaji vopred dohodnutu
odmenu. Na rozdiel od zavidzku voci banke, kde zaviazok trva od jedného roka az do
maximalne 20 rokov. Zaroven je ziskavanie zdrojov prostrednictvom platformy aj menej
stresujuce pre samotného klienta, pretoze v pripade, Ze sa cielovll sumu nepodari
vyzbierat’, sa uz vyzbierané prostriedky jednoducho vratia ich prispievatelom a klient
nemusi platforme platit’ ziaden poplatok. Crowdfundingové platformy st tak bezpecnym

a idealnym spdsobom, ako rozbehnit’ svoje podnikanie bez zbyto¢ného zadlZovania sa.
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Mozeme konsStatovat, Ze vyuzivanie crowdfundingovej platformy ako
inovativneho zdroja financovania podniku je idealne hlavne pre
e zacinajucich podnikatel'ov,
e start-upistov,
ktori zatial’ nemaju za sebou ziadnu podnikatel'ski minulost’ a takisto nemaju potrebné
financie pre zacCatie podnikania. Ak sa podnikatel rozhodne vyuzit' sluzby
crowdfundingovej platformy, nevystavuje sa tym v podstate ziadnemu riziku. Od
zaciatku uvedenia projektu na platformu az do ukonc¢enia projektu im nemusia vzniknut’
ziadne naklady. Ponuka sa im vSak aj moznost’ vyuzit’ r6zne doplnkové sluzby za predom
urceny poplatok platformou. Vd’aka tymto sluzbam moézu vyuzit’ skusenosti platformy na
zvySenie povedomia o danom projekte atym prilakaji novych potencialnych
prispievatel'ov. Pravdepodobnost, Ze bude projekt tispesny, sa tym zvysuju.
Ak odhliadneme od doplnkovych sluzieb, tak naklady klienta predstavuje
poplatky z vyzbieranej ciel'ovej sumy a st podstatne nizSie ako tie, ktoré mu vzniknu

Vv pripade, Ze by ako zdroj financovania podniku vyuzil aver v banke.

3.3 Diskusia

Vzhl'adom na vysledky prace mdzeme povedat, Ze ak chce klient odStartovat
svoje podnikanie s ¢o najmensimi dodato¢nymi nakladmi, vyhodnejsi variant z vyssie
uvedenych je pre neho financovanie prostrednictvom crowdfundingovej platformy.
V takomto pripade je rozdiel v dodatocnych nakladoch medzi platformou a poZiadanim
0 uver v banke priblizne 4000 EUR. Klient zaroven spolupracou a za vopred stanoveny
poplatok s crowdfundingovou platformou neziskava len finan¢né prostriedky na ucely
svojho podnikania, ale aj pomoc platformy pri budovani znacky, povedomia a reklamy.
Uz pri ziskavani tychto financii sa klient vie dostat’ do povedomia l'udi a ziskat’ vel'mi
rychlo spdtnt vizbu na svoj produkt alebo sluzbu. Pri spolupraci s crowdfundingovou
platformou tiez klientovi odpada velké riziko, ze pride o svoje peniaze. Ak totiz
nevyzbiera dostato€nii sumu a zdroven pocas zbierania finalnej sumy zisti, Ze jeho
produkt alebo sluzba nie je pre trh atraktivna, neuplnd vyzbieranad ciastka sa vrati
prispievatelom a klient na zaklade ziskanych poznatkov a skusenosti ma moZnost’
vylepsit’ svoj podnikatel’sky plan bez toho, aby do toho ¢asu prisli o nejaky zdroj financii.

Na zaver teda méZeme zhodnotit’, Ze je stale pre klienta vyhodnejSie vzh'adom na

dodatocné naklady uskutocnit’ svoje podnikatel'ské plany za pomoci crowdfundingove;j
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platformy ako prostrednictvom uveru v banke. Samozrejme, finan¢ny trh sa stale meni
a menia sa stale aj r6zne podmienky poskytnutia iveru. Momentalne je mozné od banky
ziskat’ naozaj ,,Jacné peniaze*, aj ked’ tento trend nizkych trokovych sadzieb sa pomaly
zastavuje. Je teda otazne, ako sa budu vyvijat’ Grokové sadzby v bankach nad’alej, akym
smerom sa pohnu poplatky na crowdfundingovych platformach a ¢i si crowdfundingova
platforma udrzi svoju vyhodnu poziciu vzhl'adom pre klienta vzh'adom na dodato¢né
naklady. Aj keby si banka a platforma vymenili pozicie, mézeme povedat’, ze pre klienta
je stale vyhodnejsie, ak spolu s peniazmi cez crowdfundingovi platformu ziska aj know-

how, ktoré mu ziadna banka poskytnit nedokaze.
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Z.aver

Cielom zaverecnej prace bolo predstavit proces uvedenia projektu na
crowdfundingovu platformu a néasledne porovnat’ sposob inovativneho financovania
podniku prostrednictvom platformy s klasickym sp6sobom financovania podniku formou

podnikatel'ského tveru v banke.

Ciastkovymi cielmi bolo, aby sme sa v ramci teoretickej asti oboznamili s pojmami
podnik, podnikanie, crowdfunding a crowdberry a vysvetlili sme si vztahy a suvislosti
medzi tymito pojmami. Nasledne sme teoretické poznatky vyuzili v praktickej Casti, kde
sme si poukazali na cely proces uvadzania projektu na crowdfundingova platformu

a porovnali sme si inovativnu formu financovania podniku s tou klasickou.

V praktickej Casti prace, sme si najprv predstavili najzndmejSie crowdfoundingové
platformy a potom sme sa blizSie pozreli na platformu Hithit. Vyhodnotili sme, Zze ako
inovativnemu zdroju financovania podniku, crowdfundingu stale rastie popularita.
Percento Gspesnosti projektov na spomenutej platforme je priblizne 48%. Spolo¢nost’ sa
z vyzbieranych 35.000 EUR v roku 2012 dostala na viac ako 11 miliénov za 9 rokov.
Narast prihlasenych projektov ako aj vyzbieranych penazi naozaj stoji za povSimnutie
a je predpoklad, Ze si Hithit tato narastajiicu tendenciu aj udrzi.

Nasledne sme si v ramci tretej kapitoly presli krok za krokom, akym spoésobom sa na
platforme Hithit uvadza produkt, aku starostlivost’ si v ramci 30 - 45 dni vyZaduje a ¢o je
povinnostou klienta, aby bol jeho projekt Co najispesnejsi. V zavere praktickej casti sme
si urobili prepocet a modelovi situaciu, v ktorej sme porovnali naklady spojené
suvedenim projektu na crowdfundingovu platformu s klasickou formou financovania

podniku formou podnikatel'ského iveru vo VUB banke.

Hlavnym prinosom bakalarskej prace bolo zistenie, Ze inovativne formy financovania
crowdfunding a crowdberry sa Coraz viac dostavaju do popredia nie len vo svete, ale aj
na Slovensku a v Ceskej republike. Uspesnost’ projektov podl'a platformy Hithit je z roka
na rok vyssia a pocet prispievatel’ov, ako aj vySka vyzbieranych penazi takisto. TiezZ sme
v praktickej Casti dokazali, Zze crowdfunding je najlep$i sposob, ako zacat' svoje
podnikanie, obzvlast’ z hl'adiska financii a ndkladov. V pripade crowdfundingu mozno

ocakavat’ naklady maximalne do vysky 11,5% z celkovej vyzbieranej sumy, ¢o v naSom
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pripade modelovej situdcie predstavovalo 6500 EUR. V pripade tveru od VUB banky by
zaCinajuci podnikatel’ zaplatil na poplatkoch atrokoch vyse 11.000 EUR, pricom
zavazky voci banke by klient znasal od jedného az po 20 rokov. Samozrejme, su aj
vyhody na strane uveru poskytnutého v banke ato, Ze pri splneni podmienok
ustanovenych bankou je takmer isté, Ze klient ziska uver vo vyske, o ktoru si poziadal.
V pripade platformy klient nemé pocas celého priebehu kampane ziadnu istotu, Ze na

konci kampane skuto¢ne ziska potrebné penazné prostriedky.
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