Goodwill a jeho ohodnocovanie

Daniela ROMANOVA

Uvod

Cielom prispevku je poukaZana vyznam goodwilluramcovo popisa
metody slUzZiace na jeho ohodnotenie doélezZité spravne pochtpiéo pojem
goodwill v skut@nosti znamena a nezar@ ho sd’alSimi pojmami tykajucimi sa
podniku ako su napriklad bonita, rating a iné. ¥éfge potrebné poukaZana
viaceré metody, ktorymi sa da goodwill vyjatéiselne. Na zaklade metdd, ktoré
budu blizSie Specifikované v prispevku, mézu pognikera’ svoju konkurednu
vyhodu v turbulentnom prostredi. BliZzSie zameriaraesamotny goodwill, ktory je
neoddeliténou s@ag’ou ohodnocovania podniku.

Pojem goodwill je zaujimavy hlavne preto, Ze ideieto abstraktné, nehmotné,
no v sasnej dobe naberd &8 vyznam. Goodwill je celkovym vysledkom
dihodobého pbdsobenia podniku na trhu. Ukazuje dppgdaloZzenych néakladov
na prezentaciu, reklamu, dobré meno a tief'aldie moznosti, ktoré by viedli k
vytvoreniu v3eobecného nazoru zakaznikov o firmgidlenie goodwillu mbéze
zakaznikov ovplyiova’ pri kipe vyrobkov. Napoveda im o ich akosti, Grigvn
vzhlade adalSich vlastnostiach. Preto by mal podnik vynakfadihSiu dobu
potas svojej zivotnosti zrtaé Usilie o vybudovanie dobrého mena nielen po
strdnke komeinej, ale aj propagaej. Mienka verejnosti o podnikove&innosti, ¢i
uz vyrobnej alebo nevyrobnej je jednym z faktoravplyviiujucim vysledok
hospodarenia podniku.

1. Goodwill

Goodwill patri medzi nehmotné zloZky podnikaniaelinotna zloZzka podniku
je charakterizovana ako nehmotn&asl majetku podniku, ktora vplyva na jeho
vynosovy potenciadl a je oddelited nezavisle od ostatného majetku podniku.
Prikladom nehmotnych zloZiek podniku su diaacie néklady, softvér,
oceniténé prava, goodwill, ale aj ptédavky a zavazky podniku a iné."

V zmysle medzinarodnychstovnych $tandarddv(IVS International Valuation
Standards) predstavuje goodwill budice ekonomickéky] ktoré nemozno
jednotlivo identifikov& a osobitne vykazova Z medzinarodnych aovnych

! HARUMOVA, A. a kol.: Stanovenie hodnoty majetkBratislava : lura Edition, 2008. s.
98.
2 Medzinarodné ohodnocovacie $tandardy (IVS Inteomai Valuation Standards) vydava
IVSC, ktoré je zaujmovym zdruzenim, a tvoria hdgsimé organizacie zdruzujice znalcov
po celom svete, ktoré sa riadia spgigmi stanovami.

39



Standardov vychadzaju aj medzinarodné ohodnocovdeardardy. Medzi takéto
Standardy patria napr. zmluvy o dodavkach, distiitalebo poskytovani sluzieb a
licencné zmluvy.

Pojem goodwill charakterizuje viacero autorov. ,VeSeobecnosti sa
charakterizuje ako rozdiel medzi vnutornou hodnopmaniku a hodnotou jeho
majetku. Ke’ je vnutorna hodnota podniku nizSia ako hodnoteaetkaj hovorime
0 negativnom goodwille, teda o badwille. Goodwdl yyjadrenim Specifickych
vlastnosti podniku, jeho vynosovej sity schopnosti a je relativne konStantnym
zdrojom tvorby hospodarskeho vysledku.”

Goodwill predstavuje dobru powepodniku pre obchodnych partnerov, pre
finanéné institdcie, spotrebifev a verejnos nielen v tuzemsku, ale aj v zahréni
Ziskava sa dlhodobym pristupom spwolosti vai zakaznikom a partnerom,
vytvara sa najma spahlivog’ou pri dodavkach tovaru alebo poskytovani sluzieb,
doslednym dodrziavanim vSetkych zmluvnych zavazkeéytvaranie goodwillu
trva zvytajne diha dobd.

Pod’a Maika® goodwill vznik&4 ako rozdielova polozka napriklpd kupe
podniku, a to vtedy, ak je cena zaplatena za 1Qibétel na zakladnom vlastnom
kapitale vy3Sia ako rozdiel medzi redlnym ocenegitiv a zavazkov. Goodwill je
¢asto chapany ako suhrnna hodnota vsetkych nehniotaitiv, ktoré nie su
individuélne identifikovatiné. Ich hodnota je priamo zviazana s vykonnostnym
potencialom firmy.

2. Metody ohodnocovania goodwillu

Pri ohodnocovani goodwillu ldu vychadzame z teérie nadzisku, ako bolo
uvedené vySSie, alebo sa ohodnotia jednottiagti goodwillu a tie sa nakoniec
spcéétajl]. Na zéklade tychto poznatkov existuju v tedvie metdédy hodnotenia, a
sice:

- Nemecka metdda, pri ktorej sa goodwill rovna palorozdielu, zistenym
odpaitanim ¢istej hodnoty majetku podniku od hodnoty v¥fianej vynosovou
metodou,

- Anglosaska metéda, kde sa wyjta samostatne zisk z hmotného a
samostatne zisk z nehmotného majetku. Tento pristdp Ze zisk, dosahovany z
majetku, ma by nizSi ako zisk z kapitalu reprezentujiceho nehgnatajetok. Ak
tento predpoklad nie je dodrzany, podnik nema peatsiu.

3 JAKUBEC, M. — KARDOS, P. — KUBICA, M.Riadenie hodnoty podnik8ratislava :
Kartprint, 2005. s. 171.
* MALY. J.: Obchod nehmotnymi statkyraha : C.H. Beck, 2002.
> MARIK, M. — MARIKOVA, P.: Moderni metody hodnoceni vykonnosti a/osgéni
podniku.Praha : Ekopress, 2005.
® JAKUBEC, M. — KARDOS, P. — KUBICA, M.Riadenie hodnoty podnikratislava :
Kartprint, 2005.
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Jakubetkonkretizuje tyri zakladné metddy, a sice:
- pod’a vz’ahu k hmotnému majetku,

- vyjadrenie goodwillu ako rozdiel medzi vynosowemajetkovou hodnotou
podnikového imania,

- stanovenie hodnoty pri uplatneni odpisovej sadzby
- stanovenie hodnoty na zasade nadzisku.

2.1. Ohodnocovanie potta va’ahu k hmotnému majetku
Da sa vyjadti pomocou nasledujucich tahov:
G=HM*(KG-1)

KG = kF * KE * kS * kKK * kR * KT * kP
kde:
G — goodwill
HM — hmotny majetok
KG — suhrnny koeficient goodwillu, ktory pozostawapriklad z tychto
koeficientov:
kF — meno firmy
KE — ekologické vplyvy
kS — stabilita vyrobného procesu
kK — kvalifikovany pracovny kolektiv
kR — rentabilita, ekonomickéa efektiviios
KT — stabilita odbytu, trhu
kP — perspektiva rozvoja

2.2. Rozdiel medzi vynosovou hodnotou podniku a majetkawu hodnotou
podniku

G =HV-HM
kde:
G — hodnota goodwillu
HV — vynosova hodnota podnikového imania
HM — majetkova hodnota podnikového imania

2.3. Stanovenie hodnoty pri uplatneni odpisovej sadzbyapdwillu

Aj pri oceiovani goodwillu berieme do Uvahy mieru jeho opatréd, préom
sa hodnota zniZzuje. Pri pravidelnom odpisovani tmnosi r@éné odpisove

" JAKUBEC, M. — KARDOS, P. — KUBICA, M.Riadenie hodnoty podnikratislava :
Kartprint, 2005.
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percento, ktorym sa nasobi hodnota goodwillu adryjsa vySka rénych odpisov.
Hodnotu goodwillu tu vypé&itame podla vza'ahu:
H=(Z-aG)*i-1

kde:

H — hodnota podniku

aG — odpisova sadzba goodwillu

Z —raeny zisk

| — irokova miera

2.4. Stanovenie hodnoty na zasade nadzisku

Tato metéda vychadza z principu, Ze nadzisk je syktory prevySuje vynos
plynaci z vioZzeného kapitélu, t. j. zo substa® hodnoty majetku podniku.
Prakticka aplikacia metédy sgiwa v aktualiz&cii nadzisku pri Urokovej miere,
ktory by sa mal amortizovav urtitom ¢ase. Zakladom na stanovenie Urokovej
miery byva spravidla miera vynosnosti strednodob§@inych obligécii, a ak ju
nemozno zisti, tak je nou spravidla diskontna sadzba nérodnej banky. Miera
navratnosti nadzisku byva spravidla 5 — 8 rokov.

Z4vislog’ medzicasom a urokovou mierou vyjadrujeme’aaom:

n/it =

1—(L+i)-n

it
kde:
n — miera navratnosti nadzisku
it — Urokova miera nadzisku

a za vysSie uvedenych podmienok vyjadrime nadzgkhom:

GNZ = (Z - it * HS)

kde:
GNZ - hodnota goodwillu nadziskom
Z — zisk

it — irokova miera nadzisku
HS — substatna hodnota majetku podniku

3. Ostatné metody
Z praktického Kadiska sa vyuZivaju nasledujuce metddy na stanevednoty

goodwillu?®
- licentna analdgia,

8 MLCOCH, J.0Oceaiovani podniku - ekonomické aspelyaha : Linde, 1998.
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- metdda prirastku vynosu,

- metdda straty vynosu alebo zisku,

- rezidudlna metéda,

- nékladova metdda.

Licenénd analégia — je zaloZena na predpoklade, Ze ak by chcel ehajit
nehmotny majetok vyuzivamusel by si zakupiod tretej osoby licenciu s pravom
vyuZivania. Za licenciu by platil licéné poplatky, a to po dobu platnosti li¢es;
zmluvy. Licergné poplatky sa pohybuju okolo 25 — 50 % zo ziskaplgtky za
pouzivanie patentu su 6 — 15 % z predajnej ceny.

Metdda prirastku vynosu- vyuZziva sa vtedy, ak je moZné preukdzze
predavany vyrobok, alebo sluzba spojeny s priemyselvlastnictvom (napriklad
know-how, ochranna znamka, patent,...), ma do jmepaeny zakalkulovany
vySS8i zisk oproti rovnakému alebo podobnému vyroblaloo sluzbe, ktory nie je
chraneny priemyselnym pradvom. Potom je Wgtohodnoty nehmotného majetku
diskontovanym sttom vSetkych rozdielov gas jednotlivych rokov vyuZivania.
Celkove je tato metéda povaZzovana za teoretickddoet

Metoda straty vynosu alebo ziskd si&asny stav sa porovnava so situéciou,
ktora by vznikla v pripade zaniku patentovanej textbgie. Ide o dosledky
vyplyvajuce z tzv. ,katastrofického scenara“. Siratmoznosti vyuZiva
patentovanu technoldgiu totiZz vyrazne zniZi objeedpja, mieru zisku a celkovy
vynos vyrobcu. Ak totiz nie je technoldgia chrdnempini vyrobcovia ziskaju
MOoZnos ju vyuziva.

Rezidudlna metoda- je vyuzivana v pripade, ak podiel hodnoty dusSkené
majetku tvori¢as’ hodnoty majetku podniku. Metdda je zaloZend naoitg
rozdielu medzi celkovym vynosom spétmsti a vynosom spojenym s hmotnym
majetkom. Vypditana suma potom predstavuje vynos, ktory vyprodako
nehmotny majetok podniku. Tato metdda je procesimernd, vyZzaduje presnu
evidenciu vSetkych nikladovych a vynosovych pokzie

Nékladovd metdda- vSeobecne nakladova metéda vychadza z predpokladu
kor'ko by stalo ziskanie predmetu duSevného vlastniokdadovym spésobom,
teda kupou, vlastnym vyskumom a pod. ilk& nazyva néakladovi metddu
nakladovym pristupom. Tento pristup sa vyuzivadkawo. Je vhodny iba pre
ochranné znamky, ktoré si dopdsievybudovali postavenie na trhu.

Zaver
V prispevku boli popisané metédy sliZiace na ohoodvenie goodwill. Na

zaklade tychto poznatkov je mozné vyuwbdaver, Ze existuju rdozne metddy. Ich
aplikacia v praxi je dbélezita, no nevyhodou je dbsiutie subjektivnych

® MARIK, M. akol.: Metody ocgovani podniku. Proces océmi zéakladni metody
a postupyPraha : Ekopress, 2003.
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vysledkov. Je na samotnom ohodnocok@ate ktord metddu si vyberie. Ak by
zvolil ind metddu, ziskal by o podniku ina vystupvelicinu.

Goodwill tvori déleziti séag’” nehmotného majetku v podniku. Firma mdéze
vdaka nemu dosahotarySSie vynosy a ziskawaldveru obchodnych partnerov.
Preto je potrebné dbanielen na kvalitnd vyrobu, zniZovanie nakladow aj na
budovanie dobrého mena firmy. Prave dobré menoveg)esl istym zdrojom
zvySovania zisku.

Superenie podnikov ovplywje i samotnd globalizacia, ktora vplyva na buduci
vyvoj podnikov. Podniky su preto nutené rozSitbgaodwill v désledku vplyvov
suvisiacich s tymto vyvojom. Goodwill podniku saws predpokladom budovania
vzdjomnej dovery a dovera zasa zakladom pre vytn@ravalych, obojstranne
prospesnych wahov.
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Summary

This article highlights the importance of goodveill one of the competitiveness
factor. It is important to correctly understand wihiae term goodwill actually
means and not confuse it with other concepts mklate company such as
creditworthiness, rating, and others. It is impotta note a several methods which
can quantify a goodwill. Based on the methods #rat described in the paper,
companies can measure their competitive advantagk gain the trust of
customers.
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