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ABSTRAKT

PETROVICOVA, Sandra: Vplyv produktov médneho priemyslu na udrzatelny rozvoj. —
Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra tovaroznalectva a kvality
tovaru. — Veduci zavere¢nej prace : doc. Ing. Cubica KnoSkova, PhD.— Bratislava: OF EU,
2019, 81s.

Cielom =zavereCnej prace je posudenie vplyvu produktov moédneho priemyslu na
udrzatel'ny rozvoj. Uskuto¢neny prieskum je zamerany na zistenie trovne vzdelanosti na
Slovensku o0 udrzatel'nom rozvoji a pojmoch fast fashion a slow fashion. Dal§im zamerom
je uréit percento respondentov podporujucich fast fashion, percento respondentov
uplatnujtci koncept slow fashion na Slovensku a vytvorit’ prehl’ad o periodicite, dovodoch
a faktoroch vplyvajicich na spotrebitel'ské spravanie pri kiipe oblecenia na Slovensku.
Praca je rozdelena do piatich kapitol. Obsahuje jeden obrazok, sedemnast’ grafov, desat’
tabuliek a jednu prilohu. Prva kapitola je venovana analyze teoretickych poznatkov
stivisiacich s udrzatelnym rozvojom a modnym priemyslom, definovaniu kl'ucovych
pojmov spojenych s danom témou, objasneniu fenoménu fast fashion a jej dopadov na
zivotné prostredie a zivoty I'udi, vysvetleniu konceptu slow fashion a rieseni na spomalenie
fast fashion. V druhej kapitole sme blizsie uréili hlavny ciel’ a nickol’ko parcialnych na
jeho dosiahnutie. Tretia kapitola sa zaobera segmentaciou respondentov, zvolenou
metodikou, priblizuje pracovné postupy aplikované v préci a sposob ziskavania udajov. V
Stvrtej kapitole sa nachadza podrobne popisany realizovany prieskum formou dotaznika
a interpretacia ziskanych vysledkov, ako aj strucnd charakteristika sucasnej situacie na
Slovensku a vybranych udrzatelnych modnych znaciek. Piata kapitola prepaja ziskané
vysledky s ndvrhmi a odportacaniami na zlepSenie aktudlnej situdcie V moédnom priemysle.
Vysledkom skumania danej problematiky je zistenie, Ze vécSina spotrebitelov na
Slovensku aj napriek tomu, Ze uprednostiiuji kvalitu, podporuje fast fashion pri
nakupovani obleCenia a udrzate'nej mode je venovand vel'mi mald pozornost. Prinosom
prace je mnozstvo odporucani ¢i uz pre firmy na vytvorenie cirkularnej ekonomiky alebo
samotnych spotrebitelov na podporu slow fashion a celkovej udrzatel'nosti.
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ABSTRACT

PETROVICOVA, Sandra: The impact of fashion industry products on sustainable
development. — University of Economics in Bratislava. The Faculty of Commerce;
Department of Commodity Science and Product Quality. — Head of final thesis : doc. Ing.
Lubica Knoskova, PhD.— Bratislava: OF EU, 2019, 81 s.

The main goal of this final thesis is the evaluation of the impact of fashion industry
products on sustainable development. The conducted survey is focused on reviewing the
level of education on the sustainable development and the terms fast fashion and slow
fashion in Slovakia. Another goal is to determine the percentage of respondents supporting
fast fashion, the percentage of respondents applying the concept of slow fashion in
Slovakia and to create an overview of the periodicity, reasons and factors affecting
consumer behaviour while buying clothes in Slovakia. The thesis is divided into five
chapters. It contains one picture, seventeen graphs, ten tables and one attachment. The first
chapter is dedicated to analysing the theoretical knowledge related to sustainable
development and fashion industry, defining the key concepts associated with the topic,
clarifying the phenomenon of fast fashion and its impact on the environment and people's
lives and explaining the concept of slow fashion and solutions on how to slow down the
fast fashion. In the second chapter, we identified the main goal and a few partial ones in
order to achieve it. The third chapter deals with the segmentation of respondents, the
chosen methodology, clarification of the working procedures applied in this work and the
method of collecting the data. The fourth chapter contains a detailed description of the
survey conducted through the questionnaire and the interpretation of obtained results, as
well as brief characterisations of the current situation in Slovakia and selected sustainable
fashion brands. The fifth chapter connects the obtained results with suggestions and
recommendations on how to improve the current situation in the fashion industry. The
result of studying this particular issue is the fact that the majority of the consumers
supports fast fashion while shopping for clothes despite preferring quality and very little
attention is paid to sustainable fashion. The contribution of this work is plenty of
recommendations on creating a circular economy for companies and supporting slow
fashion and overall sustainability for consumers themselves.

Key words:

sustainable development, fashion industry, fast fashion, slow fashion
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UvVoD

Spolu s ekonomickym rozvojom dochadza k nadmernému zneéistovaniu Zzivotného
prostredia a vyuzivaniu prirodnych zdrojov, ktoré st obmedzené. Udrzateny rozvoj je
mozné dosiahnut’ len spolupracou vyrobcov, obchodnikov a spotrebitel’'ov, aby sa znizilo
mnozstvo vyroby, spotreba a nebezpecny odpad konciaci na skladkach a v spalovniach
kontaminujiic nas ekosystém. Je nevyhnutné si uvedomit, ze prave spotrebitel'ské
spravanie ma vyrazny vplyv na celi ekonomiku a zivotné prostredie. Len prostrednictvom
udrzatel'nej spotreby budeme schopni zabranit’® ohrozeniu potrieb buducich generécii.
Problém zaroven spociva aj v nevedomosti vicSiny spotrebitelov, ktora castokrat
vyuzivaju predajcovia a mézu ich zavadzat’ klamlivymi informaciami. Treba si uvedomit’,
ze prave spotrebitelia svojimi nakupnymi rozhodnutiami dokézu transformovat’ stcasnu
spolo¢nost’ na trvalo udrzatel'nt.

Textilny aodevny priemysel predstavuje jeden z najvacSich priemyslov v ramci
globélneho trhu, ked’ zoberieme do uvahy mnozstvo c¢lankov celého dodéavatel'ského
retazca, od vyroby po spracovanie az po dodanie vysledného produktu k zidkaznikovi.
Rocne generuje biliony eur a zamestnava miliony l'udi. Je vSeobecne zname, Ze vyspelé
ekonomiky presunuli vel’kosériovi vyrobu do rozvojovych krajin. Prirodné zdroje st pod
velkym tlakom a socidlne podmienky pracovnikov su neakceptovatel'né. Pri o¢akavanom
raste populacie a siCasnej spotrebe sa tento tlak zintenzivni do roku 2030 az do bodu
ohrozenia nie len celého priemyslu, ale aj celej planéty. Modny priemysel je v sti€asnosti
povazovany za druhého najvicSieho znecist'ovatela, hned’ po ropnom. Degradéacia pddy,
nedostatok vody, klimatické zmeny, toxické ovzdusie, chudoba, stres a nervozita, aj to su
dosledky neustale zrychl'ujiceho sa zivota. No silné konkurencné prostredie a rychlo
Siriace sa nové napady neumoziiuji ndvrharom spomalit’. Vyrabané odevy vycerpavaju
zdroje a stracaju na kvalite a originalite. Fast fashion nti cez vypredaje nakupovat’ stale
noveé oblecenie a mdda sa tak stava jednorazovym tovarom.

Hlavnym ciel'om zavere¢nej prace je posudit’ vplyv produktov mddneho priemyslu na
udrzatel'ny rozvoj a navrhnutie opatreni pre slovenskych spotrebitel'ov a firmy na zlepSenie
sucasnej situdcie v moédnom priemysle a jeho dopadu na zivoty l'udi a zivotné prostredie.

Prinos tejto diplomovej prace spoc¢iva v objasneni problematiky tykajucej sa vplyvu
modneho priemyslu na Zivotné prostredie ako aj Zivoty l'udi. Na zaklade teoretickych
poznatkov suvisiacich s udrzatelnym rozvojom, modnym priemyslom a jeho dopadov,

chceme poukazat’ na vel'mi aktualne problémy, ktoré ak sa nezacnu ¢im skor riesit, moézu
b



skongit katastrofalne pre celu planétu. V sucasnosti je dolezité zvySovat’ povedomie o tejto
problematike a zdorazinovat’ nevyhnutnost’ zavedenia udrzatelnych opatreni a vytvorenia
cirkularnej ekonomiky. V praktickej ¢asti prinaSame prieskum spotrebitel’ského spravania
pri kipe oble¢enia na Slovenku a vnimanie udrzateného rozvoja v médnom priemysle
slovenskymi spotrebiteI'mi. Cielom prieskumu je zistit, ¢i su si slovenski spotrebitelia
vedomi negativneho vplyvu modneho priemyslu na zZivotné prostredie a ¢i toto poznanie
ovplyviiuje ich nakupné rozhodovanie. Zaroven v praci skimame, aké percento Slovakov
podporuje fast fashion a aké percento uplatituje pri nakupovani koncept slow fashion.
Zameriavame sa aj na jednotlivé atributy ovplyviiujuce spotrebitel'ov pri ndkupe oblecenia,
aby sme mohli vyhodnotit, ¢i uprednostituju kvalitu pred cenou alebo pripisuji cene pri
rozhodovani najvysSiu ddlezitost. Na zaklade analyzy sucasnej situacie v zahrani¢i a na
Slovensku a vyhodnoteni odpovedi respondentov ponukame navrhy a odporticania na

zlepSenie aktualneho stavu a podporu slow fashion.
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1. SUCASNY STAV RIESENIA PROBLEMATIKY DOMA
AV ZAHRANICI

1.1 Udrzatelny rozvoj

1.1.1 Charakteristika udrzatelného rozvoja

Ekonomika kazdého Statu vyuziva prirodné zdroje, ktoré st obmedzené, ¢im
vyrazne vplyva na zivotné prostredie. Ekonomicky rozvoj uzko suvisi s degradaciou
prirodnych zdrojov a znehodnotenim zivotného prostredia. Na zaklade mnohych
negativnych vplyvov je potrebné vytvarat také podmienky ekonomického rastu, ktoré

zohl'adnuju ekologické principy.

Podl'a § 6 zékona €. 17/1992 Z. z. zékon o zivotnom prostredi je trvalo udrzatelny
rozvoj spoloc¢nosti definovany ako taky rozvoj, ktory st¢asnym i buducim generaciam
zachovava moznost” uspokojovat’ ich zakladné Zivotné potreby a pritom neznizuje

rozmanitost’ prirody a zachovava prirodzené funkcie ekosystémov.*

Europska rada prijala na summite v juni 2010 stratégiu Europa 2020 na zmiernenie
dopadov svetovej krizy, zlepSenie situacie v Eurdpe a dosiahnutie pokroku do roku 2020.
Je zaloZena na troch hlavnych prioritach?:

1) inteligentny rast — vytvorenie hospodarstva zalozené¢ho na znalostiach a inovacii

2) udrzatelny rast — podporovanie ekologickejsieho a konkurencieschopnej$ieho
hospodarstva, ktoré efektivnejSie vyuziva zdroje

3) inkluzivny rast — podporovanie hospodarstva s vysokou mierou zamestnanosti,

ktora zabezpeci socidlnu a izemnu sudrznost’

Jeden z piatich hlavnych ciel'ov stratégie je orientovany na oblast’ zmeny klimy

a energetickej udrzatelnosti®:

a) Znizit emisie sklenikovych plynov najmenej o 20 % v porovnani s Uroviiami

z r. 1990 (alebo 0 30 % za priaznivych podmienok)

1 Zakon ¢&. 17/1992 Z. z. Zakon o Zivotnom prostredi

2 Stratégia Eurdpa 2020 [online]. Urad viddy Slovenskej republiky. [cit. 2018.06.16] Dostupné na internete:
<http://www.eu2020.gov.sk/europa-2020/>

3 Stratégia Eurépa 2020 [online]. Urad viady Slovenskej republiky. [cit. 2018.06.16] Dostupné na internete:
<http://www.eu2020.gov.sk/europa-2020/>
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b) Zvysit podiel obnovitel'nych zdrojov energie na konecnej spotrebe energie o 20 %

C) Zvysit energeticku uc¢innost’ minimalne o 20 %

Eurépska komisia navrhla sedem hlavnych iniciativ, ktoré budi smerovat
k pokroku v prioritnych oblastiach. Snaha EU podporit’ udrzatel'ny rast spo¢iva hlavne
Vv nasledujucich dvoch iniciativach prostrednictvom uzkej spoluprace s podnikmi,
odbormi, akademickou obcou, mimovladnymi organizaciami a spotrebitel'skymi

organizaciami*:

o cfektivne vyuzivanie zdrojov Vv Europe prechodom na nizko-uhlikova
ekonomiku, oddelenie hospodarskeho rastu od zdrojov a spotreby energie
prostrednictvom znizenia emisii CO2, véacSia energeticka bezpe¢nost
a niz8ia intenzita spotreby zdrojov

e presadzovanie priemyselnej politiky vo veku globalizacie podporou
europskych podnikov, najmé malych podnikov, ako reakcia na globalizéciu,
ekonomicku krizu a prechod na nizko-uhlikovi ekonomiku, za ucelom
zlepSenia situacie podnikov, zvySenia ich konkurencieschopnosti, pokrytia
vSetkych ¢lankov medzindrodného hodnotového retazca od pristupu

k surovinam az po popredajné sluzby.

Udrzatelny rozvoj mézeme dosiahnut’ len vtedy, ak sa kooperaciou vyrobcov,
maloobchodnikov a spotrebitel'ov znizi spotreba materidlu, objem vyroby a potencidlna

nebezpecnost’ odpadu z vyroby a distribucie konciaceho na skladkach.

1.1.2. Udrzatelna spotreba

V sucasnosti Celia vyspelé ekonomiky velkej vyzve, ktord spociva v integracii
environmentalnej udrzatelnosti s hospodarskym cyklom a prosperitou a oddelenia
poSkodzovania zivotného prostredia od hospodarskeho rastu. Vytvorenie energeticky
ucinnejSicho hospodarstva umoziuje transformaciu environmentalnych vyziev na
hospodarske prilezitosti a spotrebitel'ovi prinaSa lepSie rieSenia. Tento zamer spocCiva
Vv zlepSeni environmentalnej vykonnosti vyrobkov pocas celého ich Zivotného cyklu,
zaroven tak podporit dopyt po lepSich vyrobkoch a technologiach a poskytovat

spotrebitel'om informdcie na uskutocnovanie spravnych rozhodnuti. UdrzateI'na spotreba sa

4 LACKOVA, Alica a kol. 2017. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.o., 2017. s. 149. ISBN 978-
80-89710-33-1
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mdze prejavovat’ bud’ ako dematerializécia, ktord zahfiia znizovanie mnoZstva pouZzitych
materialov, opdtovné pouzitie, recyklaciu, redukciu toxického a nebezpecného odpadu
alebo nematerializacia spocivajuca v zmene spotrebitel'ského spravania smerom

k vyuzivaniu sluzieb.®

Na podporu udrzatelného rozvoja a zlepSenia environmentalnych vlastnosti
produktov v ramci celého ich zivotného cyklu vydala Komisia v jali 2008 niekol'ko
opatreni a navrhov. Jej snaha tak spociva aj v §ireni informacii suvisiacich s udrzatel'nou
spotrebou a vyrobou, aby tak prispela k zvySeniu informovanosti spotrebitelov

a zabezpecili dopyt po udrzateI'nom tovare.

Akény pldn pre udrzatelnu spotrebu a vyrobu viedol k iniciativam v tychto

oblastiach®:

e rozSirenie pOsobnosti smernice o ekodizajne,

e revizia nariadenia o environmentalnej znacke,

e revizia nariadenia o environmentalnom manazérstve a audite,
e pravne predpisy o zelenom verejnom obstaravani,

e plan pre efektivne vyuzivanie zdrojov

e akény plan ekologickych inovacii.

Aktivity, ktoré predstavuju prilezitosti na posilnenie hospodarstva, udrZatel'nosti
a konkurencieschopnosti, siivisia s pojmom cirkularna ekonomika. V takejto ekonomike sa
hodnota vyrobkov a materialov udrzuje tak dlho, ako je to mozné, nakol’ko na konci svojej
zivotnosti sa produkt znova pouZije na vytvorenie dalSej hodnoty. Prispieva
k minimalizacii tvorby odpadu, vytvara nové obchodné prilezitosti a podporuje tvorbu
inovativnych produktov efektivne vyuZivajucich zdroje.” V suasnosti sa do popredia
dostava tzv. Cradle-to-Cradle (C2C) dizajn, ktory sa vyznacuje tvorbou kontinudlnych
cyklov biologickych aj technickych zivin. Znamena to, ze produkty st vyrabané z Cistych
komponentov, ktoré sa dokdzu jednoducho rozlozit’ s cielom vytvorenia novych produktov

Vv biologickych aj technickych cykloch. Vyrobné procesy sa spoliehaji na obnovitel'nu

5 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 150-151. ISBN 978-
80-89710-33-1

6 Udrzatelna spotreba a vyroba [online].Eurdpsky parlament: Informacné listy o EU. [cit. 2018.06.17]
Dostupné na internete: <
http://www.europarl.europa.eu/aboutparliament/sk/displayFtu.html?ftuld=FTU_2.5.7.html>

7 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 150. ISBN 978-80-
89710-33-1
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energiu, zachovanie vody a prijatie spolocenskej zodpovednosti. Preto C2C systém zapada
do europskej politiky, ktora sa usiluje o dosiahnutie spolo¢nosti s nizkym obsahom uhlika
anovych zrucnosti pre nové pracovné miesta. Podla tejto inovacnej koncepcie by
spolo¢nosti mali zafat’ vyrabat' produkty s pridanou hodnotou — produkty, ktoré maja

pozitivny efekt na I'udi, zivotné prostredie a spolo¢nost’. Zaklad4 sa na troch principoch:

1. odpad = pohon: tento princip predpoklada nekoneény cyklus, v ktorom st
produkty navrhnuté a vyrobené takym spésobom, Ze v kone¢nom dosledku
produkuju nové vyrobky alebo moézu byt opidtovne zavedené do
biologického ¢i technologického cyklu

2. vyuzivat’ obnoviteIné a nevycerpatel'né zdroje energie ako napriklad slnko

3. vyzdvihovat rozmanitost’, pretoze vac¢sia rozmanitost’ vedie k odolnejSiemu

ekosystému

Realizacia koncepcie C2C si vyzaduje znaéné mnozstvo kreativity, finan¢nych
zdrojov a spolupracu medzi spravnymi partnermi. Udrzanie aimplementovanie tejto

filozofie do organiza¢ného procesu je postupny a pretrvavajici vyvoj.t

Spotrebitelia sa naucili z industridlnej éry, Ze vyuZivanie zdrojov, spotreba

a nakupovanie umoziuje udrziavat produkciu, zabezpeCit zamestnanie a prijmy ako aj

tvorbu novych prilezitosti. Spotrebitel'ské spravanie vyrazne ovplyviiuje stav ekonomiky

ako aj stav zivotného prostredia. Udrzatelna spotreba podporuje pouzivanie takych
produktov, ktoré uspokojujii potreby, zvySuji kvalitu Zivota a zaroven prispievaju

k znizovaniu mnozstva odpadu, spotreby zdrojov, s cielom zabranit’" ohrozeniu potrieb

buducich generacii. Medzi udrzatel'né spravanie spotrebitelov zarad'ujeme®:

e nakup eko-vyrobkov — ide 0 produkty menej naro¢né na energie,
charakteristické va¢Sou Setrnost'ou voci zivotnému prostrediu pocas vyroby
aj spotreby

e znizenie urovne spotreby — snaha o nizsiu spotrebu produktov aj energie

e dlhSia zivotnost’ produktu — prostrednictvom oprav zabezpecit' dlhSiu

zivotnost’ produktov

8 VAN DER BAAN, Peter. Working and learning in the world of Cradle-to-Cradle (C2C) — An European
network on education for responsible living [CD-ROM]. In: UdrZatelny marketing a udrzatelna spotreba I11.
Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, jin 2013. s. 74-81.

9 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 154. ISBN 978-80-
89710-33-1
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e separdcia a recykldcia odpadu

Takéto ekologické a zodpovedné spravanie zavisi od charakteru ¢loveka. Nie je

mozné ho nanutit’, no Sirenim informacii a zvySovanim povedomia je mozné ho menit’.

Velka cast’ spotrebitelov nepozna svoje spotrebitel'ské prava, z Coho vyplyva, ze
ich ani nevie realne uplatnit. Tato nevedomost’ vyuzivaji predavajici, ktori ich mozu
zavadzat’ nedostatocnymi ¢i klamlivymi informdciami. Dostato¢na ochrana spotrebitel’'ov
sa da dosiahnut’ len spolupracou $tatnych organov a spotrebitel'skych organizacii. Clenstvo
Slovenskej republiky v Eurdpskej unii zarucuje Co najefektivnejSiu ochranu spotrebitel'ov
v rovnakej miere ako vo vSetkych cClenskych Statoch. Snaha Eurdpskej unie v oblasti
vzdelavania spotrebitelov, vychadza z predpokladu, Ze len uvedomeli a sebavedomi
spotrebitelia su nevyhnutni pre fungujtci trh. VSetky krajiny, vratane Statnych institucii,
Skolstva a zdujmovych skupin (spotrebitel'ské organizacie, ekologické zdruzenia), by si
mali uvedomovat, ze zohravajii vyznamnu ulohu pri informovani spotrebitelov a tvorbe
postojov sucasnych i buducich generacii. Podpora ekologickejSich produktov a celkova
transformécia spolo¢nosti k trvalej udrzatelnosti zavisi v znaCnej miere prave od
spotrebitel'ov, ktori m6zu danu koncepciu podporovat’ svojimi kipnymi rozhodnutiami

a dostatoénymi vedomostami.'®

Viaceré firmy v ramci spolocenskej zodpovednosti zacali brat” do Givahy ekologické
vyzvy, ktoré podnietili zavadzanie eko-inovacii. Podl'a Eco-innovation observatory
(projekt pod zaStitou Eurdpskej komisie pre Zivotné prostredie a OECD Oslo manualu
»ekologické inovécie predstavuju zavedenie kazdého nového alebo vyznamne zlepSeného
produktu — vyrobku alebo sluzby, procesu, organiza¢nych zmien alebo novych
marketingovym metod, ktoré znizuji vyuzivanie prirodnych zdrojov, vratane materialov,
energie, vody a pody a znizuju uvolnovanie Skodlivych latok v ramci celého Zivotného
cyklu.“ St podporované vladnymi nariadeniami a dotaciami, priCom firmy mézu zvolit

jednu z nasledujucich stratégii:

a) reaktivne — ide o financne narocné reakcie na pravne predpisy, ktoré riesia
poskodenie Zivotného prostredia az na konci vyrobného procesu, takze ich

prioritou nie je environmentalne zlepSenie

10 KORCOKOVA M. Vzdelavanie spotrebitelov — Eko-Spotrebitel’ [CD-ROMY]. In: Udrzatelny marketing
a udrzatelna spotreba I1I. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, jun 2013. s. 24.
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b) proaktivne — sa prave naopak sustreduji na znizenie vplyvu na zivotné
prostredie pocas celého vyrobného procesu a zivotného cyklu, s cielom znizit’

naklady a ziskat’ konkuren¢nu vyhodu v oblasti udrzatelnosti**

1.2 Textilny a odevny priemysel v EU

Textily a odevy predstavuji roznorody priemysel, ktory zohrava dolezita Glohu v
euroépskom spracovatel'skom priemysle. Cielom legislativy EU, tykajucej sa nazvov
vlakien a oznaCovania, je zabezpeCit' ochranu spotrebitel'a a poskytovat’ zainteresovanym
strandm spravne informacie. Eurdpska komisia sa zapéja do dialégu s krajinami, ktoré¢ nie
si ¢lenmi EU, o otazkach politiky a regulacie, ktoré ovplyviiuju textilny a odevny
priemysel. Dany priemysel pokryva celu $kalu ¢innosti suvisiacich s transformaciou
prirodnych alebo syntetickych vlakien na priadze a tkaniny a s vyrobou Sirokej Skaly
vyrobkov. Ako ddlezitd sucast’ eurdpskeho vyrobného priemyslu zohrava klI'a¢ovu tlohu v
hospodarstve a socialnom blahobyte mnohych regiénov v Eurdpe. Podl'a udajov z roku
2013 bolo v priemysle 185 000 spolo¢nosti zamestnavajucich 1,7 miliéna T'udi, ktoré
dosiahli obrat 166 miliard eur. Tento priemysel vykazuje 3% podiel pridanej hodnoty a 6%
podiel zamestnanosti na celkovej vyrobe v Eurdpe. Je zalozeny na malych podnikoch,
nakol’ko spolo¢nosti s menej ako 50 zamestnancami predstavuju viac ako 90% pracovne;j
sily a vytvaraji takmer 60% pridanej hodnoty. V poslednych desatrociach textilny
aodevny priemysel podliechal mnozstvu radikdlnych zmien, ktoré boli spdsobené
kombinaciou technologickych zmien, vyvojom vyrobnych nékladov, vznikom
vyznamnych medzindrodnych konkurentov a odstranenim dovoznych kvot po roku 2004.
Spolo¢nosti zlepSili svoju konkurencieschopnost’ znizenim alebo zastavenim sériovej
vyroby jednoduchych vyrobkov a sustredenim sa na SirSiu Skalu vyrobkov s vysSou
pridanou hodnotou. Aj do budutcnosti je potrebné nad’alej pokracovat’ v trende vyroby
produktov s vys$Sou pridanou hodnotou, aby sa posilnila konkurencieschopnost’ textilného

a odevného priemyslu.!2

Textilny a odevny priemysel EU je lidrom na svetovych trhoch. Vyvoz EU do
zvysku sveta predstavuje viac ako 30% svetového trhu, zatial ¢o jednotny trh EU je
zaroven tieZ jednym z najdolezitejSich z hladiska velkosti, kvality a dizajnu. Eurdpska

komisia pracuje na zabezpeceni rovnakych podmienok v medzinarodnom obchode.

11 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.o., 2017. s. 152. ISBN 978-80-
89710-33-1

12 Textiles and clothing in the EU [online]. European Commission. [cit. 2018.06.17] Dostupné na internete:
<https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/eu_en>
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Uskutociiuje to na multilaterdlnej Grovni prostrednictvom uplatiiovania dohdd Svetovej
obchodnej organizacie, na bilaterdlnej irovni prostrednictvom rokovani o dohodich o
vol'nom obchode a prostrednictvom dialogu, ako je euro-stredomorsky dialog o textilnom a

odevnom priemysle ¢&i dvojstrannych rozhovorov s Kolumbiou a Cinou.™®

Postupne sa rozvinul tak, ze zatial’ o velkosériova vyroba sa uskutociiuje v mene;j
rozvinutych krajinach, vyspelejsie Staty sa ststred’'uji na technicky nérocnu produkciu
textilu a odevov. Vedica svetova pozicia textilného a odevného priemyslu EU je
pripisovand jeho vysokej technologickej Specializcii, jeho flexibilite, kontinudlnemu
prisposobovaniu jeho Struktary trhu a vyvoju produktov, ktoré sa zameriavaji na nové
potreby. Najvacsimi vyrobcami je pit’ najludnatejsich krajin EU: Taliansko, Franctzsko,
Velka Britania, Nemecko a Spanielsko. Spolu vyrabajt priblizne tri §tvrtiny produkcie EU.
Asi 20% produkcie EU sa predava mimo EU napriek obmedzenému pristupu na mnohé

trhy mimo EU.%

EU zostladila pravne predpisy vo vsetkych &lenskych krajinich s nariadenim
Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU) & 1007/2011 o nazvoch vlékien a stvisiacom
oznacovani a oznaCovani vladknového zlozenia textilnych vyrobkov, aby sa tym
zabezpecila ochrana zaujmov spotrebitel'ov a odstranenie potencidlnych prekézok riadneho
fungovania vnitorného trhu. Toto nariadenie bolo prijaté v septembri 2011 a nadobudlo
ucinnost’ 8. mdja 2012, ¢im nahradilo predchadzajiice smernice o textilnych vyrobkoch.
Podl'a nariadenia musia byt textilné vyrobky oznacené vzdy, ked’ st dostupné na trhu.
Oznacenie vldknového zloZenia vyrobku je povinné vo vSetkych stupiioch priemyselného
spracovania a komercnej distribucie tohto vyrobku. Toto nariadenie sa vztahuje na vSetky
vyrobky obsahujuce najmenej 80% hmotnosti textilnych vldkien vratane surovych,
polospracovanych, spracovanych, polotovarov a hotovych vyrobkov, pri¢om sa nevzt'ahuje
na velkost, krajinu povodu alebo oznacenie na starostlivost’ a pranie. Nariadenie bolo
prijaté s cielom zabezpec€it, aby obcania, podniky a verejné organy mohli Tlahko

identifikovat svoje prava a povinnosti.'®

13 International trade [online]. European Commission. [cit. 2018.06.17] Dostupné na internete:
<https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/international-trade_en>

14 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.o., 2017. s. 317. ISBN 978-80-
89710-33-1

15 Textiles and clothing legislation [online]. European Commission. [cit. 2018.06.17] Dostupné na internete:
<https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/legislation_en>
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Obsahuje tieto hlavné prvky?*®:

. vSeobecna povinnost’ uviest’ uplné zlozenie vldkien textilnych vyrobkov;

. minimalne technické poziadavky pri Ziadosti o ndzov nového vlakna;

. poziadavka uvadzat’ pritomnost’ netextilnych Casti zivoc¢isneho povodu;

. vynimka uplatnite'nd na vyrobky na mieru vyrobené samostatne zarobkovo

¢innymi kraj¢irmi;

. splnomocnenie Eurdpskej komisie prijimat’ delegované akty, ktorymi sa
menia a doplfiaju technické prilohy nariadenia, v stlade s &lankom 290 Zmluvy o
fungovani Europskej unie;

. podavanie sprav o implementacii, preskimani a $tadidch o nebezpecnych

latkach, ktorymi sa mé zaoberat’ Komisia.

V stcasnosti je dolezité, aby sa jednotlivé krajiny zaoberali kontrolou pouzitych
chemickych latok. V Eurdpskej unii sa uplatiuje nariadenie REACH, ktoré vymedzuje
dovoz chemikalii na eurdpsky trh, takze produkty vyrobené v Eurdpe mozno povazovat’ za
ovela bezpetnejSie v porovnani napriklad s 4zijskymi. Eurdpska tnia prijala nariadenie
REACH s cielom zlepsit’ ochranu I'udského zdravia ako aj zivotného prostredia, nakol'ko
chemické latky predstavuji v sucasnosti velké rizikd. Zaroven suvisi s podporou
alternativnych metod pre posudzovanie nebezpecnosti latok, aby sa tak podarilo znizit
pocet testov na zvieratdch. Vztahuje sa na vSetky chemické latky vyskytujiuce sa v nasich
kazdodennych Zivotoch, od istiacich prostriedkov az po oblecenie ¢i nabytok. Stanovuje
postupy na zhromazd’'ovanie a hodnotenie informacii o vlastnostiach arizikach latok.
Spolo¢nosti musia splnit’ poziadavky vyplyvajuce z nariadenia a pokial’ nie je mozné rizika
riadit, organy moZu pouzivanie takychto latok obmedzit. Cielom je nahradit’ nebezpecné
latky menej nebezpeénymi. V Azii dochadza k vyuZivaniu toxickych latok, no kontrola je
znacne obmedzena. Takéto latky sa dostavaji do riek, z ktorych piju zvierata a do pody

a potravin.’

Velkou vyzvou pre moddny priemysel a priemysel vysokych technologii, kde
jadrom vyrobného procesu je tvorivost, je falSovanie. Najvacsi podiel zo vsetkého

falSovaného tovaru predstavuji tvorivé produkty. Pokial’ ide o hodnotu, predstavovali viac

16 Textiles and clothing legislation [online]. European Commission. [cit. 2018.06.17] Dostupné na internete:
<https://ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/textiles-clothing/legislation _en>
17 Pochopenie nariadenia REACH [online]. European Chemicals Agency. [cit. 2018.06.23] Dostupné na
internete: <https://echa.europa.eu/sk/requlations/reach/understanding-reach>
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ako 50% vyrobkov zadrzanych eurdpskymi colnikmi v roku 2013 a odhadovalo sa, Ze
podiel falSovanych vyrobkov v rdmci svetového obchodu predstavuje 8%. Podla spravy
Uradu Eurépy pre harmonizaciu vnitorného trhu, falzifikaty stoja eurdpskych vyrobcov
9,7% ich celkovych trzieb, v prepocte priblizne 26,3 miliard eur. Straty z predaja priamo
stivisia s prepustanim zamestnancov ¢i uz v oblasti vyroby, ako aj v maloobchode
a velkoobchode mddneho priemyslu. Sprava uvadza, ze skoro dve tretiny falzifikatov
pochadza z Ciny. V mnohych pripadoch st falzifikaty vyrabané v &inskych tovariiach
popri legitimnych znackach, kde falSovatelia vyuzivaja pristup k metdédam a materidlom
pravych produktov, ¢o vedie k tomu, Ze falzifikaty su skoro identické s originalom.®
Existujicim problémom st chybajliice potrebné prostriedky na ochranu prav dusevného
vlastnictva malych podnikov. Elektronické obchodovanie prinieslo nové prilezitosti, ktoré
viedli k este jednoduchsiemu predaju falosného tovaru. V sucasnej dobe sa medzi tri
najpredavanejsie kategorie on-line predaja radi prdve mddny tovar. Je preto nevyhnutna
podpora zamerana na informovanie spotrebitelov o nebezpecnosti falSovanych produktov,
na poradenstvo v oblasti ochrany prav dusevného vlastnictva s Cinou, Latinskou Amerikou
a Aziou a aktivity v oblasti boja proti falSovaniu dizajnérskeho tovaru, ktoré zacala

rozvijat' Europska komisia.®

Europsky textilny a odevny priemysel coraz viac Celi tlaku azijskych konkurentov.
Ich produkcia lacnych vyrobkov komplikuje podnikanie vtomto sektore. Pre
konkurencieschopnost’ su kl'icové inovécie a ich podpora. Mnohé spolo¢nosti investuju

zna¢né finan¢né prostriedky do technickych textilii.

Svetovy moddny priemysel musi zacat’ konat inym spdsobom ako doteraz,
napredovat’ v dosahovani rastu a zisku a zaroven vytvarat’ nova hodnotu pre spolo¢nost’
atym aj pre svetové hospodarstvo. Suvisi to s naliechavou potrebou zavadzat
environmentalne, socidlne a etické zlepSenia do riadiaceho systému. V poslednych
desatrociach bol modny priemysel motorom globalneho rozvoja. Predstavuje jedno z
najvacsich spotrebitel'skych odvetvi na svete, generujuce ro¢ne 1,5 biliona eur (2016)
Z prijmov z predaja odevov a obuvi, pricom zamestnava okolo 60 miliénov l'udi v celom
hodnotovom retazci. Na to, aby mohol aj v d’alSich rokoch prosperovat, je zmena

nevyhnutnd. Prirodné zdroje st pod velkym tlakom, socidlne podmienky st d’aleko od

18 KNOSKOVA, Lubica - DUDEKOVA, Alena. Tovaroznalectvo nepotravindrskeho tovaru — praktikum. 1.
vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2016. s. 139-140. ISBN 978-80-225-4223-4

¥ LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.o., 2017. s. 317. ISBN 978-80-
89710-33-1
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tych, ktoré¢ st stanované v cieloch trvalo udrzateného rozvoja apri sti¢asnej vyrobe
a spotrebe sa tento tlak zintenzivni do roku 2030 az do bodu ohrozenia nie len celého
priemyslu, ale aj celej planéty. Ak sa celosvetova populacia do roku 2030 zvysi podla
oc¢akavani na 8,5 miliardy 'udi a HDP na obyvatela rastie 2% ro¢ne vo vyspelych
krajinach 2% ro¢ne a 4% v rozvojovych krajinach, tak celkova spotreba oblecenia vzrastie
0 63% z dne$nych 62 miliénov ton na 102 miliénov ton v roku 2030. Sucasne prudko
rastici dopyt po odevoch, z velkej Casti z rozvojovych krajin, bude do roku 2030
dosahovat’ ro¢nii maloobchodnt hodnotu oblecenia a obuvi najmenej 2,0 bilidna eur (viac

ako 30% narast o 500 miliard eur medzi su¢asnostou).?°

1.2.1. Méda ako stimulator inovdcie

Pod kvalitou vyrobku rozumieme suhrn jej Uzitkovych vlastnosti. Firmy zvySuji
kvalitu formou inovacii, ¢o vedie aj k zlepSeniu vSetkych uzitkovych vlastnosti.
Aplikovanim mo6dy do produktu sa zabezpecuje jeho socialno-esteticka funkcia, ktora sa
taktiez zarad’uje medzi uzitkové vlastnosti odevov. Mdda ovplyviiuje oblasti ako je
byvanie ¢i spotrebny a priemyselny tovar, no najmé odievanie. Podlieha jej viac-menej

kazda spolo¢nost’, bez ohl'adu na vek, pohlavie a socialne postavenie.

21.

Rozhodujuce faktory pdsobiace v mdéde odevov

e farba (modnost’ konkrétnej farby alebo farebnej kombinacie) — je jednou
Z najdolezitejSich sucasti mody, ktora musi vystihovat’ psychicka potrebu
Pudi

e dezén — ide o zakladné charakteristiky odevnej ploSnej textilie (vdzba,
hustota, plosna hmotnost’, material, zloZenie a vzor) uréujuce celkovy dojem
odevu

e materialy — vol'ba medzi prirodnym, syntetickym ¢i hybridnym materialom
vyuzivajuca ich najlepsie vlastnosti

e tvar odevu — strihové stvarnenie (fazona) — prechadza vyvojom, zavisi od
typu a charakteru ¢loveka, ale vo vSeobecnosti sa odev stile zjednodusuje

a prisposobuje redlnym potrebam l'udi

20 Pulse of the fashion industry. [online]. Publisher: Global Fashion Agenda & The Boston Consulting Group.
2017. [cit. 2019.03.31] Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/33623729/PULSE_OF THE FASHION_INDUSTRY >

2L LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 312. ISBN 978-80-
89710-33-1
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Standardny Zivotny cyklus produktu prechidza fazami ako je vyvoj produktu,
umiestnenie na trh, rast, zrelost’ a pokles. Nie vSetky produkty prechddzaju rovnakymi
Stadiami a kopiruju klasicky zivotny cyklus. Niektoré chvil'u po zavedeni zazivaji prudky
pokles, iné zas zostavaji vo faze zrelosti vel'mi dlhti dobu, no a niektoré sa vd’aka silnej

podpory vracaju aj po faze upadku do Stadia rastu.

Obrazok ¢.1 Zivotny cyklus médnych produktov

Sty Moda Modne
vystrelky
g ) =)
ks o ®
a o a
éas Cas Cas

Zdroj : KOTLER, Philip.-ARMSTRONG, Gary. 2011. Principles of marketing. 14. ed. Publisher:
Prentice Hall, 2011. p. 274. ISBN 978-0132167123

Styl mézeme charakterizovat’ ako odliitelny spdsob prejavu vyskytujici sa v iste]
oblasti 'udskej ¢innosti ¢i uz ide napriklad o obliekanie, byvanie alebo umenie. Novy §tyl
moze pretrvavat v cykloch aj celé generacie, priCom raz mdze byt v mode, inokedy z nej
vychadza.

Moda je v urcitej dobe bezne akceptovany a populérny Styl v konkrétnej oblasti.
Vyznacuje sa pomalym rastom, pocas ktoré¢ho je popularna len urcity ¢as a pomaly sa
straca. Vyplyva to z faktu, Ze zo zaliatku ju akceptuje len maly pocet spotrebitelov s
cielom odlisit” sa, ale postupnym napodobnovanim sa dostava do rozmerov masového trhu.
Napokon sa vytrati, nakol’ko I'udi zaujme nova modna linia.

Modne vystrelky maji velmi rychly priebeh, vzhl'adom na to, ze ziskaju vel'mi
rychlo uspech, tym padom dosiahnu svoj vrchol a zas zmiznl. Tym, Ze predstavuji nieco
nové a velmi osobité, preferuji ich l'udia so sklonom k vzruSeniu hl'adajuci moznosti
odlisenia sa.??

,Marketingové prieskumy renomovanych firiem ukazujl, ze spotrebitela zaujme

predovSetkym farebnost’, farebna kompozicia, materidl, strih, detaily a celkova kvalita

22 KOTLER, Philip - ARMSTRONG, Gary. Principles of marketing. 14. ed. Publisher: Prentice Hall, 2011.
p. 274. ISBN 978-0132167123
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vyhotovenia odevu.“?® Co sa tyka materialu, tak v sii¢asnosti sa dostdva do popredia otazka

ekoldgie a zdravotne neSkodného oSatenia.

Vo vieobecnosti rozlisujeme $tyri trovne moédnych vyrobkov?+%°:

1. Haute couture — modne domy, ktoré vedu celosvetovo uzndvani a sldvni dizajnéri.
(Prada, Chanel, Dior, Alexander McQueen a podobne). Predstavuju luxusné névrhy
modnych dizajnérov na najvyssej urovni. NajdolezitejSim marketingovym kandlom pre
tato skupinu st modne prehliadky organizované v janudri a v juli, kde maju prilezitost’
prezentovat’ verejnosti niekolko desiatok originalnych dizajnov dennych aj no¢nych
odevov. To, pre¢o su bohaté ¢i slavne osobnosti ochotné zaplatit’ desat'tisice az sta tisice
dolarov za tieto vytvory, je pocit jedinec¢nosti z nosenia tohto Specidlneho odevu. Couturier
pouziva tie najexkluzivnejSie tkaniny a vysoko kvalifikovanych remeselnikov/majstrov.
Haute couture oblecenie postiva hranice mddy. Vyjadruji viac umenie ako reédlne

nositel'ny kus oblecenia.

2. Prét-a-porter — napriek tomu, ze maju tieto odevy stale vysoké ceny, vyrabaju sa vo
vacsich mnozstvach v porovnani s predchadzajiicou kategoriou a to pod prisnou kontrolou
kvality. Mozno ich kupit v predajniach dizajnérov, nezavislych obchodoch alebo
Vv niektorych exkluzivnejSich obchodnych domoch. Nakol'ko zikaznici nakupujici tato
kategoriu vyzaduju luxus pre kazdodenné nosenie, ide o luxusné odevy, ktoré su uz cenovo
dostupnejsie. Dizajnéri tymito kolekciami s limitovanym mnozstvom umoziuji nakup ich
Stylovych vytvorov s vysokou kvalitou S$irSej verejnosti. Tieto vyrobky, castokrat
navrhované zndmymi dizajnérmi (napr. Armani, Jacobs a podobne), tak dvakrat rocne

udavaju médne trendy.

3. Prét-a-porter-boutique — predstavuje stredne vysokt cenovi troven odevov vyrabanych
vo vicsich mnoZstvach ako prét-a-porter kolekcie. Tim dizajnérov navrhne vytvory, ktoré
st prezentované v maloobchode. Tieto znacky (napr. Lacoste) moZno néjst vo vSetkych

moddnych centrach.

2 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 313-314. ISBN 978-
80-89710-33-1

#Levels in  fashion  [online]. = 2012.  [cit.  2019.03.31] Dostupné na internete:
<https://fashion2011marketing.wordpress.com/2012/01/03/levels-in-fashion/>

25 CHRISTENSEN, Jens. Global Experience Industries. Publisher: Aarhus University Press, 2009. ISBN
978-8779344327
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4. Konfekcia — ide 0 hromadnu vyrobu cenovo dostupna pre beznych spotrebitel’'ov. Stale
sa snazi kopirovat’ médne trendy, no vyuziva pri tom lacnejSie materidly, jednoduchsie
strihy a univerzalnej$iu farebnost. V ramci tejto kategdrie sa v sucasnej rychlej dobe
vytvorenim odozvy na tie najnovsie modne trendy prehliadkovych mdl uplatiiuje princip
rychlej mddy. Je vyrobena zlacnych materidlov s nizkou trvacnostou, o vedie
k poskodzovaniu zivotného prostredia, vzhl'adom na tazkl rozlozitelnost' syntetického
odpadu. Rychla moda suvisi s viacerymi problémami ¢i uz ide 0 pracovné podmienky l'udi
pracujucich v tovarfiach v rozvojovych krajinach alebo dopady moédneho priemyslu na

zdravie a zivoty I'udi ako aj na cely ekosystém.

1.3Druhy textilnych vlakien
Textilné vladkna predstavuju zakladnti vyrobn surovinu v textilnom priemysle. Z
tychto vlakien sa nésledne vytvéaraju priadze na vyrobu textilného tovaru, ktory sluzi na

odievanie cloveka a ako doplnok byvania.
Textilné vldkna mozeme rozdelit’ na%:

e Prirodné textilné vlakna
o organického povodu
= rastlinné (bavlna, I'an, konope, juta)
= 7zivocis$ne (ov¢€ia vina, prirodny hodvab, tavia srst, zajacia plst)
o anorganického povodu (azbestové, medené, strieborné, sklenené,
mineralne)
e Chemické textilné vlakna
o Z prirodnych polymérov (celulozové, kaucukové, gumove)
o zo syntetickych polymérov (polyamid — nylon, elastan, silon; polyester;

polyuretan a in€)

1.3.1. Prirodne textilne viakna

Prirodné textilné vlakna pochadzaju z prirodnych organickych makromolekulovych

latok rastlinného alebo Zivocisneho povodu.

NajpouzivanejSie a najpopuldrnejSie organické vldkno je bavlna. Patri medzi

najrozsirenejsie plodiny na vyrobu priadzi a tvori viac ako 50% zo vSetkych prirodnych

% PECHYOVA, Ivana. Textil [PPT] In: Moderné vzdeldvanie pre vedomostnii spolocnost. Projekt je
spolufinancovany zo zdrojov EU. Kosice. 2014. s. 4. [cit. 2019.03.23]

23



vldkien. Ziskava sa zo semien bavlnika, ktory sa pestuje v tropickych a subtropickych
pasmach. Najvagsimi producentmi bavlny st Cina, India Spojené $taty americké a Egypt.2’
Medzi najdolezitejsie znaky baviny patri dizka, jemnost’ a zrelost. Vyznaduje sa tym, Ze je
priedus$na, dobre absorbuje vlhkost” a na tele chladi, nevytvara staticku elektrinu, dobre sa
zafarbuje aj perie, no zvykne sa zrdzat’ a patri medzi vysoko kr¢ivé materialy. Tato textilna
surovina je dostupnejSia aj lacnejSia v porovnani s vlinou, zaroven jej pouzitie je velmi
Sirokospektralne.?? Umoziiuje produkciu priadze vietkych druhov a pouzitie vo vyrobe
takmer vsetkych tkanin a pletenych druhov textilii na vrchné i spodné osatenie.?®

Medzi najstarSie textilné suroviny zarad'ujeme aj lan, ktory sa ziskava z jeho
stoniek. Jeho vyhodou je, Ze dokaze rast’ aj bez hnojenia a pesticidov. Ide o hladky, leskly,
chladivy material, ktory nasiel svoje uplatnenie najmi v letnych odevoch alebo Vv postel'nej
bielizni, uterdkoch ¢i obrusoch. Je odolny voci vysokym teplotdm, ale negativnou
vlastnost'ou je vysoka kr¢ivost’ materialu. V porovnani s bavinou su 'anové vlakna tvrdsie

ako bavlnené a zaroven drahSie, ked’Ze jeho spracovanie je o nieCo narocnejSie ako pri

bavlne.3°

Medzi najstarSie a najdodlezitejSie vlakna zivociSneho pdvodu patri jednoznacne
vlna. Ziskava sa strihanim Zivych a zdravych oviec, ale v st¢asnosti sa mozeme stretntt’ aj
s vinou z k6z (mohér a kasmir), kralikov (angora), tiav a lam (alpaka). Vyhodou je, Ze vina
je pouzitelna na opdtovné spracovanie zmie$anim s inymi vlidknami.3! Je nositelna vo
vSetkych klimatickych podmienkach, nakol’ko vynik4 termoregulaénymi vlastnost’ami.
V zime dokaze zohriat’ a naopak v lete ochladit’. Ma vysoku tepelnoizola¢nu schopnost’, je
nekréiva a Tahko tvarovatelna, takze patri medzi najelastickejSie textilné vlakna. Jej
velkou vyhodou je priedusnost’ a antibakteridlne vlastnosti, ktoré sposobuju, Ze tento
materidl ani po opakovanom pouZziti nezapacha, preto sa odporuca vlastnit’ vinené
ponozky. Obsahuje lanolin, vd’aka ktorému je antistatickd, no zarovent nevhodna pre I'udi

salergiami. V ramci opakovaného vyuzivania je velmi jednoducho recyklovatelna

2 RICHTER, Miroslav. Pfirodni a syntetické vldkna [online] In: Odborné vzdeldvani uiednikii pro vykon
statni  spravy ochrany ovzdusi v Ceské Republice. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete:
<http://www.ekomonitor.cz/sites/default/files/filepath/prezentace/9_visskna_pdegurodnu_a_syntetickss.pdf>
s. 11.

8 Povod a vlastnosti textilnych vlakien [online]. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete: <
http://nadobrejvine.sk/sk/content/11-priadze-na-pletenie>

2 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.o., 2017. s. 297. ISBN 978-80-
89710-33-1

30 Povod a vlastnosti textilnych vlakien [online]. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete: <
http://nadobrejvine.sk/sk/content/11-priadze-na-pletenie>

31 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 298. ISBN 978-80-
89710-33-1
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anestraca na kvalite.3? V su¢asnosti medzi silnych producentov viny zarad'ujeme Rusko,
Velku Britaniu, Australiu, Novy Zéland aj §taty Latinskej Ameriky.*

Hodvab predstavuje najuSlachtilejSiu  prirodn surovinu s najdokonalejSim
textilnym vldknom. Vytvara ho husenica priadky moruSovej snovacimi zlazami pri
zakukl'ovani, pricom vylucuje bielkovinové vldkna. Vzhl'adom na svoju jemnost, pevnost’
a lesk je idealny na vyrobu damskych $iat, Satiek, $alov a kravat.3* Ide 0 mikky, priedusny
material s vybornymi termoregulaénymi schopnost'ami, najéastejsie vyrabany v Cine, Indii

a Japonsku.*®

V zivote sa mézeme stretnut’ aj s anorganickymi vldknami napriklad azbestovymi.
Tieto vlakna sa pouzivaji na vyrobu pracovnych odevov, ktoré musia odolavat’ vysokym
teplotam. Problémom vSak je, Ze vyrobky z azbestu maju negativny dopad na zivotné
prostredie aj zdravie l'udi. K nebezpefenstvu mdbze dochadzat pri neodbornom
zaobchadzani, kedy sa uvolfiuji malé castice do ovzduSia a prenaSaji sa na vel'ké
vzdialenosti. Vo vSeobecnosti su nerozloZzite'né, no v sti€asnosti sa uz vyvinuli metédy na

i¢inné zneskodnenie tohto odpadu.®

1.3.2. Chemickeé vilakna

Chemické vldkna vznikli ako nahrada za prirodné vlakna. MoézZu byt vyrobené
Z prirodnych polymérov (viskézové a acetdtové) alebo zo syntetickych polymérov
(polyamidoveé, polyesterové, polyakrylonitrilové a polypropylénové). V suasnosti ide
0 lacnejSiu alternativu oproti vyrobe prirodnych materiadlov, ktord vyplyva z neustaleho

rastu svetovej populacie a zvySujuceho sa dopytu po textiliach.

Viskézové vldkna su svojimi vlastnostami podobné prirodnym materialom, ked’Ze

ide o spracuvané chemické vlakna z prirodnych polymérov. Surovinou na ich vyrobu je

32 Povod a vlastnosti textilnych vldkien [online]. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete:
<http://nadobrejvine.sk/sk/content/11-priadze-na-pletenie>

3 Textil a textilné  vyrobky [online]. [cit.  2019.03.23] Dostupné na internete:
<https://www.euroekonom.sk/obchod/tovaroznalectvo/textil-a-textilne-vyrobky/>

3 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 298-299. ISBN 978-
80-89710-33-1

% Povod a vlastnosti textilnych vldkien [online]. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete:
<http://nadobrejvine.sk/sk/content/11-priadze-na-pletenie>

% PIROSKOVA, Jana — LAUBERTOVA, Martina — KACMAROVA, Petra. Staré textilie — Nepotrebny
odpad alebo vyhodna surovina [online]. In: ODPADY : Odborny casopis pre podnikatelov, organizacie,
obce, Statnu spravu a obéanov 2017. Ro¢. 17. &. 5. s. 10. [cit. 2019.03.23] ISSN 1335-7808 Dostupné na
internete: <https://epos.sk/images/storiessfODPADY/Odpady 5-2017web.pdf#page=11>
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celuléza. Ich vyroba je pomerne ndrocnd, nakolko sa skladd z velkého poctu operécii.
Uréené st najmi na vyrobu damskych odevov & bytového textilu.®’

Ako prvé syntetické vlakna sa do textilného priemyslu zaradili polyamidové
vlakna. Najrozsirenej$ie su nylon achemlon. Vyznacuju sa pruznostou, odolnostou,
a priesvitnostou. Vyhodou je nekréivost’ a zaroven na dotyk posobia prijemne a chladivo.
V médnom priemysle sa najcastejSie vyskytuji v ddmskych pancuchach, v plastoch
a bundach do dazd’a, v ¢ipkach, v spodnej bielizni.®®

Najuniverzalnej$imi su polyesterové vlakna. Vyznacuju Ssa vysokou elasticitou
anekréivostou, pevnostou, odolnostou proti svetlu, vlhkosti aj mikroorganizmom.®
Vyhodou je taktiez jeho lacnd vyroba a s tym spojena dostupnost’, aj pri ¢astom prani si
dokaze zachovat’ svoju kvalitu a je recyklovatel'ny. Najvéacsie vyuZitie naSiel v Sportovom
obleceni alebo pri vyrobe panctch, ponoziek a spodného pradla.

Akryl predstavuje sthrnné oznacenie viacerych druhov syntetickych materialov,
pricom jeho vlastnosti podobné vine mu priniesli zna¢nt popularitu. Je to prijemny, I'ahky,
odolny a hypoalergénny materidl, vyuzivany najmi na doplnky ako su $aly, Ciapky
arukavice. Napriek tomu, Ze predstavuje lacnii nahradu viny, nehreje, elektrizuje

a pritahuje necistoty.*

Nakol'ko sti€asnd doba neumoZziiuje pokryt celosvetovll potrebu €isto prirodnymi
zdrojmi, syntetické vldkna sa zdaju byt jedinym rieSenim. Zo zozbieranych udajov
svetove] produkcie vyplyva, Ze dopyt po vine je ovela men$i ako po bavine alebo
celul6zovych vlaknach, no dopyt po polyesterovych vldknach vyrazne prevySuje dopyt po
bavilne. Odhaduje sa, Ze do roku 2020 bude dopyt po polyesterovych vldknach priblizne 2,5
krat vacsi ako po bavlne. Spotreba materialov v Eurdpe je o nieo odlisna. Z nemeckej
Studie z roku 2013 je zrejmé, Ze najvacsiu spotrebu zaznamenala bavina (45%), polyester

(14%), viskoza (12%), vina (8%), akryl (4%), hodvab (2%) a iné vlakna (15%).** Rychly

37 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 299. ISBN 978-80-
89710-33-1

3 Textil a textilné  vyrobky [online]. [cit.  2019.03.23] Dostupné na internete:
<https://www.euroekonom.sk/obchod/tovaroznalectvo/textil-a-textilne-vyrobky/>

3 LACKOVA, Alica a kol. Tovaroznalectvo. 1. vyd. Bratislava: Sprint 2 s.r.0., 2017. s. 300. ISBN 978-80-
89710-33-1

4 Povod a vlastnosti textilnych vlakien [online]. [cit. 2019.03.23] Dostupné na internete:
<http://nadobrejvine.sk/sk/content/11-priadze-na-pletenie>

41 PIROSKOVA, Jana — LAUBERTOVA, Martina — KACMAROVA, Petra. Staré textilie — Nepotrebny
odpad alebo vyhodna surovina? [online]. In: ODPADY : Odborny casopis pre podnikatelov, organizacie,
obce, Statnu spravu a obcanov. 2017. Ro€. 17. ¢&. 5. s. 10. [cit. 2019.03.23] ISSN 1335-7808 Dostupné na
internete: <https://epos.sk/images/storiessfODPADY/Odpady 5-2017web.pdf#page=11>
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rozvoj daného priemyslu podnietil hl'adanie produktivnejSich spdsobov vyroby ako aj
vyuZivanie iplne novych odevnych materidlov, ktoré by mohli lepsie napliat’ poziadavky

spotrebitel'ov.

V stcasnosti v ramci vyvoja textilnej vyroby mozeme zaznamenat aj tendenciu
znovuoziveného a Ciastotne inovovaného vyuzitia tradicnych prirodnych textilnych
materidlov vo forme biobavlny, viny, 'anu, konope. Dochadza aj k vyskumu a vyvoju
Vv oblasti alternativnych prirodnych vlakien, ktoré sa doteraz nevyuzivali v priemyselnej
vyrobe, ako je prirodne farebna bavlna, bambus, bandnové vlakno, paviaci hodvéab.
,»Objavuju sa aj vlakna na baze prirodnych obnovitelnych t.j. nefosilnych polymérov tzv.
,hon-oil-based synthetics“, napriklad na baze bielkovin — kaseinové vlakno z mlieka,

zeinové vldkno zkukurice, na baze cukrov / $krobu a podobne.<4?

K neustalym
zdokonaleniam a inovaciam dochadza aj pri vyrobnych operaciach, napriklad pri farbeni.
Vzhl'adom na snahu o uspory materialov a energie a zavedenia nariadenia REACH, mozno
pozorovat’ asi najvacsi pokrok v oblasti farbenia. Dochadza k rozSireniu najmé spektra,
efektivity, vynosnosti a moznosti pouzitia reaktivnych farbiv okrem farbenia celul6zovych
vlakien i na farbenie polyamidu, viny a hodvabu. V roku 2012 do priemyselnej aplikacie
vstupil celkom novy proces tzv. suchého farbenia ,,DryDye* prevazne funkénych a
Sportovych textilii. Pri tomto spdsobe farbenia je ako disperzné ¢inidlo vyuzity tekuty oxid

uhli¢ity namiesto vody.*

1.4Fast fashion

NajvystiznejSim slovom, ktorym mézZeme opisat’ sicasna dobu, je rychlost’. Prenikd do
vSetkych oblasti Zivota, ¢i uz ide o rychlost’ cestovania, prenosu dat, pestovania, Sirenia
aktualnych sprav, existenciu instantnej kdvy a polotovarov na konzumovanie, az po
neustdle sa meniace mdédne trendy. Takymto spdsobom zivota naSa spotreba stale rastie
a dopady naSej nevedomosti s Castokrat katastrofalne. Podla prieskumu, ktorého sa

zucastnilo 1500 Zien nad 16 rokov, 33% respondentov povazuju oblecenie za staré uz po

4 SEBEKOVA, Zuzana. Technolégie v kontexte textilnej vyroby a dizajnu [online]. In: Think Fashion:
Technoldgie a kreativita v textilnom a v médnom dizajne.. Bratislava: KTT VSVU, 2017. s. 35. ISBN 978-
80-8189-016-1 Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/I._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti Inej vy roby a_dizajnu>

4 SEBEKOVA, Zuzana. Technologie v kontexte textilnej vyroby a dizajnu [online]. In: Think Fashion:
Technolégie a Kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. s. 36. ISBN 978-80-
8189-016-1 Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/l._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti_Inej vy roby a_dizajnu>
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troch noseniach.** Degradovana podda, zni¢ena priroda, nedostatok vody, klimatické
zmeny, ohrozené zivoCichy, toxické ovzduSie a mnoho dalSich problémov priniesol
neustale zrychl'ujici sa zivot. Dané tempo vyrazne vplyva na psychiku jednotlivcov.
Vicsina l'udi pocituje vnutorn nervozitu, stres a pocit ze deit ma malo hodin. V médnom
priemysle je tento tlak eSte vacsi. Silné konkurenéné prostredie a nové napady Siriace sa
astronomickou rychlostou neumoziuji néavrharom spomalit. Produkcia modnych
vyrobkov méze byt efektivnejSia a rychlejsia, ale mnohokrat odevy plytvajia zdrojmi
a zaroven stracaju originalitu. Hromadna vyroba lacnych kusov obleenia vedie
Kk znizovaniu ich kvality a zjednoduSovaniu vyrobkov na par zakladnych typov, ktoré sa
potom odliSuji len materidlom ¢&i farbou. Cely proces zlachovania moddy vznikol
myslienkou spristupnenia luxusnej mddy SirSej verejnosti, no v sicasnej dobe, nie je
celkom jasné, do akej miery eSte moézeme hovorit o moéde a originalnom dizajne.

Umoziiuje spotrebitelovi nakupovat’ rychlo a lacno, pri¢om nekladie doraz na kvalitu.*

Klacovym faktorom je cena. Psychologicka Pamela Nell vysvetl'uje, Ze v sti€asnosti
kazdy hl'ad4 rychle uspokojenie potrieb.*® Vd’aka nakupovaniu sa citime lepsie, je to rychle
ako droga. Ked’ to vyprcha, musime si znova nieco kupit. V sucasnej dobe je ciel’ vlastnit’.
Chceme, aby nas l'udia prijali a mali nas radi. Vyrazny vplyv plynie aj od celebrit. Ak maja
na sebe oblecené nieco druhykrat, tak to I'udia komentuju a neakceptuji. Mnohé vyskumy
dokazuju, Ze ¢im viac sa 'udia sustred’uju na materialistické hodnoty, na vzhl'ad, peniaze a
podobne, tym menej su $t’astni, si nervoznejsi, trpia depresiami — na rozdiel od vsetkych
reklam ktoré poukazujii prave na Stastie z materialistickych hodnot. Vacsina reklam ndm
odkazuje, ze cesta akou vyrieSime vicSinu problémov v naSich Zivotoch je cez konzum.
Poslanim byva, ze pokial’ si kiipime urcity produkt, potom nis budu mat Tl'udia radi,
ziskame uznanie abudeme 3$tastni*’ Problém vsak je, Zze kratkodobé uspokojenie
spotrebitelov ohrozuje nase dlhodobé preZitie. Moda by nikdy nemala byt brana ako

jednorazovy tovar.

4 MUTHU, Subramanian Senthilkannan. Fast Fashion, Fashion Brands and Sustainable Consumption.
Singapore: Springer. 2018. s.2. ISBN 9811312680

4% PEUCH, Barbora. Diktat rychlosti v médnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technoldgie
a kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.83-89. ISBN 978-80-8189-016-
1 Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/I._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti Inej vy roby a_dizajnu>

4% ARNOLD, Annie. - D'AVANZO, Alessandra. - TONGE, Joanna.-MCCORMACK, John. (Producenti),
Akers, Ben. (RezZisér). (2016). Alex James: Slowing Down Fast Fashion [Film]. Vel'ka Britania, Franctzsko,
USA: Journeyman Pictures.

47 ROSS, Michael. (Producent), MORGAN, Andrew. (ReZisér). (2015). True Cost [Film]. United States:
Untold Creative
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1.4.1. Charakteristika fast fashion

,Fast fashion vychadza z kolekcii prét-a-porter etablovanych modnych znaciek a na
vyrobu svojich produktov pouziva lacné materidly a lacnu pracovnu silu, ¢o zarucuje ich

dostupnost’ pre Siroka verejnost’.
Masovy tispech fast fashion vychadza*:

e 70 skratenia ¢asu vyroby, od navrhu po uvedenie na trh na minimum
e 70 znizenia ceny produktu na minimum
e 70 skrateného nakupného cyklu

e 7 astého a opakovaného odbytu.

Do fast fashion zacali postupne prenikat’ aj zndme luxusné znacky, aby tak mohli
reagovat’ na vzniknutl situdciu v médnom priemysle. V roku 2004 tento trend zacal Karl
Lagerfeld navrhnutim ¢ierno-bielej limitovanej kolekcie pre retazec H&M. Postupne s nim
zacali spolupracovat’ aj mena svetového razu ako Jimmy Choo alebo Donatella Versace.
Dalsim faktorom tspechu je ucast celebrit v kampaniach, ktoré sa vzdy spajali skor
S luxusnejSou modou. Spolupraca s osobnost’ami ako je Madonna, Penelope Cruz, Jennifer
Lopez ¢i Victoria a David Beckhamovci prinasa profity obom stranam. Zisky z predaja
stale stipaju a prijmy celebrit z reklamnych aktivit sa nestt v znacnych vySkach. Medzi
najsilnejSou skupinou privrZzencov patria blogeri, ktorych sleduji masy I'udi pri nakupovani
fast fashion produktov. Ich vyber a nazory vyrazne ovplyvituju moédnych nadSencov, najméa
tinedZerov, ktori sa teSia z naymodernejSich, no pritom stale cenovo dostupnych kuskov,
kde nezalezi na kvalite, ale kvantite. Prave internet podporuje rozmach fast fashion
priemyslu. Internet poskytuje mnoZstvo on-line katalégov, schopnost’ rychlo reagovat’ a
rychlo sa meniacu ponuku. Takzvani ,haulers® byvajii sponzorovani r6znymi moédnymi
znaCkami za propagaciu ich produktov, vzhl'adom na to, Ze prezentuju svoje nakupy na
internete amaju tisice sledovatelov.*® Je zrejmé, Ze socidlne média a informaéné

technologie zohravajii doleziti tlohu v urgentnosti spotreby mddnych tovarov, nakolko

4 PEUCH, Barbora. Diktat rychlosti v médnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technoldgie
a kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. s.87. ISBN 978-80-8189-016-1
Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/1. Technol%C3%B3gie v_kontexte texti Inej_vy roby a dizajnu>
4 PEUCH, Barbora. Diktat rychlosti v médnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technoldgie
a kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.88. ISBN 978-80-8189-016-1
Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/1._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti Inej vy roby a dizajnu>
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predstavuju hlavné nastroje na vymenu informacii o produktoch a sluzbach. Tento model
sa vysvetl'uje kombinaciou troch elementov: rychla reakcia, ¢asté obmienanie réznorodosti

a modny dizajn za prijatelné ceny.>

Neustale zvySujuca sa spotreba atlak na znizovanie cien veda k priamym

i nepriamym nasledkom®!°2;

» mzdy pracovnikov su nizSie ako su garantované zdkonom a nachadzaju sa
tak pod uroviiou zivotného minima

» neplatend praca, nutend praca deti aj dospelych

» prili§ dlhéa pracovna doba, nepreplatené nad¢asy, nedostatok oddychu pocas
prace

» nevyhovujuca uroven a bezpe€nost pracovného prostredia a pracovnych

podmienok

A\

zakaz vytvarania kolektivnych dohdd a spoluprace s odbormi

Y

nizka uroven Statnej reguldcie — pracovnici sa nemaji na koho obratit’ pri
vymahani spravodlivosti

dlhodobo nizka zZivotna troven pracovnikov textilného priemyslu

pracovnici su drzani v zajati, obmedzovanie zakladnych 'udskych prav

zniZujUca sa kvalita prace a teda aj vysledného produktu

YV V V V

klesajuca Zivotnost’ odevnych produktov, skracovanie Zzivotného cyklu
produktu

spotreba obnovitel'nych a neobnovitel'nych zdrojov

kontaminécia pody, vody a vzduchu pocas produkcie

negativny vplyv na l'udské zdravie a Zivé organizmy

YV V VYV V

kumulovanie textilného odpadu, kontaminacia prostredia pri jeho likvidacii

1.4.2. Fast fashion — konkrétne svetové znacky
Obchodny model, ktory propaguje fenomén fast fashion, sa snazi presvedcit’

kupujucich, ze ich obleCenie uz vyslo z médy a potrebuju si zakazdym kupit’ nieCo nové.

%0 MUTHU, Subramanian Senthilkannan. Fast Fashion, Fashion Brands and Sustainable Consumption.
Singapore: Springer. 2018. 54 s. ISBN 9811312680

51 PEUCH, Barbora. Diktat rychlosti v moédnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technoldgie
a kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.89. ISBN 978-80-8189-016-1
Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/l._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti Inej_vy roby a dizajnu>
%2 MUTHU, Subramanian Senthilkannan. Fast Fashion, Fashion Brands and Sustainable Consumption.
Singapore: Springer. 2018. s.14. ISBN 9811312680
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Problémom je, Ze tento biznis, vo vel'kej miere vyuziva obmedzené zdroje ako je voda,
energia ¢i poda na vyrobu oblecenia, ktoré su nekvalitné a ktoré nevydrzia. Priemerny

pocet noseni je o 36% niZzsi neZ pred pétnastimi rokmi.>

Velkym priekopnikom tohto modelu bola Zara, ktorej sa podarilo skratit’ cely
vyrobny cyklus az po dodanie z bezného pol roka na dva az tri tyzdne. Zatial’ Co prestizne
luxusné znacky renomovanych navrharov kopiruju cyklus sezon jar-leto a jesen-zima, fast
fashion retazce, ktoré sa snazia ponukat’ verné kopie aktudlnych médnych trendov, skratili
cely cyklus do Styroch az Siestich tyzdinov, no v niektorych pripadoch eSte kratSich.
Namiesto pévodnych dvoch moédnych sezén za rok, ich mame v sicasnosti aj okolo
pitdesiat, o znamend, Ze prakticky kazdy tyzden prichadza do vykladov nie¢o nové.>*
Nakol'ko fast fashion znaCky dokazu priniest novi kolekciu do obchodov v priebehu
niekol’kych tyzdilov, ako priklad mézeme uviest’ znacku Forever 21, ktord to dokédze za
Sest’ tyzdilov a znaCku H&M za osem tyzdiov. Ani tieto znacky sa vSak netaja tym, Ze ich
produkty vydrzia maximalne desat umyti, ¢o vyplyva znizkej kvality pouzivanych
surovin.®® Prave spotrebitel'sky dopyt tlaéi dodavatel'sky retazec, aby zasoboval predajne
v rekordnom c¢ase. Mnoho novych napadov, ktoré boli odprezentované na modnych
prehliadkach v svetovych mestach ako je New York, Pariz ¢i Milano, budi za kratky cas
siucastou regalov predajni Zara. Dal$ou $panielskou modnou zna¢kou, ktora pochopila, Ze
koncept fast fashion sa vyplaca a prinasa zisky je aj znacka Mango. Myslienka rychleho
presunu tovaru z dizajnérskeho stola do maloobchodného predaja ovplyvnila cely globalny
priemysel a pritiahla konkurenciu. Ich spotrebitelia oceniuju novy vzhl'ad, ktory mézu nosit’

na kratky ¢as a vnimaju tovar ako do¢asny, nie ako nie¢o, ¢o budete mat’ ve¢ne.*

Nelson Fraiman, ktory v roku 2010 publikoval $tadiu o Zare, tvrdi, Ze tradi¢ni
maloobchodnici vyradbaju az osemdesiat percent produkcie pred zaciatkom sezdny
a dafaju, ze ich prognézy na pol roka dopredu boli spravne. Chybné odhadnutie ma za

nasledok nepredané zasoby, ktoré okrem zniZenia cien a poskytnutia zliav neprinasa vela

5 TVARDZIK, Jozef. Praktiky obchodnikov: Rychly médny biznis ni¢i T'udi a drancuje prirodu. In: Trend :
tyzdennik o ekonomike a podnikani. Bratislava: News and Media Holding, a.s., 2018, ro¢. 45, s.46. ISSN
1335-0684

% SIEGLE, Lucy. 2014. We are what we wear: Unravelling fast fashion and the collapse of Rana Plaza.
Guardian Books, 2014. ISBN 978-1-78356-078-3

5% MUTHU, Subramanian Senthilkannan. Fast Fashion, Fashion Brands and Sustainable Consumption.
Singapore: Springer. 2018. ISBN 9811312680

6 LOEB, Walter. Who Are the Fast Fashion Leaders And Why Does It Matter? [online] In: Forbes. [cit.
2019.03.24] Dostupné na internete: <https://www.forbes.com/sites/walterloeb/2015/10/23/who-are-the-fast-
fashion-leaders-and-why-does-it-matter/#66ba3a181555>
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rieSeni. Takato nadprodukcia v kombindcii s nizkymi cenami sposobuje, Ze si spotrebitelia
tovar vobec nevézia. Odhaduje sa, ze tradi¢ény maloobchod predava tridsat’ az Styridsat’

percent kolekcie za menej neZ plna cenu.®’

Fast fashion ret'azce si musia poradit’ s likvidaciou tejto masivnej nadprodukcie, no
vela ekologickych a neskodnych rieSeni neexistuje. Britska znacka Burberry sa netajila
faktom, ze nepredany tovar likviduje palenim. Obhajovala sa tvrdenim, Ze spalovanie sa
vykonava ekologicky Setrnym spésobom, no po prepuknutych skandaloch a velkej kritike
na socidlnych sietach vyhlésila, Zze s tymito aktivitami skon¢i. Mozno teda predpokladat’,
ze podobné praktiky su aj v inych pripadoch uplne bezné. V stcasnosti sa spoloCnosti
snazia zahrnit' do svojich marketingovych aktivit ekologické rieSenia ako napriklad
retazec H&M, ktory priniesol tento rok nova kolekciu Concious Exclusive na podporu
udrzatel'nej mody. Zaroven sa vSak zistilo, Ze tento retazec spalil v roku 2016 devétnast’
ton nepredanych kusov oblecenia v elektrarni vo Svédskom meste Vasteras a d’alSich desat’
ton oblecenia zhorelo v Dansku. Firma viackrdt argumentovala, Ze spalené¢ kusy boli

poskodené plesiiou a vel'kym obsahom chemikalii.*®

Okrem palenia nepredanych kusov lider rychlej mody celil aj inym obvineniam.
V roku 2011 organizécia Greenpeace skiimala rozne svetové znaCky medzi ktorymi sa
objavila aj znacka H&M. Na zaklade ich reportu ,,Dirty Laundry* sa zistilo, Ze H&M
vyuziva tovarne Youngor Textile Group na niektoré svoje produkcie. Tieto tovéarne
vypustali chemikalie ako PFC (fluérované priemyselné chemikalie), alkylfenoly
a hormonalne disruptory do riek. H&M sa snazilo zlepsit’ verejnu mienku tym, ze priniesli
udrzatelné marketingové stratégie a zaviedli zber oblecenia v 1500 obchodoch, za ktory
ponukali zl'avovy poukaz zdkaznikom, ktori prisli darovat’ svoje obleCenie. Tato stratégia
vsak nebola tak environmentalne u¢inna ako sl'ubovali. Darované oblecenie smerovalo na
recyklovanie anie na charitu. Vlakno bolo znova pouzité, aby sa znizila konkurencia
novych vlékien, ¢o znamenalo, ze H&M mohlo vyrobit’ eSte viac kusov eSte za mene;.
Dalsim problémom bolo obvinenie z napodobiiovania médnych kiskov drahsich svetovych

znaciek (napr. Balenciaga). H&M nepopiera tuto podobnost’, ale naopak sa chvali, Ze robi

57 LAPSANSKA, DANA. Kreativita a technoldgie v tvorbe modneho dizajnu [online]. In: Think Fashion:
Technolégie a kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.70. ISBN 978-80-
8189-016-1 Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/l._Technol%C3%B3gie_v_kontexte_texti_Inej_vy_roby a dizajnu>
5% TVARDZIK, Jozef. Praktiky obchodnikov: Rychly médny biznis ni¢i I'udi a drancuje prirodu. In: Trend :
tyzdennik o ekonomike a podnikani. Bratislava: News and Media Holding, a.s., 2018, roc. 45, s.48. ISSN
1335-0684
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svetu laskavost’ tym, ze vyraba cenovo dostupné modne kusky pre menej zarabajlce

socialne vrstvy.>®

Napriek tomu, Ze modny priemysel je druhym najviac znecistujicim priemyslom
po ropnom, stile vo velkej miere pouziva toxické syntetické farbiva. 10% najviacsich
svetovych mdédnych znaciek sa zaviazalo postupne odstranit’ toxické latky prostrednictvom
programu Greenpeace Detox. Medzi tymito spolocnostami, ktoré sa snazia do roku 2020
eliminovat’ nebezpecné chemikalie, nahradit’ PFC bezpecnejSimi alternativami a zlepSit’
transparentnost’ v ramci dodévatel'ského retazca, sa nachadza Inditex, H&M, Benetton

a mnoho d’alsich.®°

1.4.3. Socidlno-ekonomické dopady

Od polovice osemdesiatych rokov sa postupne presunula produkcia z priemyselne
vyspelych zapadnych krajin Eurdpy a Spojenych Statov do rozvojovych krajin, kde
pracovné a celkové zivotné podmienky su neakceptovatel'né, no stale pretrvavajice. Este v
Sest'desiatych rokoch sa v Amerike vyrabalo 95% ich oble¢enia, v sti¢asnosti st to len 3%,
zvy$nych 97% sa vyraba v rozvojovych krajinach.5! Vo vicsine fabrik v Cine pracovnici
pracuju Sest’ az sedem dni v tyZdni, dvanast’ a viac hodin denne, s jednym dilom vol'na za
mesiac. Mesa¢na mzda zamestnanca pri Sijacom stroji v USA predstavuje okolo 1660
dolarov, v pobreznych provinciach Ciny je to 147 dolarov av Bangladési uz len 43
dolarov.%? V porovnani so Slovenskom, kde bola v roku 2015 priemerna mesaéna mzda

pracovnikov v odvetvi vyroba textilu 741 eur a v odvetvi vyroba odevov 487 eur.%®

Rano 24. aprila 2013 sa zratil osem poschodovy tovarensky komplex Rana Plaza

vV hlavnom meste Bangladésa. Viac ako 1100 I'udi zahynulo, predovSetkym mladé Zeny.
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2019.03.1] Dostupné na internete: <https://www.therichest.com/rich-list/most-shocking/5-of-the-biggest-
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Pocas troch tyzdnov vytahovali zo sutin d’alSich 2500 obeti, z ktorych niektori skoncili
s amputdciami, zvySni boli inak vézne zraneni. ESte po roku bolo viac ako 200
pracovnikov nezvestnych. Tento komplex pozostaval z piatich tovarni vyrabajucich 100
tisic kusov obleenia kazdy mesiac, banky a niekol’kych obchodov. Tovaren
zabezpecovala produkciu odevov znaciek Benetton, Mango, Primark, Walmart a iné.
Nakol’ko iSlo o najzavaznejSiu nehodu v histérii médneho priemyslu, vel'ka pozornost
tejto katastrofe zacali venovat aj média. Tieto spravy priniesli Sokujuce zabery
a informacie zékaznikom v Europe ¢i USA, ktori si zacali uvedomovat’, ze s velkou
pravdepodobnost'ou maji na sebe obleceny kusok, ktory bol v tej tovarni vyrobeny. Dlho
ignorovana Cast’ dodavatel'ského retazca bola kone¢ne odhalend a pre vacsinu Citatel'ov ¢i
divékov §lo o prvy kontakt s tvdrami pracovnikov, ktori vyrabaju ich oblecenie. Bangladés
je druhym najva¢sim exportérom oblegenia hned’ po Cine. Na rozdiel od niektorych jeho
konkurentov, produkcia v Bangladési je prilis lacna a krajina sa dostala na najnizsiu uroven
hodnotového ret'azca. Nakol'ko ti na vrchole retazca si mozu urcovat, kde budu vyrabat’
(hlavne v rozvojovych krajindch kde su nizke mzdy), majitelia a pracovnici tychto tovarni
musia sthlasit’ s ich podmienkami, aby neprisli aj o to malo, ¢o maji. Zamestnava okolo 4
miliéonov pracovnikov, prevazne zeny, ¢o odovodnuji ndzormi, ze maji vacsiu trpezlivost’
a rychlejsie prsty na Sitie. Dal$imi dévodmi preo ich uprednostiiuju pred muzmi je dojem,
ze ich mozu Tl'ahSie kontrolovat’, st nedostatone informované a preto je nizka Sanca, Ze
poznaju svoje prava, ze by sa rozhodli presadzovat’ ich alebo by sa pridali do odborov.
Preferuji slobodné, ovdovené alebo opustené zeny za predpokladu, Ze maji menej
zavizkov a rozptyleni. Zamestnavanie zien vyjde majitel'ov tovarni dokonca lacnejSie ako
zamestnavanie muzov, nakolko zeny dostdvaju len 66% platu, aky by dostal muZz na
rovnakej pozicii. Takato praca v textilnom priemysle ich udrZziava neustale
zaneprazdnenych, ¢o mé nasledky aj v ich osobnom Zivote. Pracovnici priznavaja, Ze st
odluceni od svojej rodiny, maji problémy v manzelstvach a zazivaju stres z vychovy deti.
Fast fashion znacky nechavaju miliony pracovnikov pracovat’ nad ramec pracovnej doby,
znemoznujic aby mali pri sebe svoje deti. Oni v snahe, aby dali svojim detom Sancu na
lepsi Zivot a budicnost’ nez je Zivot v tovarni, musia nechat’ svoje deti vyrastat’ u rodiny ¢i
priatelov v dedindch daleko od mesta pricom ich vidia len 1-2krdt do roka. Podla
informacii BBC je v sucasnosti obvinenych zo zodpovednosti 42 I'udi. Medzi nimi je aj
Sohel Rana, majitel’ budovy Rana Plaza a ostatni majitelia fabriky, ako aj ¢lenovia vlady.
Obvineni st z toho, Ze ignorovali vSetky znamky poskodenia a nestability budovy, pretoze

trhliny sa objavili uZ den pred katastrofou. Pracovnici upozoriiovali majitel'ov na trhliny v
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budove, Ze je nestabilna, no aj napriek tomu boli nateni sa tam vratit. Obchody a banky na
spodnych poschodiach boli okamzite zatvorené, ale pracovnici odevnej fabriky boli
prinateni nastipit’ do prace. Massood Reza, architekt budovy Rana Plaza vypovedal, ze
budova bola navrhnuta pre obchody a kancelarie a nemohla uniest vadhu a vibracie
priemyselnych strojov a vybavenia. Podobné katastrofy a poziare st zname aj z minulosti
a prave ti zo Styroch najhorsich katastrof v dejinach médy sa odohrali v tom istom roku.
Hlavnou pric¢inou je v mnohych pripadoch ich nevyhovujuci stav, neexistujice
bezpecnostné nariadenia, nedostupné unikové cesty, mreze na oknach a podobne.
Zamestnanci tvrdia, Ze ich nadriadeni zamykaju vo fabrike, aby ostali v praci, kym
nedokoncia zakazku. Zaroven uviedli, Ze ked’ sa v rdmci tovarne vytvorili odbory, aby
prediskutovali podmienky s majitel'om, zamkli ich v miestnosti a zbili ich stolickami,

palicami, noznicami (bili, kopali, buchali hlavy do steny, do hrude a brucha).54%66

Roc¢ne vyrobi priblizne 40 milionov ludi pracujicich v 250 tisic tovarfiach
situovanych prevazne V rozvojovych krajinach (z toho 4 milidony su v Bangladési v 5000
tovarnach) 1,5 miliardy oblecenia. V stucasnosti sa hodnota textilného priemyslu odhaduje
na 3 biliéony dolérov. Pri vytvarani tychto obrovskych ziskov je neakceptovatelné, ze tento
giganticky priemysel nie je schopny zaplatit’ svojich pracovnikov, zaruéit’ im bezpecie a
zakladné l'udské prava. Alarmujice podmienky a nizky plat su ospravedliiované potrebou

vytvarania miest pre 'udi, ktori nemaju alebo nepoznajti iné moznosti.

Nutena a detské praca zasahuje aj do oblasti pestovania surovin pre dany priemysel.
Najrozsirenejsi problém nastava pri pestovani baviny. Napriklad v Uzbekistane v Case
jesenného zberu bavlny zatvéaraji Skoly a nutia pracovat’ jednak deti, ale aj ucitelov,
rodicov a Statnych zamestnancov pod hrozbou straty zamestnania, socidlneho vylucenia ¢i
pokut. Podla niektorych zdrojov bolo vroku 2014 priblizne Styridsattisic Studentov
prinutenych zbierat’ bavlnu Sestnast’ hodin denne bez vikendov a vol'na pocas Styridsat’Styri
dni. Doslo pri tom K réoznym poraneniam, smrti a samovrazdam. Strava ani ubytovanie

neboli dostatoéné. Spanie v preplnenych garazach bez hygieny je neakceptovatel'ngé.®” 68

8 SIEGLE, Lucy. We are what we wear: Unravelling fast fashion and the collapse of Rana Plaza. Guardian
Books 2014. ISBN 978-1-78356-078-3

% ROSS, Michael. (Producent), MORGAN, Andrew. (ReZisér). (2015). True Cost [Film]. United States:
Untold Creative.

% Bangladesh murder trial over Rana Plaza factory collapse. [online]. In: BBC NEWS. 2015.[cit. 2018.06.25]
Dostupné na internete: <http://www.bbc.com/news/world-asia-32956705>

87 Comittee on Foreign Affairs — Testimony to the US Congress concerning Uzbekistan’s ranking in the
Trafficking in Persons Report 2013 [online]. In: ILRF, Cotton Campaign, 2013. [cit. 2018.06.25] Dostupné
online: <http://www.laborrights.org/cotton-videos>
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Velky pocet pracovnikov v rozvojovych krajinach trapi chudoba. Nakolko ich
zarobky nepokryju ani zakladné potreby, ich rodiny kon¢ia v dlhoch. Tieto
bezvychodiskové situacie Castokrat vedt k samovrazdam pestovatelov. Byvaji
Vv chatr¢iach v chudobnych $tvrtiach bez vody a elektriny a st jedingym zdrojom prijmov
rodiny. Tym, ze sa zvySuje dopyt po obleceni, kazdy rok sa musi bavina modifikovat.
Kedysi sa prisposobovali cyklom prirody, v sti¢asnosti sa aj polia premenili na tovarne,
aby uspokojovali sucasny dopyt. Za posledné roky sa v Indii rozsirilo pestovanie tzv. BT
(Bacillus thuringiensis) baviny, ktora predstavuje geneticky modifikovani bavinu
obsahujucu gén baktérie vytvarajucu toxiny, aby bola odolnej$ia proti Skodcom. Tato téma
sa vSak spaja s kontroverziou zahriujicu samovrazdy tamojSich farmarov. Spolo¢nosti
vlastniace semena tejto bavlny chceli vytvorit’ monopol na jej semend, aby kazdy farmar
od nich nakupoval. Nakol'ko takto upravené semend baviny st drahé, farmari sa ¢astokrat
dostavaju do dlhov. Zaroven tito Groda nespiiia sluby spoloénosti o ochrane pred
Skodcami, ¢o vedie nakupom dalSich pesticidov eSte k vacSiemu zadlzeniu farmarov.
Hnojiva a pesticidy sa vo vSeobecnosti oznacuju ako ekologické drogy, pretoze ¢im viac sa
pouzivaju, tym viac ich pestovatelia aj buda potrebovat’. Po trodnom obdobi pride faza
poklesu nakol’ko poda je uz vysoko kontaminovana. Firmy, ktoré vyrabaji GM semena a
ktoré vyrabaji chemikalie su tie isté. Pokial’ sa farmar privel'mi zadlzi, pridu mu zobrat
jeho podu, ¢o ma za nasledok jeho samovrazdu. Predpoklada sa, ze zadlzeni farmari vypijh
pesticidy, nakol’ko ich vdovy tvrdia, Ze nasli svojich muzov lezat’ na poli. Za poslednych
16 rokov bolo zaznamenanych okolo 250 tisic samovrazd farmérov v Indii (kazdych 30

minut mftvy farmar), ¢o predstavuje najvacsiu vinu samovrazd v dejinach.5®

Dobrym zaciatkom, aby sa prediSlo takymto katastrofam, je transparentny systém
dodavania v celom modnom priemysle. Kazdy vyrobca a kazdda znacka by nemali
zatajovat’ informécie o tom, odkial' tovar pochadza, ako sa dodava, kolko zaplatili

pracovnikom za jeho vyrobu.

1.4.4. Zdravotné a environmentalne dopady
Vyznamnym problémom je obsah nebezpecnych latok nachddzajici sa vo

vyrobenych odevoch. Az 23% vSetkych chemikalii celosvetovo je pouZzitych v moédnom

% European Center for Constitutional and Human Rights — Cotton in Context: A conversation with experts on
Uzbekistan  [online]. In: ILRF, Cotton  Campaign, 2013. Dostupné na internete:
<http://www.laborrights.org/cotton-videos>

89ROSS, Michael. (Producent), MORGAN, Andrew. (ReZisér). (2015). True Cost [Film]. United States:
Untold Creative.
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priemysle. Niektoré z tychto latok v nich zostavaju aj niekol’ko mesiacov a niektor¢ z nich
moézu byt karcinogénne. Pocet l'udi, u ktorych sa prejavili symptomy otravy zo styku
s textilnym materidlom, celosvetovo neustale rastie. Spotrebu obnoviteInych aj
neobnovite'nych zdrojov mozno v sucasnej dobe povazovat' za univerzalny a globalny
problém. Enormné mnozstva kontaminovanych produktov sa denne dovazaju a kupuju
a neskor hromadia na sklddkach, kde devastuju zivotné prostredie.

Dlhodobé anadmerné pouzivanie umelych hnojiv spOsobuje narast poctu
narodenych deti s vrodenymi deformaciami, postihnutym centralnym nervovym systémom,
mentalnymi poruchami, respiraénymi a koznymi problémami a rakovinou. Obyvatelia
niektorych oblasti Indie nemaju pristup k Cistej vode a dostupné vodné zdroje nie st nijako
chranené pred chemikaliami. 90 % odpadovych vod sa v rozvojovych krajinach vypusta do
riek bez akejkol'vek Upravy. Velké mnozstvo zostatkov endosulfdnu (pesticidov) sa naslo
vV ovoci, zelenine, mése, rybach, vajciach a mlieku, ¢o viedlo k hora¢kam a vracaniu.
Viaceré protesty prispeli k ich zakézaniu v niektorych oblastiach, no India stale ostdva
najvacsim spotrebitelom endosulfanu s jeho spotrebou 10 miliénov litrov ro¢ne. V Indii sa
pouzivaju na farbenie baviny rézne chemické latky na baze chloru, pricom takéto latky so
v Eurdpe zakazané. Ziarivé farby sa zase dosahuju pouzitim tazkych kovov. Dvestotisic
ton farbiacich latok sa kazdoro¢ne strdca do odtokov. Pri farbeni aj bieleni stoja
zamestnanci bosi v tychto chemikaliach, ¢o vedie k zdvaznym nésledkom. Za poslednych
desat’ rokov sa zdvojnasobil pocet pacientov s rakovinou. Vacsina indickej bavlny rastie v
oblasti Pandzab, ktora sa stala najva¢sim uzivatel'om pesticidov v Indii. V tejto oblasti boli
skimané dopady pouZivanych chemikalii na zdravie l'udi. Spravy ukazuju dramaticky
narast v pocte defektov pri narodeni, rakoviny a psychickych chordb v tejto oblasti. V
kazdej dedine ndjdete mnozstvo l'udi trpiacich na rakovinu, 70 az 80 deti s duSevnou
retardaciou a telesnym postihnutim. Spolo¢nosti, ktoré vyrabaji pesticidy a hnojiva vSak
odmietajl priznat’ vinu a €inok na l'udi. Chudobni farmari si nem6zu dovolit’ liecbu, takze
postupne sa musia zmierit' so smrtou ich deti. Dosledky farbenia textilnych materialov
v Cine vedu ku kontaminacii pody, vody a vzduchu. Standardy na ochranu vodnych tokov
s nedostato¢né aignorovanie implementovanych pravidiel sa stdva Coraz vacSim
problémom. Zakazdym, ked’ perieme synteticky odev (polyester, nylon, atd’.), sa do vody
uvolni priblizne 1 900 kusov mikrovlakien, ktoré sa dostani do naSich ocednov. Vedci

zistili, Ze malé vodné organizmy prijimaji tieto mikrovldkna. Tieto st potom
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konzumované malymi rybami, ktoré su neskor konzumované vicSimi rybami, ¢im sa

dostava plast do nasho potravinového retazca. /%172

Pri spracuvani baviny sa dostavaju do ovzduSia tuhé znecistujice latky, oxid
siri¢ity a oxid dusicity, ktoré maju negativne u€inky na organizmus ¢loveka ako aj na cely
ekosystém. Tieto latky mozu drazdit kozu, oci, plica a spdsobit’ choroby dychacieho
aparatu. V ramci ekosystému upchévaji prieduchy v listoch, ¢im narusaju zakladné
fyziologické funkcie, vedu k znizovaniu fotosyntézy a su pri¢inou okyslovania ovzdusia,
pody a povrchovych vod, ¢o mé za nasledok thyn ryb a inych vodnych organizmov ako aj
narusenie biologickej rovnovahy.”® Bavlna sa zadala oznadovat’ ako aj tzv. smidn4 rastlina,
nakol'ko vyzaduje vel'ké mnozstvo vody a zaroven spotrebuje najviac hnojiv vzhl'adom na

pocet prirodzenych skodcov.

Prirodné materialy tu boli dlhSie ako my. Ov¢ia vina, priadka morusova, bavinik su
star¢ a trvalo udrzateIné¢ materialy, ktorych jediné poziadavky su voda, slnko a ¢as.
V dnesnej rychlej dobe rastiiceho dopytu a silnej konkurencie ani prirodné materialy nie st
uplne jednoznacnym rieSenim. Ako priklad mdézeme uviest’ nasledky pestovania baviny
v konkrétnej Casti Uzbekistanu, pricom OSN to oznacilo za jednu z najvéacésich svetovych
environmentalnych pohrdm. Bavinik potrebuje vel'ké mnozstvo vody. Na vyrobu jedného
paru rifli je potrebnych priblizne desat’ tisic litrov vody, va¢sinou v oblastiach, kde je voda
povazovana za vzacny zdroj. Povrchova voda pouzivana na pestovanie baviny v okoli
Aralského jazera spdsobila jeho redukciu na zlomok jeho povodnej velkosti. Obrovska
spotreba vody, kontamindcia anesprdvne zavlaZovacie praktiky premenili kedysi
prosperujuce rybarske oblasti na pist. PouZzivanie pesticidov sposobilo kontaminéciu pody
aj vody na rozsiahlom uzemi a zhorSilo zdravotny stav velkej populacie zijlicej na tomto

uzemi. Odhaduje sa, ze tato pdda je degenerovand pod jej kapacitu a kvoli jej nadmernému

° PEUCH, Barbora. Diktit rychlosti v moédnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technolégie a
kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.94-95. ISBN 978-80-8189-016-1
Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/l. Technol%C3%B3gie v _kontexte texti Inej vy roby a dizajnu>
1 ROSS, Michael. (Producent), MORGAN, Andrew. (ReZisér). (2015). True Cost [Film]. United States:
Untold Creative.

2 Fashion’s Environmental Impact. [online]. Sustain your style. [cit. 2019.03.28] Dostupné na internete:
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2016. S. 69. ISBN 978-83-938890-0-6 Dostupné na internete:
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a intenzivnemu vyuzivaniu, uz nebude mozné uspokojit budicu populdciu. Tato

ekologick4 katastrofa viedla k prestahovaniu miliénov Pudi.’

Globalny médny priemysel generuje mnozstvo sklenikovych plynov v doésledku
energie, ktora sa pouziva pri vyrobe, samotnej vyroby a prepravy milionov odevov
zakupenych kazdy rok. Syntetické vladkna (polyester, akryl, nylon, atd’.), ktoré sa pouzivajt
vo vécsine nasich odevov, st vyrobené z fosilnych paliv, vd’aka ¢omu je vyroba ovela
energeticky ndro¢nejsia ako u prirodnych vldkien. VécSina naSich odevov sa vyrdba v
Cine, Bangladési alebo Indii, v krajinach pohananych uhlim. Ide o naj$pinavsi typ energie
z hladiska emisii uhlika. O 400% viac emisii sa vyprodukuje, pokial’ nosime odev len
patkrat namiesto patdesiatkrat. Masivna globalna degradacia pody je jednym z hlavnych
environmentalnych problémov, ktorym v stucasnosti ¢eli nasa planéta. Predstavuje hlavni
hrozbu pre globalnu potravinovi bezpe¢nost’ a prispieva aj ku globalnemu otepl'ovaniu.
Modny priemysel zohrava hlavnu Glohu v degradujucej pode réznymi spésobmi: nadmerné
spasanie pasienkov cez kaSmirové kozy a ovce chované na vlnu; degraddcia pddy v
dosledku masivneho pouzivania chemikalii na pestovanie baviny; odlesfiovanie sposobené
vlaknami na baze dreva, ako je umely hodvab. 70 miliénov stromov je kazdoro¢ne statych

na vyrobu nasho obleéenia.”™®

Vo vseobecnosti odpad predstavuje jednu z najvacsich hrozieb nasho zivotného
prostredia. Oblecenie sa jednoznaéne stalo jednorazovou polozkou, v dosledku ¢oho
vyrabame Coraz viac textilného odpadu. Len 15% sa recykluje alebo daruje a zvySok ide
priamo na skladku alebo sa spaluje. Syntetické vldkna, ako je polyester, si plastové
vldkna, preto su biologicky neodburateI'né a rozkladaji sa az 200 rokov. Textilny
priemysel sa po€as svojho vyvinu snazil prist sréznymi rieSeniami tohto problému.
Rychly vyvoj modnych trendov ma za nasledok skritenie doby pouZivania mnohych
produktov, napriek tomu, ze su stale nositelné. Viac ako 80% obleCenia je vyrobeného
z plastov a ropy, ktoré sa sami nerozlozia, ¢o ma za nasledok vel’'mi negativne dopady na

vodu apodu. Prave preto je moddny priemysel, hned po tazbe, druhym najviac

4 PEUCH, Barbora. Diktat rychlosti v médnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technolégie a
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zneCistujucim priemyslom na svete. Skladky ani spalovanie nepatria medzi odporicané
spdsoby nakladania s textilnym odpadom. Skladky st bud’ naplnené alebo nie je dostatok
miesta pre vytvorenie novych. Zaroveinn su zdrojom pocetnych rizik pre I'udské zdravie
azivotné prostredie. Suvisia aj s d’alSimi negativami ako st naklady na presun a do
ovzdusia prenikajuci dym zo spalovni, v ktorom sa mézu nachadzat’ tazké kovy, dioxiny
ainé nebezpecné latky. Recyklovanie je preto jednou z mala akceptovatelnych metod

nakladania s odpadom a zarove jednou z najvicsich vyziev pre priemysel.””’

Najviac odpadu vznika v strihdrnach, pricom toto mnozstvo je determinované
spracivanym materidlom a druhom vyrabaného produktu. Pouzitie syntetickych materialov
sposobuje Casto niekolkonasobne vicsi objem odpadu nez pri pouzivani prirodnych
vlakien. Odpad z prirodnych materidlov ma opitovné vyuzitie ako napriklad odpad
z vlnenej pleteniny sa pouzije na vyrobu novej priadze, zatial’ ¢o synteticky odpad je viac-
menej nevyuzitelny. Vlnené a konopné handry, povrazy, popruhy a plachty predstavuju
dolezitt surovinu na vyrobu leteckého listového papiera, papiera na bankovky
a bibliofilsku tla¢. Tieto vyrobky su kvalitnejsie, ¢im je podiel vinenych odpadov vAacsi.
Pletené handry sa vyuzivaji na vyrobu flausu, krajcirskych vypchavok, kobercov,
vypchéavok kresiel a matracov, dekoraénych zavesov atd’. Vytriedené textilie sa daju vyuzit
na vyrobu utierok, prachoviek ¢i Cistiacich handier. Nevyuzity textilny odpad a spalovanie

vV

odpadu s vyssim podielom syntetickych materialov poskodzuje Zivotné prostredie.”

1.5 Ako spomalit’ fast fashion

Spotrebitelia su v sucasnosti zvyknuti vnimat’ lacné obleCenie ako komoditu, ktora
zakazdym kon¢i na sklddkach. Priemerny spotrebitel’ nakupuje 60% viac oblecenia ako
pred dvadsiatimi rokmi. Odevy si ponechavaju 0 polovicu kratSie a az 40% obleCenia
Vv skriniach nikdy nebolo nosené. Podl'a odhadov je médny priemysel zodpovedny za 10%

svetovych emisii CO2, 20% svetovej priemyselnej odpadovej vody, 24% insekticidov
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a11% pesticidov.®? Odhaduje sa, Ze len 1% nasho oblecenia sa v kone¢nom dosledku
recykluje do novych odevov. Namiesto toho sa stava prvkom na izoléciu alebo handrami,
ktoré taktieZ mézu skoncit’ na skladkach.

Napriek tomu, Ze dopyt po fast fashion produktoch vytvara pracu pre ludi
v rozvojovych krajinach, je nevyhnutné, aby boli dodrziavané ich prava, pracovné
podmienky a zaroven zlep$ena transparentnost’ v ramci dodavatel'ského ret'azca.

Orsola de Castro je spoluzakladatel’kou a kreativnou riaditelkou aktivistickej
skupiny Fashion Revolution, ktora podporuje znacky Kk transparentnosti ich vyroby.
Skladky a palenie obleCenia povazuje za ,,najSpinavsie verejné tajomstvo™ a priznala, ze
Cakala desat’rocia, kym vyjde najavo Skandal ako ten okolo znacky Burberry.

BBC kontaktovalo 35 $pickovych dizajnérov a maloobchodnikov, aby sa opytali na
ich podobné praktiky. Iba Sest odpovedalo zaslanim dodato¢nych informacii. Zvysni
odpisali, Ze im nemo6zu pomdct alebo neodpisali vobec.

Tajnostkarska povaha tohto odvetvia stazuje presné vycislenie rozsahu problému -
avsak s globalnou produkciou, ktord dnes prekracuje 100 miliard odevov ro¢ne, skupiny
varuji pred "potencidlne katastrofickymi" Skodami na Zivotnom prostredi, ak sucasné
trendy rastu budt pokracovat'.

Do maja 2018 sa 12,5% svetového modneho trhu prihlésilo k dosiahnutiu cielov na
rok 2020 - vratane vel’kych globalnych znaciek ako Nike, Asos a Gap. Niektoré znacky si
sami stanovili ambiciézne ciele. Napriklad firma Adidas sa rozhodla splnit’ svoj ciel do
roku 2024 a to pouzivat’ iba recyklovany plast na vyrobu svojej obuvi. Firma H&M dufa,

7e do roku 2030 bude vo svojej vyrobe pouzivat iba udrzatené materialy.5!

1.5.1. Slow fashion a jej principy

V dnesnej uponahlanej dobe, kedy sa kazdy obchodnik snazi vyrobit’ ¢o najviac
najmenej, si ¢oraz viac l'udi zacalo uvedomovat, ze takyto konzumny spdsob Zzivota sa
musi ¢im skor zmenit. Mddny priemysel Coraz viac zneCistuje zivotné prostredie,
enormnym sposobom vycerpava prirodné zdroje a nereSpektuje 'udské prava ani zivot. Na

zaklade tychto aspektov, vzniklo ako reakcia na rychlu médu nové hnutie - slow fashion.

8 KELL, Georg. Can fashion be sustainable?. [online]. In: Forbes. [cit. 2019.02.27] Dostupné na internete:
<https://www.forbes.com/sites/georgkell/2018/06/04/can-fashion-be-sustainable/#4ac8efc7412b >

81 COOPER, Kelly-Leigh. Fast fashion: Inside the fight to end the silence on waste. [online]. In: BBC News.
[cit. 2019.02.27] Dostupné na internete: <https://www.bbc.com/news/world-44968561>
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Namiesto hromadnej produkcie a neustale meniacich sa modnych trendov dba prave na
vysoku kvalitu jednotlivych kaskov. Tato alternativa podporuje fair trade a lokalnu vyrobu.
Vyznamnym znakom je presadzovanie netoxickych procesov produkcie a spracovania
odevov, ako aj vyuZivanie organickych materialov. Setri Zivotné prostredie, pretoZe vyraba
produkty, ktoré nevyzaduju tol’ko farbiv a vody a zaroven sa v prirode rychlejsie rozlozia.
Jej hlavnym zdmerom je naucit’ spotrebitel'ov znizovat’ spotrebu, aby nakupovali len to, ¢o
skuto¢ne potrebuju a viac premyslali nad svojimi nakupnymi rozhodnutiami. Ststred’uje sa
na zvysenie transparentnosti v ramci dodavatel'ského retazca, zohladiiuje cenu l'udskej
prace a vyzdvihuje hodnotu l'udského zivota. Aplikuje procesy a rieSenia vo vyrobe, aby ¢o
najviac eliminovali vzniknuty odpad. Produkuje nadCasové kusky, vyuziva strihy
a materialy, ktoré nepodliehaju sezénnosti, ale su originalne a aktudlne aj o desat’ rokov.?
Slow fashion je teda protiklad rychlej médy. Je to smerovanie, ktoré tu bolo kedysi este
davno pred vypuknutim rychlej mody, ked’ si T'udia vazili svoje oblecenie, ktoré si ruéne
Sili sami alebo u kraj¢irky. Ked boli jednotlivé kusky vyrdbané eticky a z kvalitnych
materidlov. Je to trend, ktory mdzeme najst aj pod oznaceniami ako ,.eco“(eko),

,.ethical“(eticky), ,,green*(zeleny), ,,sustainable* (udrzatelny).%

1.5.2. Fashion revolution

Zratenie tovarne Rana Plaza sa stalo Stvrtou najviacSou priemyselnou katastrofou
V historii. Po tejto udalosti sa zacali po celej zemi schadzat’ I'udia a poZadovat’ zmenu.

Nase oblecenie prejde vel'mi dlhu cestu, kym sa dostane do kamennych predajni.
Prechadza rukami pestovatelov (napriklad baviny), nosi¢ov, farbiarov, Sijacich
pracovnikov a mnohych inych. Priblizne 75 milionov l'udi pracuje na obleceni, ktoré
nosime, pricom 80% z nich su Zeny vo veku 18 az 35 rokov. VicSina tychto l'udi Zije
v chudobe a nemo6zu si dovolit’ ani zakladné zivotné potreby. Mnohi su vykorist'ovani,
vystavovani verbalnemu ¢i fyzickému tyraniu, pracujii v nebezpecnych a Spinavych
podmienkach s vel'mi nizkym platom.

Fashion Revolution je celosvetové hnutie zamerané na spravodlivejSie,

bezpecnejsie, CistejSie a transparentnejSie modne odvetvie. Veria, ze prave my [udia

8 PEUCH, Barbara. Diktat rychlosti v médnom priemysle [online]. In: Think Fashion: Technolégie a
kreativita v textilnom a v médnom dizajne. Bratislava: KTT VSVU, 2017. 5.102. ISBN 978-80-8189-016-1
Dostupné na internete:
<https://www.academia.edu/35871513/l._Technol%C3%B3gie_v_kontexte texti_Inej_vy roby a dizajnu>
8 Slow Fashion. [online]. In: Ethically sustained. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete:
<https://ethicallysustained.wordpress.com/2013/05/12/sustainable-livelihoods/>
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Vv ulohe spotrebitel'ov, mdme moc zmenit svet k lepSiemu prostrednictvom nasho zaujmu,
nazorov a nakupnych rozhodnuti. Pokial my budeme hovorit, znacky a vldda budu
pocuvat’, pretoze s kazdym kipenym vyrobkom, robime rozhodnutie. Toto hnutie veri
VvV mddny priemysel, ktory si vazi l'udi, planétu, kreativitu a Zze pozitivna zmena prichadza
s transparentnostou, vysledovatelnostou a otvorenostou. Ziadaju svetové znadky
a obchodnikov, aby odhalili verejnosti kde st produkty, ktoré kupujeme, vyrabané, kto ich
vyraba a v akych podmienkach.®

Na to aby sa nieCo zmenilo, je potrebné sa orientovat’ na tieto tri kI'iCové body:

1. Biznis model — sp6sob akym sa moda vyraba a spotrebovava sa extrémne zrychlil za
poslednych 20-30 rokov, ¢o viedlo k mnozstvu smrtelnych tovarenskych katastrof. Za
uplynuté desatrocie mddne spolocnosti zaznamenali rastice naklady sposobené rastom
cien za pracu, suroviny aenergiu. Aj napriek vy$sim nakladom na produkciu nasich
odevov je cena oblecenia lacnejSia nez kedykol'vek predtym. Fashion Revolution veri, Ze
cely odevny priemysel potrebuje radikalnu zmenu, aby sa transformoval sposob produkcie
a spotreby obleCenia. To znamenda, ze budu potrebné viaceré rieSenia, aby sa dokazali

zmenit celé obchodné modely.

2. Zdroje — zneuzivanie ludskych prav azhorSovanie zivotného prostredia neustale
pretrvava. V dodavatel'skych retazcoch neexistuju zékladné zdravotné a bezpecnostné
opatrenia. 150 miliard kusov obleCenia je kazdorocne dodavanych z tovarni, zatial' ¢o
Ameri¢ania vyhadzuju kazdy rok okolo 14 milionov ton odevov, ¢o predstavuje viac ako
36 kilogramov na osobu. NaSe obleCenie ma katastrofalne dopady na Zivotné prostredie.
Chemikalie pouzivané na pestovanie, farbenie, pranie a oSetrenie nasho oblecenia
zne€ist'uju rieky. Na pestovanie bavilny ako aj farbenie a pranie sa spotrebovava obrovskeé

mnozstvo vody.

3. Pristup — za poslednych 30 rokov sa vyrazne zmenil spdsob akym spotrebovavame
oblecenie. Nakupujeme ovel'a viac kusov, za ktoré ale platime ovel'a menej. V minulom
storo¢i l'udia minali polovicu penazi na jedlo a obleCenie, v porovnani so sucasnostou,
kedy utracaju len pdtinu. Ako spolocnost sa musime vzopriet zéavislosti na rychlosti
a objeme, uvedomit’ si skuto¢ni cenu lacného obleCenia a nakupovat’ menej a lepSie.

Samych seba sa opytat’ Co vSetko je za tym kiaskom, ktory kupujeme.

8 Why do we need a fashion revolution. [online]. In: Fashion revolution. [cit. 2019.03.1] Dostupné na
internete: <https://www.fashionrevolution.org/about/why-do-we-need-a-fashion-revolution/>
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V aprili 2018 sa zapojilo prostrednictvom udalosti, zverejiiovanim na socidlnych
sietach, sledovanim ich videi, stahovanim podpornych materidlov viac ako 275 milionov
I'udi z celého sveta. Takuto kampan podporuju aj mnohé celebrity ako napriklad herecka
Emma Watson alebo $éfredaktorka talianského Marie Claire Antonella Antonelli. Kazdym
rokom rastie aj pocet zapojenych znaciek, medzi ktorymi moézeme najst’ napriklad obchod
Zara, Pull and Bear a iné. Polozenim jednoduchej otazky ,.kto vyrobil moje oblecenie?*
podnietili konverzacie o transparentnosti v dodavatel'skom retazci a motivovali I'udi, aby
zmenili sposob myslenia a zacali sa zamysl'at’, ¢o v skuto¢nosti nosia. Dosiahli vyznamné
globalne pokrytie o transparentnosti v modnom priemysle a spdsoboch ako zodpovednejsie
spotrebovavat’ s viac ako 400 ¢lankami napisanymi vo Vel'kej Britanii a s viac ako 2000

¢lankami celosvetovo.8®

1.5.3. Commitment 2020 a vytvorenie cirkuldrnej ekonomiky

V roku 2017 na modédnom summite v Kodani (Copenhagen Fashion Summit)
Svetova moddna agentira (Global Fashion Agenda) vyzvala modny priemysel, aby
podnikol kroky v oblasti cirkularnosti ato podpisanim zavdzku, ktory predstavuje
konkrétny spdsob premeny slov na ¢iny. Cielom bolo zvysit' pocet moédnych znaciek

a obchodnikov, ktori by svojim konanim urychlili prechod na cirkuldrnu ekonomiku.
Pre tento prechod Global Fashion Agenda nacrtla styri body:

1) Implementacia dizajnérskych stratégii pre cyklickost’

2) ZvySovanie objemu vyzbieraného pouzitého odevu a obuvi

3) Zvysenie objemu predaného pouzitého odevu a obuvi

4) Zvysenie podielu odevov a obuvi vyrobenych z recyklovanych textilnych vlakien

Do juna 2018 bol tento zavdzok podpisany 94 spolo¢nostami, ¢o predstavuje
12,5% svetového moddneho trhu. Tieto spoloCnosti sa zaviazali splnit’ jeden alebo viac
z vysSie uvedenych bodov a zaroven ich musia kazdoro¢ne informovat’ o progrese, ktory
dosiahli pri napliiani jednotlivych cielov. Ich zavizok ilustruje volu vytvarat zmeny,
zdoraznujlic naliehavost a strategicky vyznam transformécie sucasnych linedrnych

obchodnych postupov.

8 2018 Impact. [online]. In: Fashion revolution. [cit. 2019.03.1] Dostupné na internete:
<https://www.fashionrevolution.org/2018-impact/>
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Modda sa primarne vyraba v linedrnom systéme ,,zober, vytvor, zahod™, priCom
73% oblecenia v konecnom dosledku konéi na skladkach alebo sa spal'uje. V sti¢asnosti sa
menej ako 1% materidlu pouzitého na vyrobu oblecenia recykluje do nového kusku
a menej ako 15% oblecenia sa zhromazd'uje na recyklaciu. Ak modny priemysel nezaéne
konat’ teraz, linearny model Coskoro dosiahne svoje fyzické limity. Podl'a sucasnych
prognoz svetova populécia prevysi 8,5 miliardy I'udi do roku 2030 a svetova vyroba mody

sa zvysi o 63%.

Cirkularny systém obnovuje a regeneruje materialy, zatial’ ¢o poskytuje prilezitosti
na znizenie environmentalnej zat'aze a znizuje dopyt po prirodnych zdrojoch. Zabezpecuje
budiicu potrebu azachytdva hodnotu produktu v jeho najvic¢Sej moznej miere.
Implementacia tohto konceptu ponuka prilezitost’ prehodnotit’ a zlepsit’ si¢asné obchodné
modely a zaroven vytvorit’ tzke vztahy so spotrebitel'mi.

Global Fashion Agenda poskytla navody pre jednotlivé oblasti, ale teraz je uz na
jednotlivych spolo€nostiach, aby si vytvorili vlastni stratégiu a urcili urovenn ambicii.
Stanovené ciele st rozdelené medzi Styri hlavné oblasti, pricom véacSina cielov je
orientovana na cirkularny dizajn (58%), zatial’ ¢o pocet firiem, ktoré sa zamerali na zber
odevov (49%) a recyklaciu (46%), bol dost’ vyrovnany. Najmenej ciel'ov bolo vytyéenych
v ramci opédtovného pouzitia (24%). Medzi firmami sa nachadzaju znacky ako H&M,
Nike, Adidas, Asos, Esprit, Guess, Hugo Boss a iné.%

Opitovné vyuzitie produktov, ktoré st na konci svojho pouzivania, je nevyhnutné pre
cirkularny systém. Méze k tomu dojst’ predizenim Zivotnosti produktu (zahriujuc opravu,
opdtovné pouzitie alebo opédtovny predaj), ktoré je z environmentalneho hladiska zaroven
preferovanejsie pred druhou moznostou, ktort predstavuje recyklovanie (rozlozenie alebo
rozkuskovanie a nasledné obnovenie novej priadze, ktoré si vyzaduje technologicky rozvoj
a vysoky level integracie v celom hodnotovom retazci). Uspe$na obnova materialov si
vyZzaduje chemické alebo mechanické recyklovanie, vyuzitim réznych recyklacnych metod
pre jednotlivé materidly. V sucasnosti su odevy vyrobené z kombinacie syntetickych
a prirodnych materialov, ¢o predstavuje vyzvu v oblasti recyklovania. V ramci chemickej
recyklacie materidly prechadzaju chemickymi procesmi na produkciu novych vlakien,

ktoré sa neskor transformuju na nové priadze a tkaniny. Mechanicka recyklacia zahiiia

8 2020 commitment. [online]. In: Global fashion agenda. [cit. 2019.03.2] Dostupné na internete:
<http://www.globalfashionagenda.com/commitment/#>
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mechanické rezanie a trhanie tkanin, aby ich rozlozili na opétovne pouzitelné vlakna
a materialy. Proces recyklécie sa sklad4 z nasledovnych krokov:

- Zozbieranie, zhromazdenie

- Triedenie podl'a materidlu, farby, zlozenia

- RozlozZenie, rozkuskovanie, roztrhanie

- Obnovenie kvality, regeneracia

- Zaclenenie do dodavatel'ského ret'azca

Prirodné vlakna ako je vina a bavlna sa m6Zzu mechanicky recyklovat’, ale tento proces
znizuje dizku a kvalitu ich vlakien. Preto povodné vlakna sluZia ako doplnok. V stiéasnosti
je mozné zaradit’ az 40% recyklovanych materidlov do rifli a udrzat’ ich kvalitu. Polyester
je mozné chemickou recyklaciou uplne obnovit'.

Délezitou sucastou recyklovania je vytvorenie transparentnosti a vystopovatelnosti
z hl'adiska pridanych materidlov a chemikalii v odevoch. PresnejSie oznacovanie
materidlov méze ul'ahCit’ triediaci proces. So zmenou dodéavatel'skych retazcov a praktik
prichadzaju aj nové obchodné modely. Coraz viac sa objavuji biznis modely zahfiajuce
poZi¢iavanie a lizing a vytvaraji prilezitost kontroly produktov aj zdrojov.®’

Coraz vi&§i vyznam ma predaj noseného oble¢enia, pretoZe v siiéasnosti sa obleéenie
vyradi eSte pred opotrebovanim. Podl'a odhadov sa kus obleCenia nosi len sedem az
desat’krat pred vyradenim, priCom az 95% vyradené¢ho oblecenia, by mohlo byt znovu
pouzitych alebo recyklovanych. Opitovny predaj pomédha presmerovat’ putovanie
oblecenia zo sklddok ¢i spalovania. Predpokladd sa, Ze biznis modely, ktoré integruju
aspekty opdtovného pouzitia a predaja, budi prosperovat vzhladom na ekonomické
a environmentalne prinosy. PredlZovanie Zivotného cyklu odevu o devat mesiacov
prostrednictvom d’alSieho predaja, znizuje mnozstvo odpadu, vody, uhlika aj ndkladov na
zdroje 0 20-30%. Opétovny predaj takisto vytvara prilezitost, zarobit’ na produkte viac ako
raz. V §irSom chapani mdzeme povedat, ze implementacia takychto stratégii do
cirkularneho modneho systému, prispieva k vytvaraniu novych pracovnych miest obzvIast
pri zbere, triedeni a second hand predaji. Prieskumy ukazuji, ze az 44 milionov zien

nakupilo v second-handoch v roku 2017, &o je az o 9 miliénov Zien viac ako v roku 2016.88

87 Textile Recycling Toolbox. [online]. In: 2020 Circular fashion system commitment. Publisher: Global
fashion agenda, 2018, 21 S. [cit. 2019.03.2] Dostupné na internete:
<https://www.globalfashionagenda.com/commitment/#publications>
8 Resale Toolbox. [online]. In: 2020 Circular fashion system commitment. Publisher: Global fashion agenda,
2018, 20 S. [cit. 2019.03.2] Dostupné na internete:
<https://www.globalfashionagenda.com/commitment/#publications>
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Je dolezité chapat’ hodnotu pouzitého textilu. ZhromaZzd’ovanie pouzitého oblecenia
mozno povazovat za nevyhnutny krok na vytvorenie cirkuldrneho systému. Bohuzial,
celosvetova miera zberu textilu je v si€asnosti len 20%. V dosledku toho koncia cenné
zdroje na skladkach a Vv spalovniach. Za posledné desatroCia nesmierne vzrastol biznis
zberu, triedenia, opdtovného predaja, vyvozu a recyklovania pouzitych odevov, no stale
mu chyba transparentnost’ a vysledovatelnost’ v ramci hodnotového retazca. Na to, aby sa
modny priemysel stal cirkularnym, musia obchodné znacky vyuzit svoj vplyv
V hodnotovom retazci na zapojenie a podporu spotrebitel'ov, aby nosili svoje pouzité
odevy. Ako prvy krok v ramci tohto procesu, zdkaznici prinesu svoje pouzité oblecenie do
obchodu, pripadne ho moézu poslat’ zasielkovou sluzbou. Modernou formou podpory
takychto aktivit je darovanie poukazu alebo inych stimulov pre spotrebitel'ov, aby boli
motivovani priniest’ svoje oblecenie. Nasledne sa toto vyzbierané oblecenie presunie do
skladu, kde sa triedi niekedy az podla 400 roznych kritérii a uréuje najlepsie vyuzitie pre
jednotlivé polozky. Len okolo 10% vyzbieraného textilu je posielané na skladky c¢i
spalovne. Minimalne 40% vyzbieraného tovaru v EU sa zvy€ajne preddva na opitovné
nosenie na svetovych trhoch, pricom véicsina z neho byva ,,down-cycled* napriklad na
pouzitie ako izolécia, priemyselné utierky a ¢alunenie. Odhaduje sa, ze menej ako 1%
materilov je recyklovanych do novych odevov.®

Cirkularny dizajn je d’alsim nevyhnutnym krokom pri tvorbe cirkularneho moédneho
systému. PredlZuje zivotnost’ produktov prostrednictvom opatovného pouZitia a recyklacie
opotrebovanych textilii. Pontka prilezitosti pre lepSie vyuzitie zdrojov a materiadlov, o
umoziuje spolo¢nostiam prehodnotit’ svoje produkty, procesy a biznis modely. Zamerom
udrzateného dizajnu je minimalizovat’ negativne environmentalne a socidlne dopady
produktu v ramci celého hodnotového retazca. Zameriava sa na predizenie Zivotnosti
produktu anavracanie materialov spat’ do modneho systému. Moze mat’ rozne formy
v zavislosti od ucelu produktu. Pri navrhovani dlhovekosti, odolnosti a opravitel'nosti je
cielom prediZit fazu pouZivania odevu o jedného &i viacerych vlastnikov. Zamer spo&iva
V navrateni vyrobkov a materidlov spdt do systému aich pouzitie v regeneratnom

procese.*

8 Garment Collection Toolbox. [online]. In: 2020 Circular fashion system commitment. Publisher: Global
fashion agenda, 2018, 24 S. [cit. 2019.03.2] Dostupné na internete:
<https://www.globalfashionagenda.com/commitment/#publications>
% Circular Design Toolbox. [online]. In: 2020 Circular fashion system commitment. Publisher: Global
fashion agenda, 2018, 23 S. [cit. 2019.03.2] Dostupné na internete:
<https://www.globalfashionagenda.com/commitment/#publications>
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2. CIEL PRACE

Hlavnym cielom zévere¢nej prace je posudit’ vplyv produktov mdédneho priemyslu na
udrzatel'ny rozvoj a navrhnutie opatreni pre slovenskych spotrebitel'ov a firmy na zlepsenie

stiCasnej situacie v moédnom priemysle a jeho dopadu na Zivoty l'udi a Zivotné prostredie.

V teoretickej aj praktickej Casti diplomovej prace sme sa zamerali aj na niekol'ko

parcialnych ciel'ov, ktoré ndm pomohli objasnit’ na$ stanoveny ciel’

- Preskumanie teoretickych poznatkov o udrzatelnom rozvoji, médnom priemysle
a aktualnych socialno-ekonomickych a environmentalnych dopadoch mddneho
priemyslu

- Sumarizacia domacich a zahraniénych zdrojov aich aplikacia v realizovanom
prieskume slovenskych spotrebitel'ov

- Realizacia prieskumu prostrednictvom metddy dopytovania so zamerom:

o Ziskania prehladu o Grovni znalosti Slovakov tykajlicej sa udrzateného
rozvoja a pojmov suvisiacich s moédnym priemyslom

o Urcenia percenta slovenskych spotrebitel'ov podporujicich fast fashion na
Slovensku

o Zistenia poctu respondentov, ktori poznaju koncept slow fashion a uplatiiuju
ho pri nakupovani oblecenia

o Pochopenia atributov, ktoré respondenti uprednostiujt pri kipe oblecenia

- Spracovanie niektorych celosvetovych spdsobov na spomalenie fast fashion a jej
dopadov

- Navrhnutie podobnych opatreni pre slovenskych spotrebitel'ov a firmy na znizenie

negativneho vplyvu mdédneho priemyslu a podporu udrzatel'nej médy na Slovensku
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3. METODIKA PRACE A METODY SKUMANIA

Sucast'ou tretej kapitoly zavereCnej prace je prehlad respondentov, ktori sa zucastnili

realizovaného prieskumu a opis zvolenych metod skiimania.

3.1 Charakteristika objektu skiimania

Graf ¢. 1 Segmentacia respondentov podl'a pohlavia

Zdroj 1 vlastné spracovanie zozbieranych udajov
V ramci uskuto¢neného prieskumu odpovedalo na otazky 363 (84%) Zien a 70 (16%)

muzov (graf ¢.1).

Graf €. 2 Segmentacia respondentov podl'a veku

61 a viac
5%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
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Graf ¢. 2 zobrazuje, Ze najvacsiu skupinu respondentov tvorili I'udia vo veku 21-30
rokov, ktori predstavuju 218 (50%) opytanych. Zvysné vekové skupiny obsahuju priblizne
rovnaky pocet respondentov. NajmenSiu vekova skupinu reprezentujii 61 a viac ro¢ni

S poctom opytanych 23 (5%).

Graf ¢. 3 Segmentécia respondentov podl'a trvalého bydliska

Kosicky kraj
2%

PreSovsky kraj
6%

Zilinsky kraj
6%

Banskobystricky
kraj
7%

Trenciansky kraj Bratislavsky kraj
6% ' 56%

Nitriansky kraj
8%

Trnavsky kraj
9%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Dotaznik vyplnali respondenti zo vietkych tzemnospravnych krajov Slovenska. Na
zaklade grafu mozeme konstatovat’, Ze viac ako polovica opytanych, konkrétne 242 (56%)
I'udi, mé trvalé¢ bydlisko v Bratislavskom kraji. ZvySné kraje su zastipené vo velmi

podobnom pomere. Najmenej respondentov odpovedalo v Kosickom kraji (graf ¢.3).

Graf ¢. 4 Segmentacia respondentov podl'a ukon¢eného vzdelania

Zakladné
2%

Stredoskolské
45%

Vysokoskolské
53%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

50



Vo vzorke prevazovali respondenti s ukoncenym vysokoskolskym vzdelanim. Tento
podet predstavoval az 230 (53%) opytanych. Struktiru respondentov podla dosiahnutého
vzdelania d’alej tvorilo 193 (45%) l'udi so stredoskolskym a 10 (2%) l'udi so zakladnym

ukon¢enym vzdelanim (graf ¢.4).

Graf €. 5 Segmentacia respondentov podl'a sucasného pracovného pomeru

Nezamestnani
3%

Zeny na materskej / v
domacnosti
9%

Podnikatelia v
7% Studenti
44%

Zamestnanci
37%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Prieskumu sa zGcastnili hlavne Studenti. Predstavuju az 189 (44%) opytanych.
O nieCo mensiu kategoriu tvoria 159 (37%) zamestnanci. Na otazky odpovedalo 41 (9%)
zien v domacnosti alebo na materskej dovolenke, 29 (7%) podnikatelov a 15 (3%)

nezamestnanych (graf ¢.5).

Graf €. 6 Segmentacia respondentov podl'a roénych vydavkov na oblecenie

Nad 800 EUR Do 200 EUR
: 28%
11%

500-800 EUR
18%

200-500 EUR
43%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
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V ramci dopytovania sme zist'ovali, kol’ko petiazi ro¢ne minaju Slovéaci na oblecenie.
Z prieskumu vyplyva, ze 43% (184 respondentov) minie ro¢ne 200-500 eur na oblecenie.
Druht velku skupinu tvori 123 (28%) opytanych, ktori mifiaji na nadkup oblecenia do 200

eur za rok. 48 (11%) respondentov priznalo, Ze mind viac ako 800 eur ro¢ne (graf ¢.6).

3.2 Pracovné postupy, sposob ziskavania udajov, interpretacia

Pri vypracovani zévereCnej prace sme vyuzivali primarne aj sekundarne zdroje. Medzi
sekundarne zdroje sme zaradili predovsSetkym domadacu a zahrani¢nu literatiru, ale aj
mnozstvo elektronickych zdrojov suvisiacich s danou problematikou. Na ziskanie
priméarnych udajov sme pri tvorbe Stvrtej kapitoly zvolili metédu dopytovania.

Dostupné teoretické poznatky sme metddou analyzy rozlozili na konkrétnejSie Casti,
ktorym sme venovali zvIast’ pozornost’ a definovali jednotlivé pojmy, objasiiovali sivisiace
problémy a vytvarali tak uceleny pohl'ad na dant tému.

Realizovali sme spotrebitel'sky prieskum metédou dopytovania prostrednictvom
Struktirovaného dotaznika. Na vytvorenie a rozoslanie dotaznika sme vyuzili sluzbu
Formulare Google, na zaklade ktorej sa ndm podarilo zozbierat odpovede od 433
respondentov. Medzi hlavné vyhody tejto kvantitativnej metoddy patri Casova aj financ¢na
nenaro¢nost’, ¢o nam umoznilo za kratky ¢as a pri minimalnych nakladoch zozbierat
mnoZzstvo nazorov. Pred zostavenim otdzok sme si stanovili niekol’ko vyskumnych otazok.
Dotaznik sa sklada z 21 otazok, priCom 15 otdzok je orientovanych na zistenie nazorov
respondentov 0 nakupe oblecenia ajeho vplyvu na zivotné prostredie a poslednych 6
otazok slizi na segmenticiu respondentov. PoCas zostavovania dotaznika sme vyuZili
viacero foriem na zodpovedanie otazok. Pri vac¢Sine otazok mali respondenti na vyber len
jednu z moznosti, no zahrnuli sme aj formy ako moznost’ vlastnej kratkej odpovede alebo
zaCiarkavaciu mrieZku. Vyhodnotenie dotaznika nam poskytla sluZzba Formulare Google,
ktora odpovede spracovala do jednoduchych grafov, s ktorymi sme mohli pracovat. Na
ziskanie podrobnejSich udajov, ktoré sme neskor prezentovali v tabulkéch, sme vyuzili
softvér SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). Jednotlivé odpovede sme
navzajom porovnavali a prostrednictvom deskripcie sme vysledky interpretovali. Pomocou
syntézy sme sledovali podstatné suvislosti medzi jednotlivymi odpoved’ami
a dedukciou dospeli k ur¢itym zaverom. V druhej Casti Stvrtej kapitoly sme analyzovali
sucasnu situdciu na Slovensku v oblasti slow fashion na zédklade oficidlnych stranok
vybranych udrzatelnych znaciek. Nakoniec na zaklade vSetkych dostupnych zdrojov sme

navrhli konkrétne odporacania.
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4. VYSLEDKY PRACE

Dolezitou ¢astou diplomovej prace je prieskum uskutocneny prostrednictvom on-line

dotaznika. Cielom prieskumu bolo zistit' urovenn vzdelanosti Slovakov o udrzatenom

rozvoji, o hlavnych pojmoch tykajtacich sa médneho priemyslu, ale aj ich zaujem o Zivotné

prostredie. Dal§im zamerom bolo urobit’ prehl'ad o periodicite nakupovania obleCenia a

najnavstevovanejSom type predajne s obleCenim. Zistovali sme, ktoré atriblty najviac

ovplyviiuju respondentov pri nakupovani a aké percento Slovakov podporuje koncept slow

fashion.

Ziskali sme odpovede od 433 respondentov, pochddzajucich zrdznych krajov

Slovenska a réznych vekovych kategoérii, pre vytvorenie hodnoverného obrazu, ktory

odzrkadl'uje nazory Sirokej vzorky populacie.

Realizacii prieskumu predchadzalo stanovenie vyskumnych otazok, aby sme zistili :

aka je uroven vzdelanosti na Slovensku o udrzatelnom rozvoji
a. Cisu si slovenski spotrebitelia vedomi negativneho vplyvu médneho
priemyslu na zZivotné prostredie a ¢i toto poznanie ovplyviiuje ich nakupné
rozhodovanie
b. aka je znalost’ pojmov fast fashion a slow fashion
aké percento respondentov podporuje fast fashion na Slovensku
a. kolko percent nakupuje vo fast fashion ret'azcoch
b. kol'ko percent nakupuje hlavne z dovodu vypredajov a sezonnosti
c. ako casto nakupuju oblecenie
kol’ko respondentov pozna koncept slow fashion a uplatiiuje ho pri nakupovani
oblecenia (spojené s typom predajne, periodicitou a dovodom nakupovania
oblecenia)
ktoré faktory ovplyviiuju slovenskych spotrebitel'ov pri ndkupe oblecenia najviac
a. ¢iuprednostiuju kvalitu pred cenou

b. ti, o preferuju kvalitu, v ktorych obchodoch najcastejSie nakupujt
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4.1Prieskum spotrebitel’ského spravania pri kiape oblecenia
a vnimanie udrzatel’ného rozvoja v méodnom priemysle na

Slovensku

Zozbierané tidaje sme vyhodnotili v nasledujtcich grafoch.

Graf ¢.7 Zaujem respondentov o udrZateI'ny rozvoj resp. znalost’ pojmu

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Z uskuto¢neného prieskumu vyplyva, ze viac ako polovica respondentov, konkrétne
263 (63%), sa zaujima o udrzatel'ny rozvoj resp. vie ¢o tento koncept zahina. Napriek tomu
stale vysoké Cislo respondentov, konkrétne 160 (37%) opytanych, dany pojem nepozna
(graf €.7).

Graf ¢.8 Znalost’ pojmov fast fashion a slow fashion

mAno HNie

FAST FASHION SLOW FASHION

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
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Dané zobrazenie grafu ¢. 8 sme vyuzili na porovnanie znalosti respondentov
tykajucej sa pojmov ako fast aslow fashion. Az 242 (56%) opytanych tvrdi, ze sa

s pojmom fast fashion uz niekedy stretli, pricom len 173 (40%) I'udi poculo o slow fashion.

Graf ¢.9 Poznanie negativnych dopadov modneho priemyslu na zivotné prostredie a jeho

vplyv na budice nakupne rozhodnutia

mAno HNie

POZNANIE NEGATIVNYCH VPLYV TOHTO POZNANIA
DOPADOV MODNEHO NA NAKUPNE
PRIEMYSLU NA ZIVOTNE ROZHODOVANIE
PROSTREDIE RESPONDENTOV DO
BUDUCNA

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Respondentov sme sa pytali ¢i poculi o negativnych dopadoch moédneho priemyslu
na Zivotné prostredie a ¢i tento fakt ovplyvni ich ndkupné rozhodovanie do budicna. Na
grafe ¢. 9 modzeme vidiet, ze takmer vsSetci respondenti, konkrétne 401 (93%), su
oboznameni s touto realitou, no len polovica z nich, a to 247 (57%) opytanych, to zvazi pri
buducich nakupnych rozhodnutiach.

Tabul’ka ¢. 1 : Koho nakupné rozhodovanie ovplyviiuje poznanie negativnych dopadov

Nie Ano Spolu

Pohlavie Zena 146 217 363
Muz 40 30 70

15-20 rokov 31 22 53

21-30 rokov 109 109 218

Vek respondenta 31-40 rokov 11 48 59
41-50 rokov 19 29 48

51-60 rokov 7 25 32

61 a viac rokov 9 14 23

Ukoncené ZS 6 4 10
vzdelanie SS 99 94 193
VS 81 149 230

Student 101 88 189

Zamestnanec 57 102 159

Sucasny pracovny Podnikatel’ 9 20 29
pomer Zena na rr,latersk-e] 12 29 a1

[ v domacnosti
Nezamestnany 7 8 15

Zdroj: vlastné spracovanie zozbieranych tdajov

55



Na zéklade tabulky ¢.1 mézeme vidiet, ako ovplyvni poznanie negativnych dopadov

nakupné rozhodnutia jednotlivé skupiny respondentov:

- Ovplyvni Zeny, muZzov nie

- NajmladSiu vekovu kategdriu do 20 rokov neovplyvni, pri 21-30 ro¢nych je to
rovnomerne rozlozené / v rovnakom pomere, vyssie vekové kategorie ovplyvni

- Respondentov s ukoncenym zakladnym a stredoskolskym vzdelanim neovplyvni,
vysokoskolakov ano

- Studentov neovplyvni, ale zvy$né kategorie pracovnych pomerov ano

Graf ¢.10 Schopnost’ respondentov urcit’ krajinu vyroby a material ich noseného oblecenia

bez pozretia sa na Stitok

mAno M Nie

SCHOPNOST URCIT KRAJINU SCHOPNOST URCIT MATERIAL

VYROBY OBLECENEHO KUSKU OBLECENEHO KUSKU
RESPONDENTA BEZ POZRETIA  RESPONDENTA BEZ POZRETIA
SA NA STITOK SA NA STIiTOK

Zdroj 2 vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Dalej sme u respondentov zistovali, & by vedeli z hlavy povedat, v akej krajine
a z akého materialu bol vyrobeny kusok ich oblecenia, ktory maju momentalne na sebe,
bez toho aby sa pozreli na §titok. Graf ¢.10 ukazuje, Ze 229 (53%) respondentov si mysli,
7e pozna krajinu vyroby ich obleenia amedzi najéastejsiec odpovede patria: Cina,
Bangladés, Taiwan, Vietnam, India, Indonézia, Turecko. Niektori z nich vSak uviedli aj
krajiny ako Slovensko, Taliansko, PolI'sko ¢i USA. 259 (59%) opytanych si mysli, Ze pozna
materidl obleCeného kusku a najCastejSie vyskytujuce sa odpovede boli: bavlna, polyester,

ropa, viskoza, elastan, polyamid a iné.
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Graf ¢.11 Schopnost’ respondentov dotykom rozoznat’ prirodny materidl od syntetického

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
Dany graf ¢. 11 zobrazuje fakt, ze az 305 (70%) opytanych si mysli, ze vedia

dotykom rozoznat’ prirodny material od syntetického.

Graf ¢.12 Prioritné vyuzivanie prirodnych materidlov by vyrieSilo problém so

znecistovanim spdsobenym mddnym priemyslom

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Stucastou dopytovania bola aj otazka, ktorou sme sa snazili zistit postoj
respondentov, ¢i si myslia, Ze by prioritné vyuZzivanie prirodnych materidlov vyriesilo
problém so zne€istovanim spésobenym modnym priemyslom. Viac ako polovica, 263

(61%) respondentov, sa vyjadrila kladne (graf ¢.12).

57



Tabulka €. 2 : Kto si mysli, ze by prioritné vyuZzivanie prirodnych materialov vyriesilo

problém so znecistovanim

Nie Ano Spolu

Pohlavie Zena 130 233 363

Muz 40 30 70

15-20 rokov 16 37 53

21-30 rokov 88 130 218

Vek 31-40 rokov 27 32 59

41-50 rokov 23 25 48

respondenta o3¢0 rokov 12 20 32

61 a viac 4 19 23

rokov

Ukoncené VS 6 4 10
vzdelanie SS 62 131 193 (67,88%)
VS 102 128 230 (55,65%)

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
Na zaklade uvedenej tabulky ¢. 2 mdézeme vidiet, ktoré skupiny respondentov si
myslia, ze by prioritné vyuzivanie prirodnych materidlov vyrieSilo problém so

znecistovanim:
- Zeny &no, muzi nie
- Vo vsetkych vekovych kategoriach prevazuje nazor ,,ano*

- Stredogkolaci aj vysokogkoléci si myslia, Ze 4no (SS o 12% viac ako VS)

Graf ¢.13 Atributy ovplyviiujuce ndkup oblecenia

Ako mi to sedi
PohodInost oble¢enia
Vzhlad

Kvalita

Cena

Environmentalny aspekt

Znacka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Najviac ®Velmi BEStredne H Malo B Najmenej

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
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V ramci dotaznika mali respondenti pridelit hodnotu od 1-5 jednotlivym atributom,
ktoré ich ovplyviiuju pri kipe obledenia. Cislo 1 uréovalo najmensiu hodnotu vplyvu.
Oznacenie hodnoty 5 znamenalo, Ze dany atribut ich nakupné rozhodnutie ovplyviiuje
najviac. Na danom grafe ¢. 13 mdzeme vidiet', Ze respondentov najviac ovplyviiuje ako im
dany ktsok oblecenia sedi s 305 hlasmi (70%), potom pohodlnost’ oble¢enia s 248 hlasmi
(57%) a vzhl'ad zahriiujuci strih a farbu s 241 hlasmi (56%). Najmensi vyznam prikladaju
znacke a environmentalnemu aspektu, teda vplyvu na zivotné prostredie. Z uvedené¢ho

grafu takisto vyplyva, Ze kupujuci uprednostiuju kvalitu pred cenou.

Nedavny medzinarodny vyskum Rady pre bavinu (Cotton Council International)
ukazal, Ze faktory ako udrzatelnost’ alebo obavy tykajuce sa Zivotného prostredia
nedominuju V spotrebitel'skom rozhodovani pri nakupe. Krajiny ako Spojené Staty
americké, Velkd Britdnia ¢i Nemecko uprednostiiujit ako im dany kasok sedi
a environmentalny aspekt ponechali na poslednom mieste. Druha skupina krajin tvorena
Mexikom, Indiou aCinou uvadza, Ze aZ 85% respondentov sa rozhoduje podla
environmentalneho hl'adiska v porovnani s prvou skupinou krajin, kde je toto ¢islo nizsie,
konkrétne 60% opytanych. Vo vyskume sa tiez zistilo, ze zatial ¢o 65% Ameri¢anov
uvadza, ze nosi aj recyklované oblecenie, v Indii, Mexiku a Cina je toto &islo o 14%
vyssie %

Tabulka ¢. 3 : Koho najviac ovplyviiuje environmentalny aspekt (na Skale mu priradil

hodnotu €.5)

- 2 3 4 - Spolu
najmenej

Pohlavie Zena 92 118 107 27 19 363
Muz 24 21 20 4 1 70
15-20 rokov 21 13 14 3 2 53
Vek 21-30 rokov 53 78 67 12 8 218
respondenta 31-40 rokov 18 20 15 2 4 59
41-50 rokov 13 15 15 4 1 48
51-60 rokov 5 11 10 6 0 32
61 a viac rokov 6 2 6 4 5 23
Bratislavsky 69 72 72 17 12 242

kraj
Trvalé Trnavsky kraj 9 15 11 3 1 39
bydlisko Nitriansky kraj 8 15 11 1 0 35
Trenc1a_nsky 7 7 8 5 4 28

kraj

%1 Consumer behaviour, fast fashion, and sustainability. [online]. In: Textile today : Driving business with
knowledge. [cit. 2019.03.20] Dostupné na internete: <https://www.textiletoday.com.bd/consumer-behaviour-
fast-fashion-sustainability/>
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Banskobystricky

Krai 7 12 8 3 0 30
raj

Zilinsky kraj 5 9 6 4 2 26

Kosicky kraj 1 4 3 1 0 9

Presovsky kraj 10 5 8 0 1 24

Ukoncené Z% > 611 3 L 0 10
vzdelanie SS 60 (31,61%) 48 15 9 193

. 77

VS 51 (33,48%) 76 15 11 230

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zéklade uvedenej tabul’ky ¢. 3 mézeme uviest’ nasledujuce vysledky :

- Takmer vSetky skupiny priradili environmentdlnemu aspektu hodnotu 1 alebo 2, ¢o
znamena, ze ich skoro vobec neovplyvituje pri nakupe

- Ti, ¢o mu priradili hodnotu 5 pri vybere oblecenia boli 21-30 ro¢né Zeny
z Bratislavského kraja s vysokoskolskym vzdelanim

- Cim sa zvySuje Groven ukonéeného vzdelania, tym rastie aj vyznamnost tohto

faktora pri nakupnom rozhodovani

Tabul’ka ¢. 4 : Koho najviac ovplyviiuje kvalita (na skale jej priradil hodnotu ¢.5)

najmenej

. Zena 8 35 83 118 119 363
Pohlavie
Muz 1 10 34 23 70
15-20 rokov 0 9 25 10 58
21-30 rokov 2 14 57 79 66 218
resp:)/ﬁgenta 31-40 rokov 1 6 13 16 23 59
41-50 rokov 2 5 8 15 18 48
51-60 rokov 4 2 4 12 10 32
61 a viac rokov 0 1 2 5 15 23
Bratislavsky kraj 6 16 55 78 87 242
Trnavsky kraj 0 2 9 17 11 39
Nitriansky kraj 0 4 7 ii5 9 35
Trvalé Trenciansky kraj 1 2 7 7 11 28
bydlisko :
Banskoby'strlck}'l 0 5 4 13 8 30
kraj
Zilinsky kraj 0 2 3 10 11 26
Kosicky kraj 2 0 1 4 2 9
Presovsky kraj 0 6 7 8 3 24
Ukoncené VS 0 4 2 4 0 10
vzdelanie N 3 16 40 74 60 193
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VS 6 17 51 74 82 230

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zaklade uvedenej tabul’ky ¢. 4 mézeme uviest’ nasledujuce vysledky :

- Najvyssi podet respondentov z kazdej kategorie sa nachadza v stipcoch hodnét 4 a
5, ¢o znamena, ze pri nakupnom rozhodovani ma kvalita vysoku dolezitost’

- Pri ostatnych skupinach respondentov neboli zaznamenané preukazatel'né rozdiely

Tabul'ka €. 5 : Koho najviac ovplyviiuje cena (na Skale jej priradil hodnotu ¢.5)

najmenej

. Zena 17 45 142 93 66 363
Pohlavie
Muz 1 7 20 27 15 70
15-20 rokov 1 22 18 7 53
21-30 rokov 9 21 64 72 52 218
Vek 31-40 rokov 4 9 26 11 9 59
respondenta 1 50 rokov 2 8 2 | 1 5 48
51-60 rokov 2 6 17 3 4 8%
61 a viac rokov 0 3 11 5 4 23
Bratislavsky kraj 13 33 90 56 50 242
Travsky kraj 0 2 18 9 10 39
Nitriansky kraj 0 5 13 12 5 35
Trvalé Trenciansky kraj 1 2 9 13 3 28
bydlisko S
Bansk(l)(l;);/jstrlcky 2 5 7 12 4 30
Zilinsky kraj 1 4 15 5 1 26
Kogicky kraj 1 0 2 2 4 9
PreSovsky kraj 0 1 8 11 4 24
Ukoncené VA 0 1 6 2 1 10
vzdelanie SS 7 22 69 59 36 193
VS 11 29 87 59 44 230

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zaklade uvedenej tabul’ky ¢. 5 mézeme uviest’ nasledujuce vysledky :

- Najvyssi pocet respondentov zkazdej kategdrie oznacil kvalitu hodnotou 3
pripadne 4, ¢o znamend, Ze cena respondentov ovplyviiuje stredne / neutralne,
nepatri medzi najdolezitejSie kritérid, ale ani medzi tie nepodstatné

- Z predoslého vyplyva, ze ich tento atribut ovplyviiuje menej ako kvalita
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Tabulka €. 6 : V ktorych obchodoch najcastejSie nakupuji respondenti, ktori priradili pri
nakupnom rozhodovani kvalite hodnotu €. 5, a teda, Ze ich pri ndkupe najviac ovplyviuje

NajcastejSie miesto nakupu oblecenia

Vv Vv
kamennych kamennych \%
Cez  predajniach V predajniach trzniciach
internet  drahych  butikoch  retazcov hszfr?gggh S azijskym sl
svetovych S beznymi tovarom
znaciek cenami
1 1 0 5 1 0 9
2 1 2 24 5 0 37
Kvalita 3 15 6 4 64 4 0 93
4 19 7 6 111 8 1 152
N = 13 7 84 15 1 142
Spolu 63 28 19 288 33 2 433

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zéklade uvedenej tabul’ky €. 6 mézeme uviest’ nasledujuce vysledky :

- Az 84 respondentov (skoro 20%) oznacilo, Ze aj ked klada kvalitu na najvyssiu
priecku (najviac ich ovplyviiuje), tak najcastejSie nakupuji v ret'azcoch fast fashion
- Aj dalsich 111 respondentov (cca 25%) oznadili kvalitu hodnotou 4 (velmi ich
ovplyviiuje pri ndkupe) a aj tak nakupuji vo fast fashion retazcoch — ¢o predstavuje

dokopy skoro polovicu respondentov

Graf ¢.14 Periodicita ndkupov oblecenia

Raz za par rokov

1-3 krat za rok 1%

LEV

1 az viackrat za
tyzden
2%

1-3 krat za mesiac
54%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov
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Pri otdzke ,,Ako Casto nakupujete oblecenie®, viac ako polovica respondentov,
konkrétne 244 (54%) uviedla periodicitu 1-3 krat za mesiac. Druha vel’ka skupina, tvorena
189 (43%) 'ud'mi, chodi nakupovat’ oblecenie 1-3 krat za rok. Najmensiu kategoriu tvoria

I'udia, ktori nakupuju len raz za par rokov (graf ¢.14).

Tabul'ka ¢. 7 : Ktora skupina respondentov nakupuje oble¢enie 1-3 krat za mesiac

1az 1-3 Raz
viac krat  za y o
Krt za 24 par Spolu Prepocet Yo
tyZzden rok  rokov
Zena 8 215 139 1 363 | =215/363*100 @ 59,23%
Pohlavie
Muz 0 18 50 2 70 =18/70*100 | 25,71%
15:20 1 32 20 0 53 =32/53*100 | 60,38%
rokov
21-30 5 120 91 2 218 | =120/218*100 | 55,05%
rokov
< 1 35 | 23 0 | 59 | =35/50%100  5932%
Vek rokov
respondenta
41-50 _
0 22 25 1 48 =22/48*100 | 45,83%
rokov
5160 1 17 14 0 32 gz
rokov
61 a viac 0 7 16 0 23 -
rokov
ZS 0 5 5 0 10 =
Ukoncené 5
vzdelanie SS 2 110 80 1 193 | =110/193*100 | 56,99%
VS 6 118 104 2 230 | =118/230*100 51,31%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zaklade uvedenej tabulky €. 7 apercentualnych prepoctov, mézeme vyvodit

zéaver, ze prevazne nakupuju 1-3krat za mesiac zeny vo veku 15-20 (mladi teenageri).

92 * kvoli Statistickej presnosti sme prepoéitali len vzorky respondentov s po¢tom okolo 50
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Graf ¢.15 Najcastejsi dovod nakupu oblecenia
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kusku
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22%
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trend
20%

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Pri zodpovedani otazky ,,Aky je najcastejsi dovod ndkupu Vasho obleCenia“ sa
odpovede rozdelili vel'mi rovnomerne. 137 (32%) opytanych uviedlo ako hlavny dovod
obnosenie a znicenie kusku, 97 (22%) opytanych obl'ubuje vypredaje, 88 (20%) opytanych
si potrpi na aktualny médny trend a 81 (19%) I'udi nakupuje prioritne z dovodu konkrétnej
udalosti ¢i prilezitosti (graf ¢.15). Zvysnych 30 (7%) respondentov sa vyjadrilo v mozZnosti
»1Iné“ a medzi najcastejSie odpovede patria: nalada / chut’ nakupovat, zmena postavy (véha,

tehotenstvo, rast deti), radost’ / poteSenie / odreagovanie a laska k nakupovaniu.

Tabul’ka ¢. 8 : Ktora skupina respondentov uviedla ako najcastej$i dovod nakupu vypredaje

+ sezona / aktudlny modny trend

AZ po
Udalost’ obnos Imy Spolu Prepocet %
eni

=162/363 | 44,62

Pohla Zena 78 80 82 96 27 363 *100 %
vie . =23/70*1 | 32,86
Muz 3 8 15 41 3 70 00 %
15-20 =31/53*1 | 58,49
rokov 6 15 16 12 4 53 00 %
21-30 =101/218 | 46,33
rokov 35 49 52 68 14 218 *100 %
31-40 =11/59*1 | 18,64
re\gglgn rokov 14 4 7 27 7 59 00 %
41-50 =19/48*1 | 39,58
denta rokov 8 7 12 20 1 48 00 %
oo 9 8 6 8 1 32 K
rokov
61
aviac 9 5 4 2 3 23 *
rokov

9 * kvoli Statistickej presnosti sme prepocitali len vzorky respondentov s po¢tom okolo 50
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Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych tdajov

Na zaklade uvedenej tabulky €. 8 apercentualnych prepoctov, mézeme vyvodit
zaver, ze najcastejSie nakupuju kvoli vypredajom a aktudlnym médnym trendom Zeny vo
veku 15-20 (0 12% menej vo veku 21-30) a ti, ktori minaji ro¢ne na oble¢enie nad 500 eur
(aj nad 800 eur).

Graf ¢.16 NajcastejSie miesto nakupu oblecenia
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ZNACIEK PRIEMERNYMI

BEZNYMI CENAMI

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zistenie najnavstevovanejSieho miesta s obleCenim sme dali respondentom na
vyber z viacerych typov predajni obleCenia. Az 288 (67%) opytanych najCastejSie nakupuje
v kamennych predajniach fast fashion retazcov. ZvySné kategorie tvori 63 (15%) ludi
nakupujucich cez internet, 28 (7%) l'udi nosi drahé svetové znacky, 19 (4%) opytanych

navstevuje butiky s prevazne talianskym, Spanielskym a tureckym tovarom, 33 (8%) l'udi
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uprednostiiuje nosené oblecenie zo second handov alen 2 (1%) respondenti nakupuju

oblecenie na trzniciach (graf ¢.16).

Graf ¢.17 Prilezitostny nakup oblecenia v second hande alebo u lokalneho slovenského

dizajnéra

mAno ®Nie

V SECOND HANDE U LOKALNEHO SLOVENSKEHO
DIZAJNERA

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Dve otazky z dotaznika sme zamerali na zistenie aktudlneho stavu slow fashion na
Slovensku. 294 (68%) respondentov potvrdilo, ze uz niekedy nakupovali v second hande,
ale len 115 (27%) opytanych vyuzilo sluzby niektorého lokédlneho slovenského dizajnéra
(graf ¢. 17).

Tabul’ka ¢. 9 : Profil respondenta, ktory uz nakupoval v second hande

Nie Spolu Prepocet %
) Zena 102 261 363 =261/363*100  71,9%
Pohlavie .
Muz 37 33 70 =33/70*100 47,14%
15-20 rokov 22 31 53 =31/53*100 = 58,49%
21-30 rokov 67 151 218 =151/218*100 | 69,27%
Vek 31-40 rokov 13 46 59 =46/59*100 | 77,97%
e f—
respondenta 41-50 rokov 16 32 48 =32/48*100 | 66,67%
51-60 rokov 10 22 32 *94
61 a viac 11 12 23 -
rokov
Ukoncene Z? 0 10 10 *
vzdelanie SS 78 115 193 =115/193*100 | 59,59%
VS 61 169 230 =169/230*100 | 73,48%
Rocné Do 200 EUR 35 88 123 =88/123*100 | 71,54%

% * kvoli Statistickej presnosti sme prepocitali len vzorky respondentov s po¢tom okolo 50
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vydavky na | 200-500 EUR 57 127 184 =127/184*100 | 69,02%
oblecenie 500-800 EUR 26 52 78 =52/78*100 | 66,67%
Nad 800 EUR 21 27 48 =27/48*100 | 56,25%
Student 67 122 189 =122/189*100 | 64,55%
Zamestnanec 55 104 159 =104/159*100 A 65,41%

Siicasny Podnikatel 5 24 29 *

pracovny Zena na
pomer materskej / 6 35 41 =35/41*100 | 85,36%
Vv domacnosti
Nezamestnany 6 9 15 *

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

1%

Na zadklade uvedenej tabulky ¢. 9 apercentudlnych prepoctov mdzeme zadefinovat

priemerného respondenta, ktory uz niekedy nakupoval v second hande:

- Zena

- 31-40 ro¢na

- S ukoncenym vysokoskolskym vzdelanim

- Minajuca do 200 eur alebo 200-500 eur ro¢ne na oblecenie

- Z hl'adiska sti¢asného pomeru - Zeny v domacnosti / na materske;j

Tabul'ka €. 10 : Profil respondenta, ktory uZ nakupoval u lokalneho slovenského dizajnéra

Nie _ Spolu Prepocet %
. Zena 268 95 363 =95/363*100  26,17%
Pohlavie .
Muz 50 20 70 =20/70*100 | 28,57%
15-20 rokov 38 15 53 =15/53*100 | 28,30%
21-30 rokov 164 54 218 =54/218*100 | 24,77%
Vek 31-40 rokov 37 22 59 =22/59*100 | 37,29%
e _

respondenta 41-50 rokov 33 15 48 =15/48*100 | 31,25%

51-60 rokov 25 7 32 *95

61 a viac 21 2 23 .

rokov

Ukoncené Z§ 8 2 10 *

vzdelanie SS 144 49 193 =49/193*100 | 25,39%
. 166 64 230
VS =64/230*100 @ 27,83%
Rocné Do 200 EUR 101 22 123 =22/123*100 | 17,89%
oblecenie 500-800 EUR 49 29 78 =29/78*100 | 37,18%
28 20 48

Nad 800 EUR =20/48*100 | 41,67%
Sicasny Student 138 51 189 =51/189*100 | 26,98%

% * kvoli Statistickej presnosti sme prepocitali len vzorky respondentov s po¢tom okolo 50
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pracovny Zamestnanec 120 39 159 =39/159*100 | 24,53%

pomer Podnikatel’ 21 8 29 *
7ena na 25 16 41
materskej / =16/41*100 39,02%

Vv domacnosti

Nezamestnany 14 1 15

Zdroj : vlastné spracovanie zozbieranych udajov

Na zaklade uvedenej tabulky ¢. 10 a percentudlnych prepoctov mézeme zadefinovat’

priemerného respondenta, ktory uz niekedy nakupoval u lokalneho slovenského dizajnéra:

- Pri oboch pohlaviach prevazuje odpoved ,,nie“, no vySSie percento nakupovania
maji v tomto pripade muzi

- Vo vsetkych vekovych kategoriach prevazuje odpoved’ ,,nie”, no najvyssie percento
nakupovania maju 31-40 ro¢ni

- Pri vSetkych kategoriach dosiahnutého vzdelania prevazuje odpoved ,nie“, no
najvysSie percento nakupovania maju respondenti s ukonéenym vysokoskolskym
vzdelanim

- Pri vSetkych kategéridch rocnych vydavkov prevazuje odpoved’ ,,nie, no najvyssie
percento nakupovania maju ti, ktori minaji nad 800 eur alebo 500-800 eur ro¢ne na
oblecenie

- Pri vSetkych kategoriach pracovného pomeru prevazuje odpoved ,nie“, no

najvyssie percento nakupovania maju Zeny v domacnosti / na materskej
4.2 Situacia na Slovensku

Na Slovensku textil tvori priblizne Styri percenta vSetkych vyprodukovanych
odpadov. Priemerne ro¢ne pripada na jedného Slovaka 4 az 12,6 kilogramu textilii, pricom
toto Gislo sa kazdy rok zvysuje.%

Coraz viac sa aj na Slovensku hovori o udrzatelnej mode. Slovenski navrhari
hl'adaji spdsoby ako sa odliSit’ a zaroven eliminovat’ dopad na Zivotné prostredie. Chcu
ponukat’ 'udom kvalitné¢ kusky, ktoré st pohodIné a vydrzia viac ako jednu sezonnu.
Medzi takéto znaCky patria: Puojd, Ushyté, Buffet Clothing, We are not sisters, Rare

Clothes, Nehera, Lull Loungewear, Bartinki a mnohé iné.®"%

% TVARDZIK, Jozef. Praktiky obchodnikov: Rychly médny biznis niéi Pudi a drancuje prirodu. In: Trend :
tyzdennik o ekonomike a podnikani. Bratislava: News and Media Holding, a.s., 2018, ro¢. 45, s.46. ISSN
1335-0684

97 Styri mladé, ale napadité slovenské znacky. [online]. In: Méda. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete:
<https://www.moda.sk/magazin/styri-mlade-ale-napadite-slovenske-znacky>
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My sme sa v praci rozhodli priblizit' $tyri znacky a to konkrétne Drobne store &

atelier, Cila, Severanka a Nosene.

Drobne store & atelier®® zalozili na Slovensku tri sestry, ktoré sa inSpirovali ich
Stdiom a pobytom v Taliansku. Vytvorili v Bratislave concept store s modou od
slovenskych dizajnérov ako aj s vytvormi vlastnej kolekcie. Nakolko sa stile viac
presadzuje trend individuality, odliSenia sa a vyniknutia vlastnej osobnosti, aj ich odevy su
univerzalne a nad¢asové. Okrem origindlneho oblecenia a doplnkov, pontikaju poradenstvo
a osobn¢ konzultacie zamerané aj na vytvorenie novych modelov. Ateliér pontika moznost’
vyroby ako aj upravy uz zakupenych kuskov na mieru. Podporuju hlavne znacky, ktoré
kladtl doraz na recyklaciu materidlov a ich druhotné vyuzitie. Dévod preco prisli s tymto
konceptom vysvetl'uje jedna zo sestier tymito slovami: ,,Pretoze pri kupe dizajnérskej veci
viete kto, kde a ako ju vytvoril. Mate nielen jedine¢nt vec, ale aj pribeh. K novému kusku
vo svojom Satniku mate potom Uplne iny vzt'ah. Viac si ho vazite a vyuZijete ho dlhSie
obdobie. Sami sa stavate tvorcom, ked’Ze tak(l vec dokéaZete nosit’ vo viacerych varidciach
a na viacero sposobov.“ Do buducnosti planuju zalozit’ aj e-shop, aby tak ul’'ah¢ili pristup

potencialnym zakaznikom k ich limitovanym kaskom. %

Alena a Lenka Krivé vytvorili udrzatel'ni modnu znacku s nazvom Cila, s cielom
priniest Zendm nadCasové a precizne vyrobené kusky z kvalitnych materidlov
S minimalnym dopadom na prirodu, pricom celd vyroba sa uskutociiuje v lokalnych
dielnach na Slovensku. In$pirdcia na tento projekt prisla po kurze so slovenskou modnou
aktivistkou Kamilou Boudovou, znamou predovsetkym Sirenim povedomia o udrzatelne;j
mode. Pontkajt originalne a limitované edicie, ktoré sa na rozdiel od fast fashion po jedne;j
sezonne neznicia, spolupracuji so slovenskymi kreativcami a remeselnikmi a vyznacuja sa
vysokou transparentnostou v ramci svojej produkcie odevov. Vyuzivaju certifikovan
organicktl bavinu, ktorej vyhodami su najmi nizSia spotreba vody az o 20%, menej
chemikalii, menSie znecistenie riek a I'an, ide o prieduSnu latku, ktora je kompostovatel'na

a velmi dlho vydrzi. Podporuju lokalnu produkciu ndkupom 100% vilny od slovenského

% MIKESOV A, Marianna. Slovenské udrzatelné znacky, ktoré sa rozhodli bojovat’ proti odevnym retazcom.
. [online]. In: Startitup [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://www.startitup.sk/slovenske-
udrzatelne-znacky-ktore-sa-rozhodli-bojovat-proti-odevnym-retazcom/>

% Nage sluzby. [online]. Drobne store & atelier [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete:
<https://drobnestore.com/>

100 JURINOVA, Martina. Zalozili slow fashion obchod. Maju v fiom dizajnové kiisky od Slovakov. [online].
In: Forbes. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://www.forbes.sk/zalozili-slow-fashion-obchod-
maju-v-nom-dizajnove-kusky-od-slovakov/#>
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vyrobeu.!® Odliguju sa najmi procesom, ktory sa oznacuje ako upcyklacia. Podas tohto
procesu sa z nepotrebnych a nechcenych materialov, ktoré by inak skon¢ili vyhodené ako

odpad na skladkach, vytvara uplne novy kuasok.!%

V ramci svojej prace sa snazia Sirit
informacie o udrzate'nej modde. Ich snom je ozivit' krajCirske remeslo na slovenskom
uzemi a spolupracovat’ s mladou generaciou krajcirov z odevnych 8§kél. Zaujimavym
prinosom, na ktorom intenzivne pracuju, je tzv. kapsulovy Satnik. Tato mySlienka
predstavuje Satnik, ktory obsahuje len zopar nadCasovych kuskov, ktoré Zeny rady nosia

a moézu ich 'ahko navzdjom kombinovat’. Riesi preplnent skrinu, ¢as vyberania vhodného

outfitu a poméha objavit svoj vlastny §tyl obliekania sa.1%

Veronika Madlendkova zalozila pred par rokmi svoju modnu znacku Severanka.
Ide oslow fashion kusky charakteristické najmé vintage Stylom inSpirované minulymi
dobami. V portfoliu najdeme nad¢asové kisky vyrabané z ekologickych materialov ako je
bambus, l'an ¢i biobavlna. V poslednej dobe sa taktiez snazi vyuZzivat myslienku
upcyklovanej mody s cielom €o najmenSieho zatazenia zivotného prostredia. Pontka aj
kabaty $it¢ na mieru v roznych farbach ¢i materidloch, prevazne vSak zo slovenskej
viny.1% Orientuje sa na jedine¢nost a Zenskost, no zaroveti doraz kladie na nové vnimanie

mody a podporu fashion revolution.%

Medzi najviac vnimané znacky na trhu pomalej mody patri jednoznacne Nosene.
Koncept ich predajne spociva v zaloZeni second handu, ktory prezentuje nosené oblecenie
vkusne aso $tylom.}°® Prijemne navrhnuté a zariadené priestory v Bratislave a Banskej
Bystrici posobia na zdkaznikov ako by nakupovali v luxusnom butiku. Jednotlivé kusky st
kvalitné, poctivo vyberané, vyprané, vyZehlené, naaranzované a pontikané 'nd’om, ktori
chcii dat’ obleCeniu druhti Sancu. Finan¢ne podporuji centrum MYMamy o.z., ktoré

pomaha tyranym zenam aich detom, ato tak, ze im posielaju Cast’ z celkovej sumy

101 O nas. [online]. Cila [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://cila.me/0-nas/>

102 BERVINKOVA, Marie. Neplytvaj a presivaj. Novému trendu prepadévajii aj popredni névrhari. [online].
In: Hospoddrske noviny. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://style.hnonline.sk/byvanie/845026-
neplytvaj-a-presivaj-novemu-trendu-prepadavaju-aj-popredni-navrhari>

103 JURINOVA, Martina. Pribeh (nielen) o krajéirke, ktora §ije zo zvyskov a buduje kapsulovy Satnik.
[online]. In: Forbes. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://www.forbes.sk/pribeh-nielen-o-
krajcirke-ktora-sije-zo-zvyskov-buduje-kapsulovy-satnik/>

104 HUDEC, Alica. Veronika z Oravy tvori ekologicki modu: To, e jeden &lovek ni¢ nezmeni, nie je pravda.
[online]. In: Noizz. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https://noizz.azet.sk/fashion/slovenska-
ekologicka-moda-severanka-rozhovor/4z3nl96 >

105 O nas. [online]. Severanka [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <http://severanka.com/o-nas/>

196 Pribeh Nosene. [online]. Nosene [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete: <https:/nosene.sk/pribeh-
nosene/>
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predanych kuskov, ktora je uvedena na visacke.!?” Moznostou darovat’ oblecenie, ktoré uz
nenosime a za to ziskat 15% zlavu rozvijaji pomalt moédu a podporuju l'udi, aby si
nechcené obleCenie viac vymienali. Ked’ze sa snazia vo velkej miere ul'ahlit’ tento spdsob
vymeny starého oblecenia, ponukaji moznost’ priniest odevy do ich predajni, na zberné
miesto v Aupark Shopping v Bratislave alebo im sta¢i napisat’ mail, aby po tie veci priSiel

kuriér.%®

NajznadmejSou tvarou udrzatel'nej mody na Slovensku je modna aktivistka Kamila
Boudova. V sucasnosti posobi ako moédna konzultantka a vedie medzinarodni kampan
Fashion Revolution na Slovensku av Cechach. Absolvovala MBA Fashion Business
v Parizi a Sanghaji a aktualne prednada po celom svete.!®® Dobre rozumie fungovaniu
modneho priemyslu, dokladne pozna problematiku fast fashion a v ramci jej pdsobenia na
snazi rozSirovat’ povedomie o pomalej udrzate'nej mode a prichadzat aj s konkrétnymi

rieSeniami.

Oblasti vzdelavania Sirokej verejnosti a naymid mladych l'udi sa aktivne venuje
modna blogerka a influencerka Natélia Pazickd, ktora je zndma aj pod menom Natallipa.
Prostrednictvom socialnych sieti, predovsetkym Instagramu, uverejituje rozne zaujimavosti
a informacie tykajice sa fungovania modneho priemyslu aapeluje na I'udi, aby
uprednostiovali udrzatel'né¢ kasky pred hromadnou produkciou nekvalitného oblecenia.
Vytvorila pou¢né video #everyindividualmatters, ktoré ma doposial’ cez 80 tisic zhliadnuti
na Youtube. Toto video sa stretlo s mnozstvom pozitivnych ohlasov, zdiel'ani a otvorilo o¢i

mnohym I'ud’om. %

Aj Slovensko sa uz niekolko rokov zapédja do medzinarodnej kampane Fashion

Revolution na podporu etického, transparentného a udrzatelného médneho priemyslu.*'!

Poc¢as Fashion Revolution Week sa spdjaji l'udia z celého sveta s cielom podporit
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myslienku transparentnosti a vytvarat' tlak na svetové znacky, aby tak zverejnovali
informdcie o tom, kto vyraba nase oblecCenie. Zapojit' sa moze kazdy a to tak, ze sa odfoti
s kiskom oblecenia, ktoré je obratené (naruby), aby bola vidiet znacka, prida tato
fotografiu na socialne siete, predovSetkym Instagram v tvare (@znacka
#whomademyclothes #slovakia. Znacky a dizajnéri sa mozu zapojit' tak, ze ukazu tvare
l'udi, ktori stoja za ich znackou spolu s ich pribehom. Kazdym rokom sa pridava Coraz viac
I'udi, medzi ktorymi sa ndjdu aj mnohé znadme osobnosti. Tuto kampan podporuju
napriklad moderatorka Adela BanaSova, herec Maro§S Kramar, spevacka Barbora
Svidrafiova, navrharka Lydia Eckhardt a mnoho d’al§ich.''? Pogas tohto tyzdia sa kond aj
panelova diskusia Fashion Revolution Talk so zndmymi osobnostami slovenskej

udrzatel'nej mody ako aj rozne prednasky a workshopy suvisiace s danou problematikou.

112 Fashion Revolution uz aj na Slovensku. [online]. In: Lull : Blog. [cit. 2019.03.9] Dostupné na internete:
<https://www.lull.sk/blog/fashion-revolution-week-uz-aj-na-slovensku/>
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5. DISKUSIA

Pred uskuto¢nenim prieskumu sme si stanovili niekol’ko vyskumnych otazok.
Zostavenim dotaznika a vyhodnotenim jednotlivych odpovedi sa nam podarilo vytvorit
pohlad na sucasny stav danej problematiky a prehl’ad spotrebitel'ského spravania pri kupe
oblecenia na Slovensku. Na zaklade tychto vysledkov mozeme priniest’ urcité navrhy
a odporticania pre slovenskych spotrebitelov, firmy a celt spolo¢nost’ a prispiet’ tak

Kk znizeniu, pripadne eliminacii negativneho vplyvu médneho priemyslu.

Na posudenie Grovne vzdelanosti na Slovensku suvisiacej s touto problematikou
sme zvolili na zaciatku dopytovania niekol’ko otdzok. Prieskum ukazuje, ze 273 (63%)
respondentov pozna pojem udrzatelny rozvoj. Az 242 (56%) opytanych tvrdi, Ze sa
S pojmom fast fashion uz stretli, no znalost' pojmu slow fashion vykazuje o 16% nizsi
pocet respondentov. Tieto Cisla jasne dokazuju, Ze vécSina kupujucich na Slovensku
neprichadza do styku s udrzateInou modou, ¢o znamend, Ze by sa tejto téme malo viac
venovat, propagovat’ slow fashion znacky ¢i uz na socidlnych sietach alebo v modnych
magazinoch, $irit’ povedomie o dopadoch fast fashion a dévodoch uprednostiiovania slow
fashion. Napriek tomu, Ze az 93% (401) respondentov si je vedomych negativneho vplyvu
moddneho priemyslu na Zzivotné prostredie, len priblizne polovica znich zvazi tato
skuto¢nost’ pri budtcich nakupnych rozhodnutiach. Predpokladame, Zze vicSina z nich
o0tom len pocula, ale nevedela by pomenovat’ konkrétnejSie dopady tykajuce sa bud’
zivotného prostredia a environmentalnych katastrof alebo socialnych dopadoch na zivoty
pracovnikov v tovariach produkujucich nase kazdodenné oblecenie. DetailnejSie sme
zistili, ze toto poznanie ovplyvni najmd Zeny starSie ako 20 rokov prevazne
s vysokoskolskym vzdelanim ¢i uz ide o zamestnankynu alebo zenu v domécnosti. Muzi,
Studenti ani mladi tomu nebudu prispdsobovat’ svoje nakupné spravanie. Domnievame sa,
Ze nepovazuji problémy modneho priemyslu za také zavazné ako v skuto€nosti su.
Priblizne polovica respondentov si uvedomuje, Ze ich oblecenie je vyrabané v rozvojovych
krajinach ako je Bangladés, Taiwan alebo Cina ¢i India. Zaroven si uvedomuju, Ze vaésina
ich odevu je zo syntetickych materidlov, nakol’ko najcastejSie uvadzali polyester, polyamid
¢1 'udovo vnimany material — ropu (konkrétne nylon a silon vznikaju ako vedl'ajsi produkt
z ropy). Sucastou dopytovania bola aj nadvdzujuca otdzka, ktorou sme sa snazili zistit’
postoj respondentov, ¢i si myslia, Ze by prioritné vyuZivanie prirodnych materidlov

vyrie§ilo problém so zneCistovanim sposobenym modnym priemyslom. Zozbierané tidaje
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ukazuju, Ze viac ako polovica, 263 respondentov, si mysli, Ze ano. Ide najméd o Zeny
vSetkych vekovych kategérii, no sukoncenym stredoskolskym vzdelanim prevysuju
vysokoskolské o 12%. Pri tejto otdzke musime poukizat' na nizku Urovenl poznatkov
Vv rieSenej oblasti, nakol’ko vyuzivanie prioritnych materialov tiez nie je odpoved’. Sucasny
enormny dopyt a S nim stvisiaca neustala spotreba odevov vel'mi rychlo a vel'mi drasticky
vycerpava prirodné zdroje. Bavlna ainé plodiny musia byt zakazdym geneticky
modifikované, aby uspokojovali rastici dopyt, farmari sa dostavaji do hlbokych dlhov
ovplyviiujuce ich uz aj tak chudobné Zivoty, ked nie su schopni dodat’ mnozstvo
dohodnutej produkcie. Obrovské mnozstva vody potrebné na vyrobu bavineného oblecenia
maju za nasledok dezertifikaciu viacerych oblasti (degradaciu izemia na pastnu / na vodu
chudobnu oblast’). Miliony l'udi na svete nemajt pitni vodu, no prave tato sa pouziva na
pranie, Cistenie acelkovl Upravu néasho oblecenia, vypuStajic chemikdlie do riek
a ohrozujuc tak zivoty I'udi aj zvierat. Je o¢ividné, Ze prirodné materialy su rozlozite'né na
rozdiel od syntetickych, ktoré koncia na skladkach a kontaminuju zivotné prostredie, no aj

tak najdodlezitejSim rieSenim nadmerného znecist'ovania je obmedzenie nasej spotreby.

Na poukézanie vysokej spotreby obleCenia nam posluzia aj nasledujuce ziskané
Statistiky z prieskumu. Viac ako polovica respondentov (54%) nakupuje oblecenie 1-3 krat
za mesiac, dokonca sa najdu aj taki, ktori nakupuju viackrit za tyzden, pricom ako
najcastejSie dovody uvadzaji vypredaje (22%) alebo potrebu vlastnit’ aktudlny modny
trend (20%). Ide najméi o dievcata vo veku 15-20 alebo mladé Zzeny vo veku 21-30 rokov,
¢o sa odraza aj na ich ro¢nych vydavkoch, ked’ze zvykni minat’ na oblecenie viac ako 500
eur, dokonca niektoré viac ako 800 eur rocne. Viaceri psycholéogovia sa vyjadruju
k siéasnému rychlemu konzumu a vysvetluji obvyklé nakupné spravanie, ktoré
prirovnavaju  k droge. Hl'adame spdsoby rychleho uspokojenia potrieb a vdaka
nakupovaniu sa citime lepsie. No len nachvil'u, akonahle to vyprcha, vyrazame znova do
obchodov. Toto tvrdenie dokazuju aj odpovede respondentov, ked’ sa mohli vyjadrit’ aky je
dévod ich nakupovania obleCenia. Medzi najCastejSie odpovede patrila naladu a chut
nakupovat’, radost’, poteSenie, laska k nakupovaniu alebo odreagovanie sa. Obzvlast’ mladi
ludia sa snazia zapacit, zapadnut a citit’ sa uznavani spolo¢nostou. Nakupovanie im
pomaha byt stile modernym a odreagovat’ sa od stresu. Vyraznym spdsobom nas
ovplyviiuju celebrity, ktoré maji priam zakézané obliect’ si ten isty kiisok dvakrat alebo
rozmach socidlnych sieti ardéznych modnych blogeriek, ktoré su platené za to, Ze

nakupuju. No mnohé vyskumy dokazuji, Ze ¢im viac sa l'udia sustred’ujii na materialistické
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hodnoty, na vzhlad, peniaze a podobne, tym menej st $tastni, su nervoznejsi a trpia
depresiami. Je preto potrebné si uvedomit, ze nase problémy sa nevyrieSia cez konzum

a méda by nikdy nemala byt’ brané ako jednorazovy tovar.

Na zistenie najCastejSie navstevovaného miesta, kde respondenti nakupuju svoje
oblecenie sme im dali na vyber Sest typov predajni. AZ 67% opytanych najcastejSie
nakupuje v kamennych predajniach fast fashion retazcov (napriklad H&M, Zara, Bershka,
Forever 21...), s ktorymi sa spajaju rozne skandaly modneho priemyslu ¢i uz ide o palenie
odevov, vyvoz velkého mnozstva nepredanych kusov na skladky, neakceptovatelné

podmienky pracovnikov v tovariiach ¢i mnozstvo pouzitych chemikalii.

Paralelne popri fast fashion sme chceli zistit, kol'ko respondentov poznd koncept
slow fashion a uplatituje ho pri nakupovani oblecenia. Ako sme uz predtym spominali,
40% opytanych tvrdi, Zze sa uz s pojmom slow fashion niekedy stretli. Z prieskumu
vyplyva, ze 43% respondentov nakupuje 1-3krat za rok, no len 1% nakupuje raz za par
rokov. Napriek tomu, az 32% opytanych uviedlo ako hlavny dévod nékupu oblecenia
obnosenie alebo znicenie kusku a 19% uviedlo nakup z dévodu bliziacej sa udalosti ¢i na
nejaka konkrétnu prileZitost. Statisticky len 8% respondentov nakupuje v second handoch
/ bazaroch a 4% v butikoch prevazne s kvalitnej$im talianskym a Spanielskym tovarom,
ktory by mal podliehat’ eur6pskym normdm. Pomerne vysoké percento respondentov,
konkrétne 32%, nikdy nenakupovalo vsecond handoch. Naopak nizke percento
respondentov  (27%) niekedy kupilo tovar od lokalneho slovenského dizajnéra.
Podrobnejsia segmentacia nam poskytuje profil zakaznika second handu, konkrétne 31-40
ro¢na zenu S ukonéenym vysokoskolskym vzdelanim, minajiacu do 200 eur, pripadne 200-
500 eur ro¢ne na oblecenie a z hl'adiska aktudlneho pomeru ide o Zenu v domacnosti ¢i na
materskej. Domnievame sa, Ze ide o respondentky, ktoré uviedli v dotazniku ako hlavny
dovod ich ndkupu zmenu velkosti ¢i uz ide o zmenu ich postavy alebo rast ich deti. Pri
otazke tykajucej sa ndkupu u slovenského ndvrhara prevaZovala odpoved’ ,nie” vo
vSetkych segmenta¢nych kategdriach, no najvyssie percento mali v tomto pripade 31-40
ro¢ni muzi s ukoncenym vysokoskolskym vzdelanim mifajaci roéne nad 800 eur, no tento
profil dopinaju aj Zeny v domacnosti. Predpokladame, e v pripade muzov by mohlo ist
primarne o ndkup oblekov na wurcita prilezitost alebo aj na kazdodenné nosenie

vyplyvajlce z pracovnej pozicie vyzadujicej formalne oblecenie.
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Posledna vyskumna otazka sa tykala faktorov ovplyviiujucich slovenskych
spotrebitel'ov pri ndkupe oblecenia. Z vyhodnotenych odpovedi vyplyva, ze ich najviac
ovplyviiuje ako im dany kusok oble€enia sedi (70%), potom pohodlnost’ oblecenia (57%)
avzhlad zahrnujici strih afarbu (56%). Najmens$i vyznam prikladaju znacke a
environmentalnemu aspektu, teda vplyvu na zivotné prostredie. Tych par respondentov,
ktori priradili environmentalnemu aspektu najvyssiu hodnotu predstavovali prevazne 21-30
rocné zeny z Bratislavského kraja s vysokosSkolskym vzdelanim. DetailnejSie skimanie
tohto atribtu prindsa vysledok, Zze vyznamnost’ tohto faktora rastie spolu S zvySovanim
urovne dosiahnutého vzdelania. Prieskum poukazal aj na to, ze pre vacSinu 'udi ma kvalita
pri ndkupnom rozhodovani vysoku doélezitost’ a ovplyviuje ich viac ako cena. Napriek
tomuto faktu az 84 respondentov (skoro 20%) oznacilo, ze aj ked ich kvalita pri nakupe
najviac ovplyviiuje, aj tak najcastejSie nakupuju v retazcoch fast fashion. Ked’ k nim
pripoc¢itame aj d’alSich 111 respondentov (cca 25%), ktori oznacili kvalitu hodnotou 4, ¢ize
ich tiez vel'mi ovplyviiuje pri nakupe, aj tito nakupuj vo fast fashion retazcoch, ¢o spolu

tvori skoro polovicu respondentov.

V sucasnosti uz aj na Slovensku citit dopady rychleho modneho priemyslu
a slovenski navrhéri sa snazia eliminovat’ tento vplyv a prinasat’ spdsoby odliSenia sa.
V préaci sme detailnejSie popisali Styri konkrétne znacky udrzatel'nej mody, ktord kazda
prinasa nie¢o nové. Coraz viac znadiek sa snaZi uspiet na nasom trhu s konceptom slow
fashion a jeho propagovanim sa za¢ina dostavat’ do povedomia $irsej verejnosti. Ci uz
prostrednictvom jednotlivych znaciek a socidlnych sieti, mddnej aktivistky Kamily
Boudovej, influencerky Natalie Pazickej alebo medzinarodnej kampane Fashion
Revolution, do ktorej sa uZz niekol'ko rokov zapdja aj Slovensko. Aj bezni l'udia
prichddzaji S inovativnhymi napadmi ako pomoct’ Zivotnému prostrediu ¢i l'udom.
Napriklad $tyri kamaratky vytvorili projekt, v ramci ktorého vyberu kvalitné kusky, tie
nafotia a pridaju na webovi stranku. Cast’ z predaja ide povodnému majitelovi a ¢ast’ tym,
ktori to potrebuju. Niektoré problémy sa vSak vyskytuju aj v pripadoch, kedy si l'udia
myslia, Ze robia dobri vec. RTVS upozornilo, Ze je na Slovensku problém s odvazanim
textilu nakol’ko nadacia ECO textil Si v sicasnosti neplni svoje ulohy pri odvoze textilu.
Obcania nosia svoje Satstvo, aby tak pomohli inym, no aj charitativne spolo¢nosti maju
problém vyberat’ tieto kontajnery, nakol'’ko maju vysoké naklady, ktoré im nikto nepreplati.
Ministerstvo zivotného prostredia by vSak malo zaviest’ v najblizSich rokoch nové pravidla

recyklacie textilu, nakol’ko mu to prikazuje smernica eurdpskej tUnie. Spoloc¢nost
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Ekocharita navrhla Ministerstvu takzvanu recykla¢nt dan — zdvihla by ceny oblecenia len
o par centov, no recyklacii by pomohla vyrazne. Nové pravidld musi Ministerstvo
zivotného prostredia zaviest’ do roku 2025. Podobny navrh sa riesi aj vo Velkej Britanii,
kde sa ro¢ne vyhodi aj 300 tisic ton textilu. Komisia britského parlamentu, ktora sa zaobera
zivotnym prostredim, si preto mysli, Ze by mal britsky odevny priemysel spolupracovat’.
Navrhuji nové zdanovanie kazdého predaného kusu Satstva. Symbolickou sumou by tak
vyrobcovia prispeli na recyklaciu a odvoz odpadu, ktory si svojim oble¢enim sposobuju. S
tymto navrhom suhlasia aj experti. Dominika Zuskova z RTVS uvadza, ze treba motivovat’
aj inych vyrobcov. Niektoré popularne znacky uz zacali s ekonomickymi zbierkami
oblecenia ¢i s pouzivanim trvalo udrzatelnych materialov napriklad I'anu ¢i recyklovaného
polyesteru vo svojich kolekciach. No komisia Zivotného prostredia Ziada vladu, aby sa do
boja s odevnym odpadom takisto zapojila, a to uz v najblizSich rokoch.

Nielen velky problém na Slovensku, ale zaroven aj velky potencial prinasa vlna.
Roc¢ne sa vyprodukuje okolo 600 ton ovéej viny, ktora sa zhromazd'uje v skladoch
a chovatelia si s nou nevedia rady, pretoze o fiu nikto nema zaujem. Oblecenie z tohto
prirodného materialu disponuje mnohymi vyhodami, no na Slovensku nemame linky, ktoré
by dokazali také mnozstvo viny spracovat. Hovorkyna Slovenskej pol'nohospodarskej
a potravinovej komory Jana Holéciova sa vyjadrila: ,,Vychodiskom zo situacie by mohlo
byt’ také, Ze by sa musel na SR ngjst’ taky podnikatel’, ktory by mal dostatok kapitalu, aby
vedel postavit’ spracovatel'ska linku na ov€iu vinu. Momentélne je vSak skor nerealne ako
realne, ze by sa taky podnikatel’ naSiel prave spomedzi chovatelov oviec.” Takisto by
vel’'mi pomohlo nejaka vécsia pracovia viny, nakol'’ko v sucasnosti sa vSetko perie ru¢ne.

Takisto je potrebné zvysit povedomie verejnosti o moZznostiach spracovania
textilného odpadu. Na Slovensku posobi len niekol'ko spolocnosti, ktoré su Specializované
na spracovanie textilu nevhodného na opidtovné pouzitie. NajvdcSou firmou, ktord sa
venuje recyklécii textilného odpadu je SK-Tex. Ro¢ne sa im podari zrecyklovat’ priblizne
4500 ton textilnych odpadov. Dodéavaji vldkna pre automobilovy ¢i nabytkarsky
priemysel, no vytvaraju aj izolacie pre budovy a dopravné prostriedky. Mézu sa pochvalit’
plne ekologickymi a l'ahko rozlozitenymi produktami, ktoré dodavaju do celej Europy.
Pracujt na r6znych inovéciach ako su EKOSEN izoléacie a v sicasnosti spolupracuju aj s
retazcami ako je Lidl, Tesco a Kaufland, ktorych pracovné odevy menia na ekologické

izolacie budov.
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Klacovou ideou na ceste k zmene je vytvorenie cirkularnej ekonomiky. Globalna
modna agentura poskytla navody pre jednotlivé oblasti, ale teraz je uz na jednotlivych
spolo¢nostiach, aby si vytvorili vlastnu stratégiu. Opédtovné vyuzitie produktov na konci
svojho pouZivania, prediZenie Zivotnosti produktu, recyklovanie, zhromazd’ovanie a predaj
noseného oblecenia ¢i cirkuldrny dizajn, vsetky tieto koncepty predstavuju riesenia veduice
K udrzatel'nosti a vytvoreniu cirkuldrneho systému. Na to, aby sa modny priemysel stal
cirkularnym, musia obchodné znacky vyuzit' svoj vplyv v hodnotovom retazci na
zapojenie a podporu spotrebitelov.

Jack Ostrowski, zakladatel a CEO aplikdcie reGAIN, ktorda l'udom poméha
recyklovat’ nechcené obleCenie, veri, ze fast fashion nepredstavuje problém iba v
priemysle, ale moéZzeme ho povaZzovat taktiez za socidlny problém. Tato aplikacia
podporuje spotrebitelov recyklovat' ich obleCenie, tym, Ze im ponuka stimuly ako
napriklad rézne zlavy. Taktiez veri, Ze maloobchodnici, ktori profituju z oblecenia, st
zodpovedni za lepSie informovanie, ul'ahcovanie a motivovanie zékaznikov k recyklacii.

Sucastou reklamnej stratégie moddnych predajcov su aj socidlne média,
prostrednictvom ktorych dokdzu zasiahnut’ mladSie publikum. Zapdjaji zndme osobnosti a
online influencerom posielaji niektoré kusky zdarma, aby tak zabezpecili propagaciu ich
myslienky. Prostrednictvom socidlnych médii a blogerov sa S$iria inovativne navody ako
obnovit’, znova alebo inym spésobom vyuzit’ nase oblecenie. Mddny blogeri odportcaju,
aby sme sa snazili vytvorit’ emocionalnu vdzbu s naSim oblecenim, naucili sa vazit’ si veci,
ktoré uz mame a zvazili kazdé buduce nakupné rozhodnutie.

Mnoho l'udi zastava nédzor, Ze fabriky na vyrobu oblecenia vytvaraji 'udom Zijicim
Vv rozvojovych krajinach pracovné miesta a Ze tito 'udia to nemajt s ¢im porovnat’, ked’ze
ni¢ iné nepoznaju. Ale takyto alibizmus a odmietanie zodpovednosti nemoZeme ako l'udia
dopustat’. Vicsina populacie si ani nedokaZe predstavit’ v akych podmienkach ti l'udia
pracuju, su utlacani, vykoristovani a je len na nds, spotrebitel’'och, aby sme vytvorili tlak na
znacky, aby boli nutené zabezpecit’ im adekvatne pracovné podmienky a ddstojny zivot.
Ak sa najdu aj taki, ktorym nezaleZi na Zivote tychto pracovnikov, nech sa zamyslia nad
kvalitou vyrabanych kuskov. Ide o jednoduchych I'udi bez akéhokol'vek vzdelania, ktory sa
snazia takouto pracou zabezpecit' zakladné potreby. Nie s to ziadni krajCiri ani Skoleni
odbornici, ¢o stvisi s nizkou kvalitou a minimalnou zivotnostou vyrabanych odevov.
Klacové je zapdjanie sa do medzindrodnych aktivit, podporovanie vzdelavacich aktivit

0 danych skutoc¢nostiach, aby sa prediSlo S$ireniu klamlivych informacii (tzv.
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greenwashingu), Sirenie povedomia, podpora dobrovolnickych, demonstraénych

a lobingovych aktivit a predovsetkym ochota zmenit’ sa.

Kazdy spotrebitel ma vplyv na to, ¢o sa predava v obchodoch a kazdy z nds ma

Sancu spravit’ nie¢o pre nasu planétu. Mézeme zacat’ napriklad tymito krokmi:

Pri nakupovani obleCenia si najskor premysliet’ naSe rozhodnutie a nekonat’
bezhlavo.

Nakupovat’ kusky z kvalitnych materidlov, ktoré ndm vydrzia aj niekol’ko rokov
a transparentné znacky, aby sme vedeli kde bol nas kusok vyrobeny (pripadne za
akych podmienok). Mysliet' na fakt, ze radSej budeme vlastnit’ jeden poriadny
kusok, ako desat” nekvalitnych. Vyberat si obleCenie vyrobené v krajinach s
prisnej$imi environmentalnymi predpismi pre tovarne (EU, Kanada, USA,...).
Vyberat’ si organické a prirodné vlakna, ktoré nevyzaduja vyrobu chemikalii a
vlakna s nizkou spotrebou vody, ako je I'an, recyklované vlakna a podobne.
Nakupovat oblecenie vyrobené v krajindich pohananych energiou z
obnovitelnych zdrojov na znizenie emisie sklenikovych plynov.

Na redukciu negativnych vplyvov chemikalii v obleceni na nase zdravie by sme
mali nase obleCenie vzdy pred prvym pouZitim oprat’.

Obmedzit’ spotrebu a uprednostnit’ kusky, ktoré sa daji dobre kombinovat'.
Nepodliehat’ médnym trendom a sezénnosti, ale stavit’ radSej na originalitu.

V pripade posSkodenia obl'ibené¢ho kusku, nezahadzujme ho hned’, skisme ho
najskor opravit’, zasit', predizime mu tak Zivotnost.

Del'me sa o oblecenie, vymienajme si ho, poddvajme d’alej, l'ud’om, ktori ho
potrebuju alebo do second handov.

Nakupujme nosené obleCenie z bazarov a second handov, upravme si ho ak ndm
nesedi, pripadne ti Sikovnej$i si ho moZu aj sami vyrabat.

Nakupujme slovenské znacky u lokéalnych dizajnérov.

Podporujme tento trend, zapajajme sa do hnuti ako je napriklad Fashion
Revolution, dajme svetovym znackam vediet, Ze nam to nie je jedno, otvorene
diskutujme aj o takychto témach, Sirme povedomie o problémoch modneho
priemyslu, aktivne podporujme zmenu v tomto odvetvi ako aj v nasich zivotoch.
Podporujme transparentnost’, detailnejSie Stitky na obleceni, pozadujme zmenu

a prijimanie pravnych opatreni.
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ZAVER

Modny priemysel mé katastrofdlny dopad na zivotné prostredie. V sucasnosti sa
povazuje za druhého najvdcSieho znecistovatela, hned po ropnom priemysle.
Environmentalne Skody rastu s rozmachom tohto priemyslu, no existuju aj alternativy a
rieSenia tychto problémov. Prvy krok spociva v budovani povedomia o danom probléme a
ochote zmenit’ sa.

Hlavnym cielom zaverecnej prace bolo posudit’ vplyv produktov médneho priemyslu
na udrzatelny rozvoj a navrhnutie opatreni pre slovenskych spotrebitel'ov a firmy na
zlepSenie stucasnej situacie v médnom priemysle a jeho dopadu na zivoty l'udi a Zivotné
prostredie.

Vysledky prieskumu poukazuju na nizku uroven vzdelanosti o danej problematike.
Problémom na Slovensku je nizke povedomie o udrzatelnej mode. Napriek tomu, Ze
respondenti tvrdia, Ze si uvedomuji negativny vplyv odevného priemyslu na Zivotné
prostredie, len polovica znich zvazi tento fakt pri ich nakupnych rozhodnutiach.
Predpokladame, ze by nedokdzali pomenovat’ SpecifickejSie negativne dopady a stéle
nepovazuju problémy modneho priemyslu za také zavazné ako v skuto¢nosti su. To, ze
maji nedostatok vedomosti dokazuje fakt, ze napriek tomu, ze ich kvalita pri ndkupe vel'mi
ovplyviuje, aj tak prevazne nakupuju nekvalitné lacné fast fashion kusky. Co si viak
uvedomuji je produkcia nimi noseného oblecenia v rozvojovych krajinach a zo
syntetickym materialov, priCom rieSenie Vvidia V prioritnom vyuzivani prirodnych
materidlov. Tu je nevyhnutné podotknut’, Ze pri sucasnom trende spotreby, ani prirodné
materidly nie su odpovedou, nakolko nedokdzu uspokojovat’ neustale rastici dopyt.
Prieskum dokazuje, ze vac¢sina I'udi najcastejSie nakupuje vo fast fashion ret'azcoch a to az
1-3 krat za mesiac prave z dovodov vypredajov ¢i potreby vlastnit’ aktualny modny kusok.
Mnohi zékaznici si vSak nedokdzu predstavit’ nasledky podpory fast fashion obchodov.
Nékupy vypredajového obleCenia za minimalne ceny spdsobuju kontaminéciu Zivotného
prostredia, degradaciu pody, toxické ovzduSie a chemické latky poskodzuju zdravie
vSetkych zivych tvorov. Mdda je brana ako jednorazovy tovar a nakupovanie je ako droga,
ktord sluzi 'udom na odreagovanie sa v tomto upondhlanom svete. Hl'adame spdsoby
rychleho uspokojenia potrieb a vd’aka nakupovaniu sa citime lepSie, citime sa akceptovani
v snahe zapadit' sa okoliu. Cim viac sa I'udia ststred’ujii na materialistické hodnoty, tym

menej su Stastni, je preto potrebné si uvedomit’, Ze nase problémy nevyriesi konzum.
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Nastastie na tieto problémy zacali reagovat viaceri ndvrhari a snazia sa tak prist’
snapadom, ktory je origindly audrzatelny, aby tak dokazal prispiet K zniZeniu
negativnych vplyvov. Koncept slow fashion prinasa zmenu aj v mysleni spotrebitel'ov,
ktori upustaju od myslienky stale najnovsich trendov a namiesto toho berti do tuvahy
dosledky mody na ekosystém a spoloénost’. Coraz viac osobnosti &i influencerov sa zapaja
do propagicie najmi prostrednictvom socialnych sieti a vzdelavacich aktivit, aby tak
zvysili povedomie a vzbudili zaujem o dant tému najmi medzi mladymi, ktori Statisticky
nakupuji najviac.

Z pohladu svetovych znaciek ide predovsetkym o zapdjanie sa do medzinarodnych
aktivit, aby tak prispeli k vytvoreniu cirkularnej ekonomiky. Médni navrhari si zacinaja
uvedomovat, Ze udrzatelnost' za¢ina s produktom a nie s jeho vyrobou. Preto je
nevyhnutné pochopenie dblezitej ulohy spotrebitel'ov. Nebrat’ ich ako vinnikov, ktori mézu
za sucasny stav, ale ako potencialnu hnaciu silu spolo¢enskej zmeny. Kazdy spotrebitel’ ma
vplyv na to, ¢o sa predava v obchodoch a kazdy z nds ma Sancu spravit’ nieCo pre nasu

planétu.
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