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| prace metod vyziz“itin)?c v rdmci
analyzy kreativniho potencidlu na
prikladu Slovenské republiky

The comparison of methods suitable for the
analysis of the creative potential illustrated
on the example of Slovakia

Jitka Kloudovd, Ondrej Chwaszcz

Purpose of the article This work deals with both, the relations between the creativity
and economic growth and the methodology’s methods themselves, which are
applicable for the detection of creative potential in the regions. At the beginning the
function of the creativity is put to the historical context. In the next step the work
presents the role of creativity within the economic development. The main goal of the
article is to provide deep analysis of the methods that are suitable for determination of
creative potential at selected territorial parts. The exploration of theoretical
requirements and selected methodologies is implemented at the individual regions of
Slovakia.

Methodology/methods The work analyses two methods of creative potential detection
in the territory. The first method is based on the former model of Richard Florida.
Subsequently, this method is compared with the method of article " authors which is
grounded in assessment of New Creative Index (NCI). With using of correlation
coefficients and comparative analysis the individual hypothesis are verified.
Scientific aim The aim of this comparison is the confirmation of basic theoretical
assumptions from which the constriction of used methodologies comes. At the same
time the work tries to analyse different outputs at individual methods in order to select
the most convenient method for the creative potential analysis. Findings On the
grounds of its data the work have proved that the outputs of both methods it is the
same at the certain level despite the different construction. The creative centres reach
the higher economic development and offer more vacancies, their inhabitants reach
higher incomes. Simultaneously, the work has confirmed the better pertinence of the
method working with NCI compared to the former creative index. Conclusions
(limits, implications etc) On the other hand it is necessary to accept the limitations
which can partly influence the realised outputs. The former creative index has to be
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partially modified because there are no relevant data to the original method. The other
limitation is connected with the level of development of the Slovakia. The analysed
data set was characterised just by one creative centre. Even though the work has
proved the significant dependence between creative potential and selected
macroeconomic indicators what confirms the basic theses justifying the contribution
of creativity.

Keywords: = New creative index, creativity, creative index, Richard Florida, regional
economy, economic frowth

JEL Classification: A13, 011, R11

Puvod a rozvoj kreativity

Kreativita doprovazi vyvoj ¢lovéka od jeho pocatkli aZ po soucasnost. Jedince, ktefi
prezentovali nové, nevsedni myslenky smeétujici k efektivnéjsimu feSeni praktickych
problémt, 1ze oprdvnéné poZadovat za nositele kreativity. V historickém kontextu je vyz-
nam Kreativity neustdle stuptiovdn (Murgas, 2011). Prvotn{ objevy datujici se k pocét-
ktim lidské existence byly z vét$i miry pouze nahodilym jevem. Postupem ¢asu vsak Zi-
votni droven spole¢nosti stoupala za pfispéni kreativniho mysleni, vedouci k novym
objeviim umoznujicim efektivni lov ¢i zemédélstvi.

Rist spole¢enského blahobytu byl v priibéhu doby stéle vice doprovdzen cilenym
kreativnim jedndnim, avSak pozornost byla vénovédna vyznamnéjsim faktorim. Nejvétsi-
ho hospodarského rozmachu tak dffve dosahovaly ty regiony, které byly lokalizovdny na
ktizovatkdch obchodnich cest, poptipadé v blizkosti specifickych vzdcnych zdroja.

PrestoZe bylo u¢inéno mnoho objevt, tak se kvalita Zivota do konce 18. stoleti zveda-
la zanedbatelnym tempem. Tato skutec¢nost byla zachycena Thomasem Malthusem
(1983) a jeho popula¢nim zdkonem - rist Zivotni trovné je kompenzovan ristem popu-
lace, ktery md za ndsledek omezeni dostupnosti vzdcnych zdrojt a pokles produktivity
(Elthis, 1980).

Zména v hospodatském vyvoji nastava v pribéhu 19. stoleti, kdy nové technologie a na
né vazany nastup Priimyslové revoluce zptsobily enormni zvyseni produktivity prace (So-
low, 1957; Romer, 1986; 1990) a tak vyvratily malthusiansky pohled na hospodérsky rtist.

Z pohledu rozvoje kreativity je vhodné vyzvednout zdkladni charakteristiku Primys-
lové revoluce. Hlavni pfinos totiZ nevychdzi z ¢asto zminiovanych objevi (parni ¢i textil-
ni stroje), nybrz z tzv. mikroinovaci, které byly skute¢nym tahounem hospodéaiského
rozmachu (Kloudovad & Chwaszcz, 2012a). Mikroinovace spustily tzv. druhou etapou
pramyslové revoluce a ukdzaly cestu ke snizovani ndkladi a zdroverni oteviely cestu pro

3%

vyuziti zdkladnich objevili napfi¢ primyslovym odvétvim (Mokyr, 2006).

Uspésnost implementace mikroinovaci spocivala na kvalit¢ znalostni zdkladny
a mife mezioborové spoluprace pfi obsazovéni trha, které se nékolikandsobné zvét§ova-
ly s rozvojem dopravy. Duraz na kreativitu a znalosti v této dobé vyznamné zesilil, podni-
ky si uvédomily, Ze jediné pozitivni pfistup k inovacim jim zajisti konkurenceschopnost.
Zéaroven se zvysil zdjem o priamyslové vyuzitelny vyzkum a vyvoj (VaV).

Tato skutec¢nost je podpofena pfichodem tzv. druhé technologické viny, vdzané
na nové informacni a komunikaé¢ni technologie (ICT) (Kloudova & Chwaszcz, 2012a).
S rozvojem ICT se vzdélenosti na trzich vyznamné eliminovaly. Otevfely se brany k
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optimdlni alokaci zdroji a tim k eliminaci ndkladti a zvy$eni produkce (Crafts, 2004).
Cely svét zacal spolupracovat offshoring i outsourcing jsou dnes béZnou zéleZitost{
(Friedman, 2005).

Podniky dnes celi celosvétové konkurenci a tak transformuji své obchodni modely za
ucelem sniZeni ndkladt a pokryti stdle vice se diverzifikujici poptavky (Chwaszcz, 2010).
Objevily se nové inovac¢ni pristupy ve formeé otevienych (Chesbrough, 2003) ¢i disruptiv-
nich inovaci (Christensen, 1997).

Zvyseny diraz na vyzkum a vyvoj vyvolal rtist poptdvky po védeckych pracovnich
a Siroké znalostni zdkladné. Rozvoj ICT zvysil poptavku po odpovidajicich specialis-
tech v oboru a zdroven vytvofil zcela nové obory, které kladou dtiraz na specifické zna-
losti zaméstnanct (Kloudova & Chwaszcz, 2012b). Na konci 20. stoleti se objevila obrov-
ska poptdvka po kreativité, tudiZz po kreativnich pracovnicich, ktefi jsou nositeli této
schopnosti.

Z jiného thlu pohledu, akcelerujici rtst Zivotni irovné v prabéhu 20. stoleti vyvolal
ve spolec¢nosti nartist poptdvky po zbytnych statcich, coZ také vyvolalo poptadvku po kre-
ativnich pracovnicich, av$ak odlisného rdzu. Tito kreativci se nevdzi k védé a technolo-
giim, nybrz k zdbavé, uméni a kultute v nejriznéjsich formach (Kloudovéd & Chwaszcz,
2011a).

Kreativni tfida, jak tyto kreativni pracovniky nazval Richard Florida (2002), jsou hna-
cim motorem ekonomiky a sou¢asného hospodaiského rozvoje. Jejich alokace vSak neni
rovnomeérnd, stejné jako neni rovhomérny hospodafsky rtst jednotlivych regiond.

1. Vyznam kreativity a diivody pro jeji kvantifikaci

Pro zachovani konkurenceschopnosti je nezbytné vytvorit prostfedi (Jirdskovd &
Zizka, 2011), které pruzné reaguje na zmény a obsahuje dostate¢né znalosti, jez pIné vy-
uzivad a kombinuje. Takové prosttedi pak 1ze povaZovat za kreativni. Na druhou stranu je
tfeba si uvédomit, Ze kreativita je pouze vstupem v produkénich procesech. Vystup hos-
podéfstvi se odviji od mnoha dal$ich faktorti. Tato skute¢nost je zachycena v grafu 1, kte-
ry zndzornuje roli kreativity v hospodédirském vyvoji. Porozumeén{ kreativité a jeji funkci
je odrazovym mtstkem k jeji cilené podpofe.

Graf ¢. 1: Systém ekonomického riistu v rozvinutych regionech
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Zakladni predpoklad funkéni spolecnosti se odrdzi od vhodného nastaveni institu-

ciondlniho rdmce. V tomto pfipadé€ je tfeba chdpat instituce jako uméle vytvofend omeze-
ni, kterd utvafi strukturu lidskych interakci (Chwaszcz, 2011). TaktéZ je tfeba brat ohle-
dy na situaci, ve které se zemé vyskytuje. U rozvojovych a transformujicich se zemi je
role kreativity potlacena a primdarn{ faktory rtstu je nutné hledat v jinych fazich, kterymi

jiZ vyspélé zemé v priibéhu svého vyvoje prosly.

Pomineme-li zdkladni instituciondlni a vyvojové predpoklady, dostdvdme se k jadru
tématu. Hospodaisky rist rozvinutych zemi je méfen vystupem, ktery se vyznamnou
meérou odrazi od Sirokého kreativniho zdkladu. Jak jiZ bylo uvedeno, jejimi nositeli jsou
lidé a misto. K témto zdkladnim faktortim je tfeba prifadit i orgdny statni spravy, které
svym piistupem mohou v existujicim instituciondlnim prostiedi podpofit kreativni roz-
voj. Ctvrtym zdkladnim bodem, formujicim kreativni prostiedi je §kolni systém. Kreativ-
ni pracovniky je totiZ moZné pfitdhnout na zdkladné obcanské vybavenosti ¢i nabidky
prace, ale také je mozné je vychovat. Z tohoto divodu je nutné transformovat $kolni sys-
tém od zdkladnich $kol aZ po univerzity, které mohou ptfedstavovat vysoky kreativni po-
tencidl. Jejich funkce je nejen vychovévat kreativni pracovniky, ale zdroveri vytvaret pod-
minky pro spolupréci se soukromym ¢i vefejnym sektorem, obzvlasté v oblasti VaV
a transportu technologii.

Kreativni prostiedi je zdkladnim faktorem pro vznik a implementaci inovaci. Ndpady
jsou ovSem pouze na pocdtku inovacni fdze. Pro jeji naplnéni je nutné mit vytvorené
vhodné technologické a organiza¢ni podminky. V pfipadé tspésSné implementace inova-
ci pak dochdzi ke snizovdni ndklada, nartistu produktu a rozsifovani $kaly sluzeb. Hos-
podarstvi roste na zdkladé rozvoje kvalitativnich faktord.

2. Metody vyuZitelné ke kvantifikaci kreativniho
potencidlu

Jak jiz bylo uvedeno, tak kreativita je zdkladnim faktorem hospodafského rtstu ve
vyspélych zemi. Z tohoto diivodu je nutné kreativni prostiedi analyzovat a méfit. V opac-
ném piipadé by nebylo mozné cilené podporovat konkurenceschopnost regionu a zpét-
né analyzovat jiz uskute¢néné formy podpory.

V rdmci této prace budou prezentovany dvé metody, které jsou vyuZitelné pro méte-
ni kreativniho potencidlu. Prvni metodu reprezentuje Richard Florida, ktery je dlouhodo-
bou ikonou v oblasti urbanismu a kreativity. K analyze kreativniho potencidlu pouZil sviij
vlastni 3T model (Florida, 2002a), ktery se zaméfil na tfi zdkladni oblasti (tolerance, ta-
lent a technologie).

Vyhoda tohoto modelu tkvi v jeho jednoduché struktute. VyuZivd omezeny pocet in-
dext, které zietelné vykresluji Floridv zdmér. Na druhou stranu je tfeba zminit i vyz-
namné nedostatky. Mnohé indexy lze stéZi vyuZzit pro mensi regiony a nékteré indexy
jsou zna¢né kontroverzni a v pro evropské zemeé témér nedostupné (napt. gay index).
Z tohoto divodu musel byt kreativni index ¢aste¢né upraven, jinak by nebylo mozné sta-

novit jakékoliv redlné vystupy.

V kontrastu s upravenym 3T modelem Richarda Floridy je testovdn vlastni model
autord, ktery md sice obdobnou strukturu jako zminény 3T model, avSak pracuje s dale-
ko vétsim mnozstvim indext. Tyto indexy jsou jasné metitelné, dostupné pro mensi re-
giony a zachycuji daleko vétsi oblast kreativity. V tomto pfipadé budeme hovofit o tzv.
Novém kreativnim indexu (NKI).



Komparace metod vyuZitelnych v rdmci analyzy kreativniho potencidlu na piikladu SR .

Préace si tak klade za cil provéfit tyto dvé metodologie na stejném souboru dat. V rdm-
ci tohoto testovani je nutné proveéftit dvé hypotézy. Prvni hypotéza stoji na pfedpokladu,
Ze obé metody maji obdobnou konstrukci. S ohledem na tuto skute¢nost by jednotli-
vé vystupy nemély dosahovat vyrazné odchylky. V pfipadé existence extrémnich center
ve vztahu ke kreativhimu potencidlu, by mély obé metodologie dojit ke stejnym zave-
rim.

Druhd hypotéza pfedpokladd, Ze NKI bude mit vys$si vypovidaci schopnost oproti
klasickému kreativnimu indexu. Tato hypotéza bude testovdna s vyuzitim korela¢niho
koeficientu, ktery bude ovéfovat vazbu mezi kreativnim potencidlem jednotlivych tizemi
a jejich vztahem k makroekonomickym ukazatelim. Pokud bude hypotéze sprdvna, mél
by NKI vykazovat vy$si miru zavislosti na makroekonomickych indikdtorech, nez klasic-
ky Florid(iv kreativni index upraveny pro potieby analyzy.

Soubor dat, na kterych budou testovdny zvolené metodologie, je tvofen 8 slovensky-
mi kraji. Data pro stanoveni klasického kreativniho indexu jsou ¢erpdna z vyzkumné
zpravy (Kloudova, J., Siklienkovd, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost regiénu vo vzta-
hu k rozvoju kreativnej ekonomiky) a pro NKI budou vyuZity data z regiondln{ databaze
Slovenského statického ttradu, kterd budou zpracovadna dle odpovidajici metodologie.

Tabulka ¢. 1: Struktura indexii pro vytyceni piivodniho kreativniho indexu

Index talentu

Index kreativni tfidy CCI  Podil kreativnich zaméstndni na celkové zameéstnanosti

Index lidského kapitdlu HCI  Podil populace s vysokoskolskym vzdéldnim na celkovém
poctu obyvatel

Index technologie
Index R&D IRD Podil nédkladt na vyzkum a vyvoj na HDP

Index inovacf INI  Pocet pfihlasek patentli na pocet obyvatel v regionu

Index tolerance

Index imigrace IIM  Podil zahrani¢nich imigrantt v regionu na celkovy pocet
obyvatel regionu

Index postojl P Podil tolerantnich respondentti na celkovy pocet obyvatel
v regionu

Zdroj: Vyzkumnd zprdva: Kloudovd, J. Siklienkovd, D., VO801-IG: Konkurencieschopnost
regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky

V tabulce 1 jsou uvedeny pouzité indexy ke stanoveni kreativniho indexu pro sloven-
ské regiony. Ve své podstaté kopiruji ptivodni strukturu Floridova 3T kreativniho indexu
(Florida, 2002b). C4ste¢nd odchylka lze nalézt v oblasti talentu, kde se Florida zaméfil
spiSe na vystup high-tech produktd, namisto ndklad na VaV, a také u indexu tolerance.
V tomto pfipadé jsou kontroverzni a téZce mefitelné gay a bohemian indexy nahrazeny.

Indexy, které byly vyuzity pro vyjadieni NKI jsou uvedeny v tabulce 2. V tomto ptipa-
dé metodologie pro urceni kreativniho potencidlu pracuje s 27 indexy. Kazdému indexu
byla prifazena urcitd vdha a pres vdZené primeéry bylo dosdhnutu indexované hodnoty,
kterd se u kreativnich center bliZzi k 1 a u regionti s nizkym kreativnim potencidlem k 0.
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Tabulka é. 2: Struktura indexii pro vytyceni Nového kreativniho indexu

Index talentu

Pomeér zameéstnanct ve VaV - Technické
védy na 1000 ob.

Pocet vysokoskolskych studentt na 1000 ob.

Pocet uchazectl o zaméstnani ve vékové
skupiné 15-24 na 1000 ob. (1/X)

Pomér podniki piisobicich v oblasti
vzdéldvani

Pomér zaméstnanych v oblasti vzdélavani

Vydaje na VaV (EUR) - celkem

Védecti vyzkumnici s vysokoskolskym ¢i
vy$sim vzdélani na 1000 ob.

Index technologie
Prameérny volny pocet pracovnich mist -
Informace a komunikace (NACE)

Pomeér zZivnostnikil plisobicich v informa¢ni
a komunikacni oblasti

Pomeér podnikt ptisobicich v oblasti odborné,
védecké a technické ¢innosti

Pomér zaméstnanych v oblasti odborné,
védecké a technické ¢innosti

Pomér podnikt ptisobicich v oinformaéni
a komunika¢ni oblasti

Pomér zameéstnanych v informacni
a komunikaéni oblasti

Pocet zaméstnanct pracujicich s PC pfipojenym
k internetu na 1000 ob.

Informac¢né-komunikacni technologie - pfistup
k internetu v rodindch (% vsech)

Index tolerance
Saldo stéhovani

Priamérny volny pocet pracovnich mist -
Uméni zdbava a rekreace (NACE)

Pomeér zaméstnanych v sektoru ument,
zabava a relaxace na 1000 ob.

Pocet pfistéhovanych na 1000 ob.
Pocet kulturné osvétovych zafizeni

OPocet kultirné-spolecensky akci

Cestovni ruch - Pocet navstevnika v ubyt.
zafizeni

Pomeér zZivnostnikili ptisobicich v oblasti uméni,
z4bavy a rekreace

Pomér podniki ptisobicich v oblasti umeéni,
zabavy a rekreace

Pocet soutézi, prehlidek a festivalti
Trestné ¢iny na 1000 ob (1/X)
Nasilné trestné ¢iny na 1000 ob. (1/X)

S vyuzitim vySe uvedenych metodologii a datovych soubort, byly stanoveny hodno-
ty kreativniho potencidlu u zkoumanych regiont. Tabulka 3 zachycuje vystupu z obou
pouZitych metod métfeni. Na prvni pohled 1ze konstatovat, Ze prvni tfi mista byla vyhod-
nocena v obou ptipadech stejné. Dalsi mista se sice mirné 1isi, avsak jejich kreativni po-
tencidl se v této skupiné vyrazné neodlisuje. Ze statistického pohledu tak byla prokdzédna
vyznamnd pozitivni korelace mezi vystupy obou dvou technologii, coZ znamen4, Ze tyto
metodologie maji obdobnou vypovidajici schopnost.

Tabulka ¢. 3: Kreativni potencidl regionii vyjddreny piivodni kreativnim indexem a NKI

Kreativni index, 2007 NKI, 2009

Talent Tech. Tol.
SKCI | No. | Talent | Tech. | Tol. | NKI | No.
HCI | CCI | IRD | NI M P
Bratislavsky | 8,00 | 8,00 | 8,00 | 8,00 | 8,00 | 7,60 | 47,6 | 1 0,88 | 0,92 | 0,73 | 0,84 1
Kosicky 2,94 13,08 |5,82(1,75(2,61|7,67[239]| 2 0,53 | 0,49 | 0,46 | 0,49 2




Kreativni index, 2007 NKI, 2009

aje Talent Tech. Tol.
SKCI | No. | Talent | Tech. | Tol. | NKI | No.
HCI | CCI | IRD NI 1M 1P

Trenciansky | 3,58 | 1,73 | 4,56 | 1,85 | 2,37 | 7,86 | 22,0 | 3 | 0,49 | 0,38 | 0,44 | 0,44 | 3
Zilinsky 2,67 12,35(1,42(1,30(2,20(7,86|17,8| 7 | 0,46 |0,37|0,45|0,43| 4
Trnavsky 3,1211,97 10,96 | 0,80 | 3,37 8,00 18,2| 6 | 0,36 [0,36|0,52|0,41 5
Nitransky 3,03(1,94(3,07(0,85(2,68(7,80|19,4| 5 | 0,33 |0,37|0,47|0,39| 6
Bansko- 3,15(2,74 (1,46 | 2,30 | 1,73 (8,00 |19,4| 4 | 0,35 |0,39|0,42| 0,39 7
bystricky

Presovsky 2,89 2,31(0,59|1,70|1,85|7,28 16,6 | 8 | 0,24 |{0,32|0,44|0,34| 8

Y

Zdroj: Statisticky ttad Slovenskéj republiky, www.statistics.sk, Utad primyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk,_Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo

vztahu k rozvoju kreattvnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Vystupy z tabulky 3 jsou uvedeny v ndsledujicim grafu 2. Ten prezentuje zavéry vy-
f¢ené ptianalyze predchozi tabulky. PfestoZe jsou patrné mirné odchylky, tak pomér za-
stoupeni kreativniho potencidlu se viceméné podafilo zachytit obéma metodologiim

pfiblizné srovnatelné.

Graf ¢. 2: Grafické vyjddreni kreativniho potencidlu regionii vyjddieného piivodnim

kreativnim indexem a NKI
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Zdroj: Statisticky ttad Slovenskéj republiky, www.statistics. sk, Urad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, _Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo

vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Po stanoveni kreativniho potencidlu pro jednotlivé regiony je tfeba vyhodnotit hypo-
tézu 1, kterd predpoklddala obdobné vystupy pro obé pozité metody. V tomto ptipadé
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byla hypotéza potvrzena. Kraje s vysokym a nizkym kreativnim potencidlem byla vyhod-
nocena stejné. Kraje, umisténé uprostfed skupiny se ve svém potadi u obou metodologif
sice li8i, avSak v rdmci absolutnich hodnot, nejde o nikterak vyznamné odchylky. Pro po-
tvrzen{ hypotézy 1 hovofi fakt, Ze obé metodologie zachytily stejny trend rozmistén{ kre-
ativniho potencidlu ve zkoumanych regionech.

3. Kreativni potencidl ve vztahu k makroekonomickym
velicindam
V této kapitole bude testovdna hypotéza 2, kterd pfedpoklddd vyssi pfesnost v mapo-
vani kreativniho potencidlu v rdmci metodologie pracujici s Novym kreativnim indexem

(NKI). Tento piredpoklad bude testovdn na vztahu mezi kreativhim potencidlem tizemi
a vybranymi makroekonomickymi veli¢inami (HDP, zaméstnanost, primérnd mzda).

Jako prvni a hlavni indikator byl zvolen ukazatel HDP na obyvatele. V tomto ptipadé
by kraje s vy$sim kreativnim potencidlem mély produkovat vétsi miru produktu a ve vy-
sledku by tak méla byt potvrzena vyznamnd mira pozitivni korelace. Tato domnénka je
zachycena v grafu 3. Jak je vidét, tak obé kfivky, které predstavuji linedrni smérnice tren-
du pti vyuZiti jednotlivych metodologii, vykazuji pozitivni sklon. Koeficient determinace
(R2) prokazuje vysokou vypovidajici schopnost v obou pfipadech.

Graf é. 3: Linedrni smérnice trendu vcetné vyjddieni determinacéniho koeficientu za-
chycujici vztah mezi HDP na obyvatele v EUR (2008) a vysi kreativniho indexu (2007)
a zdroveri NKI (2009) sledovanych regionii v SR (NSR = 8).
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Zdroj: Statisticky urad Slovenskéj republiky, www.statistics.sk, Utad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd, J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Vysledky zachycené v grafu 3 jsou vyrazné ovlivnény ptitomnosti silného kreativniho
centra, pfedstavovaného Bratislavskym krajem. Pro potfeby dikladné analyzy zavislosti
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mezi HDP na obyvatele a kreativihim potencidlem u ostatnich krajt, byl datovy soubor
upraven. V grafu 4 je tak zachycena obdobnad situace, avsak bez Bratislavského kraje. Po
této zmeéné se zdvislost mezi kreativnim potencidlem a HDP na obyvatele vyrazné zméni-
la. U klasického kreativniho indexu nebyla prokdzdna nikterak vyraznd zavislost. Linedr-
ni smérnice trendu je téméf vodorovnd. V rdmci NKI se zavislost vyrazné sniZila a z pro-
kazané vysoké pozitivni zavislosti se koeficient determinace propadl na troven nizké
vazby.

Graf ¢. 4: Linedrni smérnice trendu véetné vyjddieni determinacniho koeficientu za-
chycujici vztah mezi HDP na obyvatele v EUR (2008) a vysi kreativniho indexu
(2007) a zdrovern NKI (2009) sledovanych regionii v SR bez Bratislavského kraje
(NSR = 7).
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Zdroj: Statisticky ttad Slovenskéj republiky, www.statistics. sk, Urad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Druhd zkoumanda oblast se zabyvd testovanim vazby mezi mirou kreativniho
potencidlu a nabidkou novych pracovnich mist na obyvatele. U vysoce kreativniho
prosttedi se pfedpokladd, Ze v daleko vétsi mife vytvafi nové pracovni mista. Podniky
v kreativnim prostfedi se rozvijeji daleko pruznéji a poptavaji ve vétsi mife kreativni,
vzdélané pracovniky.

Tento predpoklad je potvrzen v grafu 5, ktery zachycuje vysokou zavislost. Koeficienty
determinace v obou pfipadech opét prekracuji vysokou hodnotu 0,9. V tomto vztahu do-
chazi k jesté vétsi segregaci mezi kreativnim Bratislavskym krajem a ostatnimi regiony. Za

N2

Ucelem blizsi analyzy tohoto vztahu bude Bratislavsky kraj vyloucen ze souboru.
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Graf ¢. 5: Linedrni smérnice trendu vcetné vyjddieni determinacniho koeficientu za-
chycujici vztah mezi nabidkou volnych pracovnich mist (2008) a vysi kreativniho in-
dexu (2007) a zdrovert NKI (2009) sledovanych regionii v SR (NSR = 7).
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Zdroj: Statisticky urad Slovenskéj republiky, www.statistics.sk, Urad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd, J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdnt.

Po upraveni souboru o Bratislavsky kraj se situace v ostatnich krajich jevi zna¢né od-
lisné, coz by mohlo odpovidat nizké mite kreativhiho potencidlu v ostatnich krajich
mimo kraj Bratislavsky. V takovém pfipadé bude zavislost makroekonomickych ukazate-
It zéavislad na jinych faktorech, které nevychdzi z kreativniho prostfedi.

Zminénd situace je zachycena v grafu 6. Po odstranéni hlavniho kreativniho centra se
koeficient determinace zmens§il na zanedbatelnou troven nachédzejici se pod trovni 0,1.
Linedrni smérnice trendu jsou téméf vodorovné.

Graf ¢. 6: Linedrni smérnice trendu vcetné vyjddreni determinacniho koeficientu zachycuji-
ci vztah mezi nabidkou volnych pracovnich mist (2008) a vysi kreativniho indexu (2007)
a zdroveri NKI (2009) sledovanych regionii v SR bez Bratislavského kraje (NSR = 7).
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Zdroj: Statisticky urad Slovenskéj republiky, www.statistics.sk, Utad primyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., VO801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.



Komparace metod vyuZitelnych v rdmci analyzy kreativniho potencidlu na piikladu SR .

Posledni makroekonomicky indikdtor je spojen s primérnou mzdou v jednotlivych
regionech. Kreativni regiony totiz vytvari vy$si pocet specifickych pracovnich pozic, kte-
ré vyzaduji odpovidajici znalosti a schopnosti. Vy$§i poZadavky na pracovni pozici se od-
razeji ve vysi mzdy. Tato zdvislost je zachycena a zaroven potvrzena v grafu 7. Koeficient
determinace zachytil vyznamnou vazbu mezi kreativnim potencidlem a primérnou no-
mindlni mzdou a to v rdmci obou zkoumanych metodologii. Ze zvoleného souboru se
stejné jako i v pfedchozich ptipadech vyrazné vymykd Bratislavsky kraj, ktery se nachdzi
v pravém hornim rohu grafu 7.

Graf ¢. 7: Linedrni smérnice trendu véetné vyjddreni determinacniho koeficientu za-
chycujici vztah mezi priimérnou nomindlni mzdou (2008) a vysi kreativniho indexu
(2007) a zdrovert NKI (2009) sledovanych regionii v SR (NSR = 8).
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Zdroj: Statisticky ttad Slovenskéj republiky, www.statistics. sk, Utad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Tak jako v pfedchozich ptipadech je analyzovdna vazba kreativniho potencidlu a od-
povidajictho makroekonomického indikdtoru na souboru dat, z kterych se vyloucil vliv
nejvétsitho kreativniho centra tj. Bratislavského kraje. Po této tpravé vyznam zdvislosti
opét razantné poklesl (graf 8). Co se tyce klasického kreativniho indexu, tak v tomto pfi-
padé se silnd vazba zménila na mélo vyznamnou. Na druhé strané u metodologie pracuji-
ci s NKI je ztetelny taktéz pokles vzdjemné interakce zkoumanych indikatort, pfesto je
stdle zachovdna vyznamnd vazba, kterou urcuje koeficient determinace prevysujici hod-
notu 0,7.
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Graf ¢. 8 Linedrni smérnice trendu vcetné vyjddieni determinacniho koeficientu za-
chycujici vztah mezi prumérnou nomindlni mzdou (2008) a vysi kreativniho indexu
(2007) a zdrovert NKI (2009) sledovanych regionii v SR (NSR = 8).
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Zdroj: Statisticky 1ifad Slovenskéj republiky, www.statistics. sk, Utad pritmyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, _Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost regiénu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdni.

Na zakladé grafického zpracovéni a vyslednych indikatort Ize potvrdit skute¢nost,
Ze oba zvolené modely vykazuji vice méné obdobné vystupy. V takovém pripadé je opét
potvrzena hypotéza 1, kterd pocitala s tim, Ze jak NKI tak i upraveny ptivodni kreativni in-
dex budou schopny potvrdit zavislost kreativniho potencidlu na vybranych makroekono-
mickych indikdtorech.

Vystup z provedené analyzy shrnuje tabulka 4, kterd s pomoci korela¢niho koeficien-
tu vyjadiuje zminénou provdzanost kreativniho potencidlu a makroekonomickych veli-
¢in. Zaroven z ni také mtiZeme komparativnim posouzenim vyhodnotit vystupy plynouci
z pouziti odlisnych metodologickych postupti.

Tabulka ¢. 4: Korelacni koeficient urcujici vazbu mezi kreativnim potencidlem regio-
nii a vybranymi makroekonomickymi indikdtory

Index Index
o o NKI*
kreativity kreativity*

Regiondlni hruby domdci produkt na 0,941 0,955 0,148 0,452
obyvatele (v b. c.) EUR
Primérny pocet volnych pracovnich mist 0,968 0,957 0,101 0,143
na 1000 ob.
Prameérnd nomindlni mzda (EUR) 2008 0,952 0,982 0,508 0,850

* Soubor dat bez vyrazeného Bratislavského kraje

Zdroj: Statisticky 1itad Slovenskéj republiky, www.statistics.sk, Urad priimyslového vlast-
nictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnd
zprdva: Kloudovd,J. Siklienkovd, D., VO801-IG: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovdnt.



Zkoumany soubor dat, pfedstavovany jednotlivymi kraji Slovenské republiky, je vy-
razné specificky. V priibéhu analyzy vzajemné zdvislosti mezi kreativnim potencidl
a makroekonomickymi indikdtory byl alokovan jeden region, ktery se naprosto odlisoval
od ostatnich krajt. Jednalo se o Bratislavsky kraj, ktery byl v rdmci datového souboru vy-
jimeény, jak v hodnotach kreativniho potencidluy, tak i v makroekonomickych indikéto-

rech. Naproti tomu ostatni regiony vykazovaly vyrazné nizsi troveni ve vSech porovndva-
nych ukazatelich.

U takto strukturovaného souboru, s jednim vyznamnym kreativnim centrem, byly
v rdmci obou pouZitych metodologii prokdzany extrémné tésné vazby mezi kreativnim
potencidlem a hospodéiskou trovni regionu. Vyse korela¢niho koeficientu pokazdé
prekrocila hodnotu 0,9. Porovndnim vystupli v rdmci jednotlivych metodologii, pouZi-
tych pro urceni kreativniho potencialu, Ize konstatovat, Ze obé metody dosahuji obdob-
nych vysledki a zarovern tak potvrzuji pfedpoklddané pozitivni vazby.

Struktura dat potvrdila vyznamny kreativni potencidl v Bratislavském kraji, na dru-
hou stranu ostatni regiony ztistaly v pozadi. Z tohoto divodu byl Bratislavsky kraj vymat
a metodologie znovu testovdna na upraveném souboru dat. V rdmci ostatnich krajt jiz
tak pevné vazba mezi kreativitou a makroekonomickymi indikdtory neni prokdzéna.

U hlavniho makroekonomického indikatoru zaméteného na produkt regionu nebylo,
oproti velice pevné zdvislosti u souboru dat s Bratislavskym krajem, dosaZeno nevy-
znamného pozitivniho vztahu na drovni 0,15 korela¢niho koeficientu. Oproti tomu pfi
pouziti metody pracujici s NKI je pokles taktéz patrny, pfesto bylo dosaZzeno stfedné tés-
né zavislosti na drovni 0,45 korela¢niho koeficientu.

Co se tyc¢e zdvislosti volnych pracovnich mist a kreativnhiho potencidlu, nebyla ani
jednou metodologii zjisténa vyznamnd zdvislost a korela¢ni koeficient neptekrocil hrani-
cive vysi0,15. Na druhou stranu u posledniho indikdtoru pracujici s vy$i primérné mzdy
byla prokdzdna vyznamnd pozitivni vazba na alokaci kreativniho potencidlu. V pfipadé
upraveného kreativniho indexu byla prokdzdna stfedné tésnd zdvislost a s pouzitim dat
plynoucich z NKI je vazba velice tésnd a to na trovni 0,85 korela¢niho koeficientu.

Zdaver

Kreativita se v poslednich letech stdvé jednim ze zdkladnich vstupti v rdmci produkce
v rozvinutych zemi. Tato skutec¢nost je v ivodu prdce zpracovdna v konceptu, ktery cha-
rakterizuje samotnou kreativitu a popisuje jeji ptispévek k soucasnému rozvoji. Kreativi-
ta doprovazi vyvoj ¢lovéka od jeho pocatki a jeji vliv je stdle vice umocnovan. Ve velké
mife se jednd o pozadavky v pracovni oblasti, ale zdroven je tfeba hledat vliv kreativity
i v oblasti soukromé sféry.

Nositeli této kreativity jsou lidé, ktef na zdkladé svych znalosti a schopnosti jsou sto
formulovat nové ideje, transformovatelné do podoby inovaci. Pfitomnost téchto lidi se
odviji od mnoha faktort, jakymi jsou napifiklad moznosti pracovniho uplatnéni, ¢i
spolecensko-obcanska vybavenost regionu. Pokud bude chtit byt region do budoucna
konkurenceschopny, musi se zamétit na faktory, které zajisti, aby kreativni pracovnici
méli zdjem v dotcené lokalité ptisobit.

Cilem préace bylo provéftit dve odlisné metody, které jsou urceny pro stanoveni krea-
tivniho potencidlu ve vybranych tizemnich celcich, na pfikladu slovenskych krajti. Prvni
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metoda vychdzi z Floridova kreativniho indexu, av§ak musela byt ¢aste¢né transformo-
vana, aby mohla byt viibec pouZita. Pivodni metoda klasického kreativniho indexu totiZ
pracuje s kontroverznimi indexy (gay ¢i bohemian index), které nejsou pro slovenské
kraje dostupné.

Druhd metoda pro stanoveni kreativniho potencidlu regionu pracuje s NKI. Ten byl
stanoven autory studie za ticelem eliminace nedostatkt ptvodniho kreativniho indexu.
Oproti ptivodnimu indexu pracuje s jasné metitelnymi ukazateli, které jsou jednoznac¢né
definované a zaroven dostupné i pro mensi tizemni celky.

Prace si v poc¢atku stanovila dvé zdkladni hypotézy. Prvni hypotéza predpoklddala,
Ze obé zvolené metody, pfes svou odli$Snou indexovou strukturu, budou poskytovat ob-
dobné vysledky. Tento ptedpoklad byl v priibéhu analyzy zcela potvrzen. Piehledné je
tento vysledek zndzornén v grafu 2, kde je zachycena mira kreativniho potencidlu pro
zkoumané kraje s vyuzitim obou metodologii.

XXz

Druhé hypotéza pifedpoklddala, Ze NKI bude mit vy$si vypovidaci schopnost oproti
klasickému kreativnimu indexu. Tato hypotéza byla testovdna za ptispéni korela¢niho
koeficientu, ktery zkoumal vazbu mezi kreativnim potencidlem a vybranymi makroeko-
nomickymi veli¢inami. Zadkladni pfedpoklad spocival v tom, Ze podrobnéj$i NKI by mé€l

prokdzat vyssi zavislost mezi kreativnim potencidlem regionu a hodnotami makroekono-
mickych veli¢in oproti obecnému kreativnimu indexu.

V rdmci zkoumaného souboru dat, byla hned v poc¢dtku prokdzdna vysokd zdvislost
zkoumanych indikdtort na mite kreativniho potencidlu regionti vyjadieném obéma me-
todami. Korela¢ni koeficient ve vSech pripadech prokdzal extremné vysokou pozitivni
vazbu piesahujici troveti 0,9. V tomto bodé hypotéza 2 nebyla potvrzena ani vyvrdcena.
Analyza ovSem pokracovala ddle. V jejim pribéhu byl ve zkoumaném souboru totiZ dete-
kovan jeden region, ktery se vyrazné odliSovat oproti ostatnim regiontim. Jednalo se
o Bratislavsky kraj, ktery 1ze v rdmci zkoumaného souboru poZadovat za kreativni cen-
trum zemé. Vliv tohoto regionu na soubor byl tak vyznamny, Ze byl ze souboru vyfazen,
za Ucelem proveéreni situace v ostatnich regionech.

Jak analyza prokdzala, tak vazba kreativniho potencidlu a makroekonomickych indi-
kétort vyrazné poklesla. Pti vyuziti dat ze zdkladniho kreativniho indexu nebyla proka-
zadna Zddnd vyznamna zavislost. V pfipadé NKI se podafilo prokdzat stfedné vyznamnou
z4vislost v rdmci vazby na hospoddfskou troveti regionu a vyznamnou zavislost u nomi-
nélnich mezd. Na zdkladé ptivodnich pfedpokladi by tak bylo moZné potvrdit hypotézu
2, kterd pfedpoklddala vyssi zdvislost mezi NKI a makroekonomickymi indikatory.

Takové zavéry byly ovSsem z diivodu nizké priikaznosti a dal$ich vlivi zamitnuty
a hypotéza 2 tak zlistdva nadéle oteviend. Mezi divody proc¢ nelze stanovit vystupy hy-
potézy 2 lze zatadit ¢asovy odstup mezi analyzou ptivodniho kreativniho indexu (2007)
a NKI (2009), nizky datovy soubor (7 krajt) a zejména hospodaiskou rozvinutost Sloven-
ské republiky.

Jak jiz bylo uvedeno, blizsi analyza prokdzala vyznamnou zavislost kreativniho po-
tencidlu a makroekonomickych indikatorti, coz potvrzuje zdkladni teoreticky koncept
prispévku kreativity k hospodafskému riistu. Na druhou stranu samotnd struktura dat se
sklddala z jednoho kreativniho centra a dal$ich regiont, které vyrazné zaostavaji. Sloven-
skd republika se tak ukdzala jako ne zcela vhodny celek pro analyzu metodologii mapuji-
cich kreativni potencidl z davodu své nekomplexni rozvinutosti. Teoreticky rdmec
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kreativity totiZ povaZuje jeji uplatnéni v rozvinutych zemi. Do budoucna tak bude vhod-
né provetit hypotézu 2 na regionech ve vyspélych evropskych zemi.

Podékovadani

Tento piispévek vznikl za podpory Interni grantové agentury UTB, projekt
¢. IGA/FaME/2012011.

Bibliografie

Crafts, N. (2004). Steam as a General Purpose Technology: a Growth-Accounting Perspective.
Economic Journal, 495 (114), stranky 338-351.

Elthis, W. A. (March 1980). Malthus’s Theory of Effective Demand and Growth. Oxford
Economic Papers, 32 (1), strdnky 19-56.

Florida, R. (2002a). The Rise Of The Creative Class: And How It’s Transforming Work, Leisure,
Community And Everyday Life. New York: Basic Books.

Florida, R. (2002b). The Rise Of The Creative Class: And How It’s Transforming Work, Leisure,
Community And Everyday Life. New York: Basic Books.

Friedman, T. L. (2005). The World Is Flat: A Brief History of the Twenty-first Century (1. ed..
vyd.). New York: Farrar, Straus and Giroux.

Chesbrough, H. W. (2003). Open Innovation: The New Imperative for Creating and Profiting
from Technology (1. ed.. vyd.). Boston: Harvard Business Review Press.

Christensen, C. M. (1997). The Innovator ‘s dilemma: When new technologies cause great firms
to fail (1. ed.. vyd.). Boston: Harvard Business Review Press.

Chwaszcz, O. (2010). Inovace obchodniho modelu. Ekonémia a podnikanie, Védecky ¢asopis
Fakulty ekonomie a podnikania BVSP, 1V (1), stranky 45-57.

Chwaszcz, O. (2011). Konec ¢ernych krabic, aneb novy pohled na struktury fizeni. Scientia et
Societas, 6 (3), stranky 70-78.

Jirdskové, E., & Zizka, M. (2011). The Significance of Business Localization Factors in the
Czech Republic. Creative and Knowledge Society, 2 (1), strdnky 16-36.

Kloudovd, J., & Chwaszcz, O. (2012a). Komparace rozvinutych a transformujicich se
ekonomik z pohledu kreativni ekonomie za ptispéni Nového kreativhiho indexu. IN
PRESS.

Kloudova, J., & Chwaszcz, O. (2012b). Transformation of 3T model towards the comparison of
creative centres within the EUropean Union. IN PRESS.

Kloudova, J., & Chwaszcz, O. (2011a). Ma smysl budovat kreativni mésta? Verejnd sprdva, 22
(24), stranky 20-23.

Kloudova, J., & Chwaszcz, O. (2011b). New Way of Analysis of Creative Centers within Europe.
Economic & Management, 16, strdnky 197-206.

Malthus, T. (1983). An Essay on the Principle of Population (6. ed.. vyd.). London: Penguin
Classics.

Mokyr, J. (2006). Long-term Economic Growth and the History of technology. V P. Aghion, &S.
N. Durlauf, Handbook of Economic Growth, Volume 1A (1. ed.. vyd., str. 1138). North
Holland.

Murgas, F. (2011). Kreativna trieda, kreativna ekonomika a mudra spole¢nost ako rieSenie ich
kontroverznosti. Creative and Knowledge Society, 2 (1), stranky 120-140.

Creative and Knowledge Society/Internacional Scientific Journal 21



Romer, P. (1990). Endogenous Technological Change. The Journal of Political Economy, 98
(5), stranky 71-102.

Romer, P. (1986). Increasing Returns and Long-Run Growth. The Journal of Political Economy,
94 (5), stranky 1002-1037.

Solow, R. (1957). Technical Change and the Aggregate Production Function. The Review of
Economics and Statistics, 39 (3), strdnky 312-320.

doc. Ing. Jitka Kloudovd, Ph.D.,
Univerzita Tomdse Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky,
Mostni 5139, 760 01 Zlin, Ceskd republika;
Paneurdpska vysokd skola, Tomasikova 20, 821 02 Bratislava, Slovensko,
kloudova@fame.utb.cz

Ing. Ondrej Chwaszcz,
Univerzita TomdSe Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky,
Mostni 5139, 760 01 Zlin, Cesk4 republika, chwaszcz@seznam.cz

22



	


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends false
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 650
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50154
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 650
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for high quality pre-press printing. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later. These settings require font embedding.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308030d730ea30d730ec30b9537052377528306e00200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /FRA <>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>





    /TUR <>
    /HEB <>
    /CZE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




