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ABSTRAKT

BALCO, lIvan: Moznosti zabezpecenia vlastnictva digitalnych médii
[Diplomova praca] — Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta,
Katedra marketingu — Skolitel: Ing. Martin Kuchta, PhD. MBA Bratislava:
EUBA, 2023, 83 s.

Cielom zaverecnej prace Moznosti zabezpecenia viastnictva digitalnych médii je
charakterizovat’ digitdlne média a na zdklade prieskumu pripravit’ subor odporacani pre
jednotlivca alebo spolo¢nost, v ktorych zdujme je vlastnit’ digitdlne média na stkromné ¢i
komer¢né ucely. Diplomova praca sa sklada z piatich hlavnych kapitol. Praca v prve;j
kapitole charakterizuje digitalne média a ich formy. Zaroven sa v teoretickej Casti venuje aj
zabezpeCovaniu a moznostiam vlastnictva digitdlnych médii. V neposlednom rade definuje
funkciu digitalnych médii v marketingu. Teoreticku Cast’ tvoria tri podkapitoly. Kapitola dva
definuje ciele prace a metodika a metody skiimania su rozpisané v kapitole tri. Prakticka
Cast’ tvoria kapitoly Styri a pat’. Zaverecnll pracu tvori osem tabuliek, jedna schéma a sedem
grafov. Vo vysledkoch prace sme skiimali dva typy digitalnych médii pricom skumana
vzorka obsahovala sto obrazovych a sto textovych médii. Sucastou praktickej Casti su aj
analyzy zabezpecovania uvedenych digitalnych médii na konkrétnych prikladoch z praxe.
V prieskume sme sa zamerali na zistovanie odkial’ spravodajské portaly preberaji svoje
médié a kol’ko médii tvoria sami. Déta sme delili aj podl'a segmentu spravodajstva a zaroven
sme vyhodnotili aj kazdy spravodajsky portal zvlast. V diskusii praca obsahuje subor
navrhov a odporucani, ktoré su ur¢ené pre jednotlivca a spolo¢nost’, ktory maji v zaujme
vlastnit’ digitalne média. VSetky odporti¢ania by mali prispiet’ k zvySeniu informovanosti

o spravnom zabezpecovani digitalnych médii.

Kruacové slova: digitalne média, formy digitadlnych médii, zabezpecenie digitadlnych médii



ABSTRACT

BALCO, Ivan: Possibilities of securing the ownership of digital media [Master
Thesis] — Economics University in Bratislava. Faculty of Business, Department
of Marketing - Supervisor: Ing. Martin Kuchta, PhD. MBA, Bratislava: EUBA,
2023, 83 p.

The aim of the final thesis, Possibilities of securing the ownership of digital media,
is to characterize digital media and, based on the research, to prepare a set of
recommendations for an individual or company interested in owning digital media for
private or commercial purposes. The diploma thesis consists of five main chapters. The work
in the first chapter characterizes digital media and their forms. At the same time, the
theoretical part also deals with securing and ownership of digital media. Last but not least,
it defines the function of digital media in marketing. The theoretical part consists of three
subsections. Chapter two defines the objectives of the work, and the methodology and
research methods are detailed in chapter three. The practical part consists of chapters four
and five. The final thesis consists of eight tables, one diagram and seven graphs. In the results
of the work, we examined two types of digital media, while the examined sample contained
one hundred image and one hundred text media. The practical part also includes analyzes of
the security of the mentioned digital media based on concrete examples from practice. In the
survey, we focused on finding out where news portals get their media from and how much
media they create themselves. We also divided the data according to the news segment and
at the same time evaluated each news portal separately. In the discussion, the work contains
a set of suggestions and recommendations that are intended for the individual and the
company that have an interest in owning digital media. All recommendations should

contribute to increasing awareness of the proper security of digital media.

Keywords: digital media, forms of digital media, securing digital media
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Uvod

S vyraznym technologickym pokrokom sa zmenil sposob akym tvorime, prijimame a
interagujeme s informaciami. Digitdlne média majua Styri zakladné formy a to text, obrazok,
zvuk a video, ktoré sa stali neoddeliteI'nou sucastou nasho kazdodenného zivota. Ako sa
digitadlne média neustale vyvijali, do popredia sa dostali otazky tykajice sa vlastnictva a
autorskych prav. Nielen spolocnost’ ale i1 jednotlivei Coraz viac €elia zneuZivaniu autorskych
prav. Prichodom internetu sa zrychlil azjednodusil pristup k informéacidm, médidm
a dielam, no zvicsilo sa aj riziko kopirovania azneuZzivania originalnych vytvorov
jednotlivcov, ¢i spolocnosti. Historicky vyvoj zmenil pohl'ad akym sa marketing pozera
na digitdlne médid. Zatial’ co v minulosti sa digitalne média povazovali primarne za nosice
obsahu, v praci sa venujeme digitalnym médiam ako formam konkrétneho obsahu. Tvorba
digitadlnych médii si vyzaduje ¢asovu a finan¢nu investiciu zo strany ich tvorcov. Aby sa ¢o
najviac eliminovali tieto investicie, spolo¢nosti na propagaciu svojho obsahu zacali pouzivat’
platené¢ média. Na tieto média sa vSak vzt'ahuju autorské a licencné prava, ktoré v minulosti
nebolo jednoduché ziskat’ a tak dochadzalo ku kopirovaniu ¢i vykradaniu médii. Pre ochranu
autorskych prav a vyrieSenie vysokych nékladov vznikli digitdlne kniZnice, ktoré tieto formy
médii obsahujll a zaroven chrania autora diela. Vd’aka platenym médidm ma spolocnost’ ¢i
jednotlivec moznost’ nadobudnut’ vlastnictvo digitdlneho média. Napriek tomu sa v praxi
stretivame so zneuzivanim diel. Pre eliminaciu tohto problému sa zacala pouzivat
technoldgia blockchainu a vodoznaku. Na Slovensku sa problematikou vlastnictva venuje
primarne zakon 185/2015 Z.z., ktory udel'uje autorské prava autorovi. Nedostatocnost’
autorskych zékonov nuti tvorcov zabezpecovat’ si svoje diela novymi technologiami.

Zavere€na praca sa venuje a vysvetluje problematiku digitdlnych médii a moZnosti
nadobudnutia ich vlastnictva. V teoretickej praci definuje formy a umiestnenie vybranych
digitadlnych médii a charakterizuje ich vyhody a nevyhody. Rovnako analyzuje moznosti
vlastnictva vybranych foriem digitalneho obsahu. Praca priblizuje a vysvetluje
problematiku blockchainu a autorskych prav. Sposob akym sa vyuzivaju digitdlne média
v marketingu definujeme v zavereCnej kapitole teoretickej Casti. Na zéklade prieskumu,
v ktorom bolo analyzovanych 100 obrazovych a 100 textovych médii sme vytvorili subor
navrhov a odporucani pre jednotlivca a spolocnost, ktori maji v zaujme vlastnit’ digitalne

médium za sukromnym a komerénym ucel.



1. Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

Digitalne média zastavaju ¢oraz dolezitejSiu ulohu v naSom kazdodennom Zivote a menia
sposob akym komunikujeme, u¢ime sa, zabavame sa a pracujeme. Globdlna pandémia
navySe urychlila prechod z tradi¢nych na digitdlne médid, pri¢om préca na dialku a online
komunikacia sa stali novou normou. Podl'a spravy Digital 2023 Global Overview Report
bolo vroku 2023 na svete 5,16 miliardy aktivnych pouzivatel'ov internetu, ¢o ukazuje
obrovsky dosah a vplyv digitdlnych médii (Kemp, 2023). Pre lepSie pochopenie moznosti
zabezpecenia vlastnictva digitdlnych médii, je potrebné zadefinovat a charakterizovat’

digitadlne média a popisat’ ich formy.

1.1 Charakteristika a vlastnosti digitalnych médii

Vzhl'adom na rychle tempo akym sa digitalne prostredie vyvija, je ndroné definovat’
pojem digitalne média. Hranica medzi tradi¢nymi médiami a novymi médiami méze byt tieZ
nejasnd, ked’ze tradicné médié sa prispdsobuju a zaclenuju digitalne technologie, zatial’ ¢o
nové medialne platformy zahfiiaji prvky tradi€nych medidlnych formatov. V odborne;j
literature sa aj preto stretdvame s roznymi definiciami, priCom sa pojmy digitdlne média
a nové médid Casto pouzivaju ako synonyma.

Digitalne médié su digitalizovany obsah, ktory je mozné prendsat’ cez internet alebo
pocitacové siete. Tento obsah mdze mat’ r6zne formy ako text, zvuk, audio a video. Za
digitadlne média teda mézeme povazovat’ aj texty z printovych médii, ktoré s prezentované
na webstranke alebo blogu (Das, 2020). Holtzhausen a kolektiv (2021) definuju digitalne
médié ako: ,, novsie online formy médii, ako su webové stranky, blogy, online vided a iné
formaty. Za digitalne média sa povazuju aj tradicné média, ktoré su digitalizované a
distribuované cez internet .

Pri definovani digitalnych médii sa méZeme zamerat’ aj na ich jedine¢né vlastnosti.
Lister a kolektiv (2009) povazuji nasledujice vlastnosti za kI'i¢ové pri charakteristike
digitalnych médii: digitalne, virtudlne, simulované, interaktivne, hypertextové a sietové. Pre

prehl'adnejSie spracovanie sme vlastnosti a ich charakteristiky spracovali do tabulky 1.
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Tabulka 1: Vlastnosti digitalnych médii

Vlastnost digitalneho média

Charakteristika vlastnosti

Digitalne

V pripade digitalnych médii sa vSetky vstupy prevedené
na Cisla. Tieto vstupy si vo forme cisel ukladané,
prenaSané a neskér moézu byt zobrazované v rdznych

formach pomocou vystupnych zariadeni.

Virtualne

Tato vlastnost’ stelesiiuje virtudlny svet, ktory je
vytvoreny ponorenim alebo zapojenim do prostredia
vytvoreného pocitacovou grafikou alebo digitalnym
videom. Pouzivatelia sa tak moézu stretnit’ s réznym
typom informécii, nazorov, interakcii a produktov, s
ktorymi by sa v redlnom zivote nestretli. Dobrym

prikladom je virtualna navsteva muzea.

Simulované

Této vlastnost’ digitalnych médii méze javit’ ako totozna
s predoSlym bodom. Simuldcie vSak prekonavaju
virtudlnu povahu digitalnych médii a vytvaraja
pohlcujice, umelé skusenosti. Najzretel'nejSie je to v
pocitatovych hrach, ktoré pouzivatelom poskytuju
prilezitost’ zazit’ ,,virtudlny Zivot®, ktory je simulovany

pomocou digitalnej technologie.

Interaktivne

Na rozdiel od tradi€énych médii, kde komunikacia
prebiehala jednosmerne sa digitdlne média vyznacuju
obojsmernou komunikaciou. Tato komunikacia méze
prebiehat’ medzi tvorcami a konzumentami obsahu, ale aj
medzi konzumentami navzajom. Tieto interakcie
prebiehaji napriklad na sociadlnych sietach vo forme
reakcii a komentarov, alebo na hernych platformach kde
hraci interaguj medzi sebou a zéroveil sa podiel'aji na

tvorbe obsahu.

Hypertextové

Digitdlne média maju schopnost’ spajat’ ré6zne formy
digitdlneho obsahu, ako su text, obrazky a videa,
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prostrednictvom hypertextovych odkazov. Hypertext
umoziiuje pouzivatelom prechadzat a skimat’ obsah
nelinedrnym spdsobom sledovanim odkazov, ktoré ich
priveda k suvisiacim alebo dodatoénym informacidm.
Této funkcia sa bezne pouziva na webovych strankach, v
elektronickych knihach a inych digitalnych dokumentoch
na vytvorenie interaktivnejSicho a dynamickejSieho

zazitku z ¢itania

Siet’ové Digitdlne média tiez urychlili globalizaciu. Tato
charakteristika odkazuje na schopnost’ digitdlnych
technologii spajat’ I'udi, zariadenia a udaje aj na vel'ké
vzdialenosti. Sietové digitilne média umoziuja
komunikaciu a spolupracu v redlnom Case, umoziuju
pouzivatelom pristup a zdiel'anie informacii a obsahu
odkialkol'vek na svete a poskytuji platformu pre

socialnu interakciu.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Friedman akol. (2008), Robertson akol., (2014),
Saravanan, (2012).

VysSie spomenuté vlastnosti st to, ¢o odliSuje digitdlne média od tradi¢nych médii.
Je dolezité poznamenat’, Ze nie vSetky charakteristiky su pritomné vo vsetkych formach
médii a u r6znych foriem mézu byt pritomné v ré6znej miere.

Zatial’ ¢o niektori autori vnimaju digitdlne média predovsetkym ako formu obsahu,
iny vidia digitadlne médié ako technoldgiu, ktora sluzi na tvorbu a distribtciu tohoto obsahu.
I ked je pravda, ze samotna technologia umoziuje existenciu digitdlneho obsahu v praci
tvrdime, Ze definovanie digitdlnych médii primarne ako obsahu je presnejSie. Technoldgie
ktoré umoznuji tvorbu, Sirenie a konzumaciu tohoto obsahu su skor nastrojom, na
zjednodusSenie tychto procesov, ako samotnym jadrom toho ako charakterizujeme digitalne

média.
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1.1.1 Formy a umiestnenie digitalnych médii

V praxi sa stretdvame s primarne Styrmi hlavnymi formami digitdlnych médii a to
textové digitdlne média, obrazové digitdlne média a audio a video digitalne média. Toto
zakladné rozdelenie definuje formu v akej sa vieme stretnit’ s digitdlnym obsahom. Pri
tvorbe medialneho obsahu sa v praxi stretneme s ndzvom multimédium, ¢o vyjadruje
spojenie viacerych foriem digitdlneho média. Vzhl'adom na pouZitie viacerych formatov st
multimédia schopné poskytnut’ silnejSiu a putavejSiu spravu ako Standardnd forma
digitalneho média (Faizal, 2021). Pre lepSie pribliZzenie problematiky foriem digitalneho

média je potrebné definovat’ ich zékladné formy.

Forma digitdlneho obsahu — text:

Myslienka toho, €o tvori text, sa ¢asom vyvijala. V poslednych rokoch dynamika
technologii — najmi socidlnych médii — rozsirila pojem textu o symboly, ako st emotikony.
Koncepcia textu nie je ustdlena. Neustdle sa meni, kedZe sa vyvijaji technoldgie na
publikovanie a Sirenie textov. V minulosti boli texty zvycajne prezentované ako tlacoviny
vo viazanych zvézkoch, ako su broziry alebo knihy a za samotny text sa povazoval pisany
sled viet, ktoré prindsali Citatel'ovi vyznam. Dnes sa vSak l'udia s vd¢Sou pravdepodobnost'ou
stretavaju s textami v digitdlnom priestore, kde sa materidly podl'a lingvistov Davida Bartona
a Carmen Lee (2013) stavaji plynulejSimi. Nordquist (2019) spomina, ze: ,, Texty uz
nemozno povazovat za relativne nemenné a stabilné. Su plynulejsie s meniacimi sa
moznostami novych médii. Navyse sa stavaju coraz viac multimodalnymi a interaktivnymi.
Prepojenia medzi textami su zloZité a intertextualita je v online prostredi bezna. Autori

Cerpaju a hraju sa s inymi textami dostupnymi na webstranke. *

Forma digitdlneho obsahu — obrazok:

Obrazky st typ média, ktory sa zobrazuje ako vizudlna informacia. M6zu to byt
kresby, mal’by, fotografie ¢i grafiky a animacie. Obrazky sa pouzivaji na vytvaranie zaujmu
a poskytovanie informacii. Fotografie a iné typy grafickych tidajov su navrhnuté Specidlne
na zobrazenie (Jason, 2023). Obrazok ako digitdlne médium viem najst vo viacerych

formach, ktoré sme spracovali do tabul’ky 2.
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Tabul’ka 2: Formaty obrazkov

Format obrazku

Charakteristika formatu

JPEG

je graficky obrazovy subor vytvoreny podla Standardu Joint
Photographic Experts Group. Subory JPEG maju zvyc€ajne priponu
suboru .jpg. Tato skupina odbornikov vyvija a udrziava Standardy

pre sadu kompresnych algoritmov pre pocitacové obrazové subory.

GIF

Znamena Graphics Interchange Format. GIF pouZivaju
dvojrozmerny (2D) rastrovy datovy typ a st biname kodované.
Subory GIF maji zvyc€ajne priponu .gif. GIF89a je animovany
obrazkovy format GIF. Primarnou vyhodou tohto formatu je
moznost’ vytvarat a prehravat’ animovany obrazok na webovej

stranke.

PNG

Je formét siboru Portable Network Graphics na kompresiu
obrazkov. Oproti formatu GIF poskytuje niekolko vylepSeni.
Podobne ako GIF je aj subor PNG komprimovany bezstratovym
sposobom, ¢o znamena, ze pri dekomprimacii siboru na prezeranie
je mozné obnovit’ vietky informécie o obrazku. Subory PNG maja

zvyCajne priponu .png.

SVG

Scalable Vector Graphics je vektorovy subor pouzivany na online
zobrazovanie 2D grafiky, grafov a ilustracii. Stbory SVG pri
vytvarani obrazkov nezavisia od jedine¢nych pixelov, takze ich
mozno zvacsit’ alebo zmensit’ bez straty rozliSenia. To znamena, Ze
subor je mozné prezerat’ na obrazovke pocitaca akejkol'vek velkosti
a rozliSenia, ako je napriklad mala obrazovka smartfénu alebo
vel'ka Sirokouhla obrazovka na pocitaci. Subory SVG je tieZ mozné
vyhladavat a indexovat, pretoze pouzivaju format XML
(Extensible Markup Language). Akykol'vek program, ako napriklad
prehliada¢, ktory rozpoznava XML, moéze zobrazit' obrazok
pomocou informacii poskytnutych v subore SVG. Subory SVG

maju zvyc¢ajne priponu .svg.

TIFF

Tag Image File Format je §tandardny format na vymenu rastrovych
grafickych  (bitmapovych) obrazkov medzi aplikaénymi
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programami, vratane tych, ktoré sa pouzivaji na skenovanie

obrazkov. Subory TIFF maja priponu nazvu suboru .tiff alebo .tif.

Zdroj: vlastné spracovanie Jackson (2023), Nichols (2023)

Forma digitadlneho obsahu — audio:

Audio/zvukové média su zlozené z akustickych, mechanickych alebo elektrickym
frekvencii, ktoré su pocutel'né 'udskym uchom. Audio média sluzia v oblasti komunikacie
a umeleckého vyjadrenia na prenos a prijimanie zvukovych informécii, zvycajne vo forme
nahratého alebo zivého zvukového obsahu. Toto médium zahtia Siroké spektrum zvukovych
zazitkov, ktoré zahfiaju rozne formaty, ako je hudba, hovorené slovo, rozhlasové vysielanie,
podcasty a zvukové scény. V ramci tejto oblasti slizia zvukové média ako silné médium na
Sirenie informacii, uchovavanie kultary, zdbavu a emocionalnu angazovanost’, pricom
zapdjaji zmysly posluchaca a umoziuju pohlcujuce zazitky. Vyuzitim sluchovych podnetov
zvukové média prekracuju jazykové a kultirne bariéry. Zvukové média demonStruji svoju
schopnost’ vyvolat’ intelektualne, estetické a psychologické reakcie, umocnujuc l'udské
sktsenosti a podporuji obohatenie spolo¢nosti (Sheldon, 2023).

Audio digitalny obsah vieme rozdelit’ do 3 zdkladnych skupin podl’a formatov a to
nekomprimované audio formaty, audio formaty so stratovou kompresiou audio formaty s
bezstratovou kompresiou. Nekomprimovany zvuk pozostava zo skutoénych zvukovych vin
zachytenych a prevedenych do digitalneho formatu bez d’alSieho spracovania. Vysledkom
je, ze nekomprimované zvukové sibory byvaji najpresnejSie, ale zaberaji vela miesta na
disku — asi 34 MB za minutu pre 24-bitové 96 kHz stereo. Stratova kompresia je, ked’ sa
poCas procesu kompresie stratia niektoré udaje — a kompresia je dolezitd, pretoze
nekomprimovany zvuk zabera vela miesta na disku. Inymi slovami, stratova kompresia
znamena obetovanie kvality zvuku a vernosti zvuku pre mensie velkosti suborov. Ked’ je
zvuk zle urobeny, budete pocut’ artefakty a iné podivnosti. Opakom stratovej kompresie je
bezstratova kompresia, metdda, ktord zmensuje velkost’ zvukového suboru bez akejkol'vek
straty udajov medzi zdrojom a komprimovanymi zvukovymi sibormi. Nevyhodou je, Ze
bezstratové komprimované zvukové stibory st vicsie ako stratové komprimované zvukové
subory — az 2x az 5x vécSie pre rovnaky zdrojovy subor (Lee, 2022). Vybrané a najviac

vyuzivané typy uvedenych formatov sme charakterizovali v tabul'ke niZsie.
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Tabul’ka 3: Formaty audio digitalnych médii

Skupina

Format

Charakteristika

Nekomprimované

audio formaty

PCM

PCM je skratka pre Pulse-Code Modulation, digitalnu
reprezentaciu nespracovanych analdégovych audio
signalov. Analégové zvuky existuju ako priebehy. Ak
chce spolo¢nost’ previest’ priebeh na digitalne bity, zvuk
sa musi vzorkovat’ a zaznamenavat’ v urCitych intervaloch
(alebo impulzoch). Tento digitdlny audio format ma
,,vzorkovaciu frekvenciu® (ako ¢asto sa vzorka vytvara) a
,bitovir hibku* (kol’ko bitov sa pouZiva na reprezentaciu
kazdej vzorky). Nedochddza k Ziadnej kompresii.
Digitdlne nahravanie je takmer presna reprezentacia
analogového zvuku. PCM je najbeznejsi zvukovy format
pouzivany na diskoch CD a DVD. Existuje podtyp PCM
s ndzvom Linear Pulse-Code Modulation, kde sa vzorky
odoberaji v linedrnych intervaloch. LPCM je
najbeznejSou formou PCM, a preto st tieto dva pojmy v

tomto bode takmer zamenitel'né.

WAV

WAV je skratka pre Waveform Audio File Format (v
ur¢itom okamihu sa tiez nazyvala Audio pre Windows).
Je to Standard, ktory vyvinuli spolo¢nosti Microsoft a
IBM uz v roku 1991. Mnohi uzivatelia predpokladaju, ze
vietky stbory WAV si nekomprimované zvukové
subory. WAV je Windows kontajner pre rozne hudobné
forméty. To znamena, ze sibor WAV moze potencialne
obsahovat komprimovany zvuk, ale stym sa v praxi
stretavame len zriedka. Vac§ina suborov WAV obsahuje
nekomprimovany zvuk vo formate PCM. Stbor WAYV je
len obalom pre kdédovanie PCM, vdaka comu je
vhodnejsi na pouzitie v systémoch Windows. Systémy
Mac vSak zvyCajne dokazu otvarat’ sibory WAV bez
akychkol'vek problémov.
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AIFF

AIFF je skratka pre Audio Interchange File Format.
Podobne ako Microsoft a IBM vyvinuli WAV pre
Windows, AIFF je format zvukovych stiborov vyvinuty
spolo¢nostou Apple pre systémy Mac uz v roku 1988.
Dalsi zvukovy format podobny siborom WAV, sabory
AIFF, mézu obsahovat' viacero druhov zvukovych
formétov. Existuje napriklad komprimovana verzia s
nazvom AIFF-C a d’alsia verzia s ndzvom Apple Loops,
ktord pouzivaji GarageBand a Logic Pro. Obaja
pouzivaju rovnaké rozsirenie AIFF. Vic§ina suborov
AIFF obsahuje nekomprimovany zvuk vo formate PCM.
Subor AIFF je len obal pre kédovanie PCM, vd’aka comu
je vhodnejdi na pouzitie v systémoch Mac. Systémy
Windows v8ak zvy¢ajne dokazu otvarat’ subory AIFF bez
akychkol'vek problémov.

MP3 je skratka pre MPEG-1 Audio Layer 3. Bol vydany
v roku 1993 a stal najpopularmej$im audio formatom na
svete pre hudobné subory. Hlavnym cielom MP3 je
trojaky. VSetky zvukové udaje, ktoré existuji mimo
dosahu sluchu normalnych I'udi. Na zniZenie kvality
zvukov, ktoré nie je I'ahké pocut’. Na ¢o najefektivnejSiu
kompresiu vSetkych ostatnych zvukovych udajov.
Takmer kazdé digitalne zariadenie na svete s prehravanim
zvuku dokaze citat' a prehravat’ subory MP3, &i uz
hovorime o pocitac¢och PC, Mac, Android, iPhone, Smart

TV alebo o ¢omkol'vek inom.

Audio formaty so
stratovou

kompresiou

AAC

AAC je skratka pre Advanced Audio Coding. Bol
vyvinuty v roku 1997 ako nastupca MP3; hoci sa uchytil
ako popularny digitdlny audio format, nikdy v
skuto¢nosti neprekonal MP3. Kompresny algoritmus
pouzivany AAC je ovela pokrocilejsi a technickej$i ako
typ hudobného stboru MP3, takZe ked porovnate
rovnaki nahravku vo formatoch MP3 a AAC pri rovnake;j
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bitovej rychlosti, bude mat’ AAC vo v§eobecnosti lepSiu
kvalitu zvuku. Aj ked’ je MP3 skoér domacim formatom,
AAC je aj dnes Siroko pouzivany. V skutocnosti je to
Standardna metéda kompresie zvuku, ktori pouzivaju
YouTube, Android, iOS, iTunes, neskdér prenosné

zariadenia Nintendo a neskor PlayStation.

OGG multimedialny kontajner, ktory méze obsahovat’
vSetky druhy kompresnych formatov, ale najCastejSie sa
pouziva na uchovavanie siborov Vorbis — preto sa tieto
typy zvukovych suborov nazyvaju subory Ogg Vorbis.
Vorbis bol prvykrat vydany v roku 2000 a jeho popularita
vzrastla z dvoch dovodov: Dodrziava principy softvéru s
otvorenym zdrojovym kédom a funguje vyrazne lepSie
ako vicsina ostatnych stratovych kompresnych formatov
(¢o znamena, ze vytvara menSiu velkost' stboru pre
rovnaku kvalitu zvuku).

WMA je skratka pre Windows Media Audio. Prvykrat bol
vydany v roku 1999 a odvtedy presiel niekolkymi
evoluciami, pricom vSetky si zachovali rovnaky nazov a
rozSirenie WMA. Je to proprietamy format vytvoreny
spolo¢nostou Microsoft. Nie na rozdiel od AAC a OGG,
WMA mal rie§it’ niektoré nedostatky v metéde kompresie
MP3 — a ukézalo sa, ze pristup WMA ku kompresii je
dost’ podobny pristupu AAC a OGG. KedZe je vSak
WMA proprietarny, nepodporuje ho vela zariadeni a
platforiem. Taktiez neponuka Ziadne skuto¢né vyhody
oproti AAC alebo OGG, takze ked MP3 nie je dost
dobré, je jednoducho praktickejSie pouzit’ jeden z tychto
dvoch namiesto WMA.

Audio formaty s
bezstratovou

kompresiou

FLAC

FLAC znamena Free Lossless Audio Codec. FLAC
dokéaze komprimovat’ povodny zdrojovy stbor az o 60
percent bez straty jediného bitu dat. FLAC je format

audio siborov s otvorenym zdrojom a bez licen¢nych
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poplatkov, takZe neukladd Ziadne obmedzenia
duSevného vlastnictva. FLAC je podporovany véac¢Sinou
hlavnych programov a zariadeni a je hlavnou alternativou
k MP3 pre hudbu. S nim ziskate plna kvalitu surového
nekomprimovaného zvuku pri polovi¢nej velkosti
suboru. Preto mnohi vidia FLAC ako najlepsi zvukovy

format.

ALAC

ALAC znamena Apple Lossless Audio Codec. Bol
vyvinuty a uvedeny na trh v roku 2004 ako proprietarny
format, no nakoniec sa v roku 2011 stal open source a bez
licenénych poplatkov. ALAC sa niekedy oznacuje ako
Apple Lossless. Zatial' co ALAC je dobry, je o nieco
menej efektivny ako FLAC, pokial' ide o kompresiu.
Pouzivatelia Apple vSak nemaji na vyber medzi tymito
dvoma, pretoze iTunes a iOS poskytuju nativnu podporu
pre ALAC a ziadnu podporu pre FLAC.

WMA

Lossless

WMA Lossless je skratka pre Windows Media Audio. V
porovnani s FLAC a ALAC je WMA Lossless najhorsi z
hl'adiska Gc¢innosti kompresie — ale nie o vela. Je to
proprietarny format, takze nie je vhodny pre fanusikov
softvéru s otvorenym zdrojovym kédom, ale je nativne
podporovany na systémoch Windows aj Mac. Najvacsim
problémom WMA Lossless je obmedzena podpora

hardvéru.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Lee (2022), Sones (2022), Gleeson (2022)

Forma digitadlneho obsahu — video:

Video vieme definovat ako sekvenciu obrazkov spracovanych elektronicky do
analogového alebo digitdlneho formatu a zobrazenych na obrazovke s dostato¢nou

rychlostou, aby sa vytvorila iluzia pohybu a kontinuity. Cielom video obsahu je

interaktivnou a vizuélnou formou zobrazit’ iné médium, napriklad text ¢i zvukova nahravku.

a priblizit’ divakovi problematiku. Video je jednou z najpopularnejSich foriem ako sa tlmoc¢i

textovy obsah (Hanna, 2023). Podla Stafford z Forbes (2017) pouzivatelia vnimaju
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a uchovavaju prostrednictvom videa o 90% informacii viac ako po precitani textu. Vybraté

video formaty sme spracovali do tabul’ky 4.

Tabul’ka 4: Video formaty a ich charakteristika

Video forméaty Charakteristika formatu

MP4 MP4 je zd’aleka jednym z najbeznejsie pouzivanych formatov video
suborov, pretoze je vysoko vSestranny a kompatibilny so Sirokou
Skélou prehravacov a zariadeni. MP4, prvykrat vydany v roku 2001,
sa dnes povazuje za globalny Standard pre kodovanie videa.
Poskytuje vysoku uroven kompresie (to znamend, Ze mdze video

subor zna¢ne zmensit’) bez vyrazného ovplyvnenia kvality videa.

MOV MOV je formét videosuborov, ktory je najviac kompatibilny so
zariadeniami 10S, hoci funguje aj v systéme Windows. Bol vyvinuty
spolo¢nostou Apple s hlavnym ucelom ukladat’ celovecerné filmy.
Podporuje vysoku bitova rychlost’ videa, ¢o tiez umoziuje slusna
kvalitu videa. MOV je kompatibilny s dlhym zoznamom kodekov a
platforiem. NajlepS§imi prehrava¢mi na otvaranie suborov MOV su
QuickTime a VLC.

AVI Formét AVI vyvinula spolo¢nost’ Microsoft v roku 1992, ¢im sa stal

jednym z najstar$ich video formatov. Spolu s MP4 je to tiez jeden z
najbeznejSie pouzivanych formatov videa. Je kompatibilny so
vSetkymi zariadeniami, ktoré pouzivaji Windows, Mac alebo Linux
a so vSetkymi hlavnymi internetovymi prehliada¢mi. Je to jeden z
najcastejSie pouzivanych formétov pre televiziu, o modze byt

pri¢inou miemneho poklesu popularity v poslednych rokoch.

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Grgurovic¢ (2022), Maayan (2021), Owen (2023)

Vyber formatu ovplyviuje kvalitu digitdlneho média. Jednotlivé formaty su
prispdsobené na konkrétne operaéné¢ systémy. Spolocnost ¢i jednotlivec by pred
rozhodnutim o konkrétnych krokoch vyuzitia digitdlnych médii mal zvazit' jeho
technologické zabezpecenie. Uvedené formy obsahu vieme dnes vd’aka internetu ndjst
kdekol'vek. Webstranky, socialne siete, aplikacie, streamovacie sluzby, blogy, ebooky,

videohry, prispevky st vSetko nosice, kde st nové média umiestnené. Na viacerych online
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nosi¢och sa stretneme s multimédiami, kedZe vdaka spojeniu viacerych médii vie

spolo¢nost’ €i jednotlivec zvysit’ angazovanost’ svojho publika.

1.1.2 Histdria a nosice digitalnych médii

Pre blizsie pochopenie problematiky a tieZ upovedomenia zaujemcov o diplomovu pracu
sme povazovali za nevyhnutné venovat’ sa zakladnym prelomovym bodom v historii
digitalnych médii. Historia digitalnych médii ovplyvituje rozhodnutia autora definovat’
digitadlne média v zaverecnej praci ako obsah a nie ako konkrétny nosi€. To, ¢o robi rozdiel
medzi digitdlnymi medidlnymi zariadeniami a klasickymi, fyzickymi, je skutocnost’, Ze
digitdlne médid sa vytvaraja, upravuju a distribuujio na digitdlnych elektronickych
zariadeniach. Vplyv digitadlnych médii priniesol technologicku revoluciu. Internet, osobné
pocitace a digitdlne média dali I'udstvu Sancu narabat’ s informaciami na omnoho vysse;j
a efektivnejSej trovni ako s tradi€nymi zariadeniami na ukladanie informécii, ako su knihy
(Balbi, Magaudda, 2018).

Digitalne médid vytvorili Uplne novy svet v oblasti zurnalistiky, zabavy, vzdeldvania,
publikovania, obchodu a politiky. Typy digitdlne obsahy sa zacali objavovat’ na nosi¢och
ako platne, kazety, BluRay prehravace, radia a neskor aj televizie. Vyvoj tychto nosicov,
priniesol aj nové sposoby ako zachytavat’ obsah digitalne. Vieme teda tvrdit, ze digitalne
médium existuje uz storoc¢ia. Vznik a vyvoj novych foriem priniesol nové vyzvy tykajice sa
autorskych prav a duSevného vlastnictva. Ked’ze digitdlne média mali taky Siroky vplyv na
modernu spolo¢nost’, nazyvame toto nové obdobie priemyselnej histérie informacny vek. V
roku 1986 len 1 % celkovej kapacity ukladania médii bolo v digitalnej forme. Do roku 2007
toto C¢islo dosiahlo 94 %, €o najlepSie ilustruje rychlost’, akou digitalizacia nastupila.
Zaciatkom 19. storocia zacali 'udia premyslat’ o tom, ako vytvorit’ stroje, ktoré by dokazali
spracovavat’ informacie rychlejsie ako l'udia. Prvé koncepty strojovo citatelnych kodov
pochadzaju od Charlesa Babbagea, ktory predpokladal, Ze tieto kody mézu pomdct’ strojom
vyriesit’ problémy s vypoctami. Prvé predstava o zédkladnom pocitaovom programe prisla
od Ady Lovelace v roku 1823, ked’ napisala prvé inStrukcie pre vypocty vykonavané na
Babbageovych strojoch. Medzi d’alSie média, ktoré mohli stroje spétne Citat’, patria napriklad
navody pre klaviry (Samoff, 2016). Definujiicim rozdielom medzi modernou a ranou dobou
bola skuto¢nost, ze rané strojovo Citatelné médid boli analégové — potrebovali fyzickeé,
mechanické Casti. Prvé médium, ktoré by sme mohli skuto¢ne nazvat’ digitdlnym, sa objavilo
s digitdlnymi pocitacmi. Na spracovanie a ukladanie informacii vyuzivaju binarny kod a

booleovsku logiku. Tymto spésobom moze jeden stroj pracovat’ na réznych tilohach naraz.
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Prvymi digitdlnymi pocitacmi boli EDSAC, vyndjdeny v roku 1949, a Manchester Mark 1,
ktory sa objavil o rok skor. Hlavnym rozdielom medzi tymito strojmi novej doby v porovnani
s analégovymi z minulosti bola skutoc¢nost’, Ze mali digitalny softvér, ktory spustal ich
logické operacie (Tanaka, 2009).

S prichodom internetu vieme vramci digitdlnych médii pozorovat’ aj iné formy
zabezpeCovania obsahu. Autora diela od nepamiti chranil autorsky zékon, ktory bol
v mnohych krajindch dobre rozsireny. Internet priniesol v§ak moznost’ ako si vedel autor
tieto svoje diela zabezpecit’ aj d’alSim typom zabezpecenia. Internet vSak nepriniesol len
vyhody pre autorov digitalnych médii, ale i mnoZzstvo hrozieb. V momente kedy sa nosicom
digitdlneho média stal internet, priSlo keSte véacSiemu zneuzivaniu a plagidtorstvu
autorskych diel. Dostupnost’, ktora internet vytvoril spristupnila textové, obrazové, audio ¢i
video média Sirokej verejnosti, ktord k nim mala a nad’alej ma neobmedzeny pristup. Zatial’
¢o v minulosti boli digitdlne média viazané na konkrétny nosi¢ (platiia, CD, DVD, kniha
obrazy apod.) dnes sa na internete kazdy den stretneme s nekonenym mnoZstvom
digitadlneho obsahu. Multimédia vytvorili revolaciu ako autor diela vie zaujat’ a angazovat’
eSte vicsie mnozstvo svojich zdujemcov (Balbi, Magaudda, 2018). Aby sme vedeli priblizit’
problematiku zabezpeCovania digitdlnych médii, budeme sa venovat’ obsahu ako takému,

a nie nosic¢u na ktorom médium figuruje.

1.1.3 Vyhody a nevyhody digitalnych médii

Digitalne média st vSade ako nds. Nemoze prejst’ dei bez toho, aby jednotlivec nieco
nevidel alebo nepocul. Od pouzivania aplikécie v telefone, prehliadania na notebooku az po
sledovanie filmu na inteligentnom televizore sa jednotlivec ponori do sveta digitdlnych
médii. Digitdlne média zmenili sposob, akym komunikujeme a prijimame informacie.
Umoznilo ndm to spojit’ sa s 'ud’'mi na celom svete a ziskat’ pristup k obrovskému mnozstvu
informécii kliknutim na tlacidlo. Vd’aka vyvoju digitdlnych médii vieme charakterizovat’ 4

zakladné vyhody a nevyhody digitdlnych médii.

Tabulka 5: Vyhody a nevyhody digitdlnych médii
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Vyhody Charakteristika Nevyhody Charakteristika
ZvySena Jednou z | Prebytok Vzhl'adom na vyhody,
konektivita a | najvyznamnejSich vyhod | obsahu ktoré digitalne média
angaZovanost’ | digitalnych médii je, ze prinasaju vieme

ndm umoziuju spojit’ sa identifikovat’  prebytok
medzi sebou po celom obsahu  ako  jednu
svete. MoOZeme s nimi z hlavnych nevyhod.
komunikovat’ v redlnom Zatial’ ¢o v minulosti bol
Case, bez ohl'adu na to, autorsky obsah
kde sa nachadzaju. Tato jedine¢nym dielom,
zvySena konektivita nam vdne$nej dobe sa
umoznila vytvarat stretdvame s pretlakom
vztahy a siete, ktoré by ktorejkol'vek formy
predtym neboli mozné. digitalneho obsahu.
Rovnako to prinasa
vacsiu angazovanost’
a poznanie pre
jednotlivcov.
Okamzity DalSou vyhodou | Kopirovanie Kopirovanie
a neustaly digitalnych médii je, ze | a vykradanie a vykradanie obsahu
pristup nam poskytuji  lepsi | obsahu povazujeme za najhorsi
pristup k informaciam. dopad digitalizacie
Teraz sa  modZeme obsahu. Neobmedzena
dozvediet o ¢omkol'vek, dostupnost’ prinasaju
¢o chceme, kedykol'vek problémy SO
pocas dia alebo v noci. zabezpeCovanim obsahu
autorov a zaroven
dochéadza k vzniku
kopirovanych
Vidsia Vdaka digitalnym | Nespol’ahlivost’ | S neobmedzenym
kreativita médiam  je obsah | informacii mnozstvom  informacii
a putavejsi putavejsi. Uz sa aobsahu prichddza aj

obsah

neobmedzujeme len na

k nespol’ahlivosti udajov,

23




text na stranke — teraz
zahrnut’

videa a

modzeme
obrazky,
infografiku, aby boli naSe

ktoré obsah poskytuje.
Jednotlivec sa nevie
spolahnut’ ¢i informécie,
ktoré zobsahu nacerpal

¢lanky vizualne su pravdivé alebo nie.
pritazlivejsie.
Sledovanie Velkou vyhodou je, Ze | Zanikanie Vzhl'adom na
a analyza vd’aka digitalizécii | obsahu umiestnenie digitalnych
uspechu obsahu sa vieme médii online dochadza
digitalneho o konkrétnom  obsahu k zanikaniu digitdlneho
obsahu dozvediet’ mnozstvo obsahu. Obsah nemusi

analytickych informécii,
ktoré pomahaji autorom
k dal$ej tvorbe.

zaniknut' len na prianie
autora ale ikvoli tlaku
verejnosti. Obsah zanikal
aj v minulosti, no zatial’
palenie  knih

obrazov

¢o sa
a nienie
povazovalo za zlo€in,
teraz  diela  autorov
zanikaji na omnoho

frekventovanejsej baze.

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Shek (2022), Poudel (2023)

Prijimanie digitdlneho obsahu sa stalo beznou sucast'ou kazdého jednotlivca. Vyvoj
anové technologie ndm ¢im d’alej tym viac prinaSaju nové spdsoby ako vieme digitalne
médium konzumovat' a vyuzivat ho. Aj ked’ sa nepredpokladd vznik nového typu

digitdlneho média, ocakdvame nové spdsoby primania digitalneho obsahu.
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1.2 Moznosti zabezpecenia vlastnictva digitalnych médii

Ochrana vlastnictva digitdlneho obsahu v dnesnej digitalnej dobe nabera na dolezitosti,
ked’ze sa vytvéra a distribuuje Coraz viacSie mnozstvo obsahu ato hlavne na internete.
Digitalny obsah vratane hudby, literatiry, videi a softvéru je ¢asto vysledkom znacnych
investicii Casu, zdrojov a kreativity tvorcov tohoto obsahu. Ochranou vlastnictva digitdlneho
obsahu je mozné tvorcom zabezpecit, aby boli za svoju pracu spravodlivo odmeneni a aby

boli reSpektované ich prava duSevného vlastnictva.

1.2.1 Vlastnictvo digitalnych médii

V literature sa stretdvame s pojmom digitalne vlastnictvo. Digitalne vlastnictvo opisuje
zakonné prava a pravomoci, ktoré ma osoba alebo organizicia v suvislosti s digitdlnym
aktivom alebo Cast'ou majetku. Vlastnictvo je zvyc€ajne spojené s hmotnym tovarom, ako st
nehnutel'nosti, stavebné projekty a autd. Vlastnictvo digitadlnych aktiv sa vSak stalo
dolezitejSim s rastom internetu a digitdlnej ekonomiky. Podl'a existujucich pravidiel a
nariadeni zahfila digitdlne vlastnictvo slobodu pouzivat, rozdavat, predavat alebo
upravovat’ digitalne aktiva podl'a vlastného uvéazenia (Kusper, 2014).

Digitalnym vlastnictvom rozumieme, Ze mame povolenie na pristup a/alebo pouzivanie
udajov, informacii a vedomosti o nas samych alebo o objektoch, ktoré vlastnime. Mozeme
tiez udelit’ alebo zrusit’ prava na tieto udaje. Digitalne vlastnictvo je vrstvou internetu veci
(IoT). IoT umoziiuje zhromazd’ovat’ gigabajty tidajov o jednej veci. Digitalne vlastnictvo
nam pomaha ziskat" kontrolu nad tymito obrovskymi udajmi. Jednou z predbeznych
poziadaviek digitalneho vlastnictva je, Ze objekt musi byt’ jednozna¢ne identifikovatelny,
napriklad pomocou EPC kédu, a ulozené data musia byt pristupné. Sucet ulozenych udajov
o naSich objektoch sa nazyva digitadlny datovy poklad. Informa¢na banka je ulozisko
digitadlneho datového pokladu. Informacna banka moze byt pasivinym alebo aktivhym
aktérom infraStruktary internetu veci. Aktivne informacné banky si navzajom konkurujt pri
zhromazd’'ovani pokladov digitalnych udajov l'udi a spolo¢nosti. Zarabaji na odvodenych
datach vytazenych z digitdlneho datového pokladu, ale nesmu datovy poklad predavat’, iba
odvodené a anonymné data. Tiez zdiel'aju svoj prijem so zdrojmi Udajov, ako je vyrobca
produktu, ktory poskytuje informécie o vytvoreni svojich produktov (Pfitzmann a kol.
2006). Existuji nové spdsoby a nové moznosti pre bezpe¢né a decentralizované digitalne

vlastnictvo vd’aka rastlicej digitalizacii mnohych aktiv, ako je umenie, hudba, videohry a
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finan¢né néstroje. Moderné technologie umoziuju 'ud'om vlastnit’ a ovladat’ svoje digitalne
aktiva bez sprostredkovatel'ov, ako su banky alebo vladne organizdcie. Demokratizacia
vlastnictva by mohla otvorit nové cesty pre produkciu hodndt a obchod v digitalnej
ekonomike. Aby l'udia a organizacie mohli riadne vlastnit’ a spravovat’ svoje digitalne aktiva
decentralizovanym a bezpe¢nym sposobom, digitalne vlastnictvo vyuziva digitalne néstroje
a technoldgie na vytvorenie bezpe¢ného a transparentného zaznamu o vlastnictve a prevode

digitalnych aktiv (Singh, 2023).

1.2.2 Vybrané moZnosti zabezpecovania digitalnych médii

Blockchain

Technoldgia blockchain je vyhodna pre digitdlne vlastnictvo, pretoze poskytuje
bezpecnll a decentralizovanu knihu transakcii, ktort mozno pouzit' na zaznamenavanie
vlastnictva a prevodu digitalnych aktiv Web3. Kazda transakcia, ktord je overend a ulozena
na blockchaine, poskytuje transparentny a nepreniknutelny zdznam o vlastnictve.

Technoldgia blockchain umoziiuje ciastocné vlastnictvo aktiv vdaka svojej
bezpecnej a transparentnej metdde rozdelenia vlastnictva digitdlneho majetku alebo inych
aktiv na menSie Casti (Murray, 2018). Tradi¢ne iba jednotlivci s dostatocnymi finanénymi
prostriedkami na nakup celého aktiva maji prostriedky na drzanie aktiv, ako su
nehnutel'nosti alebo umenie. To stazilo pristup mnohym I'ud’om, ktori nemusia mat’ peniaze
na kipu aktiva, ale cheeli by vlastnit’ jeho ¢ast’. Aktiva mozno rozdelit’ na digitalne tokeny
pomocou technologie blockchain, pricom kazdy token oznacuje konkrétnu Cast’ aktiva. V
systémoch zaloZenych na blockchaine je mozné tieto tokeny nakupovat’ a obchodovat, co
umoznuje ciastocné vlastnictvo podkladového aktiva (Hayes, 2023). Pre Cciastocné

vlastnictvo pontika technoldgia blockchain niekol’ko vyhod vratane:

e Transparentnost: technoldgia Blockchain umoznuje pouzivatelom sledovat’, kto
vlastni konkrétne tokeny, poskytnutim nemenného a transparentného zaznamu
o vlastnictve.

e Bezpecnost: technologia Blockchain pontika bezpe¢ni metddu prevodu vlastnictva

aktiv, pricom zabezpecuje, ze transakcie sit nemenné a nedotknutel'né (Budhi, 2022).
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e Likvidita: vicsiu likviditu umoznuje ciastoéné vlastnictvo prostrednictvom
technologie Blockchain, ¢o umoznuje zjednoduseny ndkup a predaj tokenov
predstavujucich aktivum.

e Dostupnost’: Blockchain umoziiuje 'ud’om investovat’ do aktiv, ktoré boli predtym

mimo ich cenového rozpdtia alebo podliehali inym obmedzeniam (IBM, 2023).

Technika tokenizacie na ukladanie datového formulara na blockchaine s ndzvom Proof
of Ownership pontka nemenny dokaz o tom, kto data vlastni. Je to lepSie ako existujlice
systémy na vedenie zaznamov, ktoré sa spoliehaji na centralne tlozisko a vlastnika tidajov.
Centralizovany pristup k zdznamom udajov ponechava priestor pre rozne problémy, ako je
jednoduch4 manipulécia az po stratu alebo zniCenie zdznamu. Bez moznosti sa vlastnici
udajov musia spolichat’ na centradlne ulozisko udajov tretej strany. PouZitie pristupu
preukdzania vlastnictva eliminuje moznost’ podvodu historicky spojené¢ho s vlastnictvom
udajov. Doklad o vlastnictve je uzitocny v réznych pripadoch, ako st zavety, dokumenty o
nehnutel'nostiach, vlastnictvo majetku, lekarske zdznamy, podrobnosti o produkte, logistika
a sprava a overovanie identity. Blockchain proces ul'ahcuje overenie zdznamov o vlastnictve

jasne a stru¢ne (Qureshi a kol., 2021).

NFT a Blockchain

Nezamenite'né tokeny (NFT) dokazuji vlastnictvo vytvorenim jedine¢ného
digitalneho certifikdtu pre konkrétne aktivum. Na vytvorenie kazdého NFT sa pouZziva
decentralizovana digitalna i¢tovna kniha, ktoré sleduje vSetky transakcie nezamenitel'nych
tokenov a zmeny vlastnictva. Po vygenerovani ma NFT jedine¢ny digitalny podpis, ktory
oznacuje vlastnictvo aktiva, ktoré predstavuje. Tento podpis je zaznamenany na blockchaine
so vSetkymi informéciami o aktive a transakcii. Ked'ze blockchain je decentralizovany a
pontka nemennost’, poskytuje bezpeény a transparentny zdznam o vlastnictve, ktory
nemozno zmenit’ ani vymazat. Akondhle je NFT razeny, moze byt prevedeny z jedného
vlastnika na druhého prostrednictvom bezpecného a transparentného mechanizmu (Smith,
2022). Podobne ako pri zmene vlastnictva hmotného majetku je tento postup digitalne
zaznamenany na blockchaine. Kazdy NFT je odliSny a ma charakteristicky digitalny podpis,
ktory umoziiuje urcit’ vlastnictvo konkrétnej polozky. Ak napriklad tvorca vytvori NFT pre
digitadlne umenie, ktoré vytvoril, nezamenite'ny token mozno pouzit na preukazanie, Ze

tvorca NFT je pravoplatnym vlastnikom umeleckého diela. Nové modely vlastnictva a triedy
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aktiv sa pravdepodobne objavia vd’aka neustdlemu vyvoju technologie blockchain. Ked’
NFT ziskavaji na popularite, mézu byt’ nakoniec pouZité pre rozne digitalne aktiva vratane
videohier, virtualnych domacnosti a hudby (Eastham a Williams, 2022).

Dalsou technolégiou, ktord mozno vyuzit na digitdlne vlastnictvo, sii inteligentné
zmluvy, ktoré autonomne presadzuji podmienky dohody medzi dvoma stranami. Tieto
zmluvy mozno pouZit’ na kontrolu toho, kto vlastni aké digitalne aktiva a ako sa prevadzaju,
pricom ponukaji bezpeény a otvoreny sposob vymeny aktiv bez potreby
sprostredkovatel'ov. Vlastnictvo majetku mozu preukéazat’ aj digitalne podpisy. Digitalny
podpis je matematickd metéda na potvrdenie opravnenosti digitalnej spravy alebo
dokumentu. Toto mozno pouzit’ na preukazanie kontroly nad digitdlnymi aktivami a ich

vlastnictva (Singh, 2023).

Vodoznak

Digitalny vodoznak je technika na vkladanie digitalneho podpisu (vodoznaku) do
digitadlneho média, kde je mozné podpis extrahovat’ alebo zistit' na ti¢ely identifikécie alebo
autentifikacie. Existuji rozne typy vodoznakov, ktoré st urcené pre rdzne aplikacie.
Napriklad vodoznaky s tvrdenim o vlastnictve mézu byt’ vloZzené do obrazkov, ktoré sa maju
zverejnit, takze neopravneni pouzivatelia, ktori si narokuju vlastnictvo alebo predavaju
obrazky bez suhlasu povodného vlastnika, mézu byt prichyteni. Tento typ vodoznaku je
zvyCajne robustny v tom, Ze vodoznak by mal byt stale detekovate'ny po tom, ¢o bol
vodotlacovy obrdzok spracovany beznymi algoritmami spracovania obrazu, ako je zmena
mierky obrazu, orezanie a kompresia. Je dobre zname, ze digitdlne obrazky je mozné
pozmenit’ respektive manipulovat’ s 'ahkost'ou (Ernawan a kol. 2019).

Okrem toho je vo vSeobecnosti nemozné urcit, ¢i je autenticky obraz zmeneny alebo
povodny. Ide o dolezity problém, napriklad v spravodajstve alebo v pravnych zvyklostiach,
kde si chceme byt isti, 7¢ digitalny obraz skutoéne odraza to, &o scéna ukazuje. DalSia
potreba autentifikacie obrazu vznikd napriklad v elektronickom obchode, kde kupujuci
kupuje digitadlny obraz od preddvajuceho a potom preddvajuci prendsa digitdlny obraz
kupujicemu cez siet. V tomto pripade chce kupujici zabezpecit,, aby prijaty obrazok bol
skuto¢ne skutocnym obrazkom odoslanym predajcom. Pri takomto nadkupe chceme nielen
overit’ integritu obrazka, ale chceme tiez skontrolovat’ pdvodné vlastnictvo. Predtym bola

navrhnutd myslienka doveryhodného digitalneho fotoaparatu. Tato schéma pocita pre kazdy
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zachyteny Standardny digitdlny podpis a potom sa digitalny podpis uloZi a prenesie spolu
s obrazkom (Lin a kol. 2022).

Overovaci vodoznak pouziva pseudondhodnu sekvenciu a modifikovani metodu
Sirenia chyb na vloZenie binarneho vodoznaku do obrazka, aby bolo mozné zistit’ akiukol'vek
zmenu hodndt pixelov v obrazku. Generator pseudondhodnych ¢isel sa nasadi pomocou
kl'dc¢a vlastnika, ¢im sa obrazok (a vodoznak) priradi k povodnému vlastnikovi. Pozndme i
vodoznak, ktory umoziuje pouzivatelovi s prisluSnym bezpecnostnym klI'ucom overit
integritu a vlastnictvo obrazka. Pomocou spravneho kl'ica mézeme z obrazka s vodotlacou
extrahovat’ vodoznak, ktory mozno identifikovat' ako spojeny s vlastnikom. V opacnom
pripade, ak pouzivatel' vykona extrakciu vodoznaku postup s pouzitim nespravneho kl'ica
alebo obrazka, ktory nebol oznaceny vodotlacou, pouzivatel’ ziska obrazok, ktory pripomina
ndhodny Sum (Vega-Hernandez a kol. 2019). Okrem toho tento overovaci vodoznak dokaze
zistit’ a lokalizovat’ akikol'vek zmenu obrdzka, vratane zmien v hodnotach pixelov alebo
velkosti obrazka. Bezpecnost' algoritmu vodoznaku zavisi od vypoctovej nemoznosti
prelomit” kryptograficka funkciu. Vysledkom je, ze bezpecnost’ systému spociva v utajeni
pouzivatel'ského kl'i¢a a nie v utajeni algoritmu. V skuto¢nosti vkladanie vodoznaku a kroky
extrakcie mozno zverejnit’ bez toho, aby bola ohrozena bezpe¢nost” vodoznaku (Sharma
a kol. 2023).

Ocakavame, ze pocet trhovisk s digitalnymi aktivami sa pravdepodobne zvysi,
pretoze viac l'udi zacne vlastnit’ digitalne aktiva. Tieto trhy umoznia komukol'vek vymienat,
kupovat a predavat’ digitalne aktiva v bezpe¢nom a otvorenom prostredi. Regula¢na kontrola
sa pravdepodobne zvys$i so zvySenym prijimanim digitalnych aktiv. VIddy a regulacné
organizacie mozu vytvarat ramce digitdlneho vlastnictva, ktoré pomahaji pri ochrane

spotrebitel’a a jasne definuju vlastnicke prava (Singh, 2023).

Copyright

Autorské pravo je zbierka prav, ktoré sa automaticky prizndvaju niekomu, kto
vytvori originalne autorské dielo, ako je literarne dielo, piesen, film, obrazok, grafika, zvuk
a mnoho d’alSieho. Tieto prava zahfnaju pravo reprodukovat’ dielo, pripravovat’ odvodené
diela, §irit’ kopie a dielo verejne predvadzat’ a vystavovat. Primdrnym cielom autorského
prava je podnietit’ a odmenovat’ autorov prostrednictvom poskytovania vlastnickych prav,
aby vytvorili nové diela a spristupnili tieto diela verejnosti. Tedria spociva v tom, Ze

udelenim urcitych vyhradnych prav tvorcom, ktoré im umoznuju chranit’ svoje tvorivé diela
ych vy y
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pred kradezou, ziskavaju vyhody ekonomickych odmien a verejnost’ ziskava prospech z
tvorivych diel, ktoré by sa inak nemuseli vytvarat’ ani Sirit’ (Kenton, 2023). Zatial’ ¢o zdkon
o autorskych pravach ma sluzit’ na obohatenie Sirokej verejnosti prostrednictvom pristupu
ku kreativnym dielam, je ddlezité pochopit, Ze neukladd tvorcom Zziadnu povinnost
spristupnit’ svoje diela chranené autorskymi pravami. Existuju, samozrejme, urcité
obmedzenia prav udelenych vlastnikom autorskych prav. Za urcitych okolnosti moze
ktokolI'vek pouzit’ dielo bez toho, aby ziskal stihlas vlastnika autorskych prav alebo aby
vlastnikovi autorskych prav zaplatil za jeho pouzitie (Loshin, 2023). Existuju tri zakladné
poziadavky, ktoré musi dielo spiiiat’, aby bolo chranené autorskym pravom. Praca musi byt:
1. Original — aby bolo dielo originalne, musi byt’ iba nezavisle vytvorené. Inymi
slovami, nemozno ho skopirovat’ z iné¢ho. Neexistuje Ziadna poziadavka, aby
dielo bolo nové (ako v patentovom prave), jedine¢né, napadité alebo vynaliezavé.
Dielo musi preukdzat len velmi malé mnozstvo kreativity, aby splnilo
poziadavku originality. Len vel'mi malo vytvorov nespiiia miniméalnu poziadavku

kreativity.
2. Autorské dielo — na to, aby sa dielo kvalifikovalo ako autorské dielo na tcely

ochrany autorskych prav, musi byt produktom tvorivého vyjadrenia, ktoré patri
do kategorie predmetov podliehajicich autorskym pravam. Predmety
podliehajice autorskym pravam zahtniaju Siroku Skalu diel vratane literarnych
diel, hudobnych diel, filmov a inych audiovizualnych diel, odvodenych diel,
kompilécii a mnohych d’alsich.

3. Fixné — na splnenie poziadavky fixacie musi byt dielo zafixované v hmotnom

médiu vyjadrenia. Ochrana sa automaticky pripoji k opravnenému dielu v
momente, ked’ je dielo opravené. Dielo sa povazuje za fixné, pokial’ je dostato¢ne
trvalé alebo stabilné na to, aby bolo mozné ho vnimat’, reprodukovat’ alebo inak

oznamovat’ pocas obdobia dlhSieho ako prechodné (Shepard, 2016).

Tieto tri poziadavky nepredstavuju tazké prekazky tykajuce sa ochrany autorskych
prav. V skuto¢nosti, na rozdiel od poziadaviek na ochranu podl'a patentového prava alebo
zakona o ochrannych znamkach, len vel'mi malo diel, ktoré patria do predmetu autorského
prava, nespiiia vietky tri tieto poziadavky. Vo vieobecnosti je dielo chranené autorskymi

pravami chranené po dobu autorovho zivota plus d’alSich sedemdesiat rokov. V pripade
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spoloénych diel sa autorskopravna ochrana poskytuje na dizku Zivota posledného Zijuceho

spolo¢ného tvorcu plus d’alsich 70 rokov.

Specifika autorského prava v Slovenskej republike

Na Slovensku sa autorskym pravom zaobera zakon 185/2015 Z.z, ktory hovori, Ze:
., Predmetom autorského prava je dielo z oblasti literatury, umenia alebo vedy, ktoré je
Jjedinecnym vysledkom tvorivej dusevnej cinnosti autora vnimatelnym zmyslami, bez ohladu
na jeho podobu, obsah, kvalitu, ucel, formu jeho vyjadrenia alebo mieru jeho dokoncenia. “.
Vznik autorského prava zaznamendva ak: ,, Autorské pravo k dielu vznika okamihom, ked' je
dielo objektivne vyjadrené v podobe vnimatelnej zmyslami. “ (185/2015 Z.z). Autorom diela
je fyzicka osoba, ktora dielo vytvorila a ktorej meno je uvedené na diele. Autorom nemdze
byt pravnickad osoba. Copyrightova dolozka v tvare znaku ©, sa uvadza spolu s menom
nositel’a autorskych prav a rokom zverejnenia diela. V slovenskom pravnom systéme ma
znak © predovSetkym informativnu hodnotu a oznacuje osobu, ktord mé pravo udelovat’
suhlas k pouzitiu diela. Znak © na Slovensku neznamend registraciu, ani ho neudel'uje

ziadny urad (Lita, 2023).

Organizacie kolektivnej ochrany na Slovensku

Kolektivna sprava je zastupovanie viacerych osob, ktoré maji majetkové prava k
predmetu ochrany (autori, vykonni umelci, vyrobcovia zdznamov). Autorské odmeny a
primerané odmeny sa vysporaduvaju prostrednictvom organizacii kolektivnej spravy.
Organizacia kolektivnej spravy je pravnicka osoba, ktorej bolo udelené opravnenie na vykon
kolektivnej spravy. Kazda organizacia kolektivnej spravy spravuje prava len vo vybranych
odboroch, podla vztahu ku konkrétnym predmetom ochrany, v rozsahu opravnenia
udeleného Ministerstvom kultiry Slovenskej republiky (Biskupi¢, 2021). K organizaciam

kolektivnej spravy patri:

e SOZA —Slovensky ochranny zvéz autorsky pre prava k hudobnym dielam. Zaobera
sa vykonom kolektivnej spravy majetkovych prav autorov a inych nositelov prav k
hudobnym dielam

e LITA — autorska spolo¢nost’, ktord sa zameriava na vykon kolektivnej spravy
majetkovych prav autorov a inych nositelov prav k literarnym, dramatickym,

hudobnodramatickym, choreografickym, audiovizudlnym, fotografickym dielam,
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dielam vytvarného umenia, architektonickym dielam alebo dielam uzitkového
umenia. V sicasnosti ma spolo¢ny vyber s OZIS;

e OZIS - Ochrann¢ zdruZzenie interpretov v Slovenska, zastupuje vykonnych
umelcov pri ochrane ich majetkovych prav a uvedenia tychto prav do praxe;

e SLOVGRAM — Nezavisld spolo¢nost’ vykonnych umelcov. Na zaklade platnej

licencie zastupuje a chrani prava vykonnych umelcov a vyrobcov zvukovych a

zvukovo-obrazovych zaznamov;

e SAPA — Slovenska asociacia producentov v audiovizii;

e AGICOA Europe Slovensko — ulohou tejto neziskovej organizacie je vyber a

rerozdel’ovanie odmien a primeranych odmien za retransmisiu diel, prava ku
y

ktorym vykonavaji nezévisli producent (AIC, 2008).

Kazdy, kto pouziva predmety ochrany (napr. hudobné dielo), je povinny ziskat’ suhlas
na ich pouzitie, teda uzavriet’ s jednotlivymi organizéciami licen¢nii zmluvu eSte pred
pouzitim diela. Zmluva ma formu Hromadnej licen¢nej zmluvy, jej podpisom ziskava
jednotlivec/spolocnost’ sthlas na pouzitie diel. Prostrednictvom tychto organizécii tak

zaplati autorské odmeny nositel'om autorskych prav.
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1.3 Digitalne vlastnictvo a jeho vyuzitie v marketingu

1.1.1 Formy vlastnictva v marketingu

Sposob akym spolo¢nost’ nadobudne digitalne média vyrazne ovplyviiuje pouzitie
tychto médii. V digitdlnom marketingu sa stretdvame s troma formami ako vlastnit’ digitalne

média:

1. Vlastné média — tyka sa to médii, ktoré spolo¢nost’ vyrobila a vlastni ich. Spolo¢nosti

maju svoj tim fotografov, video producentov, coprywriterov a pod., ktory vytvaraju
originalne digitalne média, ktoré vie spolo¢nost’ nasledne vyuzit pri svojich marketingovych
aktivitach. Vlastny obsah je autentickej$i a presne odrdza potreby spolocnosti. Tvorba
vlastnych digitdlnych médii je vSak finan¢ne a casovo ndro¢né. Prave z tychto dovodov

mnozstvo spoloc¢nosti vyuziva platené média (Chaffey, 2023).

2. Platené / Cudzie média — oznacuju digitalny obsah, za ktory spolo¢nost’ zaplatila alebo

ziskala opravnenie s cielom propagovat’ svoje produkty alebo sluzby. Cielom platenych
médii je zvyCajne priviest navstevnost’ spdt’ do vaSich vlastnenych médii. Spolo¢nosti
najcastejsie nakupujl digitdlne média v rdznych kolektivnych systémoch ako st foto banky,
zvukové banky a pod. ako od autora priamo (Garman, 2023). Digitalne kniznice chrénia
origindlneho autora a zaroven zabezpeCuji aby sa vytvoreny obsah pouzival v sulade
s autorskymi pravami. Viaceré otvorené platformy, kde sa digitalne médid nachadzajt, maju
vlastné overovacie systémy, ktoré¢ vyhodnotia, ¢i dané médium nie je okopirované a pod. Na
kazdé digitdlne médium, ktorému sa v zaverecnej praci venujeme, sa vzt'ahuje iné typy
zavizkov voci autorovi a sposob vyuzitia média je rozdielny od ucelu pouzitia. V mnohych
pripadoch sa na diela vztahuju licenéné zmluvy, ktoré tieto prava upravuji. V pripade
digitadlnych kniznic tuto funkciu rieSi za autora sprostredkovatel'ska spolocnost’, ktord
kniznicu vlastni. Zaregistrovanim sa a potvrdenim vzdjomnych autorskych zmlav, dava
autor sprostredkovatel'skej spolo¢nosti pravo na distribuovanie jeho obsahu dale;j.
Sprostredkovatel'ska spolo¢nost’, ktord vlastni digitdlnu kniZznicu autorovi zabezpecuje, ze
jeho diela nebudi nespravne pouzite ¢i kopirované (Mayer, 2021). Hlavné vyhody

a nevyhody platenych digitdlnych médii sme spracovali do schémy 1.

33



Schéma 1: Vyhody a nevyhody platenych digitadlnych médii

Vyhody platenych médii
* rychle spracovanie digitalneho média

* niz8e naklady na tvorbu obsahu
* viac nasobné vyuzitie digitalneho média

Nevyhody platenych médii
» mensia uatentickost’ obsahu
» nemenitel’nost’ obsahu

* finan¢né naro¢nost’ pri komerénom
vyuzivani

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Deneen (2022)

Vyuzivanie platenych médii sa deli aj na zédklade segmentov. Kazdy segment si
vyzaduje iny pristup k tvorbe marketingovej stratégie a iny pristup k vyuzivaniu a spajaniu
digitalnych médii. Pre niektoré odvetvia je vyhodnejSie aby si digitdlne média tvorili sami

a pre niektoré¢ zase naopak.

1.1.2 Sposoby vyuzitia digitalneho vlastnictva v marketingu

Digitalne média vo formach, ktoré sme v zadverecnej praci definovali (text, obrazok,
audio, video) st zédkladnym nastrojom kazdej marketingovej stratégie spolocnosti. Bez
uvedenych foriem by spolocnost’ nevedela prezentovat’ svoje produkty ¢i sluzby. Propagécia
spolo¢nosti je zalozend na sprdvnom spracovani digitallnych médii aich spdjania.
Umiestiovanie digitdlnych médii v marketingu vidime v online aj offline marketingovych
nastrojov. V ramci online marketingu umiestitujeme uvedené formy digitdlnych médii na
webstranky, socidlne siete, intranetové stranky a pod. Offline marketing vyuziva digitalne

média na vel’koploSnych billboardoch, printovych vydaniach ¢asopisov ¢i novin, brozarach,
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propagacnych materidloch a pod. (Georgiadis, 2022). Spolo¢nosti umiestiuju svoje digitalne
média aj do inych ako vlastnych nosicov a teda na blogové stranky inych spolo¢nosti vo
forme platenej reklamy, pocitacovych hier ¢i réznych aplikacii. Marketingovéa komunikécia
je zaloZend na vyuzivani uvedenych foriem digitadlnych médii. V praxi sa stretdvame
s r0znymi situdciami, kedy je vhodné ktori formu pouzit. Jednotlivé uvedené formy majt
svoje vyhody a nevyhody a vel'mi zriedka sa sa v praxi stretneme s vyuzitim len jedinej
formy vradmci marketingovej stratégie, ¢i pri konkrétnych marketingovych postoch.
Multimédia si vytvorili dominantné postavenie v marketingovych stratégiach, pretoze sa

ukdzali ako najvykonnejSie a najefektivnejsie (McNabb, 2020).

Vyuzitie obrazku v ramci marketingu

Pri tvorbe marketingovej reklamy, pri ktorej spolocnost’ pouzije obrazok sa o¢akéava,
ze skladovatel'ovi zaberie len par sekund, kym sa pozrie na obrazok a rozhodne sa, ¢i ma
zaujem o zobrazeny produkt alebo sluzbu. Rozhodovaci proces je efektivnejsi a rychlejsi,
ako pri videu. Vyuzitie obrazkov je stale jednoduchsie a lacnejSie ako videa. Obrazkové
reklamy maju pre svoju obmedzenu kapacitu pre pisany text a teda maju tendenciu byt
struéné, vystizné a zapamaitatelné. Obrazovkové typy rekldm st vo vicSine pripadov

doplnené textom, hastagom, alebo emotikonom (Lore, 2022).

VyuZzitie videa a audia v ramci marketingu

Existuju tri hlavné vyhody videorekldm v porovnani s obrazkovymi reklamami — do
akej miery zapajaju publikum, ako dobre si buduji doveru spotrebitelov a ako jasné je
posolstvo, ktoré odovzdavaji. Video reklamy st vo vécsSine pripadov doplnené audiom, ¢i
uz vo forme ambientného zvuku, alebo voiceoveru. Pri medzinarodnych znackach je video
doplnené o textovy preklad vo forme tituliek (Holingswort, 2023). V ramci tejto podkapitoly
sme charakterizovali 4 hlavné vyhody pouZivania digitdlnych médii vo forme videa:

e Rozdiely v angazovanosti — video obsah je ovela putavejsi nez akykol'vek iny typ
obsahu, najmd na socidlnych sietach. So zretelnym stipajucim trendom vo
vyuzivani videa na reklamu mdzeme s istotou povedat, Zze toto médium sa v
dohl'adnej dobe nikam neposunie. Napriklad na Instagrame sponzorované aj

organické video-prispevky vytvaraju vacSiu angazovanost’ ako ich obrazkové
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naprotivky. Dost’ podobna situdcia je aj na Facebooku, kde videoreklamy oslovia o
10-30% viac l'udi ako iné formaty reklamy.

e Budovanie dovery spotrebitelov — spotrebitelia CastejSie nakupuji veci od
spolocnosti, ktoré sa im pacia a ktorym doveruju. S tymto vedomim uspesné firmy
spustaju kampane, ktoré vzdelavaja svojich zédkaznikov o tom, ¢o robia. Snazia sa
ukdzat’ hmatatel'né vyhody produktu a ako riesi problémy I'udi. Video je vhodnejsia
forma na to, aby svetu ukazali ich viziu a posolstvo.

o Vytvara priestor pre autentickejsie spojenie s cielovym publikom — v momente kedy
ma cielové publikum pocit, Ze poznéd znacku, je pravdepodobnejsie, ze si produkt
alebo sluzbu zakupi a bude so znackou spolupracovat’.

e JasnejSia sprava — vo videdch méze spolocnost’ poskytnut’ viac informécii ako v
obrazkoch. Ak sa spolo¢nost’ rozhodne uverejnit’ obrazkova reklamu s dlhym
posolstvom, vdcsina jeho publika to po par slovach preklikne a odide. Pomocou videi
vie spolo¢nost’ dodat’ vel'a informécii a prinutit’ svojich potencidlnych zdkaznikov,

aby im venovali pozornost’ (Dopson, 2021).

Pomocou videorekldm vie spolocnost’ poskytnut’ odpovede, ktoré¢ divakom pomozu
urobit’ informované rozhodnutie. Napriklad dobré produktové video mdze odhalit’ cenu
produktov alebo sluzieb, méze obsahovat’ referencie klientov alebo ponutka rychly navod,

ako pouzivat’ dany produkt.
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2. Ciel prace

Hlavnym cielom zadverecnej prdce je charakterizovat' digitdlne média a na zaklade
prieskumu pripravit’ sibor odporucani pre jednotlivca alebo spolo¢nost, v ktorych zaujme
je vlastnit’ digitdlne médid na sukromné ¢i komercné ucely. Zavere¢na praca ma za ciel
zaoberat’ sa formami vlastnictva digitdlnych médii a moznostami ich nadobudnutia. Pre
naplnenie hlavného ciel'a boli identifikované tri parcidlne ciele, ktoré mozno vymedzit

nasledovne:

e tvorba reSerSe teoretickych poznatkov potrebnych k tvorbe prvej Casti zaverecne;j
prace,

e spracovanie prieskumu na vzorke 100 obrazkovych a 100 textovych médii,

e navrhnutie odporti€ani pre jednotlivca alebo spolo¢nost” v oblasti nadobudnutia

vlastnictva digitdlneho média.
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3. Metodika prace a metody skiimania

Pri vypracovani diplomovej prace bolo pouzitych viacero metod skiimania problematiky.
Vd’aka metdodam skimania sme vedeli zretel'nejSie postupovat’ pri pisani zaverecnej prace
a zaroveil nam pomahali ucelovat’ zavere¢nu pracu do zrozumitelného celku. Pri pisani
teoretickej Casti sme na zaklade literdrneho reSerSu zozbierali a zosumarizovali teoretické
poznatky. Syntézou sme vybrané domace i zahrani¢né knizné i online publikécie zIu¢ili do
jedného celku. Zdroje sme Cerpali z kniznych publikécii, ¢asopisov a zbierok. Internetové
zdroje sme Cerpali z vedeckych databaz ako je Google Scholar, Researchgate, Procedia,
Ebsco, Grin a pod. Zozbierané teoretické poznatky sme nasledne analyzovali. Dedukciou
sme poznatky odvodzovali zo vSeobecného ku konkrétnemu. Pri tvorbe teoretickej Casti sme
vybrané informacie spracovali za pomoci grafickych metod, aby sme problematiku ¢itatel'ovi
vysvetlili jednoduchsie. V zaverecnej praci sme vo viacerych Castiach vyuzili kompardciu
na porovnanie dvoch javov. Tvorba praktickej ¢asti si rovnako vyzadovala pouZitie syntézy,
aby sme vedeli vysledky prieskumu spravne zosumarizovat'.

V ramci prieskumu sme sa zamerali na sto obrazovych a sto textovych digitalnych médii,
pri ktorych sme zanalyzovali ich moznosti vlastnictva. Aby sme lepSie priblizili
problematiku zabezpecovania digitalnych médii pomocou fotobank, spracovali sme analyzu,
kde definujeme licenéné podmienky pouzivania ich fotografii. Vyber piatich fotobank sme
tvorili na zéklade analyzy Nicka Constanta (2023) - fotografa, ktory analyzoval jednotlivé
fotobanky z uzivatel'ského hl'adiska a vlastnej skiisenosti. Analyza v praci sa bude venovat’
opacnej strane ateda fungovaniu a spracovavaniu dat alicencii zo strany fotobanky.
V druhej Casti prieskumu sme skumali zabezpecovanie médii Styroch medidlnych domov na
Slovensku ato Ringier Slovakia, Mafra Slovakia, N Press a Petit Press, ktorych
spravodajské portaly sa podla Cypricha (2020) umiestili medzi najcitanejSimi webovymi
strankami a Slovensku. V prieskume budeme ndhodnym vyberom analyzovat ¢lanky zo
stranok aktuality.sk, hnonline.sk, dennikn.sk, sme.sk. Pri kazdom ¢lanku sa zameriame nato
ako ziskali textové a obrazové médium, ktoré bude v ¢lanku pouzité. Aby sme vedeli
vytvorit' univerzalnejSie zavery. Jednotlivé ¢lanky sme rozdelili do piatich segmentov:
domadca politika, zahrani¢na politika, Sport, ekonomika a spravy.

Vysledky prieskumu sme grafickymi metodami spracovali aby sme zretelnejSie
poukazali na hlavné vysledky prieskumu. Indukciou sme zovseobecnili vysledky prieskumu

a aplikovali ich pri tvorbe odporti¢ani. Na zaklade vysledkov sme za pomoci syntézy
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pripravili subor navrhov a odporucani pre jednotlivca a spolocnost, ktorej stikromnych

alebo komerénym zaujmom je vlastnenie digitalneho média.
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4. Vysledky prace

Vyuzivanie digitalnych médii v marketingu je rozsiahle. V praxi sa stretneme s tym, Ze
vyhodnost’ pouzivania digitdlnych médii sa meni od segmentu, v ktorom spolo¢nost’
podnika. Podl'a VanZileho (2016) je pre mnohé medialne spoloc¢nosti je objem a rychlost’
pridavaného obsahu potrebna na to, aby zostali na vrchole svojich oblasti. Beznym
sposobom, akym spolo¢nosti dopliiaju svoju vlastni tvorbu obsahu, je agregacia obsahu z
externych spravodajskych sluzieb. Integracia distribuovaného obsahu z externych zdrojov
predstavuje pre medialne spoloc¢nosti strategické rozhodnutie. Segment médii a medialnych
domov je zarovenn vhodnym prikladom pre zaverecnu pracu, vzhladom nato, ze ich
podnikanie je zaloZené na tvorbe digitdlnych médii, pri ktorych vyuzivaju vlastné ¢i cudzie
zdroje. Ciel'om prieskumu je zistit’ ¢i slovenské medialne domy vyuzivaji pri tvorbe svojho
medidlneho obsahu vlastné alebo platené digitdlne média a v aka Cast’ ndhodného vyberu
budu tvorit’ konkrétne média. Analyzujeme 100 obrazovych a 100 textovych digitadlnych

médii. Pri analyze sa zameriame na Styri webové stranky, a pat’ segmentov.

4.1 Analyza vybranych moZnosti zabezpecovania digitalnych médii

V prvej casti analyzujeme pét najpopularnejSich digitdlnych béank, v ktorych vie
spolo¢nost’ nadobudnut’ kvalitné digitdlne média v réznych formatoch. V analyze sledujeme
aky format digitdlnych médii kniznica poskytuje a aké st podmienky zabezpecenia
digitdlnych médii. Pre jednoduchsie porozumenie sme problematiku spracovali do tabul'ky

¢islo 6.

Tabulka 6: Analyza vybranych moznosti zabezpecovania obrazovych, video a audio médii

Nazov Poskytované Sposoby nadobudnutia digitalnych médii
digitilnej formaty
banky digitalnych
médii
Shutterstock Obrazky Shutterstock ma finan¢né plany zaloZenej na pocte
Infografiky stiahnuti za rok. Plany sa liSia aj od konkrétnej formy
Videa digitalneho média. NajnizSia cena za ro¢ny plan je
Hudba v pripade obrazkov 49€ ak si za rok uzivatel’ stiahne
Vzory maximalne 5 obrazkov. Shutterstock vyuziva vo
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3D modely svojich planoch kreditovy systém, kedy kazdé jedno
médium ma vypocitany pocet kreditov. Pocet
kreditov sa 1i§i od pouzitia, podl'a sukromného ¢i
komer¢ného pouzitia, V pripade komer¢ného
pouzitia sa cena li§i eSte od nosifa, ktory bude
médium ukazovat. Shutterstock je najvacSou
digitalnou bankou s najSirSim vyberom foriem
digitalnych médii.

Adobe Stock Fotografie Adobe Stock spolupracuje s mnozstvom autorov,
Ilustrécie ktori tvoria origindlne autorské diela. Uvedena
Vektory digitalna banka funguje na ro¢nych alebo mesa¢nych
Videa planoch, priCom mnozstvo je urené v kazdom
Pisma bali¢ku inak. V pripade vyberu mesaénej platby je
3D modely najniz§ia suma 29,99€ kedy ma uzivatel moznost
Predlohy stiahnut’ 3 Standardné datové média. Tento balik
Zvuky zahriiuje vSak iba obrazky, S$ablony, zvuky

a vektorovii grafiku. V pripade balickov, ktoré
obsahuju aj moznosti videa, sa ceny vedia vySplhat
aj na viac ako 300€ mesacne, pri¢om kazdé médium
ma ini cenu a cena zavisi aj od spdsobu pouZitia.

Pexels Fotografie Pexels je najrozSirenejSia fotobanka s bezplatnymi
Videa fotografiami a videami. Obsahuje originalne videa

od tvorcov, ktori chci postuvat’ svoje diela dale;.
Vsetky média, ktoré st umiestnené v tejto digitalne;j
banke si bezplatné amozné pouzivat aj na
sukromné ucely v neupravenej forme a na komeréné
ucely po ich uprave. Zasady Pexels su pri
komerénom pouziti nasledovné: znami [I'udia
nemdzu byt’ vyobrazeni v zlom svetle ani urdzlivym
sposobom. Neupravené kopie fotiek alebo videi,
napriklad ako plagaty, vytlacky ¢i fyzické produkty
sa nesmu predavat’ bez toho, aby sa predtym upravili.

Nijakym sposobom sa nesmie uvadzat, Ze l'udia
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alebo znacky na obrazkoch a vo videach podporuju
produkt spolo¢nosti. Média z tejto digitalnej banky
sa nesmu distribuovat ani predavat inym

fotobankam ¢i platformam s tapetami.

Pixabay

Fotky

Ilustrécie
Vektory
Videa
Hudba
Zvukové
subory
Gif stibory

Pixabay je ZzivdA komunita autorov, umelcov a
tvorcov, ktori zdiel'aju bezplatné obrazky, videa,
zvuk a iné médid. S vyhradou zakazanych pouziti
licencia na obsah umoziiuje pouzivatelom: pouzivat’
obsah zadarmo. Pouzivat’ obsah bez toho, aby ste
museli uvadzat’ autora. Upravovat’ média do novych
diel. Zakazané pouzitia zahffiaju: spolo¢nost
nemoze predavat’ ani distribuovat’ média (¢i uz v
digitalnej alebo fyzickej forme) na samostatnom
zaklade. Samostatny znamend, Ze na médium nebolo
vynaloZené ziadne tvorivé uUsilie a obsah zostava v
podstate v rovnakej forme, v akej existuje na
webovej stranke. Ak médium obsahuje akékol'vek
rozpoznatel'né ochranné znamky, loga alebo znacky,
nemdze toto médium pouzit’ na komeréné ucely v
suvislosti s tovarmi a sluzbami. Predovsetkym
spolo¢nost’ nemdze tento obsah vytla€it’ na tovar
alebo iné fyzické produkty na predaj. Obsah neméze
pouzivat’ Ziadnym nemoralnym alebo nezakonnym
sposobom, najmd obsah, ktory obsahuje
rozpoznatené osoby. Obsah nemdéze pouzivat
zavadzajucim alebo klamlivym spdosobom. Pixabay
upozoriiuje, Ze ur¢ity obsah méze podliehat’ d’als$im
pravam duSevného vlastnictva (ako su autorské
prava, ochranné znamky, prava na dizajn),
moralnym  pravam,  vlastnickym = prdvam,
vlastnickym pravam, pravam na sukromie a

podobne. Je ulohou a zodpovednost'ou spolo¢nosti
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skontrolovat’, ¢i na pouzivanie obsahu potrebuje

suhlas tretej strany alebo licenciu.

iStock Video iStock je digitdlna banka, kde sa daju jednotlivé
Obrazky média zabezpeCovat’ dvoma spésobmi, Bud’
Tustracie spolo¢nost’ plati mesa¢né predplatné alebo si plati
Hudba pocet kreditov. V pripade mesacného predplatného
Gif si vie spoloCnost’ vybrat' medzi Basic, Premium
Fotografie a Premium + video balickom. Cena basic balicku pri
Animacie 10 stiahnutiach obrazkového média je 29,99€.

Kreditovy systém je vrozmedzi 1 — 300 kreditov,
pricom od 6 kreditov je mozné vlastnit’ aj video.
Vsetky uvedené baliky st chranené Standardnou
licenciou, ktord poskytuje uzivatelovi pouzivat
média na sikromné ucely. V pripade komer¢ného
pouzitia sa cena liSi od umiestnenia média a poctu
navstev daného nosia. V pripade komeréného

pouzitia sa musi platit’ mesacny poplatok.

Zdroj: vlastné spracovanie podla: shutterstock.com, istock.com, adobestock.com,

pexels.com, pixabay.com

Kazdd digitdlna banka mé vlastny spdsob akym vie spolo¢nosti poskytnut
vlastnictvo konkrétneho média. Cena média sa liS§i od jeho formy, kvality, autora.
Vyuzivanie diel na komeréné ucely je v mnohych pripadoch ovplyvnené tym, kde sa
konkrétne médium bude nachadzat’ a kolko I'udi bude mat’ k médiu pristup. Cislo sa na
zaCiatku nie je mozné presne odhadnut, preto sa vo vacSine pripadov plati mesacna
pravidelnd suma. VicSina digitdlnych bank, funguje ako sprostredkovat médii
spolo¢nostiam, aby si nemuseli pri kazdom médiu, ktoré chcu pouzit pytat’ prava od
konkrétneho autora. S tymto sa v praxi vieme stretnit’ pri videadch z platformy Youtube.
Mnozstvo videi, ktoré sa na uvedenej platforme nachddzaji nemaju vopred napisané, ze sa
video moze pouzit na stikromné a komercné ucely. Licenciu treba preto ziskavat od
samotného autora, ktory vie byt’ kontaktovany casto krat len e-mailovou komunikéciu, ktora
moze byt vel'mi neefektivna. Spolo¢nost’ si pred vyuzivanim platenych médii musi zvazit,
¢i nie je jednoduchSie a efektivnejSie vytvorit' si médium pomocou vlastnych zdrojov.

V marketingu sa stretneme s vyuzivanim digitalnych bank primarne v pripadoch, kedy chce
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spolo¢nost’ tvorit’ vSeobecny obsah, ktory ma vSak zaujat’ profesiondlnym prevedenim.
Vhodnym prikladom je napriklad tvorba marketingového obsahu, kedy potrebujeme
odovzdat’ vSeobecnu informaciu, no vzhladom nato, ze obrdzok zaujme viac ako text,
spolo¢nost’ siahne po obrazku z digitalnej banky, ktord vieobecnu charakteristiku spiiia

(obrazky, kde sa nachadza vela I'udi na jednom mieste a podobne).

4.2 Analyza vybranych moZnosti zabezpecovania textovych médii

Textové materialy vedia medialne domy zbierat’ z viacerych zdrojov. Do tabul’ky nizsie

sme rozpisali najCastejSie vyskytujlice moznosti zabezpecovania textovych médii.

Tabul’ka 7: Analyza vybranych moznosti zberu textovych médii

Nazov Poskytované | Popis sluZieb

digitalne

média
TASR  —| Text, obrazok | TlaCova agentira je verejnopravna, narodnd, nezavisla,
Tlacova audio, video informaéna in§titacia, ktora poskytuje sluzbu verejnosti v
agentura oblasti spravodajstva. Zriadena bola zdkonom ¢. 308/2008
Slovenskej o Tlacovej agenture Slovenskej republiky a o zmene
republiky niektorych zdkonov. Ro¢ne vyse 250.000 sprav z domova,

regiénov, zo zahraniCia, ekonomiky, Sportu. K tomu
fotografie, videa, zvuky. TASR funguje ako velkosklad
spravodajského materidlu pre odberatel'ov z medidlneho,
komeréného ¢i S$tatneho sektoru. TASR mé skasené
redakéné timy. Viacgenerani siet redaktorov v
Bratislave. Najlepsiu siet’ redaktorov, fotografov a video
reportérov v regionoch. Na Specialne podujatia vysiela
Specialnych  koreSpondentov. Ma redaktorov a
spolupracovnikov v zahrani¢i. TASR je ¢lenom Eur6pske;j
aliancie tlaCovych agentur (EANA). Zmluvne
spolupracuje skoro s 30 svetovymi agentirami, vratane
Reuters, Associated Press, nemeckou DPA, rakuskou
APA, cinskou XINHUA a dal$imi. Cennik produktov
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asluzieb je rozdeleny podla segmentu sprav, pri¢om
textovy obsah zjedného segmentu zac¢ina na S500€

mesacne.

SITA

tlacova
agentira

a.s.

Slovenska

Text, obrazky,

video

Obsah na SITA.sk je chraneny autorskym zakonom.
Prepis, $irenie alebo d’alSie spristupiiovanie tohto obsahu
alebo jeho Casti verejnosti, a to akymkol'vek spdsobom, je
bez predchadzajiceho suhlasu spolo¢nosti zakézané.
Autorské prava st vyhradené a vykonava ich spolo¢nost’.
SITA ma profesiondlny tim redaktorov nezévislého
spravodajstva a hodnotného obsahu s25 roénymi
skisenostami. Pre média poskytuje agentirne
spravodajstvo v redlnom c¢ase, odborny spravodajsky
obsah pre média ¢i centrdlnu databdzu medialnych
informécii a spravodajstva. Cennik produktov nema
spolo¢nost’ dostupny, pretoze cena zavisi od Specialnych
poziadaviek kazdého jedného klienta.

média

autori

Zahrani¢né

a

Text, obrazky,

audio, video

Medialne domy vedia preberat’ digitilne média aj zo
zahraniénych spravodajskych databaz ako Reuters,
Nemecka tlatova agentira (DPA), Ceska tiskova kancelar
(CTK) a pod. Rovnako vie preberat’ konkrétny obsah od

samostatnych zahrani¢nych autorov.

Zdroj: vlastné spracovanie podl’a tasr.sk, sita.sk, reuters.com

4.3 Prieskum zabezpecovania médii

V tejto podkapitole sme analyzovali 100 obrazkovych médii a 100 textovych médii zo
Styroch najé¢itanejSich slovenskych spravodajskych portalov. Jednotlivé ¢lanky sme rozdelili
do piatich segmentov a to zahrani¢na politika, doméca politika, Sport, ekonomika a spravy.
Udaje sme zozbierali ndhodnym vyberom. Postup zberu bol nasledovny: z vybranych

webstranok sme ndhodnym vyberom zozbierali 20 ¢lankov, pricom sme analyzovali odkial’

pochadzaju digitalne média, ndsledne sme vysledky zberu zapisali do tabulky.
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Prieskumom sa budeme snazit’ zistit aké percento uverejiovaného obsahu maju
medidlne domy z vlastnej tvorby a kol'ko z cudzej. V pripade cudzej tvorby analyzuje zdroj
tohto média. Rovnako by mal prieskum priniest’ priblizenie zberu médii v konkrétnych
segmentoch. Predpokladame, ze vlastné média budi vyuzivané v segmente domacej politiky

viac ako v pripade zahrani¢nej politiky ¢i ekonomiky.

Vysledky prieskumu médii

Vysledky prieskumu sme grafickymi metédami spracovali do grafov, pricom kazdy
graf analyzuje zozbierané udaje z iného hladiska. Vysledky prieskumu sme rozdelili na
vysledky prieskumu pre obrazky a text. Zvysné digitdlne média ako video a audio sme
v prieskume nesktimali. V pripade digitdlneho média obrazok sme sa zamerali na kategoriu
fotografii. Tabul'ky dat a ¢lanky vybrané ndhodnym vyberom su zobrazené v prilohéach 1,2

a3.
Vysledky prieskumu pre digitalne médium — obrazok

Graf 1: Porovnanie vyuzivania vlastnych a cudzich zdrojov na tvorbu fotografii podla

segmentov
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Zdroj: vlastné spracovanie
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Na zaklade prieskumu vieme tvrdit, ze viac ako 80% fotografii, ktoré pouzivaju
slovenské medidlne domy pri tvorbe svojich ¢lankov su z cudzich zdrojov. Najvyrovnane;jsi
pomer s iba 10% rozdielom vieme pozorovat’ v segmente domacej politiky. Takyto vysledok
sme ocakavali, vzhladom nato, Ze v momente ako vySle medidlny dom novinira na
konkrétnu udalost’ vicSinou vie ziskat' k tomu vlastny obrazovy materidl. V segmente
zahrani¢nej politiky sme nahodnym vyberom nenasli ani jednu vlastnt fotografiu. Vysledok
je ovplyvneny jednak tvorbou prieskumu, ale zaroveii aj finan¢nou naro¢nost’ou zberu tohto
média. Medialny dom by musel vyslat’ vlastného fotografa aby vytvoril Zelané zabery. Pre
medidlny dom je efektivnejSie a lacnejSie fotografie zo segmentu zahrani¢nej politiky

kupovat od inych tvorcov.

Graf 2: Porovnanie vyuzivania cudzich zdrojov na tvorbu fotografii

Porovnanie vyuzivania cudzich zdrojov na tvorbu fotografii
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Zdroj: vlastné spracovanie

Na zéklade prieskumu sme zistili, ze viac ako 80% fotografii bolo zabezpecenych
cez cudzie zdroje. PoCas tvorby nas zaujimalo odkial’ tieto fotografie zbieraji. Najviac
fotografii medidlne domy v nahodne vybranych ¢lankov zabezpecili od tlacovej agentliry
Slovenskej republiky. TASR vie zabezpecit’ Siroku skalu médii, ktoré su za aktualne a za
bezkonkuren¢nu cenu. Vyuzivanie TASR ako zdroja na textové ¢i obrazkové média je

efektivne a voc€i vlastnej tvorbe aj financne nendrocné. Medidlne domy Casto preberaju texty
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aj obrazky od Reuters. Reuters je globalny poskytovatel’ informéacii a sprav so sidlom v
Londyne v Anglicku, ktory sluzi profesiondlom na finanénych, medidlnych a podnikovych
trhoch. Viac ako 9% sa zabezpecuje z fotobank, SITA poskytla naopak menej ako 10%
médii. Zaujimavym bol aj vyskyt fotografie od umelej inteligencie. Vzhl'adom na zvySujicu
sa popularitu predpokladame, Ze ak by bol prieskum tvoreny na vicsej vzorke vyskyt tychto
médii by bol omnoho ¢astejsi. Tvorba obrazkové materidlu pomocou umelej inteligencie vie

byt prelomovym spdsobom v oblasti zabezpecovania médii rézneho druhu.

Graf 3: Porovnanie zabezpeCovanie fotografii cez konkrétne fotobanky
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z 9% fotografii, ktoré medidlne domy zabezpecili cez fotobanky vyuzilo viac ako
60% fotobanky Pixabay, iStock a Pexels. Pixabay a Pexels su fotobanky kde obsah vie
medidlny dom pouzit' aj na komer¢né ucely zadarmo. Z platenych fotobank pochadzalo
najviac fotografii ziStock a nasledne Shutterstock a AdobeStock, ktoré sa v prieskume
dosiahli tesnt hranicu 10%. Na zaklade prieskumu vieme povedat’, Ze fotografie z fotobank
vyuzil primarne segment spravy, ktory vyuzil fotografie skor ako ilustracné obrazky, ktoré

mali rychlo zaujat’ Citatel’a.
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Graf 4: Porovnanie zabezpeCovania fotografii medzi vybranymi webovymi strankami
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z prieskumu zabezpecovania fotografii medzi jednotlivymi webovymi strankami
vieme povedat’, Ze zabezpecovanie fotografii z cudzich zdrojov je pri vSetkych webovych
strankach CastejSie, ako zabezpecovanie vlastného obsahu. NajcastejSie vyuziva cudzie
média spravodajsky portal hnonline.sk, pricom cudzie zdroje v ich tvorbe tvoria viac ako
90%. Podobny vysledok mal portal sme.sk. Spravodajské portaly atkuality.sk a dennikn.sk
mali rovnaky vysledok prieskumu, priCom oba portaly zabezpecuju fotografie do svojich
¢lankov za pomoci cudzich zdrojov vo viac ako 75% pripadov ndhodného vyberu.
Zabezpecovanie fotografii do clankov vie byt ovplyvnené nie len finan¢nymi ale
i personalnymi faktormi. Efektivnost’ zabezpefovania obsahu je v pripade medidlnych
domov vel'mi dolezitéd a tvorbu vlastnych fotografii a textov tvoria primarne pri Specidlnych

udalostiach v domécom prostredi.
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Vysledky prieskumu pre digitalne médium — text

Graf 5: Porovnanie vyuzivania vlastnych a cudzich zdrojov na tvorbu textu podl'a segmentov
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Zdroj: vlastné spracovanie

Na zéklade prieskumu vieme povedat’, Ze vacSina textovych médii na slovenskych
spravodajskych portaloch je preberana z cudzich zdrojov. Nasa Statistickd vzorka je vSak
prili§ mald nato aby sme toto tvrdenie vedeli generalizovat’. Porovnanie je vS§ak omnoho
priaznivejSie ako v pripade zabezpecovania fotografii. 56% vSetkych textov, ktoré sme
preskiumali malo obsah prebraty z cudzich zdrojov. Zaujimavy je vysledok v segmente
domacej politiky, kedy je to presne 50-50. Vysledok v tomto segmente nds neprekvapil.
Hlavnou népliou medidlnych domov je tvorba spravodajského obsahu a zabezpeCovanie
obsahu v doméacom prostredi je vyrazne jednoduchsie ako napriklad v oblasti ekonomiky §i
zahranicnej politiky. Prekvapivy vysledok sa ukdzal v segmente Sportu, kedy po prvy krat
v prieskume prevazovali vlastné zdroje aj napriek tomu ze fotografie do tychto ¢lankov boli
zabezpeCované z primarne cudzich zdrojov. Az 60% Sportovych ¢lankov bolo tvorenych

zamestnancami konkrétnych medidlnych domov.

50



Graf 6: Porovnanie vyuzivania cudzich zdrojov na tvorbu textu
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Zdroj: vlastné spracovanie

56% vsetkych skimanych ¢lankov zabezpecilo textovy obsah cez cudzie zdroje. Pri
tvorbe hlbSieho prieskumu sme analyzovali Styri hlavné zdroje, z ktorych spravodajské
portaly Cerpali texty do svojich ¢lankov. Az 71% sktimanych ¢lankov pouzilo texty od
TASR. Tlacovéa agentura Slovenskej republiky mé mnozstvo spravodajcov, ktory tvoria
odborny a kvalitny obsah, ktory na zéklade vzédjomnych zmliv vedia ostatné spravodajské
portaly pouzit. Az 14% prebranych textov spravodajské portaly prebrali z Ceskej tladovej

kancelarie. Iba 4% ¢lankov preberalo obsah od zahrani¢nych autorov.
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Graf 7: Porovnanie zabezpeCovania textu medzi vybranymi webovymi strankami
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Porovnanie zabezpecovania textu medzi vybranymi webovymi strankami prinieslo
zaujimavé vysledky. Zatial’ o sme.sk vyuziva na pri svojej tvorbe priméarne cudzie zdroje
ato az z 84%, tak spravodajsky portdl dennikn.sk vyuZziva len 4% cudzieho obsahu.
Vysledok prieskumu nevieme generalizovat, ked’Ze sa pri jeho tvorbe pouzil ndhodny vyber.
Portaly aktuality.sk a hnonline.sk mali v prieskume totozné vysledky, ktoré ukazali ze 68%
textov pochadzala zcudzich zdrojov. Preberanie textovych obsahov vie pomdct
medidlnemu domu kumulovat 'udsky kapital na dolezité udalosti a zaroven rozsirovat nové
aktivity ako tvorbu napriklad tvorbu podcastov, ktora by portal nevedel prebrat’. Na zaklade
tvorby prieskumu nevieme povedat’ ¢i ¢lanky, ktoré boli napisané vlastnym redaktorom
maji vicsiu angazovanost a klikanost ako prebraté Clanky. Vieme vSak povedat, ze
v zaujme spravodajskych portalov je vlastnit’ ¢o najviac aktudlnych informécii z réznych
segmentov as oblasti, preto zabezpeCovanie obsahu cez cudzie zdroje je pre portaly viac ako

beznou praxou.
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5. Diskusia

Prinosom zévereCnej prace je subor navrhov a odportcani pre spolo¢nost’, ktord ma
v sukromnom alebo komer¢nom zaujme vlastnit’ digitalne média.

Spolo¢nostiam odporac¢ame v ramci marketingovej komunikacie a stratégie vyuZzivat
vSetky spominané formy digitalnych médii. Navrhujeme spolo¢nostiam aby spajali
jednotlivé formy a vytvarali tak multimedidlny obsah na svojich komunika¢nych kanéloch.
Tvorbou multimedidlneho obsahu vedia spolo¢nosti pripravovat’ efektivnejSie marketingové
kampane a reklamy, ktoré zaujmu SirSie publikum.

Zabezpecenie vlastnictva spolo¢nostiam odpori¢ame za pomoci kombinécie vlastnych
a cudzich zdrojov. Vlastné média maju viaceré vyhody ako autentickost, vacsia efektivita,
originalita ¢i volné nardbanie s vytvorenymi médiami. Spolo¢nostiam navrhujeme
vybudovanie vlastného timu Specialistov na tvorbu uvadzanych foriem médii. V pripade
tvorby vlastnych médii odporuc¢ame spolocnosti aby si nechala médid pravne zabezpecit
pouzitim technolégie blockchain, ochranila svoje obsahy vodoznakom a copyright znakom.
Vyuzitim tychto technolédgii vie spolo¢nost’ zabezpecit' dielo pred jeho zneuzivanim ¢i
kopirovanim. VysSie ndklady spojené stvorbou vlastnych médii odporacame znizit
spolo¢nosti prostrednictvom vyuzitim dostupnych digitalnych kniznic.

Pred rozhodnutim o takomto sposobe zabezpecCenia digitdlnych médii odporucame
spolo¢nostiam aby si presne zadefinovali potreby a oc¢akavania od plateného média.
Spolo¢nostiam navrhujeme aby si dokladne presli podmienky pouzivania zakupenych médii.
Pri potrebe komunikovania beznych tém odporuc¢ame spolo¢nostiam aby si urobili prieskum
aj na platformach, ktoré poskytuji obsah zdarma. V pripade, ze chce spolo¢nost’
komunikovat’ naroc¢nejsie témy, odporti¢ame vyuzitie platenych médii z digitalnych bank.
Banky ako Shutterstock, iStock ¢i Adobe Stock odporacame, ak spoloc¢nost’ potrebuje
zakomponovat aj naro¢nejsie formy médii ako infografiky, animacie a pod. Uvedené banky
maju v sebe zabudovany aj editor, kde spolo¢nosti vedia jednoducho prisposobit’ konkrétnu
grafiku vlastnym potrebam.

Pri platenych platformach spolo¢nostiam odporacame aby si vopred zvazila mnozstvo
obsahu, ktory potrebuje. Ak si je spolo¢nost’ vopred vedoma, ze potrebuje sériu médii alebo
vacsi obsah odporucame ro¢né Cclenstva, ktoré zabezpecia prijatelnejSiu cenu voci
ziskanému mnozstvu dat. Kreditovy systém odporucame spolo¢nostiam vyuzit’ vtedy ak si
nie je ista kol’ko obsahu bude potrebovat’. Kredity ostavaju na profile a v pripade potreby sa

daju vyuzit’ aj neskdr pocas roka. Audio média odporuc¢ame spolocnosti vyhl'adévat’ aj na
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inych platformach ako napriklad Epidemic Sounds, Audiojungle, jamendo a pod. V pripade
potreby beznych ambientnych zvukov navrhuje spolo¢nostiam preberat zvuky aj
z uvedenych digitalnych bank. V pripade vyuzivania médii na komeréné ucely odporti¢ame
spoloc¢nosti tvorit’ vlastné média, ktoré si vie nezavisle distribuovat’ podla vlastnej potreby.
Komeréné vyuzitie a teda vyuzitie platenych médii za uc¢elom zisku, vie byt' v pripade médii
z digitdlnych bank finan¢ne naroc¢nejsie, ked’Zze sa berie v uvahu kolko l'udi konkrétne
médium uvidi. Spolo¢nostiam navrhujeme aby si pred pouzitim cudzieho média
skontrolovali, ¢i sa na nich nevztahuje este in¢ ako autorské pravo.

Spolo¢nostiam odporucame aby preskumali moznosti zabezpeCovania réznych médii
pomocou umelej inteligencie. Vyuzivanie tejto technologie vie vyrazne zefektivnit’ rozne
procesy a ul'ah¢it’ spracovanie a zabezpecenie médii pre ucely spravodajstva. Navrhujeme
aby preskumali nie len moznosti ale i1 pravnu stranku zabezpecovania médii vd’aka tejto
technologii.

Vsetky uvedené navrhy a odporucania maji pomdct spolocnosti alebo jednotliveovi

spravne a Cestne zabezpecCovat’ digitdlne média.
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Z.aver

Zabezpecovanie digitdlnych médii sa stalo dennodennou aktivitou nie len spolo¢nosti
ale 1 jednotlivcov. Konzuma4cia digitdlneho obsahu sa rozsirila prichodom internetu. Napriek
tomu, Ze internet zjednodusil, zefektivnil a rozsiril mozZnosti zabezpecovania digitadlnych
médii, rovnako rozSiril moznosti podvodného a protipravneho zabezpecovania.
V teoretickej Casti zavereCnej prave vysvetlujeme problematiku digitdlnych médii a ich
zabezpecovania. Digitdlne média si presli historickym vyvojom. Zatial' ¢o mnohi povazuji
za digitdlne média digitdlne nosiCe, v literature sa stretneme s digitdlnymi médiami
z pohl'adu samotného typu médid, ktory konkrétne nosice obsahuju. Za digitdle médium teda
vieme povazovat’ text, obrazky, audio, video. Spracovanie a vytvorenie obsahu vd’aka tymto
médiam neovplyviiuje charakter digitdlnych médii. Pozname viacero vyhod digitalnych
médii medzi ktoré vieme zaradit’ primarne zvySenl konektivitu a angazovanost’, okamzity
a neustaly pristup, vacsiu kreativitu a putavejsi obsah a v neposlednom rade dopomahaju pri
vytvarani Statistik a meratel'nosti. Napriek vyhoddm vieme pomenovat’ aj nevyhody spojené
s digitdlnymi médiami. Ukladanie a rozmnoZovanie obsahu cez internet spdsobilo prebytok
médii, kopirovanie a vykraddanie obsahu, nespolahlivost’ informdcii arychle zanikanie
obsahu. Spolo¢nost’ si vie zabezpeCovat’ digitalne médii dvoma primarnymi spdsobmi a to
vytvorenim vlastnych médii (vlastnd tvorba a produkcia) a pomocou cudzich médii. Na
kazdé vytvorené dielo sa v Slovenskej republike vztahuje autorské pravo, ktoré chrani
autora diela. Zakon o autorskom prave je vSak tazko vymozitelny. Z tohto dovodu poznadme
viacero d’alSich spdsobov ako si vie autor zabezpecit’ svoje vytvorené médid. Jednym
z najnovsich moznosti je technologia blockchain, ktord zabezpecuje kazdy jeden pohyb
vytvoreného média. Kazdému médiu da jedine¢né cislo. Kazdy pohyb je vd’aka tejto
technologii  zaregistrovany anedokaze prist k vykradaniu ¢i falSovaniu diela.
Transparentnost’ je hlavnym znakom tejto technoldgie. Jednym zo starSich spdsobov je aj
vodoznak, ktory je viditelne zobrazeny na kazdom médiu. Po kupe prav ¢i odsthlasenie
autorom vie byt tento vodoznak odstraneny. Tato metdda vSak s prichodom umelej
inteligencie a jej integracie do programov na Upravu obrazkov ¢i fotografii bezpredmetna,
ked’ze vymazanie vodoznaku nezaberie ani minatu. S digitdlnymi médiami sa stretneme
naprie¢ kazdym sektorom marketingu. Vyuzivanie uvadzanych digitdlnych médii je
zakladom marketingovej komunikacie.

V praktickej ¢asti diplomovej prave sme sa zamerali na oblast’ marketingu, v ktorej

najviacsom zaujme je vlastnit’ digitdlne médid. Tymto sektorom st medidlne domy a média
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ako celok, ktorych podnikatel'skd Cinnost’ je zalozend na tvorbe digitdlnych médii.
V prieskume, ktory bol zaloZeny na ndhodnom vybere sme skiimali 100 obrazovych a 100
textovych médii v ¢lankoch Styroch najvacsich spravodajskych portalov. Déta sme
rozdelovali aj podla spravodajskych segmentov. Analyzovali sme segmenty domadca
politika, zahrani¢na politika, Sport, ekonomika a spravy. Vysledkami prieskumu bolo, Ze
viac ako 85 % vSetkych obrazovych médii boli z cudzich zdrojov a viac ako 56% textovych
médii. NajcCastejsie si spravodajské portaly zabezpecuj obrazové média cez TASR, SITA
alebo fotobanky. Najviac vyuzivaji fotobanky Pixabay, Pexels aiStock. Analyzu
zabezpeCovania médii cez vybrané¢ fotobanky sme opisali v samostatnej podkapitole
praktickej Casti. Na zaklade prieskumu vieme povedat, Ze segment zahrani¢nej politiky
vyuziva cudzie obrazové média najCastejSie. Najmenej cudzich obrazovych médii vyuziva
naopak segment domécej politiky. Textové cudzie médid najCastejSie vyuziva segment
ekonomiky. Segment Sportu vyuziva cudzie textové médid najmenej ato iba v 40%.
Preberané texty su primarne z TASR, CTK ¢&i SITA.

V zavere prace sme pripravili sibor navrhov a odporti¢ani, medzi ktoré zarad’'ujeme
primarne detailné¢ preStudovanie licenénych a autorskych podmienkach pri pouziti
akéhokol'vek obsahu, vyuzivanie vSetkych foriem digitdlnych médii a ich zabezpecovanie
cez overené¢ spoloCnosti. Zabezpecenie vlastnictva spolo¢nostiam odporac¢ame za pomoci
kombinécie vlastnych a cudzich zdrojov. Vlastné médid maju viaceré vyhody ako
autentickost’, vécsSia efektivita, originalita ¢i volné nardbanie s vytvorenymi médiami.
Spolo¢nostiam navrhujeme vybudovanie vlastného timu Specialistov na tvorbu uvadzanych
foriem médii. V pripade tvorby vlastnych médii odpora¢ame spolo¢nosti aby si nechala
médid pravne zabezpeCit' pouzitim technologie blockchain, ochrdnila svoje obsahy
vodoznakom a copyright znakom. Spolo¢nostiam odporu¢ame aby preskiimali moznosti
zabezpecCovania roznych médii pomocou umelej inteligencie. Vyuzivanie tejto technoldgie
vie vyrazne zefektivnit’ r6zne procesy a ul'ahCit’ spracovanie a zabezpecenie médii pre ucely
spravodajstva. Navrhujeme aby preskiimali nie len moznosti ale ipravnu stranku
zabezpecCovania médii vd’aka tejto technologii.

ZavereCna diplomova praca vie slazit vSetkym, ktori chcu Cestne a spravne

zabezpecovat’ obsah na svoje média.
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