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editorial

H umanocentricky dizajn je pristup k navrhovaniu
produktov, sluZieb, prostredi ¢i systémov, ktory
kladie ¢loveka a jeho potreby do centra celého procesu. Paci
sa mi, ak spolo¢nosti povysia svoj biznis model a procesy
nad obvyklé dosahovanie ukazovatelov a do stredu svojho
snazenia, do stredu diania postavia Cloveka. V retaile je to
stale o ludoch. Ci st to zamestnanci, zakaznici, dodavatelia,
odberatelia, verejna sprava, stakeholderi... stéle sme ludia.
Verim, Ze eSte dlho budu napriklad zeleninu a ovocie pestovat
[udia, vozit' [udia, predavat, nakupovat a konzumovat ludia.
Verim, Ze stale bude ¢lanky o ludskych pribehoch pisat
prevazne ¢lovek pre Cloveka, a nie umela inteligencia pre

pre boty vyhladavacov. Ani ziadne &islo instore Slovakia by
nemohlo vzniknut bez prispenia a podpory mnozstva zivych
[udi, za ¢o vam vSetkym dakujeme.

V mene celej redakcie vam zelam prijemné preZitie
prazdninovej a dovolenkovej sezony.

~

Tip sefredalktora

Ak mozZno pomenovat spojovaci prvok réznych definicii humanizmu, tak potom

je nim hladanie toho, ako slobodne konat, mysliet, tvorit a skumat a pritom

neskodit: inymi slovami, ako viastne byt ¢lovekom. Humanisticka tradicia aj preto

pretrvala a stédle inSpiruje.
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Cushman & Wakefield prebera komerénu
spravu a prenajom Aupark Bratislava
Néakupné centrum Aupark v Bratislave dlhodobo patri
medzi najuspesnejSie nakupné centra v strednej Eurdpe.
Takmer 250 obchodov na ploche viac ako 65 000 m?
ro€ne navstivia miliony ludi. Od juna 2025 spravu

a prenajom centra zastreSuje realitno-poradenska
spolo¢nost Cushman & Wakefield, ktora na Slovensku spravuje aj Novum PreSov. V pripade
Auparku firma prebera nielen technicku a komerénu spravu budovy, ale aj zodpovednost za kvalitu
sluzieb, kazdodenny chod centra, prenajom a koordinaciu retailovej stratégie. Akcionarmi Auparku

Bratislava su investi¢né spolo€¢nosti WOOD & Company a Tatra Asset Management.
Zar f k

V Hrustine otvorili treti obchod COOP Jednota
24/7 na Orave

Po Namestove a Rabgi prichadza moderny koncept
nonstop nakupovania aj do obce Hrustin. Spotrebné
druzstvo COOP Jednota Namestovo tu otvorilo na
Skolskej ulici supermarket s predajnou plochou 250 m?2

a 15 parkovacimi miestami. Ide o tretiu predajrfiou v sieti, ktora vyuziva hybridny rezim predaja

a je v blizkosti jednej z top destinacii regidnu, ktorou je Oravsky hrad. V najblizSich mesiacoch
pribudnu dalSie automatizované predajne v Bobrove, Oravskej Polhore, Oravskom Veselom

a Novoti. Ide o strategické lokality, ktoré pokryvaju vSetky hlavné smery regionu a zaroven reaguju
na zvyseny pohyb chatdrov a turistov pocas letnej i zimnej sezény.

Zdroj: Je sk

Biedronka ma Siestu predajiiu na
Slovensku

Po otvoreni piatich predajni na Slovensku sa Biedronka
priblizila zakaznikom z juhu krajiny otvorenim

predajne v Novych Zamkoch v polyfunkénej budove

na Nabreznej 1. Nova predajfia s predajnou plochou
750 m? roz&iri ponuku moznosti na nakupy v blizkosti centra mesta. Obchod ma 4 samoobsluzné
pokladne, 3 klasické pokladne, zdlohomat a jej otvorenim vzniklo 20 novych pracovnych miest.
Predajna bude otvorena denne od pondelka do soboty od 7:00 do 21:00 a v nedelu od 8:00

do 20:00. Biedronka rozsiruje aj spolupracu so slovenskymi dodavatelmi, vysledkom ktorej st
napriklad Smotanovy jogurt Mix Fruvita 150 g, Spi&ské parky 80 %, Termix Cokolada Tutti 90 g,
Parené ovocné buchty Nase Dobroty ¢i Treska Marinero.

Zdroj: Bied

CINEMA LOVERS CLUB - Ballerina a F1:
The Movie

V najvac¢som slovenskom megaplexe Cinema

City Eurovea sa v juni uskuto¢nili dve premietania
Cinema Lovers Clubu vo VIP séle, organizované
spolo¢nostou New Age Advertising (NAA), diviziou
na predaj kinoreklamy pre Cinema City. Konkrétne
iSlo o predpremiéry filmov Ballerina a F1: The

Movie s charizmatickym Bradom Pittom. NAA je najvac¢sim predajcom reklamy v multikindch

v strednej Eurépe a je sucastou CineWorld Group plc. V suc¢asnej dobe firma pdsobi v 6 krajinach,
ponuka viac nez 1500 kinosal, €o je najviac v regiéne CEE. V SR disponuje jedinym a najva¢sim
megaplexov Eurovea a 2 multiplexami Aupark a VIVO! s 37 kinosalami, vratane 4 VIP sal, 5 barov,
a nechyba ani format 4DX alebo sala s platnom Superscreen.

Zdroj: Newagen
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Adam Dostdl je 25-ro¢ny ¢esky vizionar,
ktory ma vySe Styridsat bezobsluznych
obchodov. Svoje predajne GET 24 umiestiiuje
v kancelarskych komplexoch, vyrobnych
zévodoch a v developerskych projektoch.
Takzvané mikromarkety s plochou par metrov
Stvorcovych pontkaju sortiment od hotovych
jedal, jogurtov az po sushi Ci rozne snacky.

V napojovej divizii skupiny Kofola v Cesku
a na Slovensku sa potvrdil oéakavany
pokles vykonov. To bolo spdsobené
zavedenim cukrovej dane v SR, ktora
vstupila do platnosti od 1. 1. 2025

a v dosledku ktorej sa retaileri predzasobili
tovarom uz v poslednom $tvrtroku roka
2024. Vysledky hospodarenia za prvé tri
mesiace: trzby viac ako 83 450 tis. EUR
(nérast 0 2 % medziro¢ne) a EBITDA 6 487
tis. EUR (pokles o0 37 %).

Prémiova znaCka A.H. Riise oficialne oznamila
svoj celosvetovy rebranding na Old St.

Croix. Tato zmena zaznela z Ust globalneho
ambasadora znacky 0ld St. Croix, Larsa Codea,
a to pocas najvacsieho rumového festivalu na
Slovensku Rum Fest 2025 v Trnave.

Forbes: CGeska spoloénost Seyfor, jeden

z najvacsich eurdpskych hracov v oblasti
IKT rieSeni, kupuje madarského vyvojara
informaénych systémov Revolution
Software Kft. j. Tento rok ¢eska skupina
taktiez prevzala spolocnost Dotykacka,
ktora zabezpecuje pokladnicné systémy

v gastronomickych prevadzkach (aj na
Slovensku)

Forbes: Mddny gigant Chanel otvoril na

ulici Na Prikopé v Prahe butik s parfumami
a kozmetikou. Pre svoje priestory si

znacka vybrala reprezentativne priestory
zrekonStruovaného barokového palaca Savarin,
ktory vlastni developer Crestyl.

Cesky startup Pikito, priekopnik
inovativneho modelu Retail-as-a-Service
(Raas), presiel zasadnou zmenou. Pod
novym nazvom Melody Mall prichadza s
jednotnou vizualnou identitou a novym
logom. Zarovei oznamil otvorenie
exkluzivnej viacposchodovej predajne v
centre Brna na Namesti slobody.
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Malina potraviny otvorili novu predajiu na adrese
MiletiCova 69. Siet pozyva zakaznikov na ,,Siroky
vyber mlie¢nych a masovych vyrobkov, skvelé
food2go, napoje aj Cerstvé kvaskové pecivo z naSej
OKOLO remeselna pekaren.“

RetailNews: Maloobchodny retazec Woolworth,
ktory ma viac ako 140-rocnii historiu a zaziva
v Nemecku, Rakiisku a Pol'sku dynamicky rast,
expanduje do Ceskej republiky a na Slovensko.
Prvé dve predajne v Cesku sa otvoria v druhej
polovici jiina — konkrétne 19.6. v Trebici

a nasledne aj v Zatci. Na Slovensku sa opening
planuje na jesei 2025. Ambiciou je do roku
2026 otvorit v oboch krajinach spolu okolo 20
pobodiek.

METRO Slovakia sa stalo generalnym partnerom
gastronomického sprievodcu Gault&Millau, ktory
po prvykrat vstupuje na slovensky trh. Gault&Millau
je medzinarodny sprievodca formujlici obraz
Spickovej gastrondmie po celom svete — vyhladava
a ocefuje reStaurdcie, ktoré stavajli na kvalite,
poctivosti a vyuzivani lokalnych surovin.

Marketing&Media: Cesky Decathlon

v spolupraci so slovenskym startupom YourLOX
chcti urobit Sport eSte dostupnejsi. Ich projekt
skriniek so Sportovym naradim $tartuje s tromi
pilotnymi lokalitami v CR. Nadvézuje tak

na tspesné fungovanie boxov v Mad'arsku

a na Slovensku. Sportové vybavenie si mozu
zaujemcovia zapozicat' bezplatne na 90 minat
prostrednictvom mobilnej aplikacie.

Mediaguru.cz: Znacky Green idea a Tierra Verde,
popredni hraci na trhu s prirodnymi produktmi,
otvorili v centre Brna na Silingrové ndmésti
spolo¢nd kamennu predajiiu s nazvom ZeMeé.store.
Ta na ploche 120 m2 pontka az tisic produktov

v starostlivosti o telo aj domécnost. Stcastou
obchodu je aj bezobalova sekcia.

V aplikacii Munch pribudla funkcia Much
Club. Zakaznici budi mat' v predplatenej
verzii moznost objavovat nové gastronomické
zazitky. Ziskaju pristup k mape partnerskych
gastro podnikov - k ich exkluzivnym

a vyhodnym ponukam. Restauracie mézu
vdaka partnerstvu s Munch Clubom otvorit
novy kanal na ziskavanie stalych zakaznikov.
Munch pomaha redistribuovat nadbytoéné
jedlo a potraviny pred uplynutim datumu
spotreby.

Junové novinky v dm drogerie markt

V mesiaci jun do sortimentu siete drogérii pribudli:
alverde NATURKOSMETIK sprchovaci gél (250 ml,
1,95 EUR), Balea booster na objem vlasov (150 ml,
2,25 EUR), Balea vankusiky pod o¢i (2 ks, 0,95 EUR),
Balea MEN sprchovaci gél, 300 ml (0,85 EUR), Balea
MEN voda po holeni (100 ml, 3,45 EUR), Balea sérum
na ruky (75 ml, 2,15 EUR), , Denkmit prostriedok

na umyvanie riadu (300 ml, 1,95 EUR) a Profissimo
vonna suprava Desert Gold Sunny Cactus (90 ml,
3,25 EUR) so sviezou kvetinovou vonou neutralizuje
neprijemné pachy a navodi prijemnu atmosféru

a voru v domacnosti na celé tyzdne. Ponuku
potravin rozsirili: dmBio ovsena kasa (170 g, 1,75
EUR), dmBio pralinky s arasidovym krémom (39 g,
1,65 EUR) a dmBio ovseno-$paldova kasa (170 g,
1,75 EUR).

Zdroj

Inovativna kofeinova starostlivost radu Schwarzkopf GLISS Full Hair Wonder
Novy rad vlasovej starostlivosti Schwarzkopf GLISS Full Hair Wonder s kofeinom a peptidmi
prinasa revolué¢nu kombinaciu uc¢innych zloziek, ktoré stimuluju rastové faktory, posilfiuju viasové
korienky a dodavaju vlasom viditelnu plnost a hustotu. Kofein aktivuje mikrocirkulaciu vo viasovej
pokozke, zatial o peptidy podporuju regeneraciu a vyzivu, ¢im pomahaju redukovat vypadavanie
vlasov a podporit ich prirodzeny rast. Vysledkom je silnejsi, zdravo vyzerajuci a pInsi u€es vdaka
mensej ldmavosti vlasov
pri pravidelnom pouzivani.
Rad zahfmia $ampodn,
kondicionér, bezoplachovy
kondicionér, sérum na
aktivaciu vlasovej pokozky
a korienkov a sérum
Schwarzkopf GLISS Full
Hair Wonder Length Filler
s technolégiou HaptlQ.

Zdroj: Henkel.sk

Novinky od Dr. Oetker

Chystate sa spracovat velmi sladké alebo velmi zrelé ovocie? Stavte na novinku Gelfix Super Plus
4:1 Dr. Oetker. Je Uplne idedlny na pripravu dzemov, lekvarov a zZelé s nizkym obsahom cukru. Na
1 kg ovocia totiz staci pridat iba 250 g cukru podla vlastného vyberu, varit 5 minit a mate hotovy
luxusny domaci dZzem s podielom ovocia az 78 %. Kyselina citrénova je Uplne nevyhnutnym
pomocnikom v kazdej domdcnosti. Da sa vyuZzit na dochutenie napojov a na podporu
zelirovacieho procesu pri priprave dzemov, lekvarov a zelé. Skvele posluzi aj ako ndhrada octu pri
zavarani zeleniny a na okyslenie zalievok do Salatov a kompdtov.
Navyse ju vyuZijete aj pri odstrafiovani vodného kamena

z rychlovarnej kanvice ¢&i kavovaru, pri vyrobe Sumivych tabliet do
kupela alebo domaceho prasku na pranie bielej bielizne. Ked raz

vyskuSate nové balenie Kyselina citrénova XXL
250 g Dr. Oetker so zip-lock uzaverom, uz narn
nedate dopustit.

5%
Gelfix

S,
Pine B

Zdroj: Oetker.sk
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Nova znacka farieb na vlasy Schwarzkopf Creme Supreme

Kltu€ovu ulohu v celom procese farbenia pomocou radu Creme Supreme zohrava Schwarzkopf
Pre-Serum, ktoré posuva farbenie vlasov na vy$Siu Uroven, kedze vlasom poskytuje ochranu

a oSetrenie este pred zaciatkom samotného procesu farbenia. Technoldgia Bonding HaptlQ
systém vytvara vo vnutri vlasu nové mikrovazby, ¢im vyrovnava namahané miesta vo vlasoch,
a vdaka gélovej texture s prijemnou vonou sa
jednoducho aplikuje na vlasy. Schwarzkopf
Creme Supreme ponuka 20 odtiefov vratane
prirodzenych farieb a studenych odtienov. Chcete
pomdct s farbenim? Staci naskenovat QR kod

na zadnej strane obalu alebo v navode pripravku.
Ziskate tak pristup k video navodu, ktory vas

krok za krokom prevedie celym procesom
farbenia vlasov. S farbenim nemusite mat Ziadne
predchadzajuce skusenosti, staci sa drzat
postupu. Novinky budu dostupné od jula 2025,
odporu¢ana MOC jedného balenia je 9,99 EUR.

Zdroj: Henkel. sk

SARTI Rosa — hortica novinka medzi aperitivmi

Spolo¢nost Ultra Premium Brands na slovensky trh uviedla moderny spritz od Gruppo Campari,
ktory osviezi kazdy letny drinkovy repertoar. SARTI Rosa ma 14 % alkoholu a je charakteristicky
svojou vyrazne ruzovou farbou. Vdaka ovocnym ténom ¢erveného pomaranc¢a, manga a marakuje
zaujme nielen milovnikov spritzu, ale aj tych, ktori si radi vychutnaju nieCo Stylové, svieze

a netradi¢né. SARTI Rosa je ideélnou volbou pre bary, restauracie aj letné terasy a predstavuje
trendovu alternativu k tradiénym
aperitivom. Aperol Spritz vytvoril vo
svete trend, na ktory nadviazal Campari
Spritz a jeho nealkoholické varianty
zaloZené na likéri Crodino. Novinka

v popularnej kategorii spritzov SARTI
Rosa ma ambiciu oslovit spotrebitelov,
ktori hladaju stylové, jednoduché

a chutovo netradi¢né produkty.

Zdroj: Upbsk. sk

Kofola rozSiruje pdsobnost znacky Jupik:
predstavuje ovocnu desiatu Ovokous

»
JUPIK

i
|
&

Znacka Jupik, tradi¢ne spajana s detskymi napojmi,
rozsiruje svoje pésobenie mimo segment pitného
reZzimu. Pusta sa do segmentu zdravych detskych i 3ELE Kousky
desiat — ovocnych kuskov bez pridaného cukru. »

Ovokous je vysledkom spoluprace s ¢eskou firmou JUPIK 6 ‘
DMHERMES, ktora vyraba ovocné a proteinové
ty¢inky Bombus. Obsahuje ovocie a ovocné $tavy
a na trh prichadza v dvoch prichutiach - jahoda

a mango. Pred dvomi rokmi Kofola v spolupraci

s opavskou spolo¢nostou Prima zmrzlina tspesne
uviedla na trh nanuky s 20 % obsahom ovocnej
zlozky.Znacka Jupik tento rok presla aj vizualnym
rebrandingom.

Zdroj: Kofola.sk
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OVOCNE ZELE KousKy
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Takmer polovica l'udi z Generacie Z vo veku od
18 do 25 rokov si riadi svoje investicie podla
tzv. finfluencerov zo socialnych sieti. Casto ich
pri investovani ovplyviiuje FOMO. teda strach,
Ze nieco zmeskaju. To vedie k impulzivnemu
spravaniu, ¢astejSiemu obchodovaniu

a vy$Siemu riziku. Investuiju pritom az rekordne
¢asto, niektori aj 10-krat mesacne. Zaujimaju
ich NFT a kryptomeny. Vyplyva to z reportu CFl
Institute.

Spoloénost Tesco ziskala uz po Stvrty krat cenu
Via Bona. Odborna porota ocenila kampari retazca
MenstruaCnd chudoba za rok 2024 v kategdrii
Cena za pozitivnu zmenu v komunite. Od Startu
projektu Tesco desatnasobne zvySilo povedomie

o tejto doleZitej téme, poskytlo finanénu podporu
vo vySke viac ako 200-tisic EUR a spojilo
partnerov z roznych sektorov v Iniciative za
dostojnd menstruaciu. Iniciativa ma aktualne 28
Clenov.

Valné zhromazdenie asociacie POPAI

Central Europe zvolilo nové vedenie na
nadchadzajtice obdobie 2025 — 2027.
Prezidentom asociacie sa stal Martin Hasilik,
spolumajitel a GCO agentury Authentica,
ktory uz v predchadzajiicom obdobi pésobil
vo vedeni POPAI CE ako viceprezident. Do
vedenia asocidcie sa na post viceprezidenta
vracia Petr Simek, vykonny riaditel agenttiry
WELLEN.

Trnava-live.sk: Spolocnost Hornbach Immobilien
SK — BW ziskala v juni 2025 stavebné povolenie
pre zamer vystavby obchodného centra v nakupno—
obchodnej zéne pri juhovychodnej ¢asti obchvatu
Trnavy. Celkova zastavana plocha objektov ma
dosiahnut vymeru viac ako 13-tisic m2. Prace sa
zatnu uzZ v lete a s planované na 9 mesiacov.
néaklady Investicia bude zhruba vo vyske 8 mil.
EUR a vzniken 60 pracovnych miest.

Nitralive.sk: O retail parku v zone Sindolka

v Nitre sa hovori uz od maja 2025. Bude
sticastou projektu Sindolka - byvanie pod
Zoborom a potvrdenymi znaékami obchodov
st BILLA, dm drogerie markt a Dr. Max.

Spisska Nova Ves ma prvu reStauraciu
McDonald’s v meste. Je to zaroven jubilejna 50.
reStauraciu McDonald’s na Slovensku. Nachadza
sa na Duklianskej ulici pri OC Neo Zona.
Moderny priestor je navrhnuty podla najnovSieho
dizajnového konceptu LUNA.




place

RETAIL 4.0 - P.V.A. SYSTEMS JE
HYBATELOM ZMIEN V OBCHODE

P.V.A. systems na trhu posobi Stvrt’ storocia a je len malo
retailerov, ktori sa s ich rieSeniami nestretli v praxi. Vdaka
stovkam konzultacii a instalacii mézeme tvrdit, Ze je hybatelom
zmien v obchode. Vdaka vlastnému vyvoju a vyskumu zaroven
posuva tunajsi retail az na uroven 4.0.

Red, (pti)

V hlavnej tlohe B.0.S.S. Enterprise

Rydzo ¢eska spolo¢nost vznikla este ako DIS-
CONT - obchodni systémy s.r.o. v Plzni v roku 1996.
Doteraz tu sidli. TaZiskovym produktom sa postup-
ne stal B.O.S.S. Enterprise zaloZeny na technoldgii
Java 2 Enterprise Edition. ,,Vyvoju a implementacii
pokladniéného a obchodno-skladového systému
B.O.S.S. Enterprise sa venujeme uz od roku 2002.
Urceny je pre centrdlne riadené obchodné retazce
aj samostatné predajne. Zaroven zabezpecujeme
kompletny zakaznicky servis vratane podpory 7 dni
v tyzdni a predaja Specidlnych hardvérovych kom-
ponentov,” vysvetluje Radek Nachtmann, konatel
P.V.A. systems a pokracuje: ,,Nasim zakaznikom
ulah¢ujeme vSetky procesy spojené s predajom
tovaru a riadenim obchodnych retazcov. Vyuzitim
najnovsich technologii neustale zdokonalujeme
nas systém a garantujeme sulad s aktudlnou le-
gislativou.“ Nadstavbou obchodného systému
B.0.S.S. Enterprise je B.0.S.S. Cloud, Cize sys-

tém aktivnych zaloh, online sluzieb pokladni¢nych
miest a cloudovych rieSeni.

P.V.A. systems Uzko spolupracuje s popred-
nymi doddvatelmi $pecializovaného obchodného
hardvéru, ako su predajné vahy, pokladni¢né boxy,
datové termindly, skenery Ciarovych kédov, pricom
pdsobi ako systémovy integrator. Zaroven dokaze
dodat kompletné rieSenie pre retailové retazce,
vratane sietovych serverov, jednotlivych PC pre
pokladni¢né zény aj zadzemie, vSetkych potrebnych
periférii, ako aj zodpovedajuceho softvéru a jeho
konfiguracie. V maloobchode je kazda jedna pre-
vadzka Specificka a dodavky a dodavky tak riesi
P.V.A. systems po prehliadkach a konzultaciach.

Zakladom centralneho riadenia B.O.S.S. En-
terprise su centralne databazy tovaru, tvorba cien
a stanovenie obchodnych podmienok pre jednotlivé
druhy alebo skupiny produktov. V praxi to znamena,
ze obchodné centraly mézu monitorovat vSetky po-

bocky online, vratane ich skladovych zasob. Ak je
k jednotlivym pobockam pripojeny pokladni¢ny sys-
tém maloobchodnej siete, je mozné z centralineho
systému sledovat aj jednotlivé pokladni¢né miesta.
Pokladni¢ny systém potom odosiela do centraly in-
formacie o vSetkych vykonanych operaciach. Archi-
tektura a konfigurovatelnost systému umozniuju tiez
efektivne riadenia fransizingovych retazcov.

24/7 predajne: Budtcnost uz je tu

»,Buducnost je uz tu, len je nerovnomerne roz-
prestretd,” tvrdi autor sci-fi romanov a otec kyber-
punku William Gibson. ESte pred par rokmi vyze-
rala existencia obchodov 24/7 na Slovensku ako
sci-fi a budlcnost sa rozprestierala viac na zapad
od nas. ,,Pred tromi rokmi sme otvorili prvt predaj-
fu spolu so sietou COOP v obci Strakonice a od tej
doby pribudaju dalsie a dalSie takmer raketovym
tempom. Nase systémy v ¢ase pisania ¢lanku po-
uziva takmer 100 predajni tohto typu v Cechach.
Prakticky neubehne tyzden, aby sme nejaki neo-
tvorili,“ konstatuje R. Nachtmann. Podobnym tem-
pom sa zacina budicnost konec¢ne ,rozprestierat™
aj na Slovensku. Obchody 24/7 pribudaju rych-
lym tempom a nejde len o Tempo supermarkety.
COOP Jednota Slovensko nasla vhodné modely aj
pre mensie prevadzky v turistickych destinaciach,
¢i pre sidliskové obchody vo vnutrobloku.

Prave pre sidliskoveé oblasti alebo miesta, kde nie
je zodpovedajuca budova, su uréené tzv. variabilné
kontajnerové predajne 24/7. Pilotny obchod nazvany
~,Samoska 24/7 powered by PVA®. uz P.V.A. system
prevadzkuije vySe roka v kampuse Zapadoceskeé uni-
verzity v Plzni. SIUzZi Studentom a vyucujicim, ale aj
ako testovacie laboratérium, kedZe spolo¢nost s ka-
tedrou kybemetiky Univerzity spolupracuje pri vyvoji
viacerych systémov na baze umelej inteligencie (Al).

Dodajme, Ze pre hybridné a Uplne bezobsluz-
né predajne dodava P.V.A. Systems aj komplexné
rieSenie B.0.S.S. Automatic, ktoré obsahuje navrh
customizovaného rieSenia, dodanie vSetkych kom-
ponentov az po online aplikaciu pre vzdialeny do-
hlad a ovladanie B.O.S.S. Monitor.

Automatizacia a digitalizacia
pre Retail 4.0

Retail 4.0 troska pripomina spomenuté diela ky-
berpunku, ktoré st pIné umelej inteligencie a tech-
nologickych zazrakov. Retail 4.0 v branzi oznacuje
novu éru maloobchodu, ktord vyuziva pokrocilé
technolégie na zasadnu transformaciu nakupného
zazitku a obchodnych procesov. V tejto oblasti sa
citi P.V.A. systems ako doma. Pre retailerov doda-
va samoobsluzné pokladne, teda aplikacie pre tieto
pokladnice vratane automatického rozpoznavania
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tovaru, mozného rezimu a vzdialeného dohladu.
Dodava tiez modul pre centrélnu spravu elektro-
nickych cenoviek pre siete predajni s prehladnym
rozhranim, mobilnou aplikaciou a garanciou kom-
pletnej zakaznickej podpory. Ak sa v retaile povie
slovo ,,zasoby*, je to ako zaklinadlo pre urieknutie.
Tovar, ktory lezi na sklade totiz negeneruje trzby.
P.V.A. systems preto v ramci skladového hospo-
darstva ponuka retailerom modul automatizacie
objednavok tovaru u dodavatelov pre zvySenie
efektivity, Usporu €asu personalu a optimalizaciu
skladovych zasob. ,V tomto roku sme spustili na
nasich systémoch velkoobchodny sklad KON-
-RAD, a to vratane riadeného systému WMS (pozn.
red. warehouse management system). KON-RAD
patri do slovenskej retailovej skupiny TERNO real
estate a prechod na novy systém bol sucastou
integracie oboch spolo¢nosti,“ uviedol konkrétny
priklad R. Nachtmann.

O tom, ze P.V.A. systems drzi krok s dobou
sved¢i saj fakt, Ze ma mnoho rokov vybudovanu
vlastn( serverovy infradtruktdru v datacentre Ces-
kych radiokomunikacii v DC Tower. Tato infras-
truktira zahfma virtualne servery poskytované ako
sluzba spolo¢nosti, pricom zaroven prevadzkuje

vlastnu serverovu farmu. Prostrednictvom tych-
to rieSeni poskytuje online sluzby pod znackou
B.0.S.S. Cloud pre POS pokladne, ako aj systé-
moveé rieSenia pre cloudovu architektdru ¢i online
cloudové zalohovanie.

Partneri konferencii Retail Summit
a New Retail Summit

Sucasnost a buduicnost Retailu 4.0 prezento-
vala P.V.A. system tento rok aj na najvacsich retai-
lovych konferencidch v Cechéch a na Slovensku.
KedzZe systémy vyvija od zaciatku a ,in house,
bez nakupu od tretich stran, ma pInd kontrolu
nad bezpecCnostou dat. Ponuka napriklad Dato-
vé sklady a Business Intelligence (Bl), ¢o je inak
povedané systém bezpecného datového skladu
a vyhodnocovacia ,vrstva“ Bl pre pouzivatelov
B.0.S.S. Enterprise. Umozriuje narocné a sofisti-
kované analyzy obchodnych dat, teda velmi rychle
vyhodnocovanie denne ukladanych udajov, a to
flexibilne z réznych perspektiv a v [ubovolnych
suvislostiach. Poskytuje vam podrobny a aktualny
prehlad o fungovani predajnych jednotiek, plneni
dodavatelskych zavézkov, efektivite zamestnan-
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cov Ci skladovych zasobach. Okrem toho umozriu-
je porovnavanie dostupnych udajov v Case, lokalite
alebo v rdmci konkrétneho tovarového segmentu.

Milovymi krokmi napreduje aj vyvoj dohlado-
vych systémov a implementacia Al na snimace ob-
razu, ¢o zasadne zjednodusuje a zefektiviiuje do-
hlad nad automatizovanou predajfiou. Zaroven sa
tak ulah¢uje nakupny proces, napriklad pri nakupe
volného ovocia a zeleniny. Al vS§ak pomaha aj véas
identifikovat incidenty v prevadzkach od vandaliz-
mu, az po zdravotné tazkosti zakaznikov. V P.V.A.
systems sa zaoberaju tiez ré6znymi moznostami
jednoznaéného overenia a identifikacie zakaznika
pred vstupom do automatizovanej predajne. Ne-
davno odprezentovali automatizovany vydajnik ta-
bakovych vyrobkov, ktory vydava produkt pre za-
kaznikov vo veku 18+ aZ po Uhrade celého nakupu.

Kto nechce zameskat prechod na Retail 4.0
a stratit konkurencieshopnost, mal by pozorne
sledovat to, ¢o P.V.A. systems vyvija a prindsa. R.
Nachtmann na margo toho povedal: ,,V branzi nas
poznaju vdaka vysoko odbornému a seriéznemu
pristupu vSetkych nasSich kolegov. Sme radi, ze
mozeme byt sucastou vyznamnych a pozitivnych

zmien v maloobchode.”

Ako funguju
automatizované predajne?
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ODBERNE MIESTA POTREBUJU PRAVIDELNU
UDRZBU A STAROSTLIVOST

Vedeli ste, ze aj zdanlivo nenapadné vylepSenia a doplnky
odberneho miesta, zasadne prispievaju k celkovej spokojnosti
vasich zakaznikov? Ulohu zohrava aj istota. Spravca zalohového
systemu preto odporuca obchodnikom pravidelné cistenie
pristrojov a ich okolia a pripravil pre nich podrobné manualy a
odportcania, ako sa o odberne miesta starat.

Red, (pt)

Co v3etko sa skryva za pohodinym
vratenim zalohovanych obalov

Ked si dnes vacsina z nas popri nakupe
v predajni odbehne k zalohomatu vratit prazd-
nu plastovu flasu €i plechovku od napoja, zda
sa nam to uz ako samozrejma a bezna sucast
nakupovania. Obal vlozime do zalohomatu,
ten zmizne v jeho Utrobach, stlacime tlacidlo
a o chvilu uz mame v ruke kupén na vratenie
zélohu. Za touto jednoduchou aktivitou sa vSak
skryva mnozstvo prace, kooperacia viacerych
partnerov, Usilie mnozstva zamestnancov a sa-
mozrejme aj starostlivost o odberné miesta.
Aby zalohovanie fungovalo tak hladko, ako ho
denne zazivame, musi byt do detailu zabezpe-
¢enych mnozstvo procesov — od vyberu vhod-
ného zariadenia az po jeho udrzbu a logistiku.

Odberné miesta
su zakladom systému

Slovensko dnes disponuje takmer 3 600 od-
bernymi miestami, ktoré tvoria zaklady zaloho-
vého systému. Z toho priblizne 71 % prevadzok
vyuziva automatizovany odber prostrednictvom
zalohomatov a 29 % zabezpecuje rucny odber.
Tento model umoznuje, aby bolo zalohovanie
pohodiné a pristupné pre Siroku verejnost. Pod-
la prieskumu agentury 2muse az 80 % obyva-
telov uvadza, ze sa k najblizSiemu odbernému
miestu dostane do 15 minut. A vysoka ndvrat-
nost obalov, ktora sa dlhodobo drzi na drovni
priblizne 90 % ukazuje, ze siet je dostatocne
husta a dobre funguje.

Za dostupnostou odbernych miest stoji naj-
ma ochota a spolupraca obchodnikov, ktori
poskytuju svoje prevadzky na ich vytvorenie.
Obchodnici zabezpecuju nielen samotné zalo-
homaty, alebo ruc¢né skenery, ale aj starostli-
vost o prostredie okolo nich. Cistota a funkg-
nost tychto miest totiz priamo ovplyviuje

ochotu spotrebitelov obaly vracat a ¢asto aj ich
rozhodnutie, v ktorej predajni budu nakupovat.

@ zI\LOHOMAT |

Za bezproblémovym odberom
su ludia a procesy

Odberné miesta potrebuju

udrzbu a starostlivost. Ak pristroj nie je udrzia-

pravidelnu

vany a cCisty, moze zlyhat — zostatkova tekutina
zo zélohovanych obalov méze zalepit dopravnik
alebo jeho senzory, ¢o vedie k tomu, Ze zaloho-
mat obal jednoducho neprijme. A kto by chcel
opakovane zapasit' s nefunkénym zariadenim?
Spravca zalohového systému preto odporu-
¢a obchodnikom pravidelné cistenie pristrojov
a ich okolia, ako aj monitorovanie technického
stavu a zabezpecenie rychlych oprav pri ich po-
ruche.

Sucastou kvalitného odberného miesta je aj
pritomnost” doplnkov, ktoré v nom nakupujuci
najdu. Napriklad odpadové nadoby na triede-
ny zber, informaéné manualy pre zakaznikov
s navodom, €o robit pri zobrazeni chyboveé-
ho hlasenia, ¢i zabezpecenie bezbariérového
pristupu a moznosti asistencie pre zdravotne
znevyhodnenych spoluobcanov. Tieto zdanlivo
nenapadné vylepSenia a doplnky odberného
miesta, zasadne prispievaju k celkovej spokoj-
nosti spotrebitelov.

Spravca si mimoriadne vazi aj zapojenie
zamestnancov predajni s odbernymi miestami,
ktori zohravaju kltuc¢ovu ulohu v kazdodennom
fungovani zalohového systému. Prave ich pri-
stup a ochota ¢asto rozhoduju o tom, aku sku-
senost ma spotrebitel so zalohovanim. Aj preto
sa Spravca rozhodol zorganizovat anketu me-
dzi obéanmi spojenu so sutazou, v ktorej budu
moct [udia jednoducho nominovat svoju oblu-
benu predajnu v ktorej zalohuju a su s nou spo-
kojni. NajlepSie prevadzky vyhodnotime a ich
zamestnanci budu symbolicky oceneni za svoj
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prinos k zalohovaniu. Cielom tejto iniciativy je
okrem iného upriamit’ pozornost verejnosti na
to, Zze za funkénym zalohovym systémom stoja
[udia, zamestnanci predajni, ktorych nasadenie
si zasluzi velké uznanie.

Logistika v pozadi systému

To, €o spotrebitel nevidi, je premyslena logisti-
ka, ktora zabezpecuje odvoz vyzbieranych obalov
a ich bezpecné ulozenie az do triediaceho cen-
tra. Kazdé vrece naplnené v zalohomate musi byt
spravne uzatvorené a oznacené plombou, aby sa
predislo strate ¢i odcudzeniu obsahu. Obaly sa
nesmu pomiesat — flase patria do jedného vreca,
plechovky do druhého. Vyzbierané zalohované
obaly nesmu byt kontaminované inym materialom
ako zo zalohovanych napojovych obalov, lebo
dochadza k celkovému znehodnoteniu materialu.
Vrecia musia byt adekvatne naplnené a skladuju
sa tak, aby boli chranené pred poveternostnymi
vplyvmi a dostupné pre vodica zberového vozidla,
ktory ich odvaza.

Pre ekologickejsie a efektivnejSie vyuzivanie
prepravnych obalov zaviedol Spravca systém no-
riem naplnenosti vriec pri automatizovanom zbe-
re. Pre kazdy typ zalohomatu su stanovené odpo-
ru¢ané hodnoty poctu obalov vo vreci, pri ktorych
Spravca preplaca naklady na spotrebny material.
Tento krok prispieva k zodpovednejSiemu nakla-
daniu s obalovym materidlom, znizuje mnozstvo
zbytocného odpadu a zaroven zefektiviiuje plano-
vanie zvozov. Vysledkom je nizsi pocet najazde-
nych kilometrov a mensia environmentalna zataz.

Spravca zaroven neustdle hlada nové spbso-
by, ako ulahéit’ prevadzku odbernych miest. Ak-
tualne pripravuje testovanie nedelného zvozu pre
vacsie predajne a zavedenie vriec so spevnenym
dnom, ktoré ulahcia manipulaciu najma v men-
Sich prevadzkach s ruénym odberom.

Odberné miesta
ako vizitka predajne

Spotrebitelia si kvalitu odberného miesta pri-
rodzene spajaju s kvalitou samotnej predajne.
Prieskum renomovanej agentiry 2muse ukdazal,
ze zdékaznici preferuju nakupovanie tam, kde
mézu pohodine a bez komplikacii odovzdat svoje
zalohované obaly. Opakovana zla skusenost ich
mébze odradit nielen od vratenia obalov, ale aj od
samotného nakupu v konkrétnej prevadzke. Aj
preto Spravca zalohového systému pripravil pre
obchodnikov podrobné manualy a odporicania,
ako sa starat o odberné miesta — od technickej
udrzby cez zabezpecenie Cistoty az po spravnu
komunikéaciu so zakaznikom.

Technoldgia na mieru prevadzke

Kazdy obchodnik si sam vybera také zaria-
denie na zber zalohovanych obalov, ktoré bude
pre jeho prevadzku najvhodnejSie. Zalohomaty
sa odporucaju do predajni, kde sa denne vra-
cia viac ako 500 obalov. Pre mensie prevadzky,
kde je objem vratenych obalov nizsi, postacuje
rucny skener, ktory je vhodny pre odber menej
ako 200 obalov denne. Na trhu je dnes dostup-
nych viac ako 30 typov zalohomatov od pia-
tich dodavatelov, zatial ¢o pre rucny odber je
schvaleny jeden typ skenera. Kazdé zariadenie
pritom musi spifiat prisne technické §tandardy,
aby bola zabezpecena jeho spolahlivost.

Leto so zalohovanim

Letna turisticka sezéna prinasa viac pohybu,
cestovania, pobytov mimo prace alebo domova
a samozrejme aj vacsiu spotrebu osviezujucich
napojov v zalohovanych obaloch. A tu sa do
popredia vynara otazka vytvarania moznosti
a prilezitosti na ich efektivne vracanie. Spravca
zalohového systému preto v spolupraci s part-
nermi kazdoroéne rozSiruje moznosti vracania
zélohovanych flias a plechoviek aj mimo ob-
chodnych prevadzok a to na miestach, kde
je zvySeny pohyb ludi, a kde sa tym padom
ocCakava hromadenie vacsieho mnozstva zalo-
hovanych obalov. Pri navsteve festivalov ako
Pohoda, Vychodna &i Grape mézu navstevnici
takto odovzdat’ zalohované obaly do Special-
nych nadob a podporit dobru vec. V prirodnych
turistickych strediskach su zberné nadoby do-
stupné v 25 lokalitach 7 narodnych parkov ako
TANAP, NAPANT ¢&i Slovensky raj. Nadoby na
ich zber najdete aj v blizkosti znamych sloven-
skych jaskyn ako Dobsinska ladova jaskyna,
Domica ¢i Gombasek. Zalohované obaly zbie-
rame aj na kupaliskach — napriklad v PreSove
v aredli Sun Park. Takto zabezpecujeme, aby
flaSe a plechovky neskoncili volne pohodené,

ot pASK
T

alebo vyhodené v kontajneroch, ale aby dostali
druht Sancu. Zapojeni partneri zaroven darova-
ny zaloh od navstevnikov zva¢Sa poukazuju na
charitativny alebo verejnoprospesny ucel.

Spolupraca, ktora
prinasa vysledky

Vysoka navratnost obalov na Slovensku
a celkové pozitivne prijatie zalohovania zo stra-
ny nasich spoluobc¢anov je vysledkom obrov-
ského usilia a intenzivnej kooperacie Spravcu
zélohového systému, obchodnikov, vyrobcov,
logistickych partnerov a samotnych spotrebi-
telov. Je to dokaz, Ze ked kazdy priloZi ruku
k dielu, dokazeme spolo¢ne vytvarat funkény
a efektivny systém, ktory nielen chrani zivotné
prostredie, ale aj zleps$uje kvalitu nasho kazdo-
denného zivota.

Slovensko zélohuje
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NAKUPNE ULICE A OBCHODNE
CENTRA CELIA SETRENIU

Aktualna konsolidacia spojena s vyskou inflacie zmenila nakupné
priority vel'kého mnozstva obyvatelov. Retail sa chtiac ¢i nechtiac
prispésobuje Skrteniu vydavkov spotrebitelov. Stale vznikaju nove
projekty, no nie su to uz nakupné centra a ulice, ale iny format.

Retail parky.

Red, Zdroj: CBRE, Colliers, Dennik N, MN FORCE, Foto: oc tehelko, red

Vo vystavbe je 90-tisic metrov
Stvorcovych retailu

Napriek nie Uplne priaznivej situacii na trhu,
vznikaju na Slovensku plany pre expanziu
novych retailovych projektov. Sektor mapu-
je v sprave ,Slovak Retail Figures Q1 2025“
realitno-konzultacna spolo¢nost CBRE. Pod-
Ia nej v priebehu prvych troch mesiacov 2025
vzrastli trzby ndjomcov v sledovanej vzorke na-
kupnych centier len o 1 %, zatial €o pocet nav-
Stevnikov sa v rovnakom obdobi zvysil o 3 %.
Inflacia v marci dosiahla uroven 4 %. Rast cien
bol v8ak v tretom mesiaci najpomalsi v tomto
roku, najma v dbsledku nizSich cien dopravy
a potravin. Inflaciu vyraznejSie ovplyvnili sektory
s niz§im podielom na vydavkoch domacnosti,
najma reStauracie a hotely, kde ceny vzrastli
0 8,7 %, pricom narast sa tykal najma jedal.

Prvy Stvrtrok sa niesol v znameni dokonco-
vania novych retailovych projektov — konkrétne
OC Spektrum Nové Zamky s celkovou prena-
jimatelnou plochou 4 200 m2 a OC Spektrum
Lucenec s plochou 5 500 m2. ,Aktudlne je vo
vystavbe takmer 90-tisic m2 predajnych pléch
v ramci 16 projektov. Va¢sina z nich ma cha-
rakter retail parkov a viac nez polovica novych
maloobchodnych pléch sa buduje v strednom

Slovensku. Ide najma
o lokality ako Zilina,
Namestovo, Tvrdosin,
Revtca, Poltar, Ziar nad
Hronom ¢i Rimavska
Sobota,“  konkretizuje
Tomas Lérincz, riadi-
tel oddelenia prenajmu
maloobchodnych  ne-
hnutelnosti CBRE Slo-
vensko. V pripade cien
najmov medziro€ne
nenastali ziadne zmeny
— kym najvyssSie dosa-
hované najomné v pré-
miovych obchodnych centrach predstavuje 70
az 90 EUR mesacne za Stvorcovy meter, v pri-
pade retailovych parkov tato suma dosiahla 15
az 17 EUR.

Zmeny zakaznickeho
spravania st ocividné

Otazkou je, ¢i si ndjomcovia nakupnych cen-
tier dokazu na najom zarobit. Z prieskumu MN
FORCE v spolupraci s oc tehelko z aprila tohto
roku vyplyva, ze zakaznici su skér nakloneni ta-
kému nakupnému prostrediu, do ktorého pridu
autom, zaparkuju a vSetko potrebné vybavia na
jednom mieste. Idedlne do 2 hodin. A to je prave

opis retail parku. Odklon od nakupnych centier
smerom k formatu retail park potvrdil v rozho-
vore pre Dennik N aj Miroslav Tavel, spoluvlast-
nik OPC Group. Zakaznici sice do nakupnych
centier neprestavaju chodit, ale ich dévody
su odliSné. Zo spominaného prieskumu MN
FORCE (realizovany na reprezentativnej vzor-
ke 1000 respondentov) sa napriklad dozveda-
me, Ze medzi tri najcastejSie dévody, pre€o sa
rozhodnu pre navstevu centra patria: vybavenie
viacerych nakupov naraz (viac ako 54 %), nakup
potravin (viac ako 52%) a do tretice, konkrétny
nakup iného tovaru (ako je oblecCenie, elektro-
nika, a pod.) — ¢o deklaruje o nieco viac ako
50% opytanych. 9 z 10 respondentov uviedlo,
Ze pravidelne vyuziva aspon niektoré z ponuka-
nych sluzieb centra. V priestoroch obchodnych
centier sa ¢astejSie stravuju muzi a celkovo pre-
dovsetkym mladsi ludia vo veku do 29 rokov.
Co do typu st najobltbenej$ou volbou kaviarne
a cukrarne (46,8 %). Preferencie vo vybere ku-
chyne su tiez pomerne jasné: vedie azijska, za
fou nasleduje slovenska a trojicu uzatvara ta-
lianska kuchyna. Viac ako 63% opytanych Slo-
vakov uviedlo navstivi ndkupné centrum asporn
raz za tyzden.

Uloha nakupnych ulic a centier

Podla M. Tavela budd nakupné centra po-
nukat skor Specializovany a vyssi retail, ako je
luxusnejSia kozmetika, obleCenie alebo Sperky.
Tento typ obchodov kedysi zdobil nakupné uli-
ce. Realitno-konzulta¢na spoloénost Colliers
stale vidi urgity potencial vzniku High Stre-
et, teda nakupnej ulice s atraktivnym mixom
znaciek, historickou atmosférou a vysokou
navstevnostou, aj v Bratislave. Kym kedysi sa
o tento statut pokusala Obchodna ulica, dnes je
vlastnicky mimoriadne roztrieStena a nedari sa
ju ,restartovat® ako celok. Colliers uvadzaju, ze
najvacsi predpoklad na luxusnu nakupnu ulicu
tak maju Michalskd a Laurinskd. V sucasnosti
je ale High Street z pohladu biznisu riskantny
pocin, najma na bratislavskom trhu, ktory je
plne saturovany nakupnym centrami. Uz tie si
zacinaju navzajom ,ujedat” z klesajucich trzieb
a priestory po drahsich znackach Sikovne obsa-
dzuju lacni diskontéri. Mix ndjomcov ale zacina
byt genericky a pre zdkaznika su jednotlivé na-
kupné centra zamenitelné.

instoreslovakia.sk



LEKARNE BUDUCNOST]
SUPER DR. MAX PRIBUDAJU

Po pilotnom projekte v Avion Shopping Park uz pribudli tri

nove lekarne buducnosti Super Dr. Max. Popredny retazec
lekarni na Slovensku avizuje pokracovanie expanzie v sulade so
stratégiou transformacie lekarni na komplexné centra zdravotnej

starostlivosti.

Red, (pti)
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Narast navstevnosti 0 33 %

Koncept Super Dr. Max je navrhnuty s cie-
fom reagovat na meniace sa potreby a ocaka-
vania pacientov. Ti oceruju velkorysy priestor
tychto lekarni, ktory umoznuje pokojné pre-
hliadnutie Sirokého portfélia volnopredajnych
liekov, vyzivovych doplnkov, dermokozmetiky,
produktov pre deti a zvierata, zdravej vyzivy,
elektroniky a $portovych pomécok.

Pilotny projekt, kto-
ry bol otvoreny minuly
rok v bratislavskom
Avion Shopping Park,

ukazal niektoré nuansy

spravania pacientov, ¢o

pomohlo rozvinut dalSie vel-
koformatové lekarne tohto typu. Ako prezradil
pocas konferencie New Retail Summit Marian
Janos, generdlny riaditel Dr. Max Slovensko,
[udia nevyuzivali nakupné koSiky a vyvolava-
ci systém v takej miere, aka bola ocakavana.
Rezervy boli v orientacii medzi takmer 10000
polozkami a vizibilite ponukanych sluzieb. Na-
opak, mnohé novinky boli prijaté mimoriadne
dobre, a to vratane elektronickych cenoviek
a presklenej steny, za ktorou pracuje dispen-
zacny robot menom Karol. Osved¢ili sa aj der-

mo bar a konzultaéna zéna.
Pacienti a zakaznici tu maju
pristup k vysetreniam CRP,
stanoveniu hladiny choleste-
rolu, odhadu rizika cukrovky
a dny, a to v8etko prostred-
nictvom odberu kapilarnej
krvi. Dostupna je aj diagnosti-
ka skrytého krvacania v stolici
a tazkosti s travenim.

Uspech prvej lekdrne Su-
per Dr. Max potvrdzuju vy-
sledky:
0 33 %, zvacSenie nakupného kosika o cca
20 % a zvysSenie obratu o takmer 60 %! ,For-

narast navstevnosti

matom Super Dr. Max posuvame tradi¢nu rolu
lekarne. Chceme byt pre naSich pacientov
nielen miestom, kde si vyzdvihnu lieky, ale aj
partnerom v starostlivosti o ich celkové zdravie
a pohodu. Prvé pozitivne skusenosti nas utvr-
dili v tom, Ze tento pristup je spravny a prinasa
realnu hodnotu pre nasich zakaznikov a pacien-
tov,“ zdoéraznuje M. Janos.

KoSice, PreSov, Poprad, Trnava,
Zilina a dalSie mesta

Na rozdiel od pilotnej prevadzky, ktora
bola vystavand takpovediac v holom priesto-
re, tri dalSie su vysledkom premyslenej re-
konstrukcie uz fungujucich lekarni. Super Dr.
Max v Kosiciach ma takisto robota, ktorému
tamojsi farmaceuti dali meno Wallie. Velky za-
ujem obyvatelov Kosic a okolia zaznamenala
sluzba InBody, teda diagnostika zlozZenia tela.
Tato hibkova analyza, ktord trva len niekolko
minut, poskytuje komplexny prehlad o teles-
nej kompozicii, vratane stavu kosti a obsahu
vody. Vysledky merani, interpretované odbor-
nym personalom, slizia ako cenny nastroj pre
pacientov aj zdravotnickych pracovnikov pri
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poskytovani poradenstva v oblasti zdravej zi-
votospravy.

Dal$im unikdtnym prvkom je dermo bar,
kde vyskoleny personal so zameranim na der-
mokozmetiku ponuka odborné poradenstvo.
Okrem Sirokého sortimentu lekarenskej a de-
korativnej kozmetiky je suCastou dermo baru
diagnostika pleti, vlasov a vlasovej pokozky
pomocou Specialnych pristrojov. Tieto rychle
a presné merania pomahaju farmaceutom od-
porucit pacientom vhodné produkty a v pripade
potreby ich nasmeruju k lekarovi Specialistovi.
Pristroj na diagnostiku pleti analyzuje hydrata-
ciu, vrasky, pigmentové Skvrny, péry a odha-
[uje aj skryté kozné ochorenia. Pristroj na via-
sy a vlasovu pokozku analyzuje vypadavanie,
hrdbku vlasov, kvalitu vlasovej pokozky a jej
sklon k tvorbe lupin.

Hodnota lekarnikov ako dostupnych zdra-
votnickych odbornikov je pod¢iarknuta udajmi,
ktoré ukazuju, Ze lekarne sa tesSia 91% Urovni
déveryhodnosti u spotrebitelov. Vyrazne prevy-
$uju iné maloobchodné kanaly, ako su predajne
zdravej vyzivy (52%), drogérie (49%), interne-
tové obchody (47%), predajne Sportovej vyzi-
vy (40%) a potraviny (38%).
»,Nasi lekarnici su neo-

cenitelnym
pre systém zdravotnej
starostlivosti. Poskytuju
odborné vedenie, pod-

prinosom

poru a sucitnu starostli-

vost, ktorl si naSi pacienti
velmi cenia,” vyzdvihuje Jaroslav Kypr, pre-
vadzkovy riaditel Dr. Max Slovensko a dodava:
,Uvedomujeme si jedine¢né postavenie dovery,
ktoré lekarne maju v ramci komunity. Nasim cie-
[om je byt pre pacientov primarnym miestom,
kam sa obratia s otdzkami ohladom zdravia
a preventivnej starostlivosti.”

sPopri otvarani a rekonstruovani $tandard-
nych lekarni Dr. Max, planujeme pokracovat
v rozSirovani inovativneho konceptu Super Dr.
Max aj do dalSich regiénov Slovenska. Do kon-
ca roka 2027 budeme mat urcite dvojciferné
pocet lekarni buducnosti. Nasou ambiciou je
poskytovat lahko dostupnu odbornu starostli-
vost a vyznamne prispievat k zlepSeniu zdravia
a pohody pacientov po celom Slovensku,“ do-
pifia M. Janos.
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OMV eMOTION: NABIJANIE BEZ KOMPROMISOV

OMV Slovensko vyrazne zrychl'uje tempo v oblasti elektromobility. Uz dnes
prevadzkuje 22 lokalit ultrarychlych nabijacich stanic OMV eMotion s vykonom
az 400 kW s ambiciou pokryt’ v buducnosti hlavné tranzitné tahy v intervale
kazdych 100 km. ,NaSou ambiciou je, aby si vodici elektromabilov mohli

vychutnat’ kazdu zastavku - bez stresu, bez hladania, bez kompromisov. OMV

eMotion je o pohodli, bezpeci a sluzbach, ktoré su vzdy poruke,” hovori Miroslav

Ovecka, expert na e-mabilitu OMV, a vysvetluje, ako menia Cerpacie stanice na moderné

energetické huby.

Red (pti)

Elektromobilita sa stava suc¢astou kazdo-
denného zivota. Ako ju vnima OMV a aku rolu
zohrava vo vasej stratégii?

V OMV elektromobilitu vnimame ako priro-
dzeny a dbélezity vyvoj mobility. Udrzatelnost,
dekarbonizacia a digitalizacia su dnes kltucové
piliere, ktoré formuju nielen energetiku, ale aj
sposob, akym sa pohybujeme. Prave preto je
elektromobilita pevnou sucastou nasej dlhodo-
bej stratégie. Od roku 2023 sme sa aktivne pustili
do rozvoja vlastnej siete ultrarychlych nabijacich
stanic pod znackou OMV eMotion a pokraCuje-
me Vv rozSirovani tejto siete s jasnou viziou — pri-
niest vodi¢om pohodlie a istotu pri kazdej ceste.

V ¢om konkrétne spociva vizia siete OMV
eMotion?

Chceme, aby bolo nabijanie rovnako do-
stupné a bezstarostné ako tankovanie. Nasou
ambiciou je ponuknut moznost nabit elektro-
mobil kazdych 100 kilometrov, najmé na hlav-
nych tranzitnych koridoroch ako je Bratislava
— Kosice. Uz dnes mame 22 lokalit a 72 nabi-

A g e v / jacich bodov, pricom dalSie miesta pribudnu
Sluzby su dostupné 24/7. Vdaka aplikacii OMV

r_;__ = ;
/’
eMotion zakaznik navyse vidi aktualnu dostup-

’ nost nabijaCiek, ceny a méze si vybrat z vyhod-
nych programov — napriklad do konca juna vyu-

v priebehu roka. Nasim cielom je mat na kazdej
lokalite minimalne 2 az 4 nabijacie body s vyko-
nom 300 az 400 kW - ¢o znamena dobitie baté-
rie z 20 % na 80 % uz za priblizne 15-20 minut.

Aké su hlavné vyhody, ktoré OMV eMo-
tion pontka vodi¢om elektromobilov?

Zasadny rozdiel je v komplexnosti sluzby.
Vodi¢ si méze dobit vozidlo, oddychnut si pri
kvalitnej kave, nakupit, vyuzit hygienické zaze-
mie — a to vSetko v bezpe€nom, monitorovanom
a komfortnom prostredi nasich ¢erpacich stanic.

zivat tarifu Premium az na tri mesiace zadarmo.
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Meni sa v suvislosti s nabijanim aj sprava-
nie zakaznikov?

Urcite ano. Kym tankovanie je otazkou pia-
tich minut, nabijanie dava priestor na planovanu
prestavku. Ludia si viac dopredu planuju trasu
a pocas nabijania si dopraju chvilku oddychu.
Preto je délezité, aby zazemie Cerpacej stanice
nebolo len technickym bodom, ale prijemnym
miestom — a presne to pontdkame.

Ako je to s firemnymi zakaznikmi? Su na
elektromobilitu pripraveni?

Zatial je to skoér v zacCiatkoch, ale postupne
sa to meni. Viaceré firmy uz presli ¢iasto¢ne
alebo Uplne na elektricky pohon. Prave pre nich
sme pripravili OMV e-Mobility Card — hybridnu
kartu, ktora umoznuje platbu za tankovanie aj
nabijanie na jednom uc¢te. Pomaha zjednodusit
spravu zmieSaného vozového parku a znizuje
administrativnu zataz.

Znie to ako hladky proces - ale su tu aj
prekazky. Aké vyzvy pri budovani infrastruk-
tary pocitujete?

Je to naro¢ny proces na viacerych urov-
niach. Technicky nardzame na limity elektrickej
siete, ktora nie je vSade pripravena na vysoké
odbery. Administrativne povolovacie procesy
vyrazne spomaluju vystavbu. A ekonomicky ide
0 znacné investicie — nielen do zariadeni, ale aj
do modernizacie lokalit a prevadzky. Napriek

tomu do toho ideme, pretoZe verime, Ze kvalitna
infrastruktura je zakladom dévery zakaznikov.

Ako vnimate budtici vyvoj trhu - bude do-
minovat’ elektrina, vodik alebo hybridy?

Z pohladu najblizSieho desatrocia predpoklada-
me dominanciu batériovych elektromobilov (BEV).
Dévodov je viacero — technologicky pokrok v oblasti
batérii a pohonnych jednotiek, vyrazné investicie au-
tomobiliek, Statna podpora a v neposlednom rade
rastlca nabijacia infrastruktura. Hybridy zohravaju
délezitu Ulohu ako prechodna technoldgia, najma
v oblastiach, kde infrastruktira eSte nie je dosta-
toéne rozvinutd. Z dlhodobého horizontu budu
vodik a hybridy urcite zohravat rolu v Specifickych
segmentoch, ale batérie budd dominovat v osob-
nej mobilite. Na Slovensku bolo k zaveru roka 2024
registrovanych priblizne 17,5-tisic batériovych elek-
tromobilov (BEV) a 10-tisic plug-in hybridov (PHEV)
(zdroj: Ministerstvo vnutra SR k 31.3.2025). Hoci po-
Cet nabijacich bodov rastie (aktualne ich je priblizne
2 500 na 1000 lokalitach, zdroj: SEVA k 31.3.2025),
vodici stale vnimaju nedostatok ultrarychlych (len 18
% z nich) a dobre dostupnych nabijacich moznosti
na dialkovych trasach.

Stanu sa Cerpacie stanice v buducnosti
energetickymi hubmi?

Presne tak. Vidime potencial v tom, aby Cer-
pacie stanice neponukali len fosilne paliva, ale
aj elektrinu, vodik, obnovitelné a syntetické pa-

liva, pripadne iné zdroje — a sucasne aj sluzby,
ktoré vodi¢ potrebuje. Uz dnes je OMV viac nez
len Eerpacia stanica. Je to priestor, kde si vodi¢
moze oddychnut, nacerpat energiu — doslova aj
obrazne.
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LINDE MH: ELEKTROMOBILITA
A AUTOMATIZACIA SU BUDUCNOSTOU LOGISTIKY

LAutomatizacia nie je iba konkurencnou vyhodou,
ale stava sa nevyhnutnostou. Zamestnancom
ulahcuje pracu a firmam dava moznost’ vyuzivat
ludi tam, kde su skutocne nenahraditel'ni. Prave

pre [udsku obsluhu prinaSame novy modelovy

rad vozikov 1257, ktory je vysledkom 70-rokov nasho
vyvoja v logistike,” uvadza v razhovore Patrik Smolka, ktory
vedie tim produktovej podpory Linde Material Handling a je
ambasadorom noveho radu 1251.

Red, (pti)

V spoloénosti Linde MH ste uz vySe 7 rokov
a rozbiehali ste oddelenie automatizacie. Dnes
vSak vediete oddelenie produktovej podpory.

Na novu poziciu si prinaSam najma inovativny
spdsob myslenia, ktory k automatizacii prirodzene
patri. Automatizacia je nepochybne buduicnostou
logistiky a som presvedceny, Ze jej vyznam bude
v nasledujucich rokoch este narastat. Lenze nie
vSetky procesy v logistike sa budu dat v najbliz-
Sich rokoch automatizovat’ efektivne a za rozumné
naklady. Stdle su prevadzky, kde maju tradi¢né
rieSenia svoje pevné opodstatnenie a kde je lepsie
optimalizovat existujuce procesy.

Urdite ste mnohokrat dostali otazky: ,,Co
bude so zamestnancami? Nahradia ich v bu-
ducnosti stroje?“

Obavy z toho, Zze automatizacia ,berie [ludom
pracu®, nemaju oporu v realite. Vacsina nasich
zdkaznikov na Slovensku sa pasuje s nedostat-
kom kvalifikovanej pracovnej sily. Najst a udrzat'si
spolahlivych zamestnancov do skladovych alebo
logistickych prevadzok je Coraz narocnejSie a drah-
Sie. Automatizacia je teda nastroj na prekonanie
personalnych vyziev. Ambiciou automatizacie urci-
te nie je nahradzat ludi, ale poméct firmam vyuzit
jej potencial na zvySovanie efektivity. Zaujimavym
trendom su vSak aj hybridné rieSenia s vozikmi
s dudlnym rezimom, ktoré vedia fungovat automa-
ticky aj manudlne. Takéto zariadenie méze pocas
rannej smeny obsluhovat ¢lovek a po€as nocnej
prevadzky prejst do plne automatického rezimu.
Flexibilita tychto systémov pomadha zakaznikom
budovat automatizované procesy postupne.

Aké su teda benefity plnej automatizacie?
Dévodov je hned niekolko a vSetky maju pria-
my dopad na konkurencieschopnost a dlhodobu

udrzatelnost biznisu. V prvom rade ide o efektivi-
tu. Automatizacia umozriuje zjednodusit' procesy,
znizit chybovost a zvysit vykonnost prevadzky
bez potreby neustaleho navySovania poctu za-
mestnancov. Druhy dévod je spominany akutny
nedostatok kvalifikovanej pracovnej sily. Automa-
tizdcia zamestnancom ulahéuje pracu a firmam
dava moznost vyuzivat zamestnancov tam, kde su
skuto¢ne nenahraditelni. Tretou vyhodou je vyso-
k& navratnost investicie. Moderné automatizacné
rieSenia nie su lacné, no existuje Siroka paleta moz-
nosti financovania vratane leasingu
¢i prenajmu. Automatizacia nie je iba
konkurenénou vyhodou, ale stava sa
nevyhnutnostou. V mnohych kraji-
nach Eurdpy je tento trend vyrazne
dalej. Slovenské podniky by preto
nemali ¢akat, lebo neskor uz konku-
renciu nedobehnd.

Aky je postoj slovenskych fi-
riem k automatizacii?

Firmy maju zaujem a Coraz viac
si uvedomuiju, Ze bez modernizacie
nebudu konkurencieschopné. Stale
ale vnimame urcity respekt z toho,
¢o vSetko automatizacia vyzaduje.
Mnoho zékaznikov si mysli, Zze ide
o extrémne drahé a zloZité rieSe-
nia. Automatizaciu je pritom mozné
zavadzat aj postupne, po mensich
krokoch. Aj menSie investicie vedia
priniest zaujimavé benefity. DalSou
bariérou byva obava zo zasahov do
existujucich procesov. Kvalitne na-
vrhnuty projekt vie reSpektovat exis-
tujice procesy a zaroven ich vylep-
it — a prave v tom spociva hodnota

6 e

spoluprace s odbornym partnerom. Nasim cielom
je preto nielen implementovat technolégiu, ale aj
vzdelavat — ukazat konkrétne priklady, vypocty na-
vratnosti, moznosti financovania a pomact firmam
vnimat automatizaciu ako strategicku investiciu do
buducnosti. Kazda studia &i projekt je tak investi-
ciou. Posuva firmu vpred uz len tym, Ze jej umozni
premyslat nad efektivnejSim a modemejSim fungo-
vanim.

Kltucéovou technologickou inovaciou je aktu-
alne elektromobilita. Aké st novinky na tomto
poli v logistike?

Spolo¢nost’ Linde Material Handling je prie-
kopnikom elektromobility, kedZe elektrickym vy-
sokozdviznym vozikom sa venuje uz viac ako 70
rokov. Uz vtedy vedeli, Ze elektricky pohon ma bu-
duicnost a dnesny vyvoj to len potvrdzuje. Pomer
predaja elektrickych a spalovacich vysokozdviz-
nych vozikov je dnes uz jednoznacne v prospech
tych elektrickych. A to nielen pre ekologické aspek-
ty, ale najma pre ich vykon, spolahlivost a celko-

vé prevadzkové vyhody. V sucasnosti je hlavnym
trendom vyuZzivanie litium-iénovej (Li-ION) tech-
noldgie, ktora priniesla zasadny posun v efektivite
a flexibilite prevadzky. Medzi hlavné vyhody patri
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vyrazne krat$i ¢as nabijania, moznost priebezného
dobijania bez negativneho vplyvu na Zivotnost ba-
térie, a v neposlednom rade nizSia potreba udrzby
v porovnani s tradi¢nymi olovenymi akumulgtormi.
Ponukame aj rieSenia na béze vodikovych palivo-
vych ¢lankov. Tento typ pohonu je zaujimavy naj-
ma pre firmy s vysokou intenzitou prevadzky a po-
Ziadavkou na rychle natankovanie.

Ste zaroven ambasadorom nového radu vo-
zikov 1251. V ¢om s tito "novi Sampioni" vyni-
mo¢ni?

Novy modelovy rad 1251, ktory interne prezy-
vame aj ,hovi Sampidni“, predstavuje vyznamny
krok vpred v segmente elektrickych ¢elnych vyso-
kozdviznych vozikov s nosnostou od 1 do 2 ton.
V ponuke je az 26 modelovych variantov. Z hla-
diska vybavy a technoldgie ide o novy standard,
a to najma v oblastiach bezpecnosti a ergonémie,
v ktorych sme ako znacka Linde dlhodobo lidrami.
Kabina vodi¢a je navrhnutd s dérazom na maxi-
malny komfort, dostatkom miesta na nohy a s vy-
bornym vyhladom. Aj vysoki vodic¢i tak ziskaju

pohodlie porovnatelné s osobnym automobilom.
V Standardnej vybave prinaSame viacero pokroGi-
lych asistenénych systémov, ako napriklad Linde
Curve Assist pre bezpe¢né prejazdy zakrutami,
Load Assist pre stabilnd manipuldciu s nakladom,
automaticku parkovaciu brzdu a mnozstvo dalsich
funkcii. Navyse je k dispozicii Siroka ponuka voli-
telnej vybavy, ktorou si zékaznik vie vozik presne
doladit podla svojich potrieb.

Aké su ¢akacie doby, s ktorymi by zaujem-
covia mali pocitat?

Vzhladom na vysoky dopyt po novych mode-
loch je aktudlna akacia doba priblizne 20 tyzdriov.
Zakaznikom vSak ponukame moznost preklenut
toto obdobie zapozi¢anim vozika z nasej rozsiahlej
prenajmovej flotily. Disponujeme viac ako 300 vy-
sokozdviznymi vozikmi réznych typov a nosnosti,
z ktorych vieme promptne dodat podobny — a ¢asto
aj rovnaky — model, aky si zakaznik objednal. Takto
vieme zabezpecit prevadzku okamzite, a zaroven
zékaznik ziska prilezitost zoznamit sa s technikou
este pred samotnym dodanim Uplne nového stroja.

PRICHADZAJU NOVi SAMPIONI

Linde Material Handling uviedla na trh nové modely
protizavazovych vysokozdviznych vozikov v rozsahu
nosnosti 1 az 2 tony. Tie su zékladom intralogistiky
v skladoch, vyrobnych prevadzkach ¢i logistickych
centrach, pretoze zvladnu Siroku Skalu uloh. Voziky
E14 - E20 a Xi10 — Xi20 zahmiaju vdaka Sirokej skale
kapacit batérii, variantov nosnosti, velkosti Sasi, kon-
Strukénou vyskou a 3-kolesovou alebo 4-kolesovou
verziou riadiacich naprav az 26 modelovych varian-
tov. Na vyber su r6zne moznosti napajania, ¢i uz su
to osvedcené olovené batérie, vysoko Ucinna litium-
-iénova technologia alebo inovativne systémy palivo-
vych ¢lankov. Asistencné systémy v zakladnej vyba-
ve ako Linde curve assist, Load assist, automaticka
parkovacia brzda, ale napriklad aj stihle stipiky kabiny
a stoZiaru, napomahaju vodicovi pri bezpecnej mani-
pulécii vdaka perfektnému vyhladu do vsetkych stran.

Voziky E14 - E20 su idedlnym rieSenim pre sties-
nené prostredie. SU kombinaciou kompaktnej

konstrukcie a vysokej obratnosti s maximalnou
rychlostou do 20 km/h. Spoliehaju sa na vykonny
48 V elektricky systém, ktory sa vyznacuje opti-
malnym pomerom vykonu, energetickej Ucinnosti
a hospodarnosti. Vdaka systému Plug and Play
mozete nadalej pouzivat existujice batérie alebo
prepinat medzi olovenymi a litium-idnovymi baté-
riami bez nutnosti prestavby. Bo¢né dvierka batérie
navyse ulahcuju ich rychlu vymenu.

Voziky Xi10 - Xi20 su preukazatelne najsilnej-
§i zastupcovia svojgj triedy v nosnosti. V spojeni
s 90-voltovou litium-iénovou batériou a sofistiko-

vanym tepelnym manazmentom zvysuju ucinnost’

pohonu a zaru€uju plny vykon aj pri nepretrzitej
prevadzke. Vdaka rychlosti zdvihu a spustania,
ktora je priblizne o 20 % vysSia ako priemer
v odvetvi, stanovili voziky Xi10 - Xi20 nové Stan-
dardy produktivity. R6zne kapacity batérie do 32
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Voziky Linde MH st vynimo¢né tym, Ze maju
Specifické dvojpedalové ovladanie....

Dvojpedalové ovladanie je pre voziky Lin-
de skutoCne charakteristické a vo vacsine pri-
padov obsluhou hodnotené ako komfortnejSie,
bezpecnejSie, a zaroven efektivnejSie pri praci.
Tento systém vyrazne zjednoduSuje manévrova-
nie, zrychluje zmenu smeru jazdy a v kombinacii
s hydrostatickym pohonom zvySuje celkovd pro-
duktivitu pri manipuldcii s nakladom. Samozrej-
me, vSetko je aj o zvyku, a preto kladieme doéraz
na kvalitné zaskolenie obsluhy. Mnohi z nich uz po
kratkom €ase prechod na dvojpedalové ovladanie
ocenuju. Ak by vSak zakaznik z nejakého dévodu
preferoval jednopedalové ovladanie, vieme mu vy-
hoviet a upravit vozik aj na tento systém. Stale je tu
moznost zapozi€at si model z nasej flotily, aby sa
mohol zakaznik sdm presvedcit o vyhodach dvoj-
pedalového ovladania.

kKWh umoznuju flexibilné prispdsobenie vozikov
kazdému pouzitiu. Vdaka robustnej konstrukcii
mozno 4-kolesovl verziu s vykyvnou napravou
(Xi16 — Xi20 P) pouzivat aj vo vonkajSom prostredi
bez obmedzenia.

Pevne integrovana litium-iénova batéria a s tym
spojené odstranenie vane batérie umoznuje novy
dizajn pracoviska vodica. Okrem zvacseného
priestoru nad hlavou sa vyrazne zvacsil aj priestor
pre nohy. Zaroven sa rozsiril a znizil schodik, ktory
je teraz len 40 cm nad urovriou podlahy a je najniz-
$im na trhu.

Renomovany odborny novinar a odbornik na vyso-
kozdvizné voziky Theo Egberts v podrobnom vy-
konnostnom teste potvrdil vynikajucu vykonnost,
rychlost a obratnost novych modelov. Upevnili si
tak poziciu najvykonnejsich elektrickych vyso-
kozdviznych vozikov na svete vo svojej triede,
a zaroven stanovuju nové Standardy pre nos-
nost’ do 2 ton. Aj vo vykonnostnych testoch cer-
tifikovanych spolognostou TUV Nord, v ktorych sa
hodnoti nielen ¢as vykladky, energetické naklady
a celkové naklady na vykladku, ale aj celkové po-
rovnavané naklady zahimajuce nakupnu cenu, na-
klady na zamestnancov, energie a sluzby, ukazali
jasny vysledok: vo vSetkych troch kategoriach
dosiahli modely od spolo¢nosti Linde MH vy-
razne lepsie vysledky ako konkurencia.
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RetailTouchPoints: Walmart rozSiruje
dorucovanie dronmi v Atlante, Charlotte, NC,
Houstone, Orlande a Tampe na Floride. Nov
sluzbu spusti v 100 obchodoch, pricom lety bude
riadit Wing, dcérska spolo¢nost Google. Wing
pdsobi v ramci smernic FAA a dronmi dorucuje
az do vzdialenosti 9,5 km od obchodov Walmart.
0d prvého spustenia dronovych doru¢ovacich
sluzieb v roku 2021 Walmart dorucil viac ako
150 000 objednavok.

Skupina MOL integrovala svoju nabijaciu siet
MOL Plugee do jednej z najvaésich e-mobility
platforiem v Eurdpe, a to vd'aka partnerstvu
s DKV Mobility. Tyka sa to aj Slovenska, ktoré
je jednou zo Siestich krajin regionu, kde
teraz vodici ziskavaju pristup k viac ako 480
novym nabijacim staniciam.

Skupina Raben Group od jina oficidlne zacala
svoju ¢innost v Turecku, ktoré je uz 17. krajinou
v poradi v jej eurdpskom portfdliu. Raben
Tiirkiye posilfiuje zavazok skupiny budovat silnd,
nezavislu siet zbernych miest po celej Eurdpe.
Pobocka v Istanbule disponuje cross-dockom

s rozlohou 2 000 m2, kapacitou 1 500 paliet

a zamestnava 20 ludi.

Elogistika.info: Platforma na dorucovanie
v oblasti obchodu Shippit spustila novy
program ,,Shippit Insights“ s cielom
poskytnut zakaznikom ucelenejSi prehl'ad
0 ich prepravnych a dorucovacich
operaciach.

Zo spravy BearingPoint pre FM Logistic ,,Paradox
vykonnosti a udrzatelnosti v dodavatelskych
retazcoch“ vyplyva, Ze v praxi mnoho firiem
pristupuje k iniciativam ESG velmi opatrne.
Najviac ich znepokojuje mozny negativny dopad
na ziskovost — az 60 % opytanych uvadza, Ze
poCiatocné investicie su prili$ vysoké.

Shell Café rozSiruje svoju ponuku
obéerstvenia na cestach. V ponuke st
napriklad Hot dogy na nemecky, anglicky

¢i franctizsky sposob, poké misky Lentil &
Greek Cheese alebo Quinoa & Falafel, ale tiez
dezerty ako pistaciovy a lieskovoorieSkovy
croissant ¢i Ceresfiové smoothie.

Super zoo prinasa svojim zakaznikom
revoluénu sluzbu v podobe nového e-shopu.
Expresné dorucenie nakupu prostrednictvom
Wolt Drive priamo ku dveram s moznostou
naplanovania v hodinovych intervaloch az 3
dni vopred pontka ako jediny hra¢ na trhu vo
vSetkych regiénoch SR.

Slovaci aj Cesi chcu mat zasielky pod kontrolou, ukazuje prieskum DODO
Presné planovanie dorucenia a flexibilita su dnes rozhodujucimi faktormi spokojnosti zakaznikov
pri online nakupovani. Z doru€ovania sa stdva strategicky nastroj. UZ to nie je len posledny krok
objednavky, ale moment, ktory rozhoduje o tom, &i sa zdkaznik do e-shopu vrati. Vyplyva to

z prieskumu, ktory pre technologicko-logisticku spolo¢nost DODO realizovala v SR agentura
Nielsen Admosphere na vzorke 500 respondentov.
Dorucenie domov vyuzilo 58 % Slovakov. Az 78 %
respondentov by privitalo moznost vybrat si
konkrétny den a ¢as dorucenia, zaroven viac ako

80 % oslovenych chce poznat detaily dfia a ¢asu
dorucenia uz pri nakupe produktu. Vydajné boxy su
dominantnym spésobom dorucovania. V sledovanom
obdobi ich vyuzilo viac ako 66 % Slovakov.

Zdre /
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Nova hala triedy A v Dunajskej Strede

Dunajska Streda sa stava jednym z najvyznamnejsich logistickych uzlov strednej Eurépy. Projekt
skladovej haly triedy A tu nedavno zrealizovala spolo¢nost ATL Immoinvest, realitna skupina so
zameranim na logistické a komeréné nehnutelnosti. Spolo¢nost pévodne vznikla ako realitna vetva
rodinnej rakuskej Spedicnej firmy cargo-partner. Hala
ponuka celkovu plochu 16 989 m2, z toho 14 387

m2 skladového priestoru, administrativne zdzemie

o rozlohe 955 m? a medziposchodie s rozlohou 1551
m2. S vyskou az 11,75 m a nosnostou podlahy 10 t/m?2
je navrhnuta tak, aby splnila aj naro¢nejsie poziadavky
na manipuldciu s tovarom.

Zdroj: 106

2.k, Foto: ATL Im)

Accolade Industrial Fund posilfiuje svoje

portfolio akviziciou budovy v KoSiciach

Accolade Industrial Fund rozsiruje svoje pdsobenie na vychodnom Slovensku akviziciou
budovy, ktord ma dlhodobo prenajatu spolo€nost Faurecia. Budova s rozlohou 21 639 m2 sa
tak stava sucastou priemyselného parku Accolade Funds Park Kosice Airport. Budova cielit
na ziskanie certifikadcie BREEAM In-use

na drovni ,,Very Good*“. Po tejto akvizicii

park pozostava z troch budov s celkovou
plochou presahujucou 58-tisic m2. Transakciu
sprostredkovala spolo¢nost Cushman &
Wakefield, financovanie zabezpecila Tatra
banka. Spravu novej budovy aj celého parku

bude zabezpecovat tim spolo¢nosti Accolade.
Zdroj: Cu Z CO

CTP Slovakia laka azijskych investorov na Slovensko

CTP, developer, viastnik a spravca priemyselnych a logistickych nehnutelnosti, laka investorov

z Azie. Prestizneho veltrhu China-CEEC Expo sa zU&astnili aj zastupcovia CTP Slovakia.
Slovensko je stale délezitou pre azijskych investorov do srdca Eurépy — miestom, kde azijské firmy
mdbzu dlhodobo a bezpecéne rozvijat svoje aktivity

v ramci EU aj $irsieho regionu CEE. Silné partnerstva
nevznikaju nahodou — buduju sa na vzajomnej dovere,
porozumeni a spoloc¢nej vizii. Preto je mimoriadne
dolezité stretavat sa osobne. Jednou z najlepsich
prilezitosti, ako priamo oslovit vyznamnych investorov,
bolo prave China-CEEC Expo 2025.
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BREZNO ZiSKAVA TITUL ,MESTO BEZ DYMU*
AKO TRETIE NA SLOVENSKU

Dalsi milnik pre Brezno. V roku 2025 si nielenZe pripomina
10. vyrocie zakazu fajcenia v historickom mestskom parku
a na namesti, ale dalej pokracuje v bezdymovej vizii ako

Mesto bez dymu.

Red, Zdroj: PMI, Foto: Mesto Brezno, PMI

Do prvej trojky bezdymovej iniciativy
slovenskych miest sa dostalo Brezno,
ked sa po PieStanoch a Trencianskych Tepli-

ciach stava v poradi uz tretim ,Mestom bez

dymu“. Pre Uspe$né naplnenie vizie ,Brezno
bez dymu“ pocita mestsky urad so spolupracou
so suikromnym sektorom, ktory vyvija aktivity

zamerané prave na znizovanie rizik spojenych
s faj¢enim cigariet. Preto je jednou z prvych
podpornych aktivit podpis Memoranda o spo-
lupraci so spolo¢nostou Philip Morris Slovakia
s.r.o., ktora poklada znizovanie rizika fajcenia
cigariet za sucast svojej spolo¢enskej zodpo-
vednosti.
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~Je to skvela sprava, ze sa Brezno, ktoré je
na Slovensku priekopnikom v boji proti fajéeniu
cigariet, pridava k dalS$im mestam bez dymu.
Je to iniciativa, ktora napifia aj nasu viziu Sveta
bez dymu, a tak nezostavame len pri slovach,
ale realnych cinoch. Viete, ambicia Zivota bez
cigariet a bez dymu sa nezaobide bez spolu-
prace sukromného a verejného sektora, a preto
tento projekt radi podporime. A prave vdaka
osvete a spravnej motivacii je buducnost bez
cigaretového dymu redlne dosiahnutelnou mé-
tou,” hovori Martin Medved’, generalny riaditel
Philip Morris Slovensko.

A ako to vidi samotné mesto? ,Mame radi
nase mesto a zalezi nAm na tom, aby sa v nom
obyvatelia a navstevnici citili prijemne. Preto sa
od roku 2015 snazime na viacerych miestach
obmedzovat fajc¢enie. Vdaka projektu ,,Brezno
bez dymu“ nam v roku 2025 okrem zveladenia
verejného priestoru pribudne aj osveta a pod-
pora pre fajciarov, aby s cigaretami skoncovali,”
hovori Tomas Abel, primator Brezna.

Na ¢o konkrétne sa obyvatelia
a navstevnici mozu teSit?

V ramci iniciativy rozhodol mestsky urad
o lokalitdch pre umiestnenie novych informac-
nych panelov. Tie budu informovat o odporuca-
nych pravidlach spravania sa a to vratane zaka-
zu faj¢enia. Na tychto miestach je sice fajcenie
klasickych cigariet zakazané, ale uzivanie mene;j
rizikovych bezdymovych alternativ bude povo-

lené. Konkrétne ide o promenadu a oddychovu
zénu na Nabrezi dukelskych hrdinov pri rieke
Hron. V novych ,,bezdymovych zénach“ pribud-
nu lezadla a sedacie objekty pre sprijemnenie
oddychovych chvil. K Ccistote prispeju nové
kosSe na triedeny odpad.
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V PRIESKUME VYSTAVENIA SLOVENSKYCH
POTRAVIN PREKVAPILA BIEDRONKA

Potravinarska komora Slovenska uskutociuje uz od roku 2017
prieskum podielu vystavenia slovenskych potravin na pultoch

a v regaloch obchodov. Prvykrat bola do prieskumu zaradena aj
nova siet’ Biedronka, ktora prijemne prekvapila. Podiel slovenskych
potravin v roku 2025 vSak dosiahol alarmujlico nizku hodnotu
40,4%. Nakol'ko ide o pokles uz v tretom roku za sebaou, je to

negativny trend a nezelany vyvoj.

Red, Zdroj a foto: PKS, Kaufland, BILLA, red

Kto zastavi klesajuci trend?

Cislo 40,4 % je aj vizitka toho, Ze stat dlho-
dobo nema koncepciu zlepSovania konkuren-
cieschopnosti potravinarskeho odvetvia na Slo-
vensku. V kombinacii s nedostato€nou finanénou
podporou zlyhava stat aj v upeviiovani potravino-
vej bezpec¢nosti. Podme sa ale pozriet detailnejsie
na data z maloobchodu. Potravinarska komora
Slovenska (PKS) uskutoCruje prostrednictvom
agentury Godinsight prieskum vystavenia sloven-
skych vyrobkov v maloobchode uz od roku 2011,
pricom relevantnost’ dat je zabezpecena rovna-
kou metodoldgiou. V roku 2025 sa prieskum opét
uskuto€rnoval osobnym zberom dat prostrednic-
tvom anketarov, konkrétne v 334 predajniach po-
travinovych retazcov v celej Slovenskej republike.
Terénny zber Udajov prebiehal v mesiaci marec az
april 2025 v rovnakych obchodnych sietach ako
minuly rok, pricom do prieskumu boli zaradené aj
Styri novootvorené predajne siete Biedronka.

Podla vysledkov prieskumu dosiahol podiel
vystavenia slovenskych vyrobkov v roku 2025
uroven 40,4 %, o je medzirocne pokles o0 0,8 per-
centualneho bodu v porovnani s rokom 2024. DI-
hodobé merania od roku 2011 ukazuju, ze podiel

vystavenia  slovenskych
potravin do roku 2017 per-
manentne klesal (37,2 %),
az v roku 2018 zacal po-
stupne opat rast. Podiel
vystavenych slovenskych
vyrobkov rastol kontinu-
alne do roku 2022, kedy
dosiahol hodnotu 42,3 %,
nasledujuce tri roky podiel
klesal. Na import resp. lo-
gistiku zahraniénych po-
travinovych vyrobkov mala
pravdepodobne vplyv aj pandémia, teda retazce
siahli po domacej produkcii a podiel vystaveni sa
pocas COVID-19 zvysil.

»Klesajuci trend podielu slovenskych potravin
povazujeme za alarmujuci. Znamena to, Ze po-
travinari so zvySujucimi sa nakladmi a dopadmi

konsolidacnych opatreni v kombinacii s nedosta-
to€nou podporou stracaju voci zahraniciu kon-
kurencieschopnost. Ak sa pozrieme na Uroven
podpory polnohospodarskej prvovyroby a spra-
covania, vidime vyrazny nepomer. Vznika tu teda
otazka, aky je zakladny ucel masivnej podpory
prvovyroby. Dostatok potravin zo slovenskej pro-
dukcie pre spotrebitelov na pultoch v obchode to
urcite nie je,“ uviedol Daniel Poturnay, prezident
Potravinarskej komory Slovenska a pokracoval:
sVyraznejSia podpora spracovania potravin by
znamenala nielen moznost investicii do novych
technoldgii na znizovanie nakladov na vyrobu,
ale aj rozSirovanie kapacit, investicie do inovacii
a novych vyrobkov, ¢o by mohlo rozsirit ponuku
sortimentu zo slovenskej vyroby pre maloobchod.
Mnohi potravindri, najma malé a stredné podni-
ky, ktoré tvoria vySe 95% podnikov pdsobiacich
v potravinarstve, v8ak dnes zapasia s tym, aby
ich vplyv konsolidacnych opatreni nedostal do
existenénych problémov. Ked pocujeme, ako
masivne podporuju potravinarsku produkciu nasi
susedia v Madarsku a Pol'sku, je pre nas suc¢asna
situdcia este frustrujucejsia.”

Zastupenie slovenskych
potravin v obchodnych sietach

Prave zo spominaného Polska expandoval na
Slovensko novy retazec — Biedronka. Na doma-
com trhu je v retailovou jednotkou, ma najvacsi
pocet predajni a najvacsi ,,market share®. Otvore-
nim predajni sa zarover ukonCili aj dohady o tom,

Podiel slovenskych vyrobkov v predajniach na Slovensku podla kategorii:
Rok 2025 Zmena oproti roku 2024

Mlieko 72% -1p.b.

Vody a mineralne vody 66% +1p.b.

Vino 55% 0p.b.

Milie€ne vyrobky - ostatné 49% 0p.b.

Pivo 49% -2p.b.

Masové vyrobky 48% -1p.b.

Liehoviny a destilaty 45% -3p.b.

Mlie€ne vyrobky — prirodné syry 42% -3p.b.

Cestoviny 38% -2p.b.

Spracované produkty 36% -4p.b.

Trvanlivé pecivo 28% Op.b.

Nealkoholické napoje 20% -2p.b.

Cukrovinky ¢okoladové 20% -2p.b.

Konzervované produkty 14% -1p.b.

Oleje 14% +2p.b.

Cukrovinky ne¢okoladové 1% +1p.b.

Zdroj: Godinsight, Osobny zber dat: 27.3. - 22.4.2025, Pocet predajni: 334

20 ©
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aky podiel maju v ponuke slovenské vyrobky
resp. vyrobky pod privatnou znackou vyrabané
na Slovensku.

»Pokles celkového podielu slovenskych vyrob-
kov bol zapri¢ineny vyraznej$im znizenim podielu
vystavenych vyrobkov v Kauflande, Tescu a Bil-
le. Nepomohol ani narast v sietach Lidl a COOP
Jednota. Ostatné siete maju na vysledky len maly
vplyv. Biedronka dosiahla v prvom zistovani mier-
ne nadpriemerny podiel vystavenych slovenskych
vyrobkov. Predpokladame, ze k tomu prispel aj
medialny tlak a o€akavania vzhladom na diskont-
ny charakter siete so silnym zdzemim dodavate-
lov zo zahrani€ia, najma z Polska,“ komentoval
vysledky D. Poturnay a dodal, Ze Biedronka pri-
jemne prekvapila svojou aktivitou a zazmluvne-
nim takého mnozstva slovenskych dodavatelov
uz od svojho startu.

Novootvorené predajne siete Biedronka do-
siahli podiel slovenskych vyrobkov na urovni
44%. NajvySSie zastupenie slovenskych po-
travin maju uz tradi¢ne retazce COOP Jednota
(56 %), nasleduju predajne Fresh (52 %) a CBA
(49 %). Najmenej slovenskych vyrobkov je vy-
stavenych v diskonte Lidl (32 %). Do velkej mie-
ry podiel vystavenych slovenskych vyrobkov
determinuje aj format predajne. Najvyssi podiel
je v malych predajniach, nasleduju supermarke-
venych slovenskych vyrobkov je v diskontoch.
Na vysledny podiel vystaveni slovenskych vy-
robkov ma vplyv aj pocet predajni retazca. Inak
povedané Biedronka, ktora mala v ¢ase kona-
nia prieskumu iba 4 predajne, ma ,inu vahu“
ako Lidl, ktory ich mal v tom ¢ase uz vySe 170.
Godinsignt Biedronku sleduje prave v kategorii
diskonty spolu s Lidlom.

V podobnom termine ako prieskum Go4in-
sight, ale s inou metodikou, prebieha niekolko
rokov po sebe aj prieskum GfK (dnes YouGov).
Z porovnania retazca Kaufland s ostatnymi re-
tazcami na slovenskom maloobchodnom trhu na
zéklade vysledkov prieskumu Spotrebitel'ského
panelu GfK - YouGov o podiele vystavenia slo-
venskych vyrobkov realizovaného v marci 2025
vyplyva, ze Kaufland ma v roku 2025 najviac
absolutnych vystaveni slovenskych vyrobkov
v porovnani s absolutnym priemernym poctom
vystaveni na celom trhu, pri¢om dosiahol 5 650
vystaveni. Do prieskumu bolo zaradenych 364
predajni  potravinovych
prebiehalo v 32 kategdriach tovaru, ktoré boli
rozdelené do 92 podkategdrii. Najvyssi percen-
tualny podiel vystaveni slovenskych vyrobkov sa
v regdloch retazca tyka mlieka (67 %), baleného
chleba (64 %) i vajicok (63 %). Za nimi nasleduju
mineralne &i neochutené stolové vody a ovocné
destilaty

retazcov. Hodnotenie

Podiel domacich potravin na predajnych pultoch
vybranych obchodnych retazcov

Rok 2025 Zmena oproti roku 2024
COOP Jednota 56% +1p.b.
Fresh 52% +1p.b.
CBA 49% +3p. b.
Skupina Terno 44% -1p.b.
Biedronka 44%
TESCO 42% 0p.b.
Billa 41% -1p.b.
Kaufland 40% -2p.b.
Lidl 32% +2p.b.
Zadroj: Godinsight, Osobny zber dat: 27.3. - 22.4.2025, Pocet pri

Zastupenie slovenskych potravin
v jednotlivych kategdriach

Najvyssi podiel zastupenia slovenskych vy-
robkov na regdloch je v kategériach mlieko
(72 %), vody a mineralky (66 %), vino (65 %),
pivo a mliene vyrobky — ostatné (49 %), méaso-
vé vyrobky (48 %). Najmenej zastipené sloven-
ské vyrobky su v ramci cukrovinky ne¢okoladové
(11 %), kategorii oleje (14 %), konzervované pro-
dukty (14 %) a cukrovinky ¢okoladové spolu s ne-
alkoholickymi napojmi (20 %).

Zo 16 sledovanych kategorii bol v roku 2025
zaznamenany mierny narast v 3 kategoriach. Naj-
vyraznejsi pokles zaznamenali spracované pro-
dukty (minus 4 p.b.), liehoviny a destilaty a mlie¢-
ne vyrobky — prirodné syry (minus 3 p. b.).

4V pripade jednotlivych kategorii potravin uz
dlhodobo pozorujeme pomerne staly podiel slo-
venskych vyrobkov, ktory sa v jednotlivych rokoch
zvySi alebo zniZi o niekolko malo percentudlnych
bodov. Do obchodov sa teda nedari zalistovat
vyraznejsie mnozstvo slovenskych vyrobkov, a to
ani v kategdriach, kde maju slovenské podniky

kapacitu na navysenie vyroby, najma v mlieka-
renskom a masospracujicom odvetvi,“ doddva
Branislav Cvik, ¢len predstavenstva, PKS.

Vplyv hustoty osidlenia a typu
obchodnych sieti na dostupnost
slovenskych potravin

Najvyssi podiel slovenskych potravin na pul-
toch obchodov je v Banskobystrickom kraji
(48 %), nasleduije Zilinsky kraj (44 %), PreSovsky
Ciansky a Bratislavsky kraj (37 %) a Trnavsky
kraj (834 %). Daniel Poturnay uviedol: ,Prieskum
potvrdzuje trend, ze v husto obyvanych krajoch
s vysokou koncentraciou diskontnych predajni
a hypermarketov je dostupnost slovenskych po-
travin najnizSia. Naopak, v regiénoch s prevahou
domacich obchodnych sieti je podiel slovenskych
produktov v ponuke podstatne vyssi. S rasticimi
cenami potravin suvisi aj problém cezhrani¢ného
nakupu potravin — maloobchodné predajne blizko
hranic na Slovensku maju nizsie obraty, na druhej
strane hranic su maloobchodné prevadzky vo vel-
kom pocte navstevované slovenskymi obéanmi.“
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VELTRH TRANSPORT LOGISTIC 2025

POKORIL REKORDY

Bez plynulych dodavatel'skych retazcov by sa nas kazdodenny
Zivot zastavil. Sucasnu dopravu a logistiku ovplyviuje
digitalizacia, Al a udrZatelnost. Rastie vyznam leteckej
nakladnej dopravy. Aj to su zavery z vel'trhu Transport

Logistic 2025.

Red, Zdroj a foto: Transportlogistic.de, CTP Slovakia, Raben

Veltrh relevantny pre celé odvetvie

V meniacom sa svete Transport Logistic 2025
Vv spojeni s air cargo Europe ukazali, ¢o dnes lo-
gisticky priemysel musi — a méze — dosiahnut.
Medzindrodny veltrh sa konal od 2. do 5. juna
2025 na vystavisku v Mnichove. Svoju relevant-
nost pre biznis preukazal pésobivymi Cislami: 2
722 vystavovatelov zo 73 krajin, viac ako 77 000
navstevnikov z viac ako 130 krajin a regiénov
a vystavna plocha rozsirena na 150 000 m2. Podiel
medzinarodnych vystavovatelov vzrastol na 65
% (v roku 2023 to bolo 60 %). Stefan Rummel,
generalny riaditel Messe Munchen veltrh zhrnul:
»Transport Logistic 2025 ukazala Ustrednu ulohu,
ktoru hra logistika v naSom prepojenom svete. Je
to zachranné lano globalnej ekonomiky. Bez ply-
nulych dodavatelskych retazcov by sa totiz nas
kazdodenny Zivot zastavil.”

Navigacia v buducnosti Al,
kyberneticka bezpeénost
a udrzatelnost

Od rieSeni autonémnej dopravy, cez inteli-
gentné platformy, az po riadiace systémy pod-
porované Al — agendu veltrhu uréovali aj takéto
futuristické inovacie. Aktualne vyzvy v branZi sa
odzrkadlili v programe vratane diskusnych pa-
nelov, odbornych prezentacii a workshopov.
Stanislas Brun, Chief Cargo Officer spolo¢nosti
Etihad Cargo uviedol: ,Veltrh jasne ukdzal nutnost

prechodu celého odvetvia smerom k vacsej digi-
talizacii, udrzatelnosti a inovaciam. Medzi klu¢ové
témy patrili umela inteligencia, logistika riadena na
zaklade dat a rozSirovanie alternativnych pohon-
nych systémov. Tohtoro¢ny veltrh opéat nastavil
novy Standard v odvetvi.“ ,Transport Logistick
sa stal platformou, ktord pohana inovacie, iden-
tifikuje trendy na trhu, posilfiuje angazovanost
zakaznikov a prinasa silny impulz vdaka svojej
dynamike sietovania. Pre mna toto podujatie
predstavuje impulz pre celé odvetvie, najma v klu-
Covych oblastiach technoldgii, Al a integrova-
nych logistickych konceptov,“ komentoval veltrh
Tobias Jerschke, generalny riaditel spolo€nosti
Kuehne+Nagel.

Lakadlom pre navstevnikov bola napriklad ino-
vativny VR simulator nakladnych vozidiel, ktory im
umoznil vyskusat si pracu profesionalneho vodic¢a
nakladného vozidla. Spolo¢nost Raben ho insta-
lovala pred halu A5, ale inak ho denne vyuZiva na
Ucely naboru a $kolenia.

Zamerané na letecku
nakladnu dopravu

Letecka nakladna doprava v Eurépe zazname-
nala v roku 2025 vyrazny nérast. Pre obrovsky za-
ujem tento segment obsadil az dve vystavné haly.

Letecké cargo ma stéle vacsi vyznam najma pre
zdravotnicky tovar, e-shopy a iné ¢asovo kritické
dodavky. Markus Heinelt, riaditel' Cargo Develo-

pment na mnichovskom letisku povedal: ,Nikde
inde ako pocas Transport Logistic a air cargo
Europe sa vsSetky zainteresované strany v doda-
vatelskom retazci nestretni v takom mnozZstve
a v takom zastupeni top manazérov. To potvrdil
aj Arthur Reijnhart, vykonny riaditel spolo¢nos-
ti Schiphol Commercial: ,Veltrh nam poskytol
cennu prilezitost nadviazat kontakty s partnermi
z celého odvetvia, vymienat si napady a riesit
spolo¢né vyzvy.“

Platforma pre nové
biznisové partnerstva

Pocas vsetkych Styroch dni bol veltrh relevant-
nou platformou pre vytvaranie novych obchodnych
partnerstiev a vztahov. Fred-Markus Bohne, Ma-
naging Partner spolo¢nosti Panattoni napriklad
povedal: ,Na veltrhu sa stretavaju najvplyvnej-
Sie mysle v odvetvi na jednom mieste. Tento rok
bola kvalita pre biznis dialégy obzvlast zaujimava
— mnohé z nasich stretnuti sa uskuto¢nili s najvys-
§imi predstavitelmi s rozhodovacou pravomocou
a boli to skuto€ne plodné rozhovory.*

»,Spolo¢ne sme predstavili Slovensko ako
atraktivnu destinaciu pre logistiku, vyrobu a mo-
derny priemysel. Vdaka strategickej polohe, tech-
nickej pripravenosti a siinému zazemiu dokaze
Slovensko ponuknut rieSenia na mieru nielen pre
domécich, ale aj pre medzinarodnych klientov.
Nasou ulohou bolo posilnit povedomie o Sloven-
sku ako o spolahlivom partnerovi pre logistické
a priemyselné investicie. Zaroven sme ale aj po-
zorne pocuvali, ¢o sa deje na trhu. Stretli sme sa
s mnozstvom odbornikov, investorov aj buducich
partnerov. Diskutovali sme o vyzvach aj prilezitos-
tiach, ktoré formuju buducnost logistiky v Euro-
pe,“ zhodnotil veltrh lvan $imo, Managing Direc-
tor, CTP Slovakia.

D

bort Logistic v M ove sa uskutocni od 26

do 29. aprila 202
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APRILOVY A MAJOVY VITAZ MAJU
VZTAH K DIZAJNU A PRIBEHOM

Medzi finalistov sutaze Visa Slovak Top Shop pribudla
dizajnova prevadzka, ktora vytvara vztah k literature
a pribehom. U aprilového vitaza su vitani vsetci, ktori sa chcu

nechat’ inSpirovat’ a presvedcit’

Red, Zdroj a foto: Transportlogistic.de, CTP Slovakia, Raben

MIKUS

mesiaca 4/2025

1.miesto - KnihZnica
— Zamocka 26, Bratislava

KnihZnica nie je len obycajné knihkupectvo,
ale aj komunitné centrum, ktoré spaja lasku k li-
teratire a spolo¢enskym hram s réznorodymi
kreativnymi podujatiami pre deti a rodiny. Za-
kaznikov potesi osobny pristup persondlu a pri-

jemna atmosféra predajne.

2. miesto: FarmDeco

— Lipnicka 83, Dunajska Luzna
FarmDeco je lokdlny obchod, ktory zakaz-

nikov oslovuje Sirokym sortimentom ¢&erstvych

a zdravych potravin, ¢ajov, vyzivovych dopln-

kov a bezlepkovych produktov, ako aj kvetino-

vym aranzmanom a daréekmi.

3. miesto: Mikus Diamonds
— PreSov, Hlavna 59

Klenotnicka predajha predstavuje stabilnu
slovensku znacku s viac ako 20. histériou v ob-
lasti vyroby a predaja Sperkov. Zakaznici tu naj-
du elegantné a premyslene navrhnuté priestory,
odborné poradenstvo, individudlny pristup a vy-
soky Standard sluzieb.

Ak ppo: luZia uznanie

sa, Ze Citanie je stale cool.

Dr.Max"

mesiaca 5/2025

1. miesto: TON Stolicky
— Namestie 1. maja, Bratislava

TON je miestom, kde sa spdja funkénost,
estetika a dlhoro€na remeselna tradicia. Ponu-
ka Siroky sortiment kvalitného nabytku, ktory je
vyrabany z ohybaného dreva, ¢o znacke doda-
va osobity charakter.

2. miesto: Marco Italiano
— Nivy Centrum, Bratislava

Talianske delikatesy ponukaju vyber autentic-
kych sicilskych produktov — od syrov a masovych
Specialit az po olivoveé oleje, vina a sladkosti. Pre-
dajna je navrhnuta s dérazom na Cisty dizajn, pre-
hladnost a kvalitnii prezentaciu sortimentu.

3. miesto: Dr. Max
— Popradska ulica, KoSice

Lekaren Dr. Max v KoSiciach ponuka Siroké
spektrum liekov na predpis, volnopredajnych
produktov, dermokozmetiky, detskych potrieb
a vyzivovych doplnkov. Sucastou sluzieb je
odborné poradenstvo, preventivne vysetrenia
a moznost vyzdvihnutia objednavok z e-shopu.

2 WWNImocny zakaznicky pris
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Vitazi
P.0.P. STAR

Portal miestopredaja.sk
v spolupréci so spolo¢nos-
tou ppm factum vyhlasil vitaza su-
taze POP STAR za mesiac februar.
Stala sa nim realizacia Finlandia.

Porotcovia posudzovali hodnotené

realizacie v troch kritéridch: kreativita rieSenia, celkové
produkéné prevedenie a potencidl uputat pozornost
v mieste predaja. Viyhema realizacia Finlandia ziska-
la od odbornej poroty priememu znamku 9,1 bodov
z maxima 10 bodov. NajvysSie hodnotenie (9,4 bodov)
ziskala realizacia za celkové produkéné prevedenie.
Realizacia bola umiestnena v retazci Kraj.Druhé miesto
obsadila realizacia Fanta vystavena v retazci Tesco.
Zadavatelom a klientom bola spolo¢nost Coca-Cola
HBC Cesko a Slovensko. Realizatorom bola agenttira
DAGO. Tretie miesto ziskala realizacia Klastoma vysta-
vena v retazci Tesco.

Vitazom mesiaca marec
2025 je realizacia Radegast.
Ziskala od odbormej poroty
priememu znamku 8,0 bo-
dov z maxima 10 bodov.

Najvyssie hodnotenie (8,2

bodov) ziskala realizécia za potencial uputat’ pozornost
v mieste predaja. Zadavatelom a klientom bola spoloc-
nost’ Plzerisky Prazdroj Slovensko. Realizatorom bola
agentura DAGO. Druhé miesto obsadila realizacia Hell-
man’s vystavena v retazci Tesco. Zadavatelom a klien-
tom bola spolo¢nost Unilever Slovensko. Tretie miesto
ziskala realizacia Monster vystavena v retazci Tesco.
Zadavatelom a klientom bola spolo¢nost Coca-Cola
HBC Cesko a Slovensko. Realizatorom bola agenttira
DAGO.

VWhema realizécia za mesiac
april Knorr ziskala od odbornej
poroty priememu znamku 9,1 bo-
dov zmaxima 10 bodov. Najvyssie
hodnotenie (9,3 bodov) ziskala re-
alizacia za kreativitu rieSenia a po-
tencial uputat’ pozomost v mieste predaja. Zadavate-
fom a klientom bola spolo¢nost” Unilever Slovensko.
Druhé miesto obsadila realizicia KruSovice Bohém
vystavend v retazci Tesco. Zadavatelom a klientom
bola spolo¢nost HEINEKEN Slovensko. Realizatorom
bola agentira POS Media Slovakia. Tretie miesto zis-
kala realizacia Power Ade vystavena v retazci Tesco.
Zadavatelom a klientom bola spolo¢nost’ Coca-Cola
HBC Cesko a Slovensko.

mu moZet

) POP rek do sutaze pri




business coffee

VILAGI WINERY VRATII_'O
CHUABE VINARSKU SLAVU

Na vinarsku mapu Slovenska sa zasluhou vinarstva Vilagi Winery
vracia Chlaba, mala obec s velkou tradiciou, leziaca na carovnom
mieste v objati trach riek, Dunaja, Hronu a Ipla. e

Milo§ Nemecek, Chlaba — Bratislava, Foto: Vilagi Winery

a Slovensku je zaregistrovanych viac

N ako 22 tisic hektarov vinohradov

a cela krajina sa deli na Sest vinohradnickych
oblasti. Najviac vinohradov, priblizne 6400
hektarov, patri do Juznoslovenskej vinohrad-
nickej oblasti, tesne za nou je Malokarpatska
s rozlohou vinohradov tesne pod Sest tisic
hektarov. Jednym z osmicky rajonov Juz-
noslovenskej vinohradnickej oblasti je Stu-
rovsky, ktory lezi najviac na juhu a doslova le-
muje severné brehy Dunaja. Z jeho vinarskych
obci dlho bola najslavnejsia Muzla, z tunaj-
Sieho hrozna robia skvelé vina v nedalekej
Belej. Na vinarsku mapu Slovenska sa vSak
po nie kratkom ¢ase zasluhou vinarstva Vilagi
Winery vracia aj Chlaba, mala obec s velkou
tradiciou, leziaca na ¢arovnom mieste v obja-
ti troch riek, Dunaja, Hronu a Ipla. Zasluzi si,
aby sme o nej a vinarstve povedali nieco viac.

Uz cesta zo Stirova je velmi prijemna
amalebnad, po pravej ruke Dunaj a po lavej Ko-
vacovské kopce. Nemaju ani Styristo metrov
nad morom, ale vytvaraju zaujimavy kontrast
k okolitej nizine a pomahaju vytvarat prijemni
podnebie, ktoré ma podiel aj na charaktere

tunajSieho hrozna a vina. Ked vchadzate do
samotnej Chlaby vidite opustené vinne piv-
nice v pieskovcovom svahu. Vraj ich tu bolo
kedy dva razy viac ako domov, niektoré maju
aj tristo rokov a su svedectvom vinohradnic-
kej historie. Ta vSak je eSte ovela starSia. Tato

oblast bola znama uz v ¢asoch starych Rima-
nov a Kvadov. Vnimali ju ako kultové miesto
pIné prirodnych energii. Miestni obyvatelia sa
tu celé starocia venovali pestovaniu vini¢a
a vinarstvu, o ¢om svedcia aj tunajsie vinar-
ske pivnice. A Chlaba aj jej okolie boli natolko
vhodné pre pestovanie hrozna a ovocia, ze tu
svoje vinohrady a ovocné sady malo nedaleké
vychyrené a bohaté Ostrihomské arcibiskup-
stvo. DIho sa zdalo, Ze tato bohata tradicia
zapadne navzdy prachom - pred priblizne de-
satro€im to energicky zmenilo vinarstvo Vilagi
Winery.

Kto sem pride a chce sa zoznamit' s vinar-
stvom obvykle ho na Uvod pozvu na terasu
jeho modernej budovy, ktora sucasne pozo-
ruhodne harmonizuje s okolitym prostredim.
Vyhlad je uchvatny, priamo pod vinarstvom
tecie majestatny Dunaj, z jednej strany je Ipel
a z druhej zase Hron. Tu v objati troch riek
vznika vynimocné vino. Velké mnozstvo sl-
neénych dni praje pestovaniu vini¢a, unikatna
vulkanicka péda sopecného povodu dodava
vinam Uzasnu mineralitu. A je odtialto vyborny
vyhlad aj na vinice, ktoré vznikli prave pred
desatrocim, v roku 2015 a maju rozlohu desat
hektarov.

Pred samotnou vysadbou vinice si nechali
urobit rozbory pody, aby vedeli na toto miesto
vybrat najvhodnejSie odrody. Okrem odrod
typickych pre Karpatskd kotlinu, ako napri-
klad Ir§ai Oliver, Veltlinske zelené, Frankovka
modra, Cserszegi fliszeres ¢i Muskat zlty sa
na zaklade rozborov pédy rozhodli vysadit aj
Rizling rynsky, Pinot noir, Merlot, Sauvignon
¢i Chardonnay. Volba bol o€ividne spravna,
najma Rizling rynsky a Pinot noir sa stali vlaj-
kovymi odrodami vinarstva Vilagi Winery, ale
aj dalSie sa mézu pochvalit vysokou kvalitou.

instoreslovakia.sk



Vinam tu venuju osobitni pozornost.
Hrozno sa pestuje organickym pristupom
s maximalnou snahou reSpektovat ekosystém
prirody. Pri vyrobe vina je délezité zachovat
jedinec¢nost odréd a terroiru. Hrozno sa ru¢ne
obera v plnej zrelosti, aby sa naplno prejavi-
lo Siroké spektrum plnych chuti a potencial
kazdej odrody. V ponuke vin Vilagi Winery
najdete rad vin Modern Balance, vyrabanych
najmodernejSou technolégiou dozrievania
bez pritomnosti oxidacie a exkluzivny rad vin
— Terroir Selection, ktoré zreju v dubovych su-
doch réznych velkosti a typov.

Kazdy, kto zavita do tohto vinarstva, osa-
deného priamo v strede vinohradov, uz na
prvy pohlad vidi, ze kvalita tu hra prim. Su-
Gasna produkcia vyluéne z hrozna vlastnych
vinic predstavuje okolo 60 - 70 tisic flias ro¢-
ne, moderna technolégia ma kapacitu pribliz-
ne trojnasobnd, do 200 tisic fliaS rocne. Aj
ked budu postupne zvysSovat produkciu, vzdy
bude kli¢ové mat vysoku akost hrozna pre-
dovsetkym z vlastnych vinohradov a nekom-
promisny doraz na vysoku kvalitu vina. Tymto
déslednym aj tvorivym pristupom spojenym
s jedineénymi podmienkami tohto regiénu
a ozivenej vinarskej tradicie a slavy malebnej
obce Chlaba a jej vinohradov sa vinarstvo
Vilagi Winery vyrazne zapisalo na déstojné
miesto na vinarskej mape Slovenska s vybor-
nym zvukom aj za jeho hranicami.

store Slovakia @
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KARIERA PO PATDESIATKE: NEKONCIME,
MENIME ZAMERANIE

Podla najnovsej Studie od Amropu s nazvom Obnova kariéry po patdesiatke: Navigacia v novej
realite (Career Renewal After Age 50: Navigating the New Landscape) sa v sucasnosti veddci
zamestnanci starsi ako 50 rokov ocitaju v Uplne novej realite trhu prace. Ten je plny necakanych
zmien, reorganizacii a casto aj nevyhnutnych kariérnych prechodov. Analyza, ktora nadvazuje na
globalnu Studiu Vyznam prace (The Meaning of Work), poukazuje na to, Ze tito skuseni profesionali
sa Coraz Castejsie stretavaju s otazkou: Co bude dialej?. Zaroveri sa musia nautit adaptovat’ na nové
podmienky, aby mohli nadalej naplno rozvijat’ svoj potencial.

Zdroj: Amrop, Fotografie: Freepik a archiv Amrop

Amrop Partner

elco van Eijck, ktory je v Amrope v Ho-
Elandsku veducim partnerom a Specialis-
tom na vyhladavanie talentov, v $tudii zdéraz-
fuje, Ze mnohi seniori eSte vzdy nemaju jasnu
predstavu o svojej hodnotovej ponuke alebo
jedine¢nych prednostiach, ktoré by mohli po-
nuknut novému zamestndvatelovi. Vo svojej
praxi sa Casto stretdva s tym, Ze pri pohovo-
roch a stretnutiach s top manazérmi sa otazka
Co vas odliduje na trhu prace? stava klti¢ovou,
avsak vela z nich na riu jednoducho nedokaze
primerane odpovedat, ¢o im méze stazZit naj-
denie novej prace.

VSeobecny problém - vekova diskrimina-
cia - je jednou z najvacsich prekazok. Van
Eijck poznamenava, Ze ,ak ste biely muz nad

50 rokov, Celite velkym vyzvam*. Moderné fir-
my sice Coraz viac propaguju diverzitu, avSak
v praxi to znamena, ze starsi muzi, najma belo-
si, vobec nie zriedka vnimaju, Ze nie su v sula-
de s aktualnymi idedlmi inkluzie a mladistvého
imidZu. Tento paradox spdsobuje, Ze sa mnohi
citia odvrhnuti v procese naboru aj pri kariér-
nom postupe - hoci ich skusenosti by mohli
byt pre firmy nesmierne cenné.

Van Eijck tvrdi, ze ,ludia musia pochopit, ze
sU znackami“. To zahfna Styri piliere: sprava-
nie, vonkajsi imidz, ton komunikacie a klu¢ové
posolstva, ktoré odrazaju ich hodnoty a pro-
fesionalitu. Zaroven je doélezité byt autenticky
a konzistentny vo vSetkych spdsoboch komu-
nikacie. Je klticové, aby to, ¢o ¢lovek komuni-
kuje, bolo v sulade s tym, kym naozaj je.
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Déslednost v spravani, déveryhodnost
a spolahlivost su pre lidrov klu¢ové. Nejde len
o profesionalne vystupovanie - tieto vlastnosti
sU odrazom celkovej osobnosti. V digitélnej ére
zohrava vyznamnu Ulohu aj osobna prezenta-
cia — od oblecenia cez online vystupovanie az
po typ auta. ,,Ak napriklad idete na pohovor do
»~SkromnejSej“ firmy, nepridte tam na Porsche.
Treba zostat pri zemi. Vo volnom ¢ase mozete
mat aj dvadsat luxusnych aut, to je Uplne v po-
riadku. Ale neukazujte sa v aute, ktoré je de-
satnasobne drahsie nez to, o pouzivaju oni.
Su to malickosti, ale zavazia,“ hovori van Eijck.

Praca v rovnovdahe medzi pracovnym
a osobnym zivotom je dal$ou kli¢ovou témou.
Studia upozorfiuje, ze zeny maju tendenciu
pri rozhodovani viac zohladfovat rodinné za-
vazky. Van Eijck dodava, Ze ,Casto stretnem
damy, ktoré odkladaju kariérne zmeny, pretoze
maju narocnu infrastruktiuru doma“. Naopak,
muzi su ochotni viac riskovat a rychlejSie sa
rozhoduju pre novu vyzvu, ¢asto bez dosled-
ného zohladnenia rodinnych alebo osobnych
dosledkov. Z tohto hladiska je délezité, aby si
veduci zamestnanci uvedomili vlastni hodnotu
a ziadali spravnu rovnovahu medzi pracovnymi
a sukromnymi prioritami.

Co tu po mne zostane

Cena Uspechu a jeho ,zlata klietka®“ — prilis
vela profesiondlov na vrchole kariéry inklinu-
je ku komfortnej, avSak zaroven aj limitujucej
rutine. Gabriela Nguyen-Groza, ktora pdsobi
v Amrop Luxemburg, hovori, Ze po patdesia-
tych narodeninach mnohi zaéinaju rozmyslat
nad tym, ¢o este od Zivota ocakavaju. Niekedy
je pre nich dosiahnuta uroven uspechu skoér
»Zlatou klietkou® — maju vysoké pozicie a po-
hodiné financie, ale citia, ze im chyba zmysel
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alebo niedo, ¢o by ich naozaj napifialo. Casto
su pod tlakom okolia, rodiny &i vlastného pre-
svedcCenia, ze musia pokracovat v rovnakom
rezime, pretoze ak sa tak nestane, riskuju stra-
tu svojho zivotného Standardu.

Tlaky spojené s udrziavanim zivotného Stylu
— vratane manzelstva, deti a finanénych zavéaz-
kov, ktoré s tym suvisia — ¢asto vedu k pocitu,
Ze Clovek bezi v kruhu ako Skre€ok v kolese.
Neustale sa toci, ale nevie, kam vlastne sme-
ruje. ,Casto je potrebné, aby nastalo nie¢o, ¢o
ho zastavi — napriklad strata zamestnania — aby
si konecne polozil zdsadné otazky,“ dodava
Gabriela. Preco vlastne robim to, ¢o robim?

Reflexia o vlastnom odkaze a veducej role
znamend, ze mnohi zacinaju zvazovat svoju
osobnu a profesionalnu stopu. Nguyen-Groza
zdorazfiuje, ze otdzka Ako chcem byt spo-
minany, resp. spominana? je klu€ova. Jeden
z jej klientov, prezident velkej firmy, povedal,
Ze by chcel vnimat svoj odkaz prave cez sp6-
sob, akym komunikuje s timom a ako sa stara
o svoje okolie. Cize je to nielen o vysledkoch
a finanénych ukazovateloch, ale aj o hodno-
tach, ktorymi inSpiruje.

Nebat sa otvorit dvere

Ako sa teda pripravit na novy zivot po
patdesiatke? Studia odportda rozvijat se-
bareflexiu, jasne si definovat, ¢o v kariére uz
nechcete, a otvorit sa novému, ¢asto necaka-
nému priestoru, akym su napriklad poradenské
alebo docasné projekty, ¢lenstvo v spravnych
radach alebo iné formy tzv. druhej kariéry.
Vyhodou je Siroké prepojenie s odbornikmi
a kontaktmi v sieti, ¢o Casto otvara dvere ne-
¢akanym moznostiam.

Studia od Amropu ddva jasny odkaz: aj ked

sa vek neraz vnima ako prekazka, v skutocC-
nosti prave skusenost, sebapoznanie a otvo-
renost’ voCi novym moznostiam méze starSie-
ho profesiondla posunut k novej a zazivnejsej
kariére Ci zivotnej etape. Vdaka spravnej stra-
tégii, sebareflexii a otvorenosti mozno nadalej

Sy
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pisat autenticki a naplnenu kapitolu, ktora
moéze byt rovnako bohata a vyznamna ako ta
predchadzajuca.

Praca na neskorSie obdobie Zivota: Podla
Udajov OECD az 25 % ludi vo veku 55 az 64
rokov planuje zostat v pracovnom procese az
do veku 70 rokov alebo dlhSie. Tento trend od-
réza narast dopytu po skusenostiach a stabili-
te, ktoru starsi pracovnici prinasaju.

Vyskum spolo¢-
nosti FlexJobs uvadza, ze 83 % ludi nad 50
rokov povazuje flexibilné pracovné podmienky
za klu€ovu prioritu pri vybere nového zamest-
nania alebo projektu. To znamena, ze flexibil-
na praca nepatri uz len medzi vyhody, ale je
jednou zo zakladnych poZziadaviek aj pri starsej
generacii zamestnancov.

Studia spolo¢nosti Lin-
kedIn odhaluje, Ze starsi dospeli, ktori sa ucia
nové digitalne zru¢nosti, maju o 20 % vacsiu
Sancu ziskat zaujimavu pracovnu prilezitost
alebo povysenie. Digitdlna gramotnost je teda
kld€ovym faktorom prevzatia kontroly nad
vlastnou kariérou po patdesiatke.

Zaroven az 72 %
zamestnavatelov uvadza, ze aktivne zapojenie
seniorov do mentoringu mladsich kolegov je
pre ich organizacie nesmierne hodnotné, pre-
toze odovzdavaju skusenosti, ktoré sa nedaju
nahradit kurzami alebo Skoleniami.

Vyskumy uka-
zuju, ze seniori vo veku 60 rokov a viac maju
0 40 % nizSiu mieru stresu v praci oproti mlad-
§im kolegom, €o sa Casto odraza v lepSej pra-
covnej pohode a kreativite. Skisenosti a pokoj
zo zivota im umoznuju lepsie zvladat tlak, ¢o
je velkou vyhodou v dynamickom pracovnom
prostredi.

Podla
prieskumu AARP az 78 % starsich pracovnikov
veri, Zze ich skusenosti a zru¢nosti im davaju
vacsiu hodnotu pre zamestnavatela ako mlad-
§im kandidatom. Tato sebavedoma vizia méze

zanie vhodnej prace.

A ¢o na zaver? Ked sa lidri po patdesiatke

\ae

v/ Podla $tddie Harvard Business Review
je pravdepodobnost, Ze seniori nad 50
rokov, ktori majti flexibilny pracovny Cas,
st 0 30 % viac spokojni s pracovnym
i osobnym Zivotom ako ti, ktori majd pevné
40-hodinové Gvézky.

V' A770 % zamestnavatelov dokéZe oraz
viac ocenit skusenosti a schopnosti
starSich kandidatov, avSak je potrebng, aby
si tito profesionali rozvijali svoje digitdine
schopnosti a zrucnosti v oblasti online
prezentacie.

V' Zaujimavé je ajto, 7e a7 65 % ludi nad
50 rokov uvadza, ze by sa radi venovali
akymkolvek formam dobrovolnictva i
mentorstva, ¢o im umoZziuje zachovat si
kontakt s komunitou a udrzat mentalnu
sviezost.

Znenie Studie

Career Renewal

After Age 50:

New Landscape

od Amropu.

vydavaju na cestu kariérnej obnovy, maju jedi-
necénu prilezitost prejst hlbokym procesom se-
bapoznavania a osobnej premeny. Tym, Ze sa
zamyslia nad tym, ¢o uz nechcu, preskimaju
rézne kariérne moznosti a ujasnia si, aky od-
kaz chcu zanechat, mézu preformulovat svoj
pribeh — a vymanit sa z obmedzeni predcha-
dzajucich roli s novym zmyslom a chutou do
prace. Pre mnohych sa kltu¢ skryva v sile seba-
reflexie a strategického smerovania, ktoré im
pomaozu vytvorit budicnost s hlbsim zmyslom
— nielen pre seba, ale aj pre organizacie a ludi,
ktorych na svojej ceste inSpiruju.

www.amrop.sk

Leaders For
What's Next
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na vystavbu inkluzivneho
dopravného ihriska.

‘\’
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INKLUZIVNE DETSKE DOPRAVNE IHRISKO
POTVRDZUJE, ZE SMURFIT WESTROCK SLOVAKIA
JE DOBRYM PARTNEROM MIESTNEJ KOMUNITY

,Povedz mi nieco a ja to zabudnem. Ale ukaz mi nieco a ja si to zapamatam. Dovol mi, aby som
to vyskdsal na vlastnej kozi a ja to budem ovladat. Dovol mi, aby som to prezil a ja to budem
citit’ a chapat’.” Takéto hlboko spravne slova, ktore pred davnom vyslovil ucitel’ narodov Jan Amos
Komensky ale nadalej naplno platia, povedala pani Renata Filakovska, riaditel'ka materskej Skoly
na Bartokovej ulici v Sturovo, ked sa v jej aredli otvaralo v predveter Medzinarodného dia deti
jedinecné detské dopravné ihrisko.

Milo§ Nemegek, Sttirovo - Bratislva, Zdroj: Smurfit Westrock Slovakia

edine¢né hned z viacerych dévodov,

J napriklad uz svojou vysokou kvalitou

a inkluzivnym charakterom. lhrisko je na-
vrhnuté a realizované tak, aby vyhovovalo
potrebam vSetkych deti, vratane tych s fy-
alebo kognitivnymi

zickymi, senzorickymi

obmedzeniami. Jeho sucastou su bezba-
riérové pristupy, upravené dopravné prvky
a Specialne pomécky, ktoré detom so Speci-
alnymi potrebami umoznia plnohodnotne sa
zapojit do aktivit. A jedine¢né tiez tym, Ze je
vysledkom pozoruhodnej a velmi vydarenej
spolupréce viacerych partnerov.

Klu€ové ulohu zohrala tunajSia vyznamna
spolo¢nost Smurfit Westrock Slovakia, ktora

prostrednictvom SmurfitWestrock Founda-
tion venovala na realizaciu projektu finan¢né
prostriedky vo vyske 80 tisic EUR. ,,Sme ne-
smierne vdacni SmurfitWestrock Foundation
za Stedru podporu. Tento projekt nie je len
o vystavbe ihriska, ale aj o vytvarani inkluziv-
neho priestoru, kde sa vSetky deti mézu ci-
tit vitané, zapojené a respektované,
generalny riaditel Smurfit Westrock Slovakia
Marek Polak ked sa zacala vystavba ihriska.
Na vypracovani naro¢ného projektu velmi in-
tenzivne pracovala asistentka generdlneho
riaditela Smurfit Westrock Slovakia Aniko

“ uviedol

Bogdanyiova spolu s riaditelkou materske;j
Skoly Renatou Filakovskou. Aktivne sa zapo-
jila miestna samosprava, velké podakovanie
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patri aj vSetkym odbornikom, projektantovi
Kristianovi Simonovi a stavebnej firme Gyuris.

Ked sa v novembri 2024 v Stirove zadala
realizacia vyznamného projektu, ktory bude
mat zdsadny dopad na vzdelavanie, bezpec-
nost a inkldziu deti — vystavba nového do-
pravného ihriska, ohlasili jeho dokoncenie na
Medzinarodny den deti 2025. A to sa aj stalo,
dokonca s drobnym predstihom — slavnostné
otvorenie prebehlo v piatok 30. maja, dva dni
pred nedelnym sviatkom deti. Samotné deti
milym programom prispeli k malej slavnos-
ti a hned po otvoreni ihriska sa s chuti, ale
samozrejme pod pedagogickym dozorom,
pustili do vyskusania ihriska.

instoreslovakia.sk



Cielom dopravného ihriska je poskytnut
detom bezpecné a interaktivne prostredie,
kde sa m6zu naucit zakladné pravidla cest-
nej premavky, spravne spravanie na cestach
a pochopit délezitost bezpecnosti. Bude slu-
zit $kolam, rodinam a Sirokej verejnosti.

Projekt predstavuje vyznamny krok nielen
v oblasti vzdelavania a bezpecnosti, ale aj
v podpore rovnosti a inkllzie v spolo¢nosti.

Tento projekt je dokazom toho, ako spo-
lupraca medzi firmou, nadaciou, komunitou
a miestnymi organizdciami modze priniest
pozitivne zmeny. Dopravné ihrisko bude
miestom, kde sa deti budu nielen ugit, ale
aj spolo¢ne hrat, zlepSovat svoje schopnosti
a budovat hodnoty bezpec€nosti, tolerancie
a vzajomného porozumenia.

Dopravné ihrisko sa tak stava dosial naj-
vyznamnejSou aktivitou spolo¢enskej zodpo-
vednosti v palete pocetnych dalSich, ktorymi
sa spolo¢nost Smurfit Westrock Slovakia dlI-
hodobo prezentuje ako dobry partner miest-
nej komunity Stlrova aj okolitého regiénu.
Pre poprednu nadnarodnu spolo¢nost Smur-
fit Westrock aj Smurfit Westrock Slovakia
plati, Ze ku klut€ovym hodnotam plati ochra-
na planéty v zaujme sucasnosti aj budicnos-
ti ludstva. To sa v duchu osved¢enej zasady
Mysli globélne, konaj lokalne odraza v mnoz-
stve konkrétnych aktivit a peknym prikladom
toho je nové inkluzivne detské dopravné ih-
risko v Stdrove.

ihstore Slovakia @
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ZA DOVOLENKU, ZMRZLINU
Cl KUPALISKO SI PRIPLATIME

Apetit cestovat, prazdninovat’ a dovolenkovat’ mame. Mnohych
nezbrzdi v uzivani si ani zdrazenie a viaceri neopatrne padnu
do financnych pasci. Za leto si priplatime, no délezité je, aby sa

nepredrazilo Zbytotne. e

Red, Zdroj: 365.bank, UniCredit Bank, FOCUS, PARTNERS, Foto: Andreea Mahalean / Unsplash.com

Letna sezdna sa predrazi

Obyvatelia Slovenska, ktori sa na dovolenku
chystaju, planuju minat' v priemere 1 093 EUR
na vydavky spojené s ndkupom samotnej do-
volenky, ako je ubytovanie, doprava a strava.
Dalich priemerne 533 EUR si nechdvaju na vy-
davky priamo pocas dovolenky. Ide najma o vy-
lety, vstupy do atrakcii, jedlo mimo ubytovania,
zdbavu a suveniry (viz. graf). ,Spolu tak ide
o priemerny rozpocet 1 626 EUR na jednu do-
macnost, ¢o je o viac ako 100 EUR menej nez
minuly rok,“ sumarizuje odborni¢ka na osobné
financie Tatiana Brandysova zo spolo¢nos-
ti PARTNERS. Udaje pochadzaju z reprezen-
tativneho prieskumu agentdry FOCUS z madja
2025, ktory pravidelne realizuje pre PARTNERS.
Online prieskum prebehol medzi 1000 obyva-
telmi SR vo veku od 18 rokov.

Zatial o posledné Udaje Statistického ura-
du SR k celkovej inflacii tesne pred zaciatkom
leta poukazuju na rast cenovej hladiny o 4,1 %,
resp. 4,3 % pri porovnatelnom celoeurépskom
indexe, Specificky k6s tovarov a sluzieb, ktoré
neodmyslitelne patria k letu, vykazuje vlastnu,
o nie€o strmsiu cenovd dynamiku. ,Od opalo-
vacich krémov, cez vstupenky na kupaliska az
po dovolenku pri mori — v8ade si budeme mu-
siet’ siahnut’ hibsie do vrecka,” konstatuje To-
mas Bohacek, analytik 365.bank a konkretizuje:
,Podla nasho porovnania priemernych cien let-
nych produktov a sluzieb z leta 2024 s junom
2025, je zjavny vyrazny medziro€ny narast cien
takmer vo vSetkych kategériach, €o viedlo k cel-
kovému zdraZeniu ,letného cenového kosa“
o vyraznych 8,5 %. NajcitelnejSie zdraZenie za-
znamenali polozky ako vodny melén (+18,2 %)
a letné menu v reStauracii (+16 %). Vyrazne si
priplatime aj za volno¢asové aktivity ako vstup
na kupalisko ¢&i letny festival (obe +12,5 %), ¢o
naznacuje rastice prevadzkové naklady. Hoci
sa pohonné hmoty (benzin 95) ako jedina poloz-
ka zlacneli 0 4,5 %, tento pokles len CiastoCne
kompenzuje zvysujuce sa naklady na dopravu,
kedZe celkové vydavky na letné dovolenky (Ci
uz pri mori alebo na horach) taktiez vzrastli
0 8,2 %, respektive 7,6 %.“

Na Slovensku mame piatu najvyssiu inflaciu
z krajin Eurépskej Unie, a to predovSetkym v do-
sledku rastu nepriamych dani a z dévodu na-
rastu podnikovych nakladov z titulu transakcnej
dane alebo dane z cukru, ktoré st prenasané do
koncovych cien spotrebitelov.

Dovolenkové financné pasce

Okrem stanovenia si jasného finanéného
ramca je dolezité vyhnut sa typickym dovo-
lenkovym pasciam. Medzi najCastejSie patri
absencia kvalitného cestovného poistenia — pri-
tom naklady na oSetrenie v zahrani¢i mézu ist
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do stoviek eur, zatial ¢o dobré poistenie vyjde
len na par desiatok. Pred dovolenkou je vhodné
si overit, ¢i ma jednotlivec uzatvorené cestovné
tvorenie. Alternativou je aj samostatné cestovné
poistenie, najma pri dovolenkach v exotickych
destinaciach. ,,Su¢astou je poistenie liecebnych
nakladov a kvalitna nonstop asistenéna sluzba.
Poistenie zodpovednosti a pravne sluzby za-
visia od toho, aku kartu ma klient a aké pois-
uvadza hovorkyna
UniCredit Bank Zuzana Dudakova. V pripade
Urazov alebo choréb sa méze dovolenka nepo-

tenie ma k nej dohodnuté,”

istenym dovolenkam neprijemne predrazit.

Dal$im beZnym rizikom st skryté poplatky —
napriklad za klimatizaciu, miestne dane, uprato-
vanie ¢i plazové vybavenie. Tieto polozky ¢asto
nie s zahrnuté v cene ubytovania, no v kone¢-
nom désledku vyrazne predrazia pobyt. Pozor si
treba dat aj na vybery hotovosti. Vzdy je vyhod-
nejSie platit v miestnej mene a vyberat z banko-
matov renomovanych bank. Oplati sa dodrzia-
vat’ aj jednoduché pravidlo 70 — 20 - 10, teda
70 % rozpoctu si vyhradit na ubytovanie a do-
pravu, 20 % na stravu, vylety a aktivity a 10 %
nechat ako rezervu. Odbornici a ,finfluenceri®
radia, Zze je potrebné vyuzit vSetky dostupné
zl'avy, vouchery a cashbacky, ktoré mnoho pre-
dajcov a prevadzkovatelov ponuka. Nafukovaci
bazén, gril, alebo plavecké okuliare sa daju vy-
uzit' aj z minulého roka, nie je nutné nakupovat
nove.

Okrem penazi suvisiacich so zabezpeéenim
dovolenky, kolko planujete utratit pocas Vasej
hlavnej letnej dovolenky na dalSich veciach ako
napr. vylety, vstupné, suveniry, obéerstvenie a pod?

@ Do 250EUR 39,0
B 251-500EUR 29,0
501-750EUR 12,0
751-1000 EUR 8,0
1001 - 1250 EUR 50
1251 - 1500 EUR 4,0
1501 - 1750 EUR 10
@ 1751 -2000EUR 1,0
@ 2007 -2500EUR 1,0
@ 2501 -3000 EUR 0,5
@ Viac ako 3000 EUR 0,3
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CESTOVNY RUCH POKRACUJE
V RASTOVOM TRENDE

Kumulativne Statisticke data za prvy Stvrtrok 2025 signalizuju
robustnejsi trend, ktory v sektore ubytovacich sluzieb (hospitality)
dokonca prekonava predpandemickd droven. Rast bol primarne
pohanany zahranicnou klientelou. e

Red, Zdroj: 365.bank

elkovo hodnotime 1. Stvrtrok 2025 ako
”Cpokraéovanie pozitivneho trendu ob-
novy sily domdaceho cestovného ruchu. Struktura
nadalej poukazuje na dominanciu zaujmu nav-
Stevnikov v 3 klu€ovych miestach — Bratislava,
Zilinsky a PreSovsky kraj. K pozitivnemu vyvoju
prispelo v uplynulom Stvrtroku znizenie selektiv-
nych sadzieb DPH na 5 %, ako aj pokracujuca
podpora Statu cez rekreacné poukazy,“ komentu-
je vyvoj Tomas Bohacek, analytik 365.bank.

Celkovy pocet ubytovanych hosti dosiahol

takmer 406-tisic, ¢o predstavuije 1 % pokles

L

@ www.hotelmagnolia.sk
@hotel.magnolia

KONGRES

oproti marcu predchadzajuceho roka. V porovna-
ni s marcom 2019 absentovalo v $tatistikach stale
takmer 28-tisic hosti (v percentualnom vyjadreni
-6,4 %). Priemerna dizka pobytu sa ustélila na dve
a pol noci, pricom hostia stravili celkovo vyse 1
milién prenocovani (pokles o 3,5 % medzirocne).
Z pohladu Struktiry navstevnikov dominuje na-
dalej domaca klientela s podielom takmer dvoch
tretin (263-tisic hosti). Zahrani¢na navstevnost,
tvoriaca zvys$nu tretinu (143-tisic hosti), zazname-
nala takmer 2 % medziro€ny pokles. Zatial ¢o Sty-
ri kraje (TrenCiansky, Banskobystricky, Trnavsky
a PreSovsky) evidovali nizSiu navstevnost, ostatné

. . I
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Krasny vyhlad, pohodlie

&tyri zaznamenali rast v rozmedzi od 1,3 % (Zilin-
sky kraj) po 4,4 % (Kosicky kraj).

Kumulativne data za prvy kvartal 2025 signa-
lizuju robustnejsi trend, ktory dokonca prekonava
predpandemicku Uroven. Od janudra do marca sa
v slovenskych ubytovacich zariadeniach ubytova-
lo takmer 1,3 miliéna hosti, o predstavuje medzi-
ro¢ny narast o necelych 5 %. Pozoruhodné je, ze
tato kvartalna navstevnost bola o 1 % vysSia ako
v rovnakom obdobi historicky najuspesnejsieho
roka 2019. Rast bol primarne pohanany zahranic-
nou klientelou, ktorej poCet sa medzirocne zvy-
Sil o takmer 7 %, zatial €o domaca navstevnost
vzrastla o skoro 4 %. Tento vyvoj sa pozitivhe
odrazil na trzbach ubytovacich zariadeni, ktoré
v 1. Stvrtroku dosiahli takmer 154 mil. EUR (bez
DPH), ¢o predstavuje signifikantny 16 % medzi-
ro¢ny narast. V Struktire trzieb nadalej domino-
vali domaci navstevnici s podielom 58 %. Regi-
onalne alokdcia trzieb ukazuje, Ze viac ako dve
tretiny celkového objemu bolo vygenerovanych
v Zilinskom, PreSovskom a Bratislavskom kraji.
Zatial' ¢o v siedmich z ésmich krajov tvorila vac-
Sinu trzieb domaca klientela, v Bratislavskom kraji
generovali cudzinci az 66 % trzieb. Miera Cistého
vyuzitia stalych 16zok dosiahla 23,7 % a izieb 27,5
%. Ocakavania pred letnou sezénou a 3. kvarta-
lom roka, su optimistickeé.

HOTEL MAGNOLIA
PIESTANY

ko

MIESTO S JEDINECNOU

ATMOSFEROU

a profesionalny servis
v srdci Piestan.
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V UHORKOVEJ SEZONE NIELEN O UHORKACH

O uhorkovej sezone sa sice hovori, ze sa pocas nej nic
vynimocné nedeje, ale v obci Zemné nedaleko Novych
Zamkov plati pravy opak. Boli sme navstivit' ZELSTAR s.r.o.
prave pocas uhorkovej sezény a vo féliovnikoch bolo okrem
tepla a vlhka aj rusno. Takychto podnikov je vSak ako
safranu. Retazcom chybaju slovenski dodavatelia ovocia

a zeleniny.

Red, Zdroj a foto: Kaufland, METRO, BILLA, Biedronka

Partnerstvo, ktoré pretrvava
dve dekady

Spolo¢nost ZELSTAR s.r.o. zaloZili a vedu
sestry Alzbeta a Katarina Asztalosové, no stéle
maju pevnu oporu v rodi¢och, ktori im doteraz
pomahaju. Oni im vstepili vztah k polnohospo-
darskej produkcii. Dnes obhospodaruju féliov-
niky na takmer piatich hektaroch, pestuju tu
predovsSetkym Salatové uhorky. Su vyznamnym
dodavatelom tejto zdravej ,komodity“ pre slo-
vensky Kaufland, s ktorym spolupracuju vySe
dve dekady. Tretina ro¢nej potreby Salatoviek
pre 85 prevadzok retazca pochadza prave zo
Zemného. Z pohladu pestovateliek az 97 %
ich produkcie putuje do obchodného retazca:
s,Dnes je dolezité zeleninu najma predat. Ak
mate odberatela, na ktorého sa moézete sto-
percentne spolahnut, ide to lahsie a keby sme
nespolupracovali s Kauflandom, neboli by sme
tam, kde sme dnes.” ,Zelstar sice z hladiska
pestovatelskej vymery patri k mensim dodava-

telom, ale nam zalezi na tom, aby sme v rega-
loch mohli ponuknut €o najviac slovenskej zele-
niny a ovocia. Ak ju vieme ziskat od domacich
pestovatelov, dostdva prednost pred produk-
ciou zo zahraniCia. Je to ten najlepsi spdsob,
ako ich mézeme podporit,“ zdbrazriuje Luba
BaroSova, veduca nakupu ovocia a zeleniny
spolo¢nosti Kaufland Slovenska republika v.o.s.

V Zemnom sa Uroda zbera minimalne trikrat
tyzdenne. Ru€ne. Pomahaju si len elektrickymi
vysokozdviznymi vozikmi, pretoze uhorky sa po-
pinaju az do vysky dvoch metrov a na jednom
koreni sa urodi vy$e tridsat kusov. Od kvetu po
zber uplynie zhruba 10 dni. Kazdy jeden plod tre-
ba starostlivo skontrolovat, do obchodu putuju
iba uhorky, ktoré maju rovny tvar a vazia do 350
gramov. Praca vo féliovnikoch, Zial, neldka. Cely
tim tvoria majitelia, Sest zamestnancov a par bri-
gadnikov, a tak sa stava, ze obCas uhorky pre-
rasty. Prezreté kusy, odumreté rastliny a dalSia
vegetdcia sa vratane Spagatov vyuziju pri vyrobe

32 e

kompostu. Pestovanie je hydroponické a prisne
ekologické (maju certifikat GLOBALG.A.P.), pri-
¢om ochranu riesia len prirodzenymi predatormi.
Uhorky su partenokarpické, nepotrebuju opelo-
vace, a teda predatory — ako povedzme dravé
roztoCe — opelovace neohrozuju. Vodu Cerpaju
zo studni a vdaka blizkosti Vahu jej maju dosta-
tok. Napokon je to aj nutné, lebo jedna rastlina
denne ,vypije“ az 5 litrov vody. V chladnych me-
siacoch vyuzivaju na vykurovanie vlastny geoter-
malny vrt siahajuci do hibky 1530 metrov.

Celé roky pestuju jednu odrodu ,Dee Rect”
(ziskali na fu aj Znacku kvality), aby bola pro-
dukcia vyrovnana a zakaznici neboli zmateni
inou farbou ¢&i tvarom uhoriek. S vysevom za-
¢inaju uz v januari, priesady pestuju v ¢adico-
vej vate, ktora je obalena kokosovym vlaknom.
Naraz vysadia aj tridsattisic priesad. V zime
priesada rastie priblizne mesiac, v lete jej to
trva kratSie — 2-3 tyzdne a potom ju premiestnia
do féliovnika, kde sa ku korenu pripoji zavlaha
a roztok s vyzivou. Pestovanie kontroluje pogi-
taCovy program, ktory sleduje napriklad teplotu
v interiéri, intenzitu svetla, vlhkost vzduchu ¢i
mnozstvo odtecenej vody. Reguluje aj zavla-
zovanie. Po zbere sa skladuju v chladiacom
sklade, nasledne balia a putuju do logistického
centra Kauflandu v llave. Nasledne sa expedu-
ju do jednotlivych prevadzok. Od odtrhnutia po
umiestnenie do regalu tak ubehni maximalne tri
dni. Poc¢as devatmesacnej ,,uhorkovej sezény*“
takto dodaju sestry Asztalosové na slovensky
trh 3,4 miliona kusov uhoriek. Stale je to ale
malo.

Slovenska zelenina a ovocie
chybaju aj v gastronomii

V instore Slovakia sme veru este typicku
»uhorkovu sezénu“ nezaZili. Junovej navsteve
redakcie v Zemnom predchadzalo spustenie
programu METRO ,Generacie chuti“. Silvia
Pokryvkova, riaditelka nakupu METRO Slova-
kia pocas tlacovej konferencie konstatovala, ze
zastupenie slovenskych produktov v kategorii
ovocia a zeleniny je v retazci okolo 30 % a re-
alizuju kroky, ako ho podstatne zvysit. O déle-
Zitosti Ustretového pristupu sieti k slovenskym
a najma mensim dodavatelom hovoril aj Igor
Lucéansky zo spolo¢nosti Liptov Greens, kto-
ré sa Specializuje na pestovanie mikrozeleniny:
»,Nasa spolupraca s METRO je v zac¢iatkoch, no
uz teraz sme spokojni. Verime, ze aj vdaka to-
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muto partnerstvu sa nam podari dosiahnut vac-
$iu stabilitu v podnikani a ¢asom aj dalsi rast.“

Kampan ,,Generdcie chuti“ sa zameriava na
zachovavanie tradi€nych surovin a receptov,
no tiez sa snazi oslovit slovenskych chovate-
lov, pestovatelov ovocia a zeleniny, vyrobcov
mlie€nych vyrobkov ¢i mésa, ktori maju zaujem
o spolupracu, aby sa stali spolu s retazcom
METRO sucastou dodavania kvalitnych surovin
do profesiondlnej gastrondémie, zachovali kul-
tdrne dedi¢stvo a podporili lokalnu ekonomiku.
Cerstvé ovocie, zelenina, mikrozelenina &i bylin-
ky a kvety su vSak klu¢ovou kategériou aj v off-
-trade, teda v retaile.

Sezona ,,ovozel“ v maloobchode

,Jun je pre nas zaciatkom a aj akymsi sym-
bolom sezény Cerstvosti. Chceme, aby nasi za-
kaznici citili, Ze jedia to, ¢o prave dozrelo — pre
svoje zdravie, ¢erstvo a za rozumnu cenu a bez
ohladu na to, &i produkt pochadza zo Slovenska
alebo zo zahraniCia,“ uviedla Eva Midlikova,
nakupkyna pre kategériu ovocia a zeleniny
v Biedronka Slovakia. Retazec spustil kampan
~Sezona sa zacina Cerstvo a za super ceny!“

Pocas celého juna ponukne zakaznikom vyhod-

né ceny pri 100 produktov zo sortimentu ovocia

a zeleniny.

»,Kazdoro€nym sezénnym hitom v predaj-
niach BILLA su meldény, a najma ich odrody
s nizkym obsahom jadierok. Ludia ich miluju
nielen pre jednoduchs$iu konzumaciu, ale aj pre
ich &tavnatu, osviezujucu chut. Stabilne vyso-
ki predajnost registrujeme pri viacerych sor-
tach jabik, velmi obltbené je aj hrozno. Velky
dopyt je tiez po uhorkach a raj¢inach, ktoré su
u nas najpredavanejs$imi druhmi zeleniny,” vy-
svetluje Peter Hammerschmiedt, senior ca-
tegory manazér pre Cerstvé ovocie a zeleninu
v BILLA Slovensko a dodava: ,,Sezénu otvarame
so srdcovymi CereSfiami a malinami z regiénov
juzného Slovenska, onedlho dozreju ¢u€oriedky
z urodného okolia Velkého KrtiSa. Z lokalnych
fariem uz ponukame aj skoru kapustu, hrasok
a rajc¢iny.“ Okrem klasickej ponuky retazec ne-
ustale prind$a aj novinky ako Gierny cesnak,
biele jahody ¢i gulatu cuketu.

Slovenskych dodavatelov ovocia a zeleniny
je malo, ¢o sa prejavuje aj vo vySSej cene v re-
géloch. Na druhej strane: kym typickym sloven-
skym ovocim su jablkd, zékaznici naj¢astejSie
nakupuju banany.
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Ceny pSenice na svetovych trhoch zaznamenali
vyrazny narast v dosledku nepriaznivych
poveternostnych podmienok u dvoch klti¢ovych
exportérov — Rusku a Cine. Na burze CBOT
vzrastli futures kontrakty na pSenicu o viac

nez 3 %. V Rusku zasiahli jarné mrazy

doleZité polnohospodarske oblasti, ako je
Rostovska oblast, kde bol vyhlaseny stav
polnohospodarskej nadze, nakolko nastalo
masivne poSkodenie ozimnej pSenice. V sezone
2024/2025 (jul — jun) Rusko pritom vyvezie
priblizne 43,5 miliénov ton pSenice, ¢o podia
dat z USDA predstavuje priblizne 21,5 %
svetovej produkcie. Cina zasa Geli rastticim
teplotdm a suchu, Co moze opat negativne
ovplyvnit kvalitu a vynosy drody.

Podobne v USA sa stav ozimnej pSenice
zhorSuje. Len 23 % porastov je hodnotenych
ako dobré alebo vyborné. Oslabeny doldr navySe
podporuje rast cien komodit denominovanych

v dolaroch. Cena pSenice vSak rastie aj na
eurépskom trhu priblizne rovnakym tempom,
teda 0 3 %. Stdle sa vSak od zaciatku roka
obchoduje 0 12 % nizSie.

Analytici spolocnosti IKON Commodities
uvadzaju, ze americki farmari budu tento rok
pri nastavovani predajnych cien pravdepodobne
»selektivni“. Klesajlice ceny futures

v poslednych tyZdrioch podnietili aktivny dopyt.
Velki Spekulanti, vratane hedZovych fondov, si
vybudovali vyrazné kratke pozicie v pSenicnych
futures, ¢o moze viest k tzv. short-squeeze,
teda vytlaceniu takychto Spekulativnych
obchodnikov. To moZe zvysit volatilitu a vyrazne
navysit cenu pSenice v pripade dalSich
negativnych sprav o trode. Cena tony kukurice
v jUini bola medzi 173-203 EUR/t (podla MATIF
Pariz a CBoT Chicago).

producentov dalSej komodity - kukurice. V roku
2024 az 24 % celosvetovej produkcie pochadza
prave z tejto krajiny. Zaroven je aj najvacsim
svetovym spotrebitelom kukurice, a jej domaca
produkcia Casto ani nedokaze pokryt dopyt.
Vyvoj poéasia a trody v Cine mé preto tie?
vyrazny vplyv na globélnu cenu komodity.

V dosledku pretrvavajlceho sucha v krajine
zaznamenali ceny kukurice ndrast priblizne
01,5 %. Cena za tonu kukurice sa podia MATIF
Pariz a CBoT Chicago pohybuje medzi 152-188
EUR.

, analytik finanénych trhov, XTB
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PRAVE LETNE OSVIEZENIE

Zmrzliny a chladené nealko. Asi tak by sa dalo charakterizovat’
pravé letné osviezenie, ktoré je urcene aj pre deti. Ako sa chut’
na nieco chladené premieta do Cisel? Na Slovensku sa preda
viac ako 21,4 miliénov litrov zmrzliny rocne a jedna domacnost
za 12 mesiacov v kupi v priemere 338 litrov chladenych nealko

Napojov.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, YouGov, NIQ, Foto: Taylor Heery / Unsplash.com

NIQ: Chut na nieco chladené stipa

S prichodom teplého pocasia narasta chut
spotrebitelov na nie¢o chladené. Konkrétne
predaj zmrzlin za posledny rok narastol, a to
v objeme predaja o viac ako 5%. Na zaklade
udajov spolo¢nosti NielsenlQ na trhu obchodov
s potravinami a zmieSanym tovarom vratane
Cerpacich stanic za sledované obdobie posled-
nych 12 mesiacov konéiace tyzdfiom 22/2025,
vyplyva, Ze kategdria zmrzlin dosiahla objem
predaja na Urovni viac ako 21,4 miliénov preda-
nych litrov, ¢o koreSponduje s trzbami vo vyske
viac ako 133,6 miliénov EUR. Trzby medziro¢ne
uz nerastli tak dramaticky ako v obdobi pred
dvomi rokmi. Za poslednych 12 mesiacov trzby
rastli zhruba 4-krat pomalSie ako pred dvomi
rokmi. Priemerna cena za zmrzlinu sa vy$plhala
na hranicu 6,24 EUR/liter, ¢o predstavuje narast
oproti minulému roku o 0,7%,“ uvadza Miriam
Brynzova, konzultant, NIQ.

Z hladiska druhov sU medzi spotrebitelmi
najoblubenejsie jednoporciové zmrzliny. Tvoria
takmer 60% vSetkych predajov s objemom na
urovni viac ako 12,5 miliéna predanych litrov
s trzbami vo vyske viac ako 98,9 miliona EUR.
Druhé v poradi su rodinné balenia, ktoré tvoria
viac ako 1/3 predajov v maloobchode s trzba-
mi vo vy$ke viac ako 31 milidnov EUR. DalSie
v poradi su zmrzlinové dezerty, ktorych obje-
mova vyznamnost mierne z roka na rok klesa
a za posledny rok sa dostala na uroven 5%.
Poslednym, sice malo vyznamnym segmentom
su zmrzlinové pralinky, ktoré vSak medziro¢ne
zaznamenali prudky az trojciferny narast a spot-
reba sa vySplhala na Uroven viac ako 3 200 pre-
danych litrov.

V ramci prichuti je podla NIQ medzi zmrzli-
nami dlhodobou stalicou prichut vanilka, ktorej
objemova vyznamnost medziroéne dosiahla
urovenn 19%. Medziro¢ne sa jej predalo viac

ako 4 miliény litrov s trzbami vo vyske viac ako
22 milionov EUR. Azda nikoho neprekvapi, ze
druhou najoblubenejSou prichutou je Cokolada,
ktorej predaje su vo vyske viac ako 1,1 milio-
nov litrov s trzbami vo vySke viac ako 8 miliénov
EUR.

Pohlad na vyrobcov nam ukazuje, ze spo-
medzi mnozstva hrd¢ov maju dominantné po-
stavenie tito vyrobcovia (v abecednom poradi):
Bidfood, Nestlé, Unilever a Wera Nova. Po-
predny rebricek TOP hracov obsadili aj privat-
ne znacky, ktoré za posledny rok zaznamenali
mierny pokles.

Uz tradi€ne su medzinarodné a lokalne re-
tazce najddlezitejSim predajnym kanalom, kde
sa spolu preda az 90 % vsetkych zmrzlin. Trzby
sa pohybuju na Urovni viac ako 120 milidnov
EUR, ktoré pod vplyvom zdraZovania kontinu-
alne rastu. Druhym najvyznamnejSim kanalom
sU malé neorganizované predajne s trzbami vo
vyske viac ako 6,4 miliona EUR.

YouGov: Zmrzliny domacnosti
nakupuju najviac od maja do augusta

Zmrzlina je oblUbenym osviezenim pre vac-
Sinu slovenskych zékaznikov, pricom za po-
slednych dvanast mesiacov si ju na domacu
spotrebu kupilo viac ako 90 % domécnosti.
+Kupujica domacnost nakupila za poslednych
dvanast mesiacov takmer 11 kg zmrzliny, a za-
platila za fu v priemere 55 EUR,“ kon&tatuje
Vitek Petrzilka, Consultant, YouGov. Udaje su
z prieskumu YouGov Shopper panel za obdobie
MAT April 2025.

Objemova vyznamnost druhov zmrzlin

Ako casto jete malé balenia zmrzlin / zmrzliny na
drievku (priemerne pocas roka)?

B dezerty 51
@ jednoporciové 58,7
B pralinky / kisky 0,015
B rodinné balenia 36,1

@ viac ako 1-krat tyzdenne 1,5
@ 1-krat tyzdenne 5,0
W 2-3-krét mesacne 1,1
W 1-krat mesacne 7.8
B 1-krdtza 2 - 3 mesiace 10,2

1-krét za 4 - 6 mesiacov 6,9

menej ¢asto 8,8
@ neuvedené 0,2

Ako casto jete rodinné balenia zmrzlin?

@ viac ako 1-krat tyzdenne 0,8
@ 1-kréttyzdenne 5,6
B 2-3-krdt mesacne 99
W 1-krat mesacne 8,2
B menej ako 1-krat mesacne 22,5

neuvedené 0,3
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Nakupy zmrzliny su ovplyvnené silnou
sezénnostou. V minulom roku bol naku-
peny objem vy$Si ako mesaény priemer

len od maja do augusta, v juli dokonca
2,75-krat. Pocas tychto Styroch mesiacov

sa nakupili tri $tvrtiny celkového roéného
objemu zmrzliny. Naopak, obdobie od za-
¢iatku novembra do konca januara byva
z hladiska nakupu zmrzliny najslabSou
Castou roka.

Vanilkovl zmrzlinu si za posledny rok kupilo
6 z 10 slovenskych domacnosti. Aj z hladiska
celkového objemu a vydavkov domacnosti ma
vanilkova zmrzlina vyrazny naskok pred ostat-
nymi prichutami.

Takmer 4 z 5 kupujucich zmrzliny si v prie-
behu minulého roka zmrzlinu zakupili v zlave.
Zmrzlina v akcii mala v tomto obdobi o 13 % niz-
Siu priemernu cenu za kilogram. Vlastné znacky
retazcov maju v kategorii zmrzliny vyznamné
postavenie. Za poslednych dvanast mesiacov
nakupilo zmrzlinu pod privatnou znackou viac
ako 85 % domdcnosti kupujucich zmrzlinu.
Jednym z dévodov méze byt takmer polovic-
na priemerna cena v porovnani so znackovymi
vyrobkami. Privatne znacky sa na vydavkoch
domacnosti v kategdrii zmrzliny v minulom roku
podielali o 21 percentudlnych bodov viac ako
na celom trhu s rychloobratkovym tovarom.

PINKO a.s. SLEDUJE TRENDY A PRINASA INOVACIE

PINKO as. je ceska rodinna firma, ktora bola zalozena v roku 1991. Vyraba Spickové zmrzliny prevazne
pod privatnymi znackami retazcov. Pozorne sleduje trhove data, trendy, nactva obchodnym partnerom

a vyvija novinky, ktoré zodpovedaju aktualnym chutiam spotrebitelov.

Red, (pti)

azdy rok sa snazime priniest na trh

9y Kniekolko noviniek, ktoré reflektuju
aktudlne preferencie spotrebitelov. Napriklad
minuly rok sme predstavili hrusku s ananasom
v sorbete s horkou €okoladou a rakytnikovy sor-
bet. Novinky boli velmi Uspesné a na Slovensku
ziskali prestizne ocenenie Volba spotrebitelov,
uvadza Ing. Eva Pechova, riaditelka PINKO a.s.
Jednym z najvyraznejSich trendov v segmente
je rastuci dopyt po zdravsich variantoch zmrz-
liny, napriklad so znizenym obsahom cukru...
PINKO a.s. preto experimentuje s prirodny-
mi sladidlami, ako je stévia alebo
erythritol. ZvySeny zaujem je aj
0 veganske a bezlaktézové al-
ternativy, ale vSeobecne
zdravsSie produkty, na
¢o PINKO zareagovala
rozsirenim vyroby
sorbetov, kto-
ré vyraba pod

znackou BenesSovska tovaren na zmrzlinu. Su
bez pridanych latok, bez laktézy a novinkou je
aj proteinova zmrzlina.

Oblube sa teSia tiez exotické a netradicné
prichute. Odpovedou na trend je sorbet kokos
v horkej ¢okolade. Doslova boom zazivaju gur-
manske a remeselné zmrzliny. ,Spotrebitelia
hladaju kvalitu a autenticitu. Pouzivame preto
lokalne a sezénne suroviny, ktoré opat zastre-
Sujeme tradi¢nou znackou BeneSovska tovaren
na zmrzlinu,“ hovori Eva Pechova a pokracuje:
»Pre tuto letnd sezénu mame dve novinky: ko-
kosovy sorbet v horkej Cokolade pre milovnikov
exotiky a Cernica s malinou bez polevy, ktora
je svieza a ovocnd. Uspesne sme nadviazali li-
cencénu spolupracu so spolo¢nostou Marlenka
a spoloc¢ne sme vytvorili nanuk a kornutok s pri-
chutou Marlenka. Verime, Ze to bude hit.“

Bezkonkurenénou novinkou je znacka
BOXINO - azijsky typ sendvi¢o-
vej zmrzliny typu Monaka. PIN-
KO a.s. ho ponuka v dvoch ver-
smotanovo-cokoladovej
a smotanovo-karamelovej. Oblatky,

ziach -
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do ktorych zmrzlinu balia, si pe¢d sami. Jednot-
livé kocky sa daju jednoducho oddelit, a tak si
zakaznici mézu zmrzlinu vychutnat spolu s rodi-
nou Ci priatelmi. ,,Pred rokom sme rozsirili sor-
timent o mrazené knedli¢ky, ktoré sme nazvali
Knedle Hnedle. PInené knedlicky st oblibenym
jedlom v Ceskej aj slovenskej kuchyni, a my sme
priniesli ich pohodinejSiu a rychlejSiu verziu pre
moderného zakaznika. Som velmi hrda na to, ze
sa nam podarilo skombinovat tradiéné recepty
s inovativnym pristupom. Verime, Ze tento krok
nam a partnerom pomoéze oslovit” SirSi okruh
konzumentov,“ dodava Eva Pechova.

PINKO a.s.

Vlasimska 409, 256 01 BeneSov
www.pinko.cz
www.tovarnanazmrzlinu.cz
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CERSTVE OVOCIE A ZELENINU
Z DOMOVA NAJDETE V LIDLI

Vstupujeme do sezony paradajok. Slovensko je krajinou,

kde su tieto plody sucastou rodinnych obedov, grilovaciek

& rychlych kolskych desiat. Coraz viac zakaznikov siahne

po tych, ktoré vyrastli doma. Kupit' cerstvé a slovenske
potraviny pritom nikdy nebolo jednoduchgie. Kampari ,Cerstvé
slovenské potraviny hned' za rohom*” pripomina zakaznikom,
ze kvalitne, chutneé a predovSetkym domace produkty maju
dostupné par krokov od domu - v ich najblizSom Lidli.

Red, Zdroj a foto: Lid!

Sezona paradajok: Lidl pontika
az 18 druhov

Vedeli ste, Zze za posledny rok sa v Lidli pre-
dalo viac ako 15,5 miliénov baleni paradajok?
Z toho takmer 70% pochadzalo od slovenskych
pestovatelov. Lidl pocas sezény ponuka az 18
druhov raj¢in, pricom domace paradajky v tom-
to obdobi tvoria skoro 80% ponuky. Pocas roka
maju zakaznici na vyber celkovo az z 32 variant.
Za vSetkym stoja ludia — pestovatelia, pre ktorych
je paradajka viac ako len produkt. Je to vysledok
kazdodenného Usilia, starostlivosti a poctivej pra-
ce. ,,Ako farmar, ktory s laskou pestuje paradajky,
rad dodavam svoju Urodu do Lidla, pretoze viem,
Ze sa paradajky dostanu k ludom Cerstvé, voriavé
a plné chuti. Lidl si vaZi poctivu pracu slovenskych
farmarov a ddava priestor tym, ktori svoje remes-
lo robia srdcom,” hovori Peter Kelemen z firmy
OVOZELA - Farma Bruty.

Lidl si dlhodobo zaklada na férovej spolupra-
ci so slovenskymi dodavatelmi. Paradajky putuju
z pola na pulty predajni rychlo a s dérazom na za-
chovanie chuti, farby a véne. ,Dbame na to, aby

sme pestovali nase paradajky s ¢o najmensou
ekologickou stopou. Viac ako 90% energii, ktoré
vyuzivame na pestovanie rajcin je z obnovitelnych
zdrojov. Nasim cielom je, aby Cerstvo obraté plody
boli uz na druhy den v obchodoch,” vysvetlil Zsolt
Bindics, predseda predstavenstva druzstva Gre-
enCoop.

Cerstvost ako filozofia
diskontného retazca

Cerstvost je dlhodobo jednym z hlavnych pi-
lierov, na ktorych diskont stavia svoju ponuku.
Ocenuju to aj zékaznici a Lidl opakovane volia ako
jednotku v Cerstvosti na slovenskom trhu. V pre-
dajniach retazca zaroven najdu Siroku $kalu doma-
cich vyrobkov. Produkty su kazdy def dodavané
priamo do regalov — Cerstva zelenina a ovocie od
slovenskych pestovatelov, mliecne vyrobky ako
jogurty, syry a maslo od domacich mliekamni &i
masové produkty od overenych miestnych farma-
rov. Vdaka tomuto pristupu ma zakaznik istotu, ze
kupuije produkty s jasnym povodom a maximalnou
Cerstvostou.

Cerstvé
SLOVENSKE
POTRAVINY

hned'za rohom

=
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V tomto duchu sa nesie aj nova kamparn Cer-
stvé slovenské potraviny hned za rohom*, ktora
nadvazuje na oblUbenu reklamu z roku 2023. V nej
sympaticka babicka pravidelne chodila do Lidla

prave preto, ze tam vzdy nasla tie najCerstvejSie
suroviny. Hoci potraviny kupila v Lidli, svojim de-
tom a vnucatam sa snazila navodit dojem, Ze vSet-
ko pochadza z jej zahradky. Jednoduchy, ale silny
pribeh si zékaznici velmi oblubili, pretoze jasne
ukazal, Zze za Cerstvostou nemusia putovat dale-
ko a Gasto su kvalitné slovenské potraviny ovela
blizSie, nez si myslime. ,Kvalita, dostupnost a Cer-
stvost — to je kombindcia, na ktorej Lidl dlhodobo
stavia svoju stratégiu a ktort potvrdzuje spokojnost’
nasich zakaznikov,“ povedal veduci marketingo-
vého oddelenia Lidl Slovenska republika Timotej
Strie$ a dodal: ,Kampari v druhej linii komunikuje
gj to, Ze Lidl je ,,za rohom“. Chceme, aby zakaznici
mohli kedykolvek jednoducho a pohodine siahnut
po Cerstvych domacich potravinach bez toho, aby
museli zloZito premyslat, kam sa za nimi vybrat.“

Inovacie a skvalitnenie
vyroby dodavatelov

Spolupraca s lokalnymi dodavatelmi umozfiu-
je spolo¢nosti Lidl pruzne reagovat na preferencie
slovenskych spotrebitelov a ponuknut im produk-
ty, ktoré zodpovedaju ich chutiam a potrebam,
vratane sezénnej produkcie. Podiel slovenskych
produktov v Lidli neustale rastie, pricom aktualne
dosahuje takmer 40%.

Vdaka spolupraci s Lidlom mézu zaroven do-
maci potravinari rozSirovat a skvalitfiovat’ vyrobu,
¢i implementovat rézne inovacie. Mnohi ocenuju
aj zodpovednu a stabilni spolupracu s retazcom.
,Lidl je nas najvacsi obchodny partner. Najvacsi
prinos, ktory ndm poskytuje spolupraca s Lidlom je
zabezpecenie predvidatelnych odberov, ¢o prina-
$a do nasho podnikania stabilitu a istotu,” uviedol
Erik Csatari, konatel spoloCnosti Paradajkovo,
s.r.o. Luka$ NesSpor, Sine¢né zdhrady Slazany
dodal: ,Partnerstvo s Lidlom pre nas predstavuje
vyznamny krok v rozvoji nasej znacky a moznosti
oslovit’ $irSi okruh zékaznikov po celom Sloven-
sku.“



KONZERVOVANE POTRAVINY SU BEZNOU
SUCASTOU NAKUPNYCH KOSiKoV

Sterilizované a konzervované potraviny sa objavia v kazdom
nakupnom kosiku aspor raz do roka. Ci uZ je prileZitostou sviatok
a oslava pri prémiovejSich produktoch alebo pouzitie produktov na
varenie ¢i pecenie, nezaobide sa bez nich ziadna domacnost.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, YouGov

,Polotovary, konzervované a sterilizované
potraviny maju svoje pevné miesto v sloven-
skych domaéacnostiach. Prakticky kazda do-
macnost si aspon raz ro¢ne niektory z tychto
produktov kupi, pricom medziro¢né vydavky
na tuto kategoériu stupaju. Medzi typickych
predstavitelov tychto kategorii, by sme mohli
zaradit napriklad prisady a zmesi na pece-
nie a pripravu jedal, konzervované rybicky,
delikatesy, hotové Salaty, hotové jedla, ho-
tové omacky a zaklady pokrmov, Ci steri-
lizovanu zeleninu. Kazda z vymenovanych
kategorii sa objavila v ndkupoch viac nez
75 % domacnosti za posledny rok,“ konstatuje

Veronika Némethova, Senior Consultant,
YouGov. Data pochadzaju s prieskumu You-
Gov Shopper panel a obdobie MAT Marec
2025.

Za poslednych dvanast mesiacov si pod-
la YouGov kupilo kompoty 63% domacnosti.
Pocet kupujucich, a tiez frekvencia nakupov,
maju klesajucu tendenciu. Kupujlci sa na na-
kup kompotov vybrali 4-5 krat za rok, pricom
ich ro¢né vydavky presahuju 11 EUR. Tak ako
pri sterilizovanej zelenine, aj pri kompotoch
najviac z vydavkov doméacnosti na kipu tych-
to produktov zachytia hypermarkety. Pocas
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poslednych dvanastich mesiacov minuli na
kupu kompétov najviac domacnosti so Sko-
lakmi, a to kazda takmer 13 EUR.

NajcastejSie, v priemere az 2-krat do me-
siaca, domacnosti nakupuju hotové Salaty.
Za poslednych 12 mesiacov si predpripra-
veny $Salat kupilo 95% domacnosti. Viac ako
45% z vydavkov na ne tvoria akciové nakupy.
NajdolezitejSimi nakupnymi miestami su su-
permarkety a hypermarkety, ktoré zachytili
najviac z vydavkov domacnosti na kupu Sa-
latov a v ktorych tieto produkty kupilo najviac
domacnosti. Najoblubenejsie su pritom rozne
rybacie $Salaty. V uplynulom dvanastmesac-
nom obdobi na kupu Salatov minuli najviac
domaécnosti s tinedZzermi, a to viac ako 80
EUR kazda.
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ZA ALKOHOLICKE NAPOJE
NAJVIAC MINAME V HYPERMARKETOCH

Ak kupujuci nakupuju alkoholické napoje v zlave, podla
YouGov si odnasaju z obchodu v priemere o takmer liter
alkoholu viac, nez pri nakupe za Standardné ceny. Najviac
penazi za alkohol minajua v hypermarketoch.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, YouGov

V letnych mesiacoch
»ide“ najviac pivo

»Takmer kazda slovenska domécnost si poCas
roka kupi aspor raz alkoholicky napoj a takmer
vSetky tak urobia opakovane. V porovnani s pred-
chadzajucim rokom domadcnosti nakupili vacsie
mnozstvo alkoholu a zarover nan vynaloZili viac zo
svojich vydavkov. Zlavnené ponuky zohravaju pri
nakupe alkoholu ddlezitu tlohu, pri€om ich vyznam
stale narasta. Takmer 60 % vSetkych vydavkov na
alkohol pochadza prave z tychto vyhodnych ponuk.
Ak kupujuci nakupuju v zlave, odnasaju si z obcho-
du v priemere o takmer liter alkoholu viac, nez pri
nakupe za Standardné ceny. NajvyraznejSie sa zlavy
prejavuju pri pive a liehovinach, kde maju akciové
nakupy nadpriememu hodnotu,” uvadza Veronika
Némethova, Senior Consultant, YouGov. YouGov
Shopper panel za obdobie MAT Mar 2025.

Preferencie spotrebitelov pri nakupe alkoholu sa
liSia v zavislosti od typu predajne aj druhu napoja.
Najviac penazi za alkohol Slovaci minaju v hyper-
marketoch. Hypermarkety dosahuju nadpriemer-
nu poziciu v liehovindch a v mieSanych napojoch.
Supermarkety a malé predajne su nadpriemerne

dolezité pre piva. Diskonty maju zasa, v porovnani
s trhom alkoholu celkovo, nadpriememu poziciu pri
nakupoch Sumivych a fortifikovanych vin.

V porovnani s priemerom trhu alkoholu celko-
vo, vacésina alkoholickych napojov je nakupovana
v ramci velkych zasobovacich nakupov. Vino a for-
tifikované vino je vSak nadpriemerne zastUpené aj
v ramci nakupov jednej potreby a pivo domacnosti
nakupuju aj v ramci doplfujucich nakupov s Cer-
stvym tovarom.

Najvacsi pocet domacnosti si z obchodu do-
mov donesie pivo. Typicka domacnost sa na na-
kup piva pre domacu spotrebu vybera priblizne
40-krat ro¢ne, pricom z jedného nakupu si prinasa
domov v priemere 3,3| . Kupujuci najcastejSie na-
kupuiju alkoholické pivo, a to 33-krat za rok. Neal-
koholicke pivo si kupila viac ako tretina domacnosti
a ochuteny pivny napoj si kupili takmer tri Stvrtiny
domacnosti. Z hladiska poc¢tu nakupuijlcich patria
po pive medzi najobltUbenejsie kategdrie liehoviny
avina. Liehoviny si v priebehu posledného roka za-
kupili tri zo Styroch slovenskych domacnosti. Vino
alebo Sumivé vina a sekty si do ndkupného kosika
vlozZili tri z piatich domacnosti.

Spotreba alkoholu sa pocas roka meni, teda
vplyva na nu sezénnost, pocasie a sviatky. Najviac
penazi na alkohol domacnosti Standardne vynakla-
daju v decembri, ¢o plati pre vSetky druhy okrem
piva. Domacnosti najviac mifaju na pivo v letnych
mesiacoch - v roku 2024 boli najsilnejSimi mesiac-
mi jul a august. V kazdom z tychto mesiacov si pivo
pre domacu spotrebu zaobstaralo viac nez 7 z 10
domacnosti.

Pijeme aj ,fotogenické“
letné drinky

Okrem piva su v letnych mesiacoch oblibené
aj mieSané drinky na baze aperolu. Aperol patri
do kategorie aperitivov, presnejSie by sme mohli
povedat ,,amaro likérov“. Je to pévodne taliansky
horko-sladky likér s jasne oranzovou farbou, kto-
ry je sucastou notoricky znameho drinku Aperol
Spritz. Podla prieskumu MEDIAN SK pilo aperitivy
avermuty za poslednych 12 mesiacov 11,1 % opy-
tanych. Dodajme, Ze vermut je aromatizované vino,
ktoré obsahuje bylinky a koreniny, pri¢om jeho na-
zov pravdepodobne pochadza z nemeckého slova
Wermut. Dari sa aj mieSanému napoju Hugo, kto-
rého zakladom je prosecco a stdle aj ,klasike” ako
Mojito alebo Pifia Colada. Délezité je, Ze tieto drin-
ky su zaroven ,,fotogenické®, teda uputaju na soci-
alnych sietach. Z pohladu spravania konzumentov
konstatuje MEDIAN SK, Ze giny pilo za poslednych
12 mesiacov 8,7 % opytanych a likéry za rovnaké
obdobie 21,7 % respondentov.

Kol'ko poharikov aperitivov
a vermutov vypijete vy osobne...

..doma I
I

..doma ...mimodomov?

B Ziadny za posledny mesiac 59 7,0
B 1-3 pohériky za posledny mesiac 3,2 3,0
1 -2 pohariky za posledny tyzden 11 0,6
B 3-4pohariky za posledny tyzden 0,6 04
B 5-9poharikov za posledny tyzden 0,1 0
10 poharikov a viac za posledny tyzden 0,1 0,1
neuvedené 0 0

Kol'ko poharikov ginov
vypijete vy osobne...

I

..doma ...mimodomov?

B Ziadny za posledny mesiac 4,1 4,4
B 1-3 pohariky za posledny mesiac 2,4 2,5
1 -2 pohériky za posledny tyzden 1,0 0,7

B 3-4pohariky za posledny tyzden 0,6 03
B 5-9poharikov za posledny tyzden 0,1 0,2
10 poharikov a viac za posledny tyzden 0,5 0,7
neuvedené 0 0

Kol'ko poharikov likérov
vypijete vy osobne...

..mimo domov I

..doma ...mimodomov?

@ Zziadny za posledny mesiac 8,6 13,6
B 1-3 pohariky za posledny mesiac 7.2 4,6
1 -2 pohériky za posledny tyzden 2,8 13
B 3-4pohariky za posledny tyzden 2,3 0,9
B 5-9 poharikov za posledny tyzden 0,2 0,3
10 pohérikov a viac za posledny tyzden 0,6 1,0
neuvedené 0 0

instoreslovakia.sk



VYCHUTNAVAJTE Sl ZIVOT

PO TALIANSKY

Znacka PRIMAT ma vo svete aperitivov a perlivych napojov
svoje stabilné miesto. Vo svojom segmente patri medzi Casom
overené znacky a je dobre znama najma vdaka svojim tradicnym
vermutom, ktoré si obfubili celé generacie spotrebitelov. Vyrazna
korenista vona, harmonicka chut a overena talianska receptura
su dovody, pre¢o PRIMAT uz tak dlho zostava sucastou barov,
reStauracii aj domacnosti.

Dnes v8ak PRIMAT nie je len o vermute. Znacka sa prirodzene
vyvija spolu s poziadavkami trhu a rozhodla sa rozSirit svoje
portfélio o nové produkty, ktoré oslovia aj mladSiu generaciu
zakaznikov zameranu na svieze chute, pohodlie a moderny

Styl konzumacie.

£ |

™

SVIEZE SUMIVE
MOMENTY

Sucastou moderného portfolia
PRIMAT su aj Sumivé vina, ktoré
prinasaju lahkost, eleganciu

Jemne perlivé i vyrazne Sumivé
varianty su stelesnenim svieZosti,
pinej chuti a ovocnej aromy. Ci
uz ide o prosecco s chranenym
oznacenim pévodu, alebo o iné

marhul a broskyn, vSetky spaja

LEGENDA MEDZI
VERMUTMI

a taliansky Sarm v kazdom dusku.

doéraz na kvalitu, pévod a prijemny
zazitok z konzumacie. Idealne su ako

frizzante vina s tonmi jablk, hrusiek,

aperitiv, pripitok ¢i len tak, na oslavu

obyc€ajnych chvil.
Zaklad portfélia PRIMAT tvoria
vermuty. PRIMAT Bianco
je originalny taliansky napoj
vermutového typu, ktory vynika
svojou korenistou voriou a chutovou
vyvazenostou. Je idealny ako lahky
aperitiv pred jedlom, ale rovnako
dobre sa uplatni ako prisada do
klasickych mieSanych drinkov.
Napriklad v kombinacii s tonicom
¢i citrusom.

PRIMAT

Z rovnakého talianskeho zakladu
vychadza aj PRIMAT Aperitivo.
Sladky alkoholicky napoj s vyraznou
horko-bylinnou prichutou, vhodny

na pripravu ikonickych mieSanych
drinkov, ako je Spritz alebo Negroni.
Vdaka jeho komplexnosti si vSak
najde miesto aj ako samostatny drink
s ladom a pomaranc€ovou korou.
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NOVA KAPITOLA:
ARE YOU READY?

PRIMAT sa posuva vpred a otvara
novu kapitolu svojej znacky.

K tradi¢nym produktom pribudaju
nové formaty, ktoré reflektuju
aktualne trendy. Jednym z nich

je kategoria ready-to-drinkov
pripravenych na okamzitu
konzumaciu. Uz Ziadne mieSanie

¢i meranie. Staci schladit, otvorit

a vychutnat' si dokonaly koktail.

Do portfélia pribudli Frizzante
Bianco, Frizzante Rosé a Vintonic.
Osviezujuce napoje stvorené na leto,
piknik Ci party.

Pre gastro segment prinasa
PRIMAT Sikovny format.

Sudy, z ktorych sa da

pohodlne naapovat osviezujuci
pomarancovy PRIMA spritz

Ci talianske frizzante. Rychlo,

bez zbyto¢ného odpadu a s vzdy
rovhakou kvalitou. RieSenie ako
stvorené pre podniky, ktorym zalezi
na rychlosti a spolahlivosti.

Znacka PRIMAT tak aj nadalej ostava
verna svojim korefiom, no neboji sa
noviniek. Spojenim tradicie a inovacii
ponuka zakaznikom kompletny
zazitok. Od klasickych
chuti az po moderné formy
podavania, no vzdy s jasnym
odkazom: vychutnavajte
si zivot po taliansky!

PRIMAT
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Chleby s Iahko zapamétatel'nym nazvom Duro Trulo st pecené
tradicnym spésobom v kamennej peci. Tento sposob pecenia
zarucuje ich jedinecnost’ - chrumkavu kérku a viacnu striedku.
Chlebiky sa vyrabaju v novom zavode MINIT v Kastolnych

Kracanoch.

red, (pti)

MINIT prina$a do slovenskych
domacnosti novinku

Popredny slovensky vyrobca pekaren-
skych vyrobkov, uviedol na trh svoju aktu-
alnu inovaciu: rad kvaskovych chlebov Duro
Trulo. Tato novinka je vyvinuta presne podla
chuti slovenskych spotrebitelov, ktora v sebe
spaja tradi¢né remeselné hodnoty s putavym
pribehom.

Spolo¢nost MINIT dlhodobo kladie do-
raz na poctivé pekarenské remeslo, ktoré
prindSa autentickd chut domova. S uvede-
nim produktového radu Duro Trulo prekra-
Cuje bezné hranice pekarskej vyroby a po-
nara sa do hibky samotnej podstaty chleba,
ktory vnima ako symbol tradicie, domova
a [udskosti.

Preco prave Duro Trulo? Vtipny
nazov, mudra volba!

Nazov ,Duro Trulo“ bol zvoleny tak, aby
vyvolaval zvedavost, Usmev a bol lahko zapa-
matatelny. V ¢ase, ked produkty ¢asto stracaju
svoju identitu, prichadza MINIT s chlebom, kto-
ry ma svoju tvar a dusu. Kli¢ovou myslienkou
komunikacie je, Zze aj ked nazov znie smiesne,
ide o mudru volbu, ktora predstavuje poctivy
chlieb pre kazdého.

JAj ked' je Duro Trulo jednoduchy, ma véet-
ko, ¢o ho privedie ku Stastiu: ¢isté srdce, Uprim-
nost, odhodlanie.“ Znagka Duro Trulo stavia na
pozitivnych emdciach, tradiénych hodnotach
s navratom k detstvu a domovu.

Peceny v kamennej peci
a s prirodnym kvaskom: zakladné
aspekty k dokonalej chuti.

Chleby Duro Trulo sti peené tradiénym spdso-
bom v kamennej peci. Tento sposob pecenia zaru-
Cuje ich jedine¢nost — chrumkavi kérku a viaénu
striedku. Okrem toho su chleby vyrabané s prirod-
nym kvaskom, ktory im doddva bohatt chut a pre-

40 ©

Z KAMENNE)J PECE
AZ NA VAS STOL
KVASKOVY CHLIEB DURO TRULO

S JEDINECNYM PRIBEHOM

HURO

( )

Rozpravkovo chutné chlebiky

dlzuje ich Cerstvost. Dolezitym aspektom je aj to,
e chleby Duro Trulo sti vyrobené na Slovensku.

Chlieb Duro Trulo je symbol poctivého pekéren-
ského remesla. Vyberte si kvalitu, ktora chuti a ma
pribeh — vyberte si Duro Trulo.

instoreslovakia.sk



ROZPRAVKOVO CHUTNE CHLEBIKY

RAD QURo TRULO I?ONUK'A STYRI VARIANTY KVASKOVYCH CHLEBOV,
KAZDY S JEDINECNYM PRIBEHOM A CHUTOU.
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SMIESNY
_ NAzZov?
MUDRA VOLBA!

Z KAMENNEJ PECE

[ (3 @
sLaskou oo MINIT
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Duro Trul'o pSeniény chlieb (405 g):

»Je ako z rozpravky. Chlieb, ktory rozprava pribeh rik, ktoré mie-
sili cesto s laskou, pribeh ohria, ktory mu dal silu a €asu, ktory mu
doprial dokonalost.“ Ochutnajte a nechajte sa uniest chutou, ktora
spaja minulost s pritomnostou.

LS T

Duro Trul'o jarmoény chlieb (405 g):

»Peceny v kamennej peci, nesie v sebe chut Cias, ked'sa jedlo vazilo
zlatom.“ Jeho chrumkava kérka nesie stopy horticeho kamena a kaz-
dy krajec ukryva voriu zeme, z ktorej sa zrodil. ,,Je to chlieb pastierov,
sedliakov aj kralov, spajajuci jednoduchost' s dokonalostou.“

Duro Trul'o tekvicovy chlieb (405 g):

+V Casoch, ked' sa chlieb piekol s Uctou k prirode, gazdovia a gazdinky
vedeli, ze tekvica mu doda jemnu sladku chut.” Kazdy bochnik nesie
v sebe jedine¢nu chut, teplo domova a lasku k tradiciam. Tento chlieb
rozprava pribeh Urodnych poli a Stedrej zeme.

Duro Trulo viaczrmny chlieb (405 g):

Tento chlieb ukryva silu réznych zin — pSenice, raze, lanu, ovsa, slnecni-
ce, ktoré mu dodavaju jedinecnu chut a vyzivnost. Kérka je chrumkava,
striedka méakka a nadychana. Nesie v sebe mudrost predkov, ktori
poznali hodnotu dobrého chleba a vedeli, ze skuto¢na chut prameni

z jednoduchosti a kvality.

ihstore Slovakia @




produck

ANALYZA KATEGORIE
_DEZODORANTY A ANTIPERSPIRANTY*

Prostriedky proti poteniu su beznou sucastou dennej
hygieny. Alebo nie? Niekedy sa zda, ze vzniklo akeési

hnutie za prirodzeny telesny zapach. Z prieskumov
skutocne vyplyva, ze spotrebitelia na Slovensku pouzivaju
spomenuté prostriedky menej casto ako ini Eurdpania.
Zaroven si ich vyberaju obvykle podla znacky ¢i vone a nie
podla toho, €i ide o dezodorant alebo antiperspirant.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, YouGov, RetailZoom, Unilever, foto: Ana azuria / Unsplash.com

Dezodoranty v nakupoch
slovenskych domacnosti

,Dezodorant si minimalne raz ro¢ne kupili
dve tretiny slovenskych domacnosti. Priemer-
na domacnost nakupuije tieto produkty raz za
2 mesiace a ro¢né vydavky su na urovni 27
EUR. NajpopularnejSie su dezodoranty vo for-
me spreja. Tie do svojich kosikov vlozi kazda
druha slovenska domacnost. Tri domacnosti
z desiatich kupili tuhy dezodorant a necela pati-
na tekuty dezodorant,” komentuje data YouGov
Shopper panel za obdobie maj 2024 az april
2025 Katerina Kralova, Consultant, YouGov.

Dezodoranty pre Zeny domdacnosti kupili
v sledovanom obdobi v priemere 5-krat, pricom

frekvencia nakupov dezodorantov pre Zeny je
vysSia ako frekvencia nakupov dezodorantov
pre muzov.

Pri ndkupe dezodorantov takmer vSetky do-
macnosti siahnu po vyrobku v zlave. Viac nez
60% z vydavkov na dezodoranty je alokovanych
na nakupy v akcii. Za produkty privatnych zna-
Ciek domacnosti minu len necelych 7% z vydav-
kov na kategoriu. Nie je prekvapenim, ze najviac
domacnosti nakupuje dezodoranty v drogériach
(4 domécnosti z 10). V hypermarketoch naku-
pili dezodoranty 3 domacnosti z 10. V drogéri-
ach zaroven zostava najvacsia Cast z vydavkov
domaéacnosti (takmer polovica), s odstupom na-
sleduju hypermarkety a supermarkety. Najinten-
zivnejs$imi kupuijucimi dezodorantov a antiperspi-

rantov su viacclenné dospelé rodiny, ktoré na ne
minu za jeden rok takmer 33 EUR.

Dezodoranty pouziva denne
iba7z10 ludi

Zaujimavé Udaje priniesol aj nedavny me-
dzinarodny prieskum pre spolo¢nost Unilever.
Podla neho az 70 % Slovakov pouziva dezo-
doranty denne, ¢o nds sice stavia na uroven
Ceského priemeru, no stdle zaostdvame za
krajinami ako Nemecko ¢&i Velka Britania. Tam
je pravidelné pouzivanie deodorantu automatic-
kou sucastou rannej rutiny. ,V Nemecku ¢&i Vel-
kej Britanii siahne po deodorante alebo antiper-
spirante denne az 80 % populécie. Slovensky
priemer tak zaostava nielen v frekvencii, ale aj
v mnozstve. Ro¢ne sa u nas spotrebuje pribliz-
ne 3,1 kusov deo produktov na osobu, zatial ¢o
na zapad od nasich hranic je bezna spotreba
dvojnasobna,” uvadza Juraj Bolf, marketingovy
riaditel kategorie Kozmetiky a Osobnej starost-
livosti spolo€nosti Unilever.

Dezodorant vs. antiperspirant

Co je vlastne dévodom pre nepouzitie de-
zodorantu? Az 36 % respondentov na Sloven-
sku tvrdi, Ze nemaju pocit, Ze by ho potrebovali.

Ako casto pouzivate damske dezodoranty /
prostriedky proti poteniu?

Ako casto pouzivate panske dezodoranty /
prostriedky proti poteniu?

Aky typ damskych dezodorantov / prostriedkov proti
poteniu pouzivate?

coo

@ viac ako 1-krat denne 12,3
@ 1-kratdenne 24,6
4 - 6-krat tyzdenne 33
B 2-3-krdttyzdenne 1,6
B 1-krattyzdenne a menej 0,7
neuvedené 0,4

@ viac ako 1-krat denne 10,4
@ 1-krat denne 223
4 - 6-krat tyzdenne 4,2
B 2-3-krattyzdenne 2,3
B 1-krat tyzdenne 1,0
neuvedené 0,6

@ aerosol sprej 22,8
@ pevny dezodorant 19

s gulickou 14,6
B ostatné 11
B neuvedené 1,0
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Dalsich 26 % sa spolieha vyhradne na parfum

a rovnaké percento deodorant vynechava, ked'

zostava doma. Hoci viac nez polovica Slovakov
(56 %) pouziva deodorant celoro¢ne bez ohla-
du na pocasie, priblizne 36 % z nich upravuje
vyber produktu podla sezény. V letnych mesia-
coch Castejsie siahaju po silnejsich alebo Speci-
alne parfumovanych ,letnych“ variantoch, ktoré
lepSie reaguju na zvySenu potivost a ponukaju
intenzivnejSi pocit sviezosti.

Neprekvapuje, Ze az 35 % opytanych ani ne-
vie presne urcit, ¢i pouzivaju dezodorant alebo
antiperspirant. Polovica ludi si vybera produkt
predovSetkym podla znacky, nie podla ucin-
ku (teda dezodorant alebo antiperspirant), ¢o
moze viest k mensej spokojnosti s vysledkom.

~AZ 63% vsetkych predajov kategorie v hod-
note tvoria antiperspiranty. Ich predaje ale me-
dziroéne rastli pomalsim tempom ako dezo-
doranty a to 0 5% v hodnote a 1% v kusoch

Naopak predaje dezodorantov, ktoré tvoria
42% predajov v hodnote rastli tempom +27%
v hodnote a 30% v kusoch. Kategéria dezo-
dorantov a antiperspirantov zaznamenala v dro-
gériach v sledovanom obdobi vyrazny narast
oproti obdobiu pred rokom. Predaje v hodnote
rastli o +12%. Predaje v kusoch rastli o +13%,“
ukazuje na datach Viviana Kucerova, Senior
Account Manager spolo¢nosti RetailZoom Mar-
ket Research. Data su za sledované obdobie
MAT maj 2024 - april 2025 a boli ziskané vo
vybranych drogériach retazcov Teta drogérie,
dm drogerie markt a 101 Drogéria.

Z hladiska cielového uzivatela deli Re-
tailZoom kategériu antiperspirantov a de-
odorantov na dve hlavné skupiny: damske
a panske. Kym u antiperspirantov tvoria dam-
ske 71% a panske 29% predajov v hodnote,
u dezodorantov je to takmer vyrovnané: 50%
tvoria panske a 49% damske dezodoranty
a 1% maju dezodoranty pre deti.

Co sa tyka formy pripravkov proti poteniu,
zékaznici v slovenskych drogériach preferuju
ako antiperspiranty tak aj dezodoranty vo for-
me spreja (60 % predajov v hodnote), nasledu-
ju tuhé antiperspiranty a dezodoranty (27 %)
a najmenej popularne su produkty vo forme
roll-on (13 %).

Ako sme uz spominali, vyznamnym para-
metrom pri rozhodovani o kupe byva znacka.
Medzi spotrebitelkami je najoblUbenejsia znac¢-
ka dezodorantu Borotalco (31 %) a antiperspi-
rantu Rexona (29 %), avSak iba tesne pred Dove
(28 %). Medzi muzmi — spotrebitelmi zasa vedie
medzi dezodorantami Old Spice (az 49 %) a an-
tiperspirantmi Nivea (34 %).

Damske dezodoranty, hlavné znacky
(podiel v hodnote)

@ Borotalco 31,0
@ Nivea 10,0
Wild 9,0
W Fa 4,0
@ Dove 4,0
Ostatné 43,0

Damske antiperspiranty, hlavné znacky (podiel v
hodnote)

Panske antiperspiranty, hlavné znacky (podiel v
hodnote)

Panske dezodoranty, hlavné znacky (podiel v
hodnote)

@ Rexona 29,0
@ Dove 28,0
Nivea 22,0
W Garnier 50
W Vichy 30
Lady Speed Stick 3,0
Ostatné 10,0

B Nivea 34,0
@ RExona 19,0
Old Spice 17,0
@ Dove 11,0
@ LOreal 6,0
Garneir 4,0
Axe 3,0
@ Ostatné 5,0

Zdrof

B Old Spice 49,0
B Axe 20,0
Borotalco 5,0
@ Nivea 50
@ STR8 3,0
Brunno Banani 3,0
Loreal 2,0
B Ostatné 14,0

Zdroj.
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TELOVE

Podla YouGov v ramci starostlivosti o telo domacnosti na
Slovensku nakupuju sprchove gély castejie ako telove kremy Ci
mlieka. RetailZoom zasa zistil, Ze na predaje sprchovych gelov

v drogeriach rastli v sledovanom obdobi 0 9 % zhodne v hodnote

aj v objeme.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, YouGov, RetailZoom

YouGov: Pre telovi kozmetiku
chodime najcastejSie do drogérii

~Za poslednych 12 mesiacov nakupil prie-
merny spotrebitel produkty telovej kozmetiky
7-krat a za jeden nakup minie okolo 5 EUR.
Najviac kupujucich si kupilo sprchovy gél alebo
telovy krém v drogérii. Druhym najoblibenejsim
miestom nakupu su, z hladiska po¢tu kupuju-
cich, hypermarkety, nasledované diskontami.
V lekarfiach si tieto produkty kupila Sestina do-
macnosti. V uplynulom roku na nakupy telovej
kozmetiky minuli najviac domacnosti s dospe-
lymi ¢lenmi,“ uvadza Veronika Némethova,
Senior Consultant, YouGov. Udaje pochadzaju
z prieskumu YouGov Shopper panel za obdobie
MAT Marec 2025.

V ramci starostlivosti o telo domacnosti na-
kupuju sprchové gély CastejSie ako telové kré-
my ¢i mlieka. Typicka domacnost sa na nakup
sprchovych gélov vybera 5-krat za rok a za rok
na ich kdpu minula vyse 21 EUR, pri¢om viac
ako 40% z vydavkov na tieto produkty su reali-
zované v akcii.

6 z 10 domacnosti za poslednych dvanast
mesiacov nakupili produkty ako telové krémy,
mlieka &i séra. NajobllibenejSimi produktmi su
tie, ktoré su urené na vSetky typy pokozky, za
nimi s odstupom nasleduju produkty na suchu,
citlivi alebo problematicki pokozku. Priemer-
né vydavky domacnosti na tieto produkty su na
drovni eur ro¢ne, pricom 3 z 10 eur smeruju na
nakupy v akcii.

RetailZoom: Vyznamny podiel
na predaji sprchovych gélov
tvoria privatky

~Predaje kategorie sprchovych gélov v dro-
gériach rastli v sledovanom obdobi o 9%
v hodnote aj v objeme. 61% predajov v hodno-
te tvoria damske/unisex sprchové gély, ktorych
predaje v hodnote rastli medziro¢ne o 12%.

Panske sprchové gély tvoria 34% predajov ka-
tegorie s medziro¢nym rastom o 5% v hodnote.
Predaje detskych sprchovych gélov tvoria 6 %
a narastli o 12% v hodnote,“ komentuje aktual-
ne data za sledované obdobie MAT maj 2024
— april 2025 Viviana Kucerova, Senior Account
Manager spolo¢nosti RetailZoom Market Rese-
arch. Data boli ziskané vo vybranych drogéri-
ach retazcov Teta drogérie, dm drogerie markt
a 101 Drogéria.

V ramci damskych sprchovych gélov ma naj-
vyznamnejsiu poziciu znacka Dove s 13% po-
dielom v hodnote, ale tesne na druhom mieste
je znacka Nivea (12 %). Velmi vyznamny podiel
v tomto segmente maju privatne znacky (41 %).
Jednotkou v segmente panskych sprchovych
gélov je Old Spice s 32% podielom. Nasleduje
Nivea (21%), Axe (10 %) a dalSie. NajoblUbenej-
§imi znackami v detskych sprchovych géloch
su Bioderma (11%), Nivea (10 %) a Paw Patrol
(9 %). Aj v tomto segmente maju vyznamnu po-
ziciu privatne znacky.

Dal$ou kategoriou v sortimente telovej koz-
metiky su produkty starostlivosti o telo. Predaje
tejto kategorie rastli o 13 % v hodnote a 7 %
v objeme. Kategériu RetailZoom deli podla
urCenia na viacero segmentov. Polovicu vSet-
kych predajov generuju hydratacné produkty,
nasleduju produkty s vyzivujucim ucinkom,
speviujlce a dalsSie. Z hladiska formatu delime
kategodriu na telové mlieka (43 %), telové krémy
(32 %) a telové gély (2 %). Jednoznacne naj-
oblubenejSou znackou v kategorii starostlivos-
ti o telo je znacka Nivea, ktora generuje 30 %
podiel v hodnotovych predajoch v sledovanom
obdobi. Ostatné znac¢ky dosahuju uz len jedno-
ciferny podiel.

44 @

KOZMETIKE KRALUJU SPRCHOVE GELY

Ako casto pouzivate sprchovacie
gély / sprchovacie krémy?

B viac ako 1-krat denne

@ 1-kratdenne
4-6-krat tyzdenne

B 2-3-krattyzdenne

B 1-krat tyzdenne

menej ako 1-krat tyzdenne

neuvedené

Damske/unisex sprchové gély, hlavné
znacky (podiel v hodnote)

@ Dove

@ Nivea
Lactovit

B Palmolive

B Ziaja
Treaclemonn
Baylis&Harding

W Fa

@ Ostatné

Panske sprchové gély, hlavné znacky

(podiel v hodnote)

@ Old Spice

@ Nivea
Axe

@ Dove

B Adidas
L'Oreal
Fa

B Ostatné
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SOCIALNYM SIETAM PRILIS NEDOVERUJEME

Kde ziskavaju nasinci informacie? Ktory informacny
kanal je najdéveryhodnejsi? Ako si stoja socialne média?
Vzhladom na to, Ze prostrednictvom socialnych sieti
prebieha uz aj vyznamna cast' nakupov, pozreli sme sa
blizSie aj na ich déveryhodnost' z pohladu propagacie

a nakupu produktoV. e

Red, Zdroj: NMS Market Research

Podcasty svojou
popularitou dobehli tla¢

Slovaci a Slovenky ziskavaju informacie o diani
doma a vo svete najCastejSie prostrednictvom te-
levizneho spravodajstva (56 %). Tretina opytanych
ziskava informéacie cez online spravodajské portaly,
ktoré sleduju vyrazne viac muzi nez Zeny. Porov-
natelné mnozstvo vyuZiva ako zdroj informacii ra-
dio. Spravodajské podcasty uz svojou popularitou
v populacii dobehli tla¢, obidva spdsoby ziskavania
informécii uvadza 13 % opytanych. Zatial' ¢o tlaco-
viny su doménou starsej populécie, spravodajské
podcasty preferuju vysokoskolsky vzdelana cast
populacie a obyvatelia Bratislavského kraja.

Co je véak dolezitejsie, az 52 % populicie uva-
dza, Ze ako zdroj informécii vyuZzivaju socialne sie-
te. ,Rastica popularita socialnych sieti ako zdroja
informacii bude do buduicna ¢im dalej tym viac
vytvarat tlak na rozliSovanie pravdivych a neprav-
divych inform&cii a aj na preverovanie ich zdrojov,*
uvadza analytik NMS Market Research Slovakia
Mikulas Hanes. Overené fakty su zakladnym pi-
lierom novinarskej aj vyskumnickej prace. Nadacia
otvorenej spolocnosti, kreativha agentdra Mayer/
McCann Erickson a vyskumna agentura NMS
Market Research odStartovali prave uvedenym
prieskumom komunikacnu kampan 21. ro¢nika
Novinarskej ceny s nazvom ,Bez faktov to nema
cenu”.

0 ddveryhodnosti socialnych
sieti pochybujeme

Viac nez Stvrtina populacie si vybera média
na zaklade toho, Ze ich povazuje za déveryhod-

né. Toto kritérium pri vybere média je dolezitejSie

z nas. Zo zvyku pravidelne sleduje urcité média 16
% opytanych. Toto kritérium vyberu je typické naj-
ma pre seniorov. Rovnaka ¢ast populdcie uvadza,
ze média si nevyberaju, no informacie sa ku nim
dostavaju aj tak. Pri volbe tejto moznosti je ale vy-
razny rozdiel medzi muzmi (9%) a zenami (22 %).

Co sa tyka konkrétnych sieti, YouTube je pre
uzivatelov najdéveryhodnejSou socialnou sietou,
a to predovsetkym ako zdroj informacii o diani
doma a vo svete. Z tohto hladiska mu déveru-
ju vsetky vekové generacie. Naopak, nelichotivé
hodnotenie si vysluzil TikTok a to najma z hladiska
doveryhodnosti ohladom spracovania osobnych
udajov. Socialne siete vSak celkovo nie su pova-
zované za velmi déveryhodné. Od maximalnej
hodnoty 100 bodov boli jednotlivé hodnoty skére
vzdialené. Najvyssie skore dosiahlo hodnotu 59,8
bodov zo 100 a vztahovalo sa ku déveryhodnos-
ti YouTube ako zdroja informécii o diani vo svete
o¢ami mladej Generacie Z.

Propagéacia, nakupy a déveryhodnost

Z akych zdrojov teda cerpaju informéacie roz-
ne generacie? Konkrétne Gen Z (18 — 28 rokov) je

v podstate plne digitélna, avSak s obmedzenym
pristupom k platenym médiam, kedze Casto ide
o Studentov, ktori nezarabaju. Socidlne siete ako
zdroj informacii vyuziva az 73 % Gen Z. Naproti
tomu Miléniali (29 — 44 rokov) maju najmensi rozdiel
medzi ziskavanim informécii na socialnych sietach
(55 %) a z televizneho spravodajstva (45 %). U Ge-
neracie X (45 — 60 rokov) vedie ako zdroj informacii
televizne spravodajstvo (64 %), ale hned za nim
tiez nasleduju socialne siete (46 %). Baby boomers
(61+) neprekvapivo preferuju TV (71 %).

Spotrebitelia uz nakupuju aj cez socialne siete
alebo su inSpirovani k nakupu informéciami, re-
klamami z tychto sieti. Pozreli sme sa teda hlbsie
na doéveryhodnost socidlnych médii z pohladu
propagacie a nakupov produktov. Spomedzi sku-
manych socialnych sieti najvyssie skére dosiahol
medzi vSetkymi generaciami YouTube, nasleduje
Instagram, Facebook a na chvoste je TikTok (viz.
graf). O Cosi viac doveruju socialnym sietam v tejto
otazke muzi ako zeny s vynimkou Facebooku, kto-
ry je pre zeny doveryhodnejsi. Plati, ze respondenti
s niz8§im vzdelanim deklaruju, ze doveruju social-
nym sietam viac ako osoby s vy$Sim dosiahnutym
vzdelanim.

NN N Aardeot 2 A ArF
NMS Mearket Researct

alizovar

, reprezen: VO Veku

02. -09. 02. 2025

10 o
U 18+ rokov. Danu

Skore doveryhodnosti socialnych médii pre propagaciu a nakup produktov

imMa 3 / A _ GenZ Miléniali GenY Baby Boomers
najma pre vysokoskolsky vzdelanych ludi a oby O] Seaintie = B an s
vatelov Bratislavského kraja. Tato skupina oby- B Instagram 51,5 47 47,7 46,8

o q . . L. Facebook 46,4 45,4 43,2 44,4
vatelov si rovnako nadpriemerne €asto vybera aj TikTok 375 50,4 379 32,6
média, ktoré povazuje za nezavislé a objektivne. )
Vo vSeobecnej populdcii kritérium nezavislosti )
a objektivnosti pri vybere berie do Uvahy Stvrtina
ihstore Slovakia @ 45



publications

[ai] e
Nakladatelstvi KAZDA, s.r.o.

Nové sady 988/2, 602 00 Brno, CR, Tel.: +420 725 518 237, www.knihykazda.cz Eﬂ

John Strelecky
Velka pétka pro Zivot
Akeé by to bolo, keby ste kazdy deri chodili do prace s ismevom? Keby vas
préca napifiala, dokonca vés robila skuto&ne &tastnymi? Neredina predstava?
Vébec niel John Strelecky v knihe Velka pétka pre
Zivot rozprava Uchvatny pribeh o hlbokom priatel'stve
medzi zamestnancom Joem a charizmatickym
podnikatelom Thomasom, ktory sa deli o tajomstvo
svojho Uspechu. Ukazuje, ako zosuladit osobné
Zivotné ciele, tzv. velku péatku pre Zivot, s pracou.
Varovanie pre manazérov a majitelov firiem: Po
precitani tejto knihy sa pomery vo vasej firme mézu
vyrazne zmenit k lepSiemu!
Cena: 21,00 EUR

Albatros Media Slovakia, a.s.

Mickiewiczova 9, 811 07 Bratislava, Tel. +421 02 444 520 48 www.albatrosmedia.sk

Orson Scott Card
Enderova hra
Prvy slovensky preklad zasadného diela sci-fi, 1. diel sagy Enderova hra,
v ktorej Celi [udstvo vyhladeniu a musi za kazdu cenu vychovat zachrancu
Zeme. Vladne agentury v snahe vyvinut obranu
proti dalSiemu Utoku nepriatel'skej mimozemskej ORSON.SCOIT CARD
rasy vychovavaju detskych géniov a cvi¢ia ich pro .\
ako vojakov. Sestroény génius Andrew ,Ender”
Wiggin sa vdaka svojim schopnostiam stava
vodcom a prejavuje velky talent pri simulovanych
bitkdch v nulovej gravitéacii. Prichadza dalSia
vojna a s fiou aj Enderov ¢€as. Je ale skutocne tym
generalom, ktorého Zem potrebuje?
Cena: 16,99 EUR

Eastone GI’OUp, a.S., Bulharska 70, 821 04 Bratislava, Tel: +421 2 436 38 761, www.eastonebooks.com

Kristian R6nn
Darwinova pasca

Ked' ludia hovoria o najvacsich problémoch suUCasnosti — znecisteni,
dezinforméciach, umelej inteligencii, neschopnych $éfoch, &i politikoch —, maju
tendenciu hovorit o ,,zlych fudoch®, ktori robia ,,zlé veci®. Nie je v tom vSak nieCo
viac? Ukazuije sa, Ze ludia sti vnutormne nastaveni usilovat sa o kratkodoby Uspech
na ukor dlhodobej prosperity. Autor vo svojej objavnej knihe ukazuje, Ze ak sa
chceme vyhnut evoluénym pasciam v naSom kazdodennom Zzivote a vyrieSit nase
najvacsie existencné hrozby, musime sa naucit spolupracovat novym spésobom.
Pasce ma sice na svedomi evollcia, ale ludia sa do nich nemusia chytit. Nasa
zachrana moze spocivat vo vytvoreni novych systémov, ktoré pochopia, ¢o
si ludstvo najviac ceni a budu to sledovat a riadit. Tato

Kristian Rénn

DARWINOVA
PASCA

odvazna, brilantna a v kone¢nom désledku optimisticka
kniha poskytuje Citatelom novy pohlad na svet a jeho
problémy a vyzyva nds, aby sme v zaujme budtcich
generacii prehodnotili svoje priority.

Cena: 16,99 EUR

JAN MELVIL PUBLISHING, MELVIL.SPACE

b
Minoritska 10, 602 00 Brno, Ceska republika, www.melvil.cz Eﬂ

Yuval Noah Harari
Sapiens - Strucna historie lidstva
(Nove aktualizované vydani)

Pre¢o Homo sapiens prezil, zatial o ostatné druhy fudi vyhynuli? Co
rozhodlo o tom, Ze sme sa stali bytostami schopnymi menit' klimu, upravovat
gény a snivat o nesmrtelnosti? A pre¢o sme dnes mocnejsi nez nasi predkovia,
ale zaroven nie sme o ni¢ Stastnej$i? Autor skima
procesy, ktoré formovali nasu civiizaciu, a odhaluie v,,val Noah
neCakanu perspektivu: Clovek ovladol planétu nie Harari
vdaka sile, ale vdaka schopnosti rozpravat pribehy %

a verit mytom - i uz o bohoch, narodoch, peniazoch -
Sapiens

alebo ludskych pravach. Vydajte sa na fascinujucu

cestu po stopach nasho druhu - od jeho prvopociatkov Struénd historie
az po vek kapitalizmu a genetického inZinierstva. lidstva j
Cena: 28,00 EUR g

red, Zdroj a foto: Vydavatelstva
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Jim VandeHei
Len to dolezité
Hiboko osobny, autenticky a jasny navod, ako sa orientovat v dne$nom
ZloZitom svete a ako si vybudovat zmyslupind, uspesnu kariéru a zivot — bez
ohladu na to, kde zaCinate — od UspesSného autora a spoluzakladatela dvoch
z najvacsich modernych spravodajskych portdlov, Politico a Axios, medidinych
spolo¢nosti, ktoré spdsobili revollciu v Zuralistike. Jeho kniha je priruckou, aku
si tolkokrat Zelal do daru, ked nevedel, ako dalej. Nie je to zbierka zvy&ajnych
mudrosti, ale skutocny sprievodca, ako dosiahnut ,,dolezité veci®: zdravie, Stastie,
peniaze, vSetky radosti a pzitky, ktoré zvy&ajne zaradujeme do tej vytizenej, ale
Casto nespravne chapanej rubriky — ispech. Svojim charakteristickym Stylom bez
zbyto¢nych prikras poskytuje dolezité praktické rady,
ako zvladnut' vSetko od ziskania vytuZenej prace cez
Len to
vztahov na pracovisku aj v stikromi, a ukazuje nam, ze dolezité
bez ohladu na to, aka nepriazniva je nasa situécia, ako i 5 |
nizko na rebricku zaciname a akym vyzvam c&elime, \*/ ‘
dobry a zmysluplny Zivot mame na dosah.
Cena: 13,99 EUR

budovanie Uspesnej kariéry az po zvladanie naro¢nych

Jim |
VandeHei |

, — (=] 3% [=]
Nakladatelstvi Argo / Dokoran
Mili¢ova 13, 130 00 Praha 3, CR, Tel: +420 733 650 762, argo.cz E

Niall Ferguson
Zkaza - Politika katastrof

Katastrofy su zo svojej podstaty tazko predvidatelné. Neexistuje Ziadny
historicky cyklus, ktory by nam pomohol odhadnut budice pandémie, ze-
metrasenia, poziare, financné krizy ¢i vojny. Prec€o si iba niekolko azijskych
Statov vzalo ponaucenie zo SARS a MERS? Autor tvrdi, Ze pandémia odha-
lila hibsie problémy, ktoré boli badatelné uz v nasich
reakciach na predchadzajuce katastrofy. Kniha ¢erpa
z mnohych disciplin, vratane ekondmie, kliodynamiky
a vedy o sietach, a ponuka nielen historicky pohlad,
ale aj vSeobecnu tedriu katastrof. Ukazuje, pre¢o
sa naSe stale byrokratickejSie a zlozZitejSie systémy
s nimi vyrovnavaju Coraz tazSie.
Cena: 43,00 EUR

instoreslovakia.sk
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