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ABSTRAKT

FARSKA, Miriam: Glamping ako podnikatel'sky zdmer investora — Analyza preferencii
spotrebitelov. — Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Podnikanie v
cestovnom ruchu a sluzbach. — Veduci/veduca zaverecnej prace: Mag. (FH), Raduz Dula,

PhD. — Bratislava: OF EU, 2024, 50 s.

ZavereCna praca je vypracovana na tému Glamping ako podnikatel'sky zdmer investora
Jedna sa onovy trend vramci cestovného ruchu, ktory spdja tradicné kempovanie
s luxusom. Cielom zaverecnej prace bolo preskimanie investicného potencialu postavenia
glampingového arealu na Slovensku. Teoreticka Cast’ prace vymedzuje predmet zaverecnej
prace — glamping, podnikatel'sky zamer a investor, v dostupnej domécej a zahrani¢nej
odbornej literatire. Jednotlivé Casti teoretickej Casti boli d’alej zamerané na opis historie
a vyvoja glampingu, rozdiel medzi tradicnym kempovanim a glampingom, identifikaciu
typov a podnikania v glampingu, aktuélne trendy na trhu s glampingom, su¢asnu poziciu na
trhu s glampingom na globélnej a miestnej urovni a opis Gcastnika glampingu. Vyskumna
Cast sa zameriava na systematizaciu poznatkov o najznamejSich typoch glampingu,
komparaciu Ceského a slovenského trhu s glampingom a na analyzu dotaznikového
prieskumu, ktory bol zamerany na prieskum preferencii spotrebitelov vzhladom na
konkrétny typ glampingového zariadenia aceny, ktori su ochotny spotrebitelia za
glampingovy objekt za jednu noc, pocas letnej sezony zaplatit’. Na zéver prace sme vyjadrili

nas postoj k potencidlu zaloZenia glampingového arealu na Slovensku.

Kracové slova: glamping, podnikatel'sky zémer, investor, preferencie spotrebitel’ov,

glampingovy aredl, investi¢ny potencial



ABSTRACT

FARSKA, Miriam: Glamping as a business plan of the investor — Analysis of customer
preferences. — University of Economics in Bratislava. The Faculty of Commerce;
Department of Tourism. — Bachelor thesis supervisor: Mag.(FH) Radtz Dula, PhD. —
Bratislava: OF, 2024, 50 pp.

The final thesis is elaborated on the topic of Glamping as a business plan for an investor. It
represents a new trend in the field of tourism, combining traditional camping with luxury.
The aim of the final thesis was to explore the investment potential of establishing a glamping
site in Slovakia. The theoretical part of the thesis defines the subject matter — glamping,
business plan and investor — based on available domestic and foreign literature. The
individual sections of the theoretical part further focus on describing the history and
development of glamping, the difference between traditional camping and glamping,
identification of types and businesses in glamping, current trends in the glamping market,
the current position in the global and local glamping market, and a description of glamping
participants. The research part focuses on systematizing knowledge about the most well-
known types of glamping, comparing the Czech and Slovak glamping markets, and
analyzing a questionnaire survey focused on exploring consumer preferences regarding a
specific type of glamping accommodation and the price consumers are willing to pay for a
glamping facility for one night during the summer season. In conclusion, we expressed our

opinion on the potential establishment of a glamping site in Slovakia.

Key words: glamping, business plan, investor, consumer preferences, glamping site,

investment potential
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UVOD

Glamping sa stava podnikatel'skym zamerom, Coraz vicSieho mnozstva malych a
velkych investorov. Potreba odliSit’ sa od ostatnych, ¢i zvysSend starostlivost’ o zivotné
prostredie patria medzi sucasné potreby cestovného ruchu. Mézeme konsStatovat’, ze aj
vd’aka nim sa vytvorili idedlne podmienky na podnikanie v oblasti glampingu, ktory patri
medzi novodobtl formu cestovného ruchu zalozeného na prirode.

Pojem glamping mdzeme definovat’ ako formu ubytovania, ktord sa vyznacuje
kombinaciou luxusu a kepovania. Vychadza zo spojenia dvoch anglickych slov a to
“glamorous” a “camping”. Ide zviac¢Sa o pomerne unikatne a vkusné ubytovacie zariadenia,
ktoré splyvaju s prirodou. Na rozdiel od tradi¢ného kempovania sa glamping vyznacuje
vacsim sukromim, pohodlim, luxusom a kvalitnymi sluzbami, ktoré su samozrejme
premietnuté do vysSej ceny za ubytovanie sluzby. Povedomie o moznostiach investovat’ do
podnikania v tejto oblasti sa aj vd’aka jeho neprestavajicemu rastu v ramci globalnej trovne
pomerne rozsirilo. Postupny rast zaznamendvame uz aj na Slovensku, ale nie je zd’aleka tak
vyrazny ako napriklad v susednej Ceskej republike, kde trh s glampingom vykazuje
minimalne 2-nasobne vyssSie hodnoty.

Vieme, Ze investor ako osoba pouziva svoje penazné prostriedky za ucelom ich
buduceho zhodnotenia. V jednoduchosti povedané chce zo svojich vloZenych vstupov
dosiahnut, ¢o najvyssie mozné vystupy. Podnikatel'sky plan je kIicovym dokumentom,
ktory tvori zaklad pre jeho rozhodovaci proces a investi¢nu ¢innost’. V tomto dokumente by
nemal chybat’ podnikatel'sky model, marketingovd ako aj finan¢na Cast. Aby sme vSak
takyto dokument mohli vypracovat musime dobre poznat svoj produkt a jeho
charakteristiku, zvolené odvetvie podnikania, cielovy trh, konkurenciu ako aj informacie
potrebné k finanénym projekciam. Uvedené zistenie nas motivovalo k vytvoreniu
spotrebitel'ského dotaznika v ktorom sa budeme pytat’ slovenskych cestovatel'ov na ich
preferencie v suvislosti s glampingom. Poktsime sa pochopit’ povahu spotrebitel’skych
preferencii a to aj podl'a jednotlivych vekovych skupin a ku koncu objektivne vyhodnotit’
potencial zalozenia glampingového arealu na Slovensku.

Samotnu pracu tvoria dve Casti. V prvej Casti, resp. v teoretickej Casti pomocou
dostupnej odbornej literatry vymedzime problematiku glampingu v ramci cestovného
ruchu, struéne zhrnieme jeho historiu a vyvoj, jasne popiSeme rozdiel medzi tradinym
kempovanim a glampingom, charakterizujeme jednotlivé typy glampingovych zariadeni

a typologiu glampingu, zhrnieme aktualne trendy na trhu s glampingom, popiseme jeho



sti€asnu poziciu na trhu a to v ramci globalnej a miestnej Grovne, charakterizujeme ti¢astnika
glampingu a v ramci pojmového aparatu opiSeme aj podnikatel'sky zdmer a vymedzime
pojem investor. V druhej casti, takzvanej praktickej Casti, spravime systematizaciu
poznatkov o charakteristikdch najznamejSich typov glampingu podl'a nami zvolenych
kritérii a komparaciu slovenského a ¢eského trhu s glampingom. Nasledne pomocou
dotaznikového prieskumu budeme skiimat’ preferencie spotrebitelov respektive slovenskych
cestovatel'ov a vysledky spracujeme do prehl'adnych grafov a tabuliek. Na zaver zhodnotime
potencial zaloZenia glampingového aredlu na Slovensku a poskytneme odportcania pre

budticeho investora v glampingu.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

Tato Cast’ sa venuje teoretickym podkladom pre poskytnutie komplexného pohl'adu
na moznosti avyzvy spojené s prevadzkovanim glampingového aredlu pre buduiceho
investora. Do hibky vysvetluje zikladné pojmy glamping, podnikatel'sky zamer a
investovanie, ktoré vyplyvajice z nazvu prace.

Oblast’ glampingu je vel'mi malo preskimana a preto sa tato téma stala predmetom
intenzivneho skiimania. (Hargovi¢, Bonifacic, Licul, 2018) Tejto téme sa venuje len vel'mi

malo slovenskych autorov a vyskumy k danej téme mdézeme skiimat’ najmé v zahranici.

1.1. Glamping

Pojem glamping mdézeme definovat’ ako formu ubytovania, ktord sa vyznacuje
kombinaciou luxusu a kempovania. Vychadza zo spojenia dvoch anglickych slov a to
“glamorous” a “camping”.

Je to novovzniknuty koncept kempovania, ktory spédja pohodlie s priamym
kontaktom s prirodou. (Brochado, Pereira, 2017)

Stal sa symbolom toho, ako mdézeme cestovat’ a relaxovat’ v spojeni s prirodou,
pricom si stale uzivame pohodlie a komfort. Tato relativne nova forma ubytovania
odstrafiuje nepohodlie kempovania a stavby tdbora, pricom vSak umoznuje pristup k
zachovanym oblastiam, vel'mi ¢asto v ohromujucich lokalitach. Tieto miesta su vSeobecne
vynimocné, d’aleko od davov turistov, pontukaju originalne aktivity a su dobre integrované
do svojho okolia. (Bourquard, Boscoboinik, 2012)

Glamping moézeme chapat aj ako ,,outdoorovy hotel”, ktory spdja pohodlie so
zéazitkom v prirode. (Brooker, Joppe, 2013)

Podl'a Sakacovej (2013) si 'udia glamping najviac spajaju so slovami priroda, luxus,
kvalitné sluzby, aktivita a dobrodruzstvo, relax, dusevné a telesné pohodlie, eskapismus
respektive Unik, potreba odlisit’ sa, sikromie, vidiecky turizmus, ekologické, nadvézovanie
kontaktov s 'ud’'mi, nezabudnutel'ny zazitok, rodina, nizSia cena ako v hoteli, dobré jedlo

a pitie, vysoka cena.

10



Obrazok 1: Spojenia so slovom glamping

priroda luxus kvalitné sluzby aktivita a dobrodruzstvo

relax a dusevné a telesné

rodina nizsia cena ako v hoteli dobré jedlo a pitie )
zdravie

stkromie vysoka cena eskapismus (unik)

nezabudnutelny zazitok potreba odlisit' sa

nadvdzovanie kontaktov s

fudmi ekologické vidiecky turizmus stkromie

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Sakacovej, 2013

1.1.1. Vymedzenie glampingu v ramci cestovného ruchu

Ked’ sa na Glamping pozerame z hl'adiska cestovného ruchu, mézeme ho definovat’
ako formu ubytovacieho zariadenia. Cestovny ruch chdpeme ako subor aktivit (Novacka,
Kulcakova, 1996) a ide teda o $irsi pojem, pod ktory spadaju aj ¢innosti ubytovacich
zariadeni.

Ubytovacim zariadenim cestovného ruchu sa rozumie také ,zariadenie, ktoré
pravidelne alebo prileZitostne poskytuje prechodné ubytovanie navstevnikom za ucelom
cestovného ruchu. “(Statisticky tirad SR, 2023)

MozZeme vnimat, ze sicasné potreby v radmci cestovného ruchu ako je napriklad potreba
odlisit’ sa od ostatnych, zvysSena starostlivost’ o zivotné prostredie, a znovu objavovanie
prirody spolu s novym vnimanim vidieckych oblasti vytvaraju idealne podmienky na
podnikanie v oblasti cestovného ruchu zalozené¢ho na prirode. (Bourquard, Boscoboinik,

2012)
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Obrazok 2: Glamping podl'a formy CR

Rekrea¢ny CR
Glamping

Poznavaci CR

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Wolfovej, 2021

Glamping moézeme zaradit do dvoch foriem cestovného ruchu ato do formy
rekreacného a poznavacieho cestovného ruchu. (Wolfova, 2021) Podl'a Mariota (1983),
rekreany cestovny ruch kladie doraz na fyzicki a duSevnu regenerdciu a poznéavaci

cestovny ruch kladie doraz na rozSirovanie vedomosti.
Obrazok 3: Glamping podl'a druhu CR

celoro¢ny CR (letna sezéona
vyznamne;jsia)

. kratkodoby CR
Glamping

individualny CR

makky CR

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Wolfovej, 2021

Podl'a druhu cestovného ruchu sa glamping radi medzi celorocny cestovny ruch
pricom velmi vyznamné je pre prevadzkovatelov prave letnd sezona, kedy dosahuju
najvysSie zisky. VicSina navstevnikov glampingu zaroven preferuje planovat svoj
glampingovy pobyt priblizne na 2-3 noci. Navstevnici, ktori ostdvaju viac noci st skor
vynimkou a aj preto mézeme glamping chéapat’ ako druh kratkodobého cestovného ruchu.
Ked’ze je glampingovy pobyt jedine¢nou prilezitostou ako sa utiahnut’ do ticha a stikromia
nadobuda ¢rty individualneho cestovného ruchu a v spojeni s prirodou a udrzatelnost'ou
vystihuje najmi druh mikkého cestovného ruchu. (Wolfova, 2021) Mikky alebo aj
ekologicky cestovny ruch sa snazi reSpektovat’ environmentalne prostredie, chranit’ prirodné
1 kultarne dedic¢stvo a prispievat’ tak k rozvoju trvalo udrzatel'nych foriem cestovného ruchu.
(Ryglova, 2009)

Ked’ sa na glamping pozerame z pohl'adu investora, musime si zadefinovat’ samotnu
¢innost' pre zamer zaliatku podnikania v oblasti glampingu. Modzeme si pomoct

klasifikaciou ekonomickych Ginnosti SK-NACE podla Statistického tradu Slovenskej
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republiky.

,NACE je skratka pre klasifikaciu ekonomickych cinnosti. Prvu uroven tvoria
polozky oznacené abecednym znakom oznacené ako sekcia. Druhu uiroven tvoria polozky
oznacené dvojmiestnym ciselnym znakom oznacené ako divizia. Tretiu urovern tvoria polozky
oznacené trojmiestnym ciselnym znakom oznacené ako skupina. Stvrtii iroveri tvoria polozky
oznacené Stvormiestnym ciselnym znakom oznacené ako trieda a napokon piatu uroven
tvoria polozky oznacené pdtmiestnym ciselnym znakom oznacené ako podtrieda, pricom ide

o narodnu klasifikaciu, ktora vyplyva z narodnych potrieb. “(sknace.sk, 2024)

Obrazok 4: Glamping z pohl'adu klasifikacie ekonomickych ¢innosti SK-NACE

| UBYTOVACIE A STRAVOVACIE SLUZBY
4. 55 Ubytovanie
4-. ] 55.2 Turistické a iné kratkodobé ubytovanie

a. 55.20 Turistické a iné kratkodobé ubytovanie
Zdroj: SK NACE, 2024

Na zaklade charakteristiky glampingovych ubytovani mozeme hovorit’ o sekcii s
pismenom I, ktora popisuje ubytovacie a stravovacie sluzby. PokraCujeme s diviziou s
Cislom 55, ktord nam charakterizuje ubytovanie a triedou 55.20, ktora blizSie popisuje
skupinu 55.2 s nazvom Turistické a iné kratkodobé ubytovanie, ,, ktora zah#ina poskytnutie
ubytovania na niekolko dni, ¢i tyzdiov a na kratkodoby pobyt pre navstevnikov. Ide
spravidla o samostatné priestory pozostavajuce z uplne zariadenych izieb, ¢i priestorov na
byvanie, stravovanie a noclah s kuchynskymi zariadeniami alebo kompletne vybavenou
kuchynou. Moze ist o apartmany, byty, malé samostatne stojace mnohoposchodové budovy,
zoskupenia budov, jednoposchodovych bungalovov, chat, zrubov, sukromnych domcekov,

chalup a chatiek. Doplnkové sluzby byvaju poskytované velmi minimalne.* (sknace.sk,

2024)

1.1.2. Historia a vyvoj glampingu

Glamping vznikol v Afrike a rychlo sa rozsiril aj do d’alsich krajin ako je Azia,
Oceania, Severnd a Juzna Amerika, Blizky vychod a v poslednych rokoch aj do Eurdpy.
(Bourquard, Boscoboinik, 2012)

Prespavanie pod holym nebom s nalezitym komfortom je tradiciou, ktora bola
pritomna uz v tradiciach kralov ¢i prislusnikov kmenovych spolocenstiev. Etnické skupiny

vratane Beduinov, Berberov, Arabov a Kurdov, pochadzajuce z Blizkeho vychodu, zili
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typickym nomadskym spdsobom zivota. Svoje dni travili vo volnom priestranstve
a pouzivali r6zne typy stanov, ktoré¢ st podobné dnesnej forme glampingovych stanov.
(Lubin, 2017)

Obrazok 5: Nomadsky zivot Beduinov

Zdroj: factsanddetails.com, 2012

Vobec najstarSie datované su indidnske stany Tee-pee. Nasli sa k nim archeologické
dokazy v podobe kamennych krazkov z obdobia 7 500 rokov po Kristovi, ktoré¢ drzali steny
exteriéru stanu Tee-pee. Z Mongolska zase pozname jurty, ktoré sa v 13 storoci rozsirili aj
do Turecka, Mad’arska a Rumunska. Poc¢as 16-17. storoCia krali stavali pre svojich hosti
luxusné stanové mesta, ktoré boli vybavené s luxusnym nabytkom a r6znymi ozdobami. Pri
diplomatickom samite vo Franctizku dal dokonca na posilnenie vztahov kral’ Frantiska I. pre
panovnika Henricha VII. postavit’ zhruba 2800 stanov a markiz, ktoré obklopovali fontany
z ktorych vytekalo ¢ervené vino. V Osmanskej risi, dnesné Turecko, sme v tomto obdobi
mohli pozorovat’ krasne orientalne zdobené stany, ktoré sa zachovali az dodnes.
Vyhladavanim zazitkom medzi bohatymi americkymi, ¢i britskymi cestovatelmi sa stalo
v 20. storo¢i africké safari. Safari stany, ktoré sluzili cestovatelom ako ubytovanie sa
z celkom obyc¢ajnych premenili na luxusné. (Glampinghub, 2019)

Slovo glamping sme prvy krat zaznamenali na zaciatku 21. storocia, pricom sme boli
svedkami vplyvu medzinarodnej financ¢nej krizy. V tom obdobi l'udia zacali aktivne hl'adat’
cenovo dostupnejsie alternativy k tradiénym luxusnym zahranicnym dovolenkdm. Vznikol
fenomén nazyvany "staycation," v ramci ktorého sa dovolenkari rozhodli zostat’ doma alebo
cestovat’ v svojom blizkom okoli. V rovnakom obdobi zacali aj legislativne zmeny
ovplyvilovat’ moznosti kempovania a karavanovania, priCom bolo potrebné absolvovat’
dodato¢né skusky. V dosledku tychto udalosti vznikol koncept glampingu. Glamping
predstavuje spojenie kempovania s pridanym komfortom a luxusom. Tento trend rychlo
ziskal obl'ubu, najmi medzi mladymi profesionalmi, ktori hl'adali nové zazitky a obsah pre

svoje socialne siete. (Glampingassociation.co.uk, 2023)

14



1.1.3. Rozdiel medzi tradicnym kempovanim a glampingom

Podl'a Cambridge Dictionary (2022) je kepovanie definované ako ,,pobyt a spanie
vo vonkajsom priestore pocas jedného alebo viacerych dni a noci, zvycajne v stane. *

Tradi¢né kempovanie zvyc€ajne slizilo na pribliZzenie sa k prirode. Bohuzial, pre
mnohych l'udi bolo spojené s nepohodlim. Pre mnohych boli kempovacie auta a karavany
pohodlnejSou alternativou. V dnesnej dobe vsak existuje nova forma kempovania, ktora sa
nazyva glamping alebo inak aj luxusné kempovanie. (Bourquard, Boscoboinik, 2012)

Kempovanie v dvadsiatom prvom storo€i je vyrazne poznacené novymi trendmi vo
vyvoji ubytovania v kempoch, predovSetkym novym dopytom, ktory spéja zelanie ubytovat’
sa v prirode a Zelanie mat’ vSetko pohodlie domova. Popularita glampingu, najmi medzi
mladSimi generdciami, je hnacou silou celkovej premeny klasického kempingu na glamping
s mnohymi ddsledkami pre vSeobecni konkurencieschopnost’ tohto sektora. (Milohnié,
Cveli¢-Bonifacic, Licul, 2019)

Pri vystavbe glampingu sa zvicSa vytvoria unikatne a vkusné ubytovacie zariadenia,
ktoré splyvaju s prirodnym prostredim (Singh, 2023)

Podla Adamovich et al. (2021) sa na zdklade primarneho vyskumu odhalilo, Ze
existuju velké rozdiely medzi kempovanim a glampingom. Glamping poskytuje vyssie
sukromie, pohodlie a luxus a uc¢astnik glampingu, musi ratat’ aj s tym, ze za poskytnuté

sluzby a zariadenie ubytovania zaplati vys$iu sumu ako pri klasickom kempovani.

1.1.4. Typy glampingovych zariadeni

Podl'a International Glamping Federation (2023) su momentdlne najznamejsie
glampingové zariadenia typu: geodetické kupoly, jurty, safari stany, ,,bubble tens* (vo/ny
preklad: bublinové stany), ,,bell tens* (volny preklad: zvonové stany), domy na stromoch,
tee-pee stany, pody, karavany a mobilné¢ domy.

Glamping sa moze liSit’ tvarom, materidlom ajeho umiestnenim. Momentalne
nemame ziadne vyskumy, ktoré by sa tykali klasifik4cie glampingovych arealov a ich typov.
Klasifikacia by vSak mohla uplatiiovat’ spomenuté odliSnosti. (Kiryakova et al., 2022)
InSpiraciou delenia v suvislosti s tvarom, materidllom a wumiestnenim navrhujeme

nasledujuce mozné ¢lenenie.
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Obrazok 6: Typy Glampingu

Kategoria Typ glampingu Tvar | Materidl Umiestnenie
Jurta
, Safari st rézne tvary, najma 3 o,
Luxusné L sran - - ’ v naj platno, drevo, hlinikové .
Zvonovy stan - "bell tent kruhovy alebo A- o na zemi
stany o alebo ocelové ramy
Tee-pee stan ckovy stan
Stanova chatka - "tented cabin"
"airstream" privesy
Karavanya [koCové vagdny kruhovy a hlinik, sklovlakno, drevo, 3
, . - v . na kolesach
privesy Obytné vozidlo (karavan) obdlZnikovy kov, tkanina, plast
Neobytné vozidlo (autobus)
Mobilny/ Montovany dom - "Tiny house" na
Upraveny kontajner
"pod" . e na zemi
Chatky, rézne tvary, najma .
. Stodoly . X drevo, kov, tehla, kamen
domceky obdlznikovy
Dom na strome - "Treehouse" vo vzduchu
Houseboat
T - na vode
Plavajuci dom - "Floating home"
Bubble tent PVC, kov, plast alebo
Kupole Geodetické kupoly gulovity sklo, "compacted snow" na zemi
Igloo alebo ladovcovy plast
Iné Upraveny viak kov, drevo, plast, textil,
.., |Upravené lietadlo . ladové bloky, prirodné = na zemi/ pod
nezvycajné - rézny i .
. Ladovy hotel skalné formacie zemou
objekty — , , )
Ubytovanie v jaskyni (vapenec, pieskovec)

Zdroj: vlastné spracovanie podla Kiryakovej et al., 2022

Podla Kacakovej (2023) mozeme glamping rozpoznavat aj na zaklade jeho

ukotvenia a to na staticky — stany, chatky, domy na stromoch alebo na mobilny — karavany,

privesy, kocové vozy, kontajnery a aj na zaklade prostredia v ktorom je situovany napriklad

v lese, pri vode, na luke, ¢i v horskom prostredi.

Podl'a Otten (2019) mozno podla poctu glampingovych objektov urcit’ typologiu

glampingovych aredlov a to na unikatny glampingovy objekt na samote alebo glampingovy

areal.

Obrazok 7: Typologia glampingovych arealov

Typ Velkost arealu Opis arealu
Glamping Id.e ° m’enS| arfeal po’zos.tvavajum 1._3, Ponuka osobnejsi pristup k zakaznikom a
glampingowvych zariadeni pricom maximalna " . .
nature pokojné ubytovanie v prirode.

velkost je 25 16zok.

Glamping camping

Ide o vacsi campingovy areal, ktorého
niektoré casti su prerobené na glamping

Campingové a rekrea¢né arealy, ktoré
ponukaju v oddelenej €asti aj glampingové
zariadenia.

Glamping
village

Vacsi glampingovy areal, ktory méze zahrnat
az 100 glampingovych zariadeni.

Velmi luxusny glampingovy areal, ktory
zvacsa disponuje aj viastnou restauraciou a
kvalitnymi sluzbami.

Glamping experience

Ide o jedno unikatne glampingové ubytovanie.

Specialne a unikatne ubytovanie
sprostredkujuce nezabudnutelny zazitok
napr. tree-house, igloo a pod.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Otten, 2019
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1.1.5. Typy podnikania v glampingu

Existuje zna¢na variabilita prilezitosti, ktoré sa daju najst’ v odvetvi glampingu.

Treba vSak poznat’ vSetky tieto prilezitosti, aby sme si vybrali spravny typ glampingu pre

buducu investiciu.

Podla Be The Boss Academy (2022) rozpoznidvame nasledujuce typy

glampingového podnikania:

Glampingovy areal — pozostava z viacerych glampingovych jednotiek, ktoré si
zdkaznici mozu prenajat’. Casto pontika pristup aj k d’al§im zariadeniam ako su
reStauracia, bazén, kipele a d’al§ie moznosti.

Stkromné MSP (malé a stredné podnikanie) — va¢sinu glampingovych podnikov,
zacnl podnikatelia ako jednotlivci s typom sikromného malého az stredného
podniku. Zvécsa vyuzivaju pozemok, ktory uz vlastnia alebo kipia pozemok
s cielom jeho vyuZzivania na podnikatel'sku aktivitu v oblasti glampingu. Tieto
podniky su Casto rodinné.

Doplnkové ubytovanie— vyuzivaji podnikatelia, ktori uz vlastnia ur€iti typ
ubytovacieho zariadenia a glampingové zariadenie zvazia pridat’ ako doplnkové,
aby tak zvysili diverzifikaciu v rdmci ubytovania.

Atrakcia — glampingové zariadenie ako atrakciu mdzu vyuzit’ zabavné parky ¢i
nakupné centrd, aby tak zvysili motivaciu zostat’ dlh§ie na danom mieste.
Pop-UP glamping (volny preklad: Docastné glampingové ubytovanie) —
podnikatelia mézu zvazit' aj ponuku docastného glampingového rieSenia pre
podujatia, ktoré budu trvat’ len kratke Casové obdobie. Napriklad v pripade
konania hudobného festivalu ponuknut’ svoje glampingové zariadenie a pripravit’
logisticky vSetko do prichodu hosti.

Moznost prendjmu — pokial’ podnikatel’ chce zacat’ podnikat’ v oblasti glampingu
ale nedisponuje dostatoénym mnoZstvom finanénych prostriedkov na kupu
pozemku moze sa rozhodnut’ pre prendjom pozemku s cielom vytvorenia miesta

pre glamping.

1.1.6. Aktualne trendy na trhu s glampingom

Na stucasnych trendoch v oblasti glampingu mézeme sledovat’ vyraznii dynamiku

a rychlost’ zmien, ktoré do zna¢nej miery mozu ovplyvnit’ podnikatel'sky zdmer investora.

Zohladnenie nasledujucich trendov je kl'uCové pre uspesnu implementaciu podnikatel'ského
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zameru.

Vyznamnym trendom, ktory moézeme definovat’ je rast dopytu po jedinecnych
zazitkoch a luxusu naproti tradi¢nej forme kempovania ato najmid medzi generaciou
milenidlou a generaciou Z. (IMARC Services, 2023)

Dal§im délezitym trendom, ktory ovplyviiuje trh s glampingom je rastici ziujem
o udrzatelny cestovny ruch. Délezité je dodrzanie ekologickych postupov, ako je napriklad
vyuzivanie obnovitelnych zdrojov energie, minimalizacia odpadu, ¢i pouzitie ekologickych
materidlov. (IMARC Services, 2023)

V nadviznosti na udrzatelny pristup je dolezité spomenut’ aj slovo, ktoré je v ramci
literatury ako aj praxe vel'mi Casto ohybané a je nim spolo¢enska zodpovednost’.

Termin ,,spoloCenskd zodpovednost podnikov (anglicky: Corporate social
responsibility - CSR) ,,oznacuje dobrovolné usilie firiem, ktoré presahuje bezny ramec
dodrziavania pravnych predpisov. Ide o coraz intenzivnejSie zapajanie vsetkych klucovych
partnerov do kazdodennych aktivit firiem a institucii. “ (MPSVR SR, 2023)

V ramci skiimanej témy je relevantné sa sustredit’ na spoloCenskil zodpovednost’
najmd v environmentalnej oblasti. V tejto oblasti sa zodpovedné podnikanie zameriava na
monitorovanie svojich negativnych vplyvov. Medzi najddlezitejSie sa radia napriklad
, recyklacia, pouzivanie ekologickych produktov, dodrziavanie Standardov ISO 14000 a
EMAS, ochrana prirodnych zdrojov, pouzivanie alternativnych energetickych zdrojov,
a podobne. “ (MPSVR SR, 2023)

Trend, na ktory by sme urcite nemali zabudnut’ je aj zvySujlica sa obl'uba digitalnych
platforiem a online rezervanych systémov, ktoré su pre dneSného cestovatela uz
neodmysliteI'nou sucastou. Tento trend sa rozmohol hlavne po vzniknutej celosvetovej
pandémie Covid-19, kedy sme boli odkdzany len na online technoldgie. M6Zeme to vnimat’
ako vel'ké pozitivum, ked’Ze sa v tejto dobe hotelovy priemysel transformoval do podoby
v ktorej je dnes. (Alotaibi, Khan, 2022) ZvySena sustredenost’ planovania marketingovej
¢innosti na maximalizovanie vidite'nosti svojho podnikania prostrednictvom digitalnych

kanalov, by malo byt prioritou kazdého podnikatel’a. (Dinkova, 2022)

1.1.7. Sucastna pozicia trhu s glampingom na globalnej a miestnej urovni
Vplyvom celosvetove] pandémie Covid-19 moézeme sledovat’ aktivny névrat

k prirode a zmene turistickych trendov v rdmci vyberu ubytovania. Glamping uz teda nie je

nezndmym pojmom zahrani¢nej turistickej praxe. (Kiryakova-Dineva et al., 2022)

Globalny trh s glampingom bol v roku 2021 oceneny na 2,77 miliard USD a ofakava
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sa, ze do roku 2029 dosiahne 8,041 milidard USD. Cielova skupina, ktord predstavuje
najvacsiu vekovu skupinu na trhu s glampingom je od 18-32 rokov, ¢o je sposobené hlavne
vplyvom socialnych sieti. (Databridgemarketresearch.com, 2022)

Trh s glampingom sa bude aj vdaka narastu vladnych iniciativ zameranych na
modernizéciu infraStruktiry suvisiacej s cestovnym ruchom nad’alej rozSirovat’. Silnymi
strankami, ktoré napomahajti rozmachu trhu s glampingovymi zariadeniami su ndrast vplyvu
socidlnych médii medzi spotrebitelmi, celkové zvySenie urovne prijmov jednotlivcov vo
svete, zmena preferencii spotrebitel'ov, rastiica popularita eko-turizmu a v neposlednom
rade aj stdle viac sa zvySujuca personalizacia sluzieb napriklad wellness procediry
v glampingovych aredloch. (Databridgemarketresearch.com, 2022)

Podl'a Kacakovej (2023) méa zaloZenie podnikania v oblasti glampingu na Slovensku
potencial. Napriek tomu, Ze trh s glampingom je v Ceskej republike 2-krat va&si slovo
glamping sa na slovenskom internete vyhl'adavalo CastejSie. Minuly rok sa na Slovensku
nachadzalo celkom 48 ponuk glampingového ubytovania, z coho 42 ponuk predstavovali
samostatne stojace glampingové objekty a ostatok dopiiialo 6 glampingovych arealov.

Glampingovy areal ForRest glamping je v su€astnosti najznamej$im glampingovym
aredlom na Slovensku. NajvacSou vyhodou glampingového arealu ForRest glamping oproti
inym glampingovym zariadeniam je jeho celoro¢na prevadzka. (Banskastiavnica.travel,

2023)

1.1.8. Ucastnik glampingu

Doposial’ este nebol komplexne popisany ucastnik glampingu alebo inak ,,glamper.*

Podl'a Sakacovej (2013) existuje osem znakov, ktorymi ,,glamperov* mozno
charakterizovat’ a su to: priroda, luxus, kvalita sluzieb, Setrnost’ k zivotnému prostrediu,
unikovost’, aktivnost’/ dobrodruznost’, rekreacia/dobry pocit, dobré jedlo a pitie.

Naklonnost’ k prirode a luxusu st pre glamperskii skupinu velmi podstatné
vlastnosti. Tieto vlastnosti vSak nie su nezavislé, kazda z nich vyrazne ovplyviiuje druhu.
,Zatial'” ¢o ocakavania glampera od luxusu v primestskej oblasti sa mozu rovnat
ocakavaniam od pdthviezdickového hotela, jeho ocakdvania v lese mozu byt jednoducho len
kupel’ a cisté obliecky.” To nas privadza ku zmene vnimania, ¢o sa tyka oblasti luxusu.
Kedysi luxus vyvolaval predstavu hmatatel'nych predmetov a pohodiného zivota, dnes sa
viac spdja s prezivanim nehmotného. Novy luxus sa sklada predovsetkym z toho, ¢o moderni
spotrebitelia povazuju za vzacny tovar, a to je Cas, priestor, pokoj a ticho. (Jensen, 2018)

., Pre glamperov je cas straveny v glampingu vzacnejsi ako cokolvek iné. “ (Watt, 2023)
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1.2. Vymedzenie pojmu podnikatel’sky zamer

Podl'a Solika a kol. (2010) by v ziadnom podnikatel'skom zdmere respektive plane
nemali chybat’ tri zdkladné tematické okruhy a to podnikatel'sky model, marketingova cast’
a finan¢na Cast’.

V prvom okruhu, podnikatel'sky model, podnikatel’ predstavuje svoj produkt, ktory
nasledne charakterizuje a zvoli odvetvie podnikania. Dolezitou sucastou je aj uvedenie
stratégie a sposobu jej uplatnenia v podnikani. (Solik a kol., 2010)

V druhom okruhu, marketingova Cast,, opisuje podnikatel’ svoj cielovy trh, vytvori
analyzu konkurentov, dodavatelov a odberatelov a prezentuje zdkladné néstroje
marketingového mixu. (Solik a kol., 2010)

V poslednom tretom okruhu, finan¢na Cast, podnikatel’ opisuje finan¢né projekcie
ako zakladatel'sky rozpocet a plan peniaznych tokov u za¢inajiceho podnikatel’a a zdkladné
finanéné vykazy u existujuceho podnikatela. Stcastou financnej Casti st aj rozne
ukazovatele finan¢nej analyzy. (Solik a kol., 2010)

Podl'a Obchodného zakonnika ¢. 513/ 1991 1. diel § 2 (2023, a) sa podnikanim
rozumie ,,sustavna cinnost’ vykonavand samostatne podnikatelom vo vlastnom mene a na
vlastnu zodpovednost za ucelom dosiahnutia zisku.

,, Podnikatelom je osoba zapisana v obchodna registri. Osoba, ktora Zivnostenského
opravnenia alebo iného nez Zivnostenského opravnenia podla osobitych predpisov. Fyzicka
osoba, ktora vykonava polnohospodarsku vyrobu a je zapisand do evidencie podla
osobitneho predpisu. Sidlom pravnickej osoby a miestom podnikania fyzickej osoby je
adresa, ktora je ako sidlo alebo miesto podnikania zapisana v obchodnom registri alebo
Zivnostenskom registri a v inej evidencii. ““ (Slov-lex, 2023, b).

., Podnik je suborom hmotnych, ako aj osobnych a nehmotnych zloziek podnikania. K
podniku patria veci, prava a iné majetkové hodnoty, ktoré patria podnikatelovi a sluzia na
prevadzkovanie podniku alebo vzhladom na svoju povahu maju tomuto ucelu sluzit.  (Slov-

lex, 2023, b)

1.3. Vymedzenie pojmu investor

Podl'a Ministerstva financii Slovenskej republiky (2020) je ,,investovanie cinnost
zamerand na umiestnenie a rozloZenie penaznych prostriedkov investora s cielom ich
buduiceho zhodnotenia.”“ Na zéklade tejto definicie modézeme povedat, Ze si takymto
sposobom vieme zlepSit’ nasu financnu situaciu do budicnosti a postupne budujeme svoj

majetok. Investovanie do podnikania vramci glampingu mdzeme inak nazvat' aj ako
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investiciu do realnych aktiv.
Podla zédkona 203/2011 Z.z. §3 pism. d) mdzeme investora definovat’ ako osobu,

ktora ,,svoje penazné prostriedky pouZila alebo ma zdaujem pouzit na nadobudnutie
podielovych listov alebo majetkovych ucasti v tuzemskom subjekte kolektivneho investovania
alebo na nadobudnutie cennych papierov alebo majetkovych ucasti v zahranic¢nych
subjektoch kolektivneho investovania, alebo bola na tento ucel oslovena, alebo osoba, ktorej

je na tento ucel urcend verejnd ponuka alebo privatna ponuka. “

O Slovensku sa hovori, Ze sme krajinou konzervativnych investorov. Konzervativny
investor nerdd podstupuje vysoké riziko, je skor opatrny a kladie doraz na navratnost’

investicie. (Kuchalik, 2022)
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2 Ciele prace
Hlavnym cielom zavereCnej prace je preskimanie investicného potencialu
postavenia glampingového aredlu na Slovensku. Pre naplnenie primarneho ciela sme si

stanovili parcidlne ciele a Ciastkové tlohy a sformulovali vyskumné otazky.

PC1 Vymedzenie pojmového aparatu k danej problematike a preskiimanie sucasného
stavu rieSenej problematiky v dostupnej odbornej literature.

PC 2 Systematizovanie poznatkov o najzndmejSich typoch glampingu a uskuto¢nenie ich
porovnania

PC 3 Spracovanie komparacie glampingovych arealov na Slovensku a v Ceskej republike

PC 4 Uskuto¢nenie dotaznikového prieskumu

PC 5 Analyzovanie a uskuto¢nenie syntézy vysledkov dotaznikového prieskumu

PC 6 Zhodnotenie potencidlu postavenia glampingového aredlu na Slovensku

Na zéklade stanovenych ciel'ov prace sme sformulovali nasledovné vyskumné otazky:
e Aky typ glampingového ubytovania by bol preferovany medzi cestovatel'mi zijiicimi
na Slovensku?
e Akad je ochota cestovatel'ov zijucich na Slovensku zaplatit’ za pobyt v glampingovom

zariadeni?
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3 Metodika prace a metody skumania

Pre spracovanie prehl'adu o sucasnom stave rieSenej problematiky glampingu sme
vyuzili metddu reSerSe dostupnej domdécej a zahrani¢nej odbornej literatiry. Vyuzili sme
knihy, odborné ¢lanky a aj elektronické zdroje. Pévod véacsiny zdrojov je od zahrani¢nych
autorov, kedze je téma glampingu v ramci slovenskej akademickej obce nedostatocne
rozpracovand. V casti o suasnom stave problematiky glampingu doma a v zahrani¢i sme
pomocou syntézy vymedzili zakladny pojem glamping, podnikatel'sky zamer a investor .
Pomocou syntézy sme zaroven spracovali aj historiu a vyvoj glampingu, rozdiel medzi
tradiénym kempovanim a glampingom a ucastnika glampingu. Na zaklade dedukcie sme
identifikovali typy glampingu, typy podnikania v glampingu, aktudlne trendy na trhu
s glampingom a sucastnu poziciu trhu s glampingom na globalnej a miestnej Grovni.

V praktickej Casti sme pre ziskanie sekundarnych dat vyuzili metéodu syntézy dostupnej
domaécej a zahrani¢nej odbornej literatiry a inych zdrojov. Nésledne sme vyuZili aj metodu
komparacie na porovnanie jednotlivych typov glampingu a glampingovych aredlov na
Slovensku a v Ceskej republike. Pre ziskanie primarnych dat vyskumu sme sa rozhodli pre
formu kvantitativneho vyskumu pomocou vytvoreného dotaznika. Dotaznik bol vyhotoveny
v slovenskom jazyku a nebol anonymny. Informécie, ktoré respondenti v dotazniku uviedli
boli pouzité pre potreby tvorby zaverecnej prace. Vytvoreniu dotaznika predchadzalo
stanovenie vyskumnych otdzok a néasledne sa zostavili dotaznikového otazky a moznosti
odpovedi. V dotazniku boli pouzité otazky uzavreté, polouzavreté a jedna otvorena, v ktorej
respondenti mali moznost’ vyjadrit’ svoje vlastné potreby po sluzbach, ktoré by im chybali
aneboli v dotazniku spomenuté. Uzavreté otazky déavali respondentom moznost’ vyberu
jednej alebo viacerych odpovedi z ponuknutych moznosti. Polouzavreté otazky boli
kombinaciou vyberu jednej z odpovedi s pridanym vyberom s otvorenym zakoncenim, ktoré
ponuka moznost alternativnej odpovede s jej vysvetlenim. Pri skimani preferencii v oblasti
typu glampingu sme vyuzili metédu sémantického diferencidlu, v ktorom sme si definovali
bipolarne dvojice na ktoré respondenti odpovedali. Z hl'adiska preferencii sluzieb sme sa
rozhodli pouzit’ Likertova §kalu. Na skale od jedna po pét, sme hodnotili mieru dolezitosti,
ktortt by spotrebitelia pridelili k jednotlivym ¢astiam vybavenia sluzieb a doplnkovych
sluzieb glampingového areadlu. Hodnota jedna v tomto zmysle znamenala najvyssiu mieru
dolezitosti a hodnota pét’ najnizSiu mieru doélezitosti pre spotrebitela. Dotaznik bol
vytvoreny za pouzitia sluzby Google a produktu Google Drive. Po vytvoreni formuldra sme

vybranym respondentom posielali odkaz, ktory ich priamo presmeroval do vytvoreného
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formuléra. Vysledky sme zaznamenali do excelovskej tabulky. Prvli vyskumnu otdzku sme
vyhodnotili pomocou vbudovanych funkcii v rdmci programu Excel — funkcia priemeru,
medianu, min, max, countif, if a kontingen¢nych tabuliek. Pouzili sme frekvencnt analyzu,
ktora sme percentudlne vyhodnotili a zostavili grafy. Druhu vyskumnu otazku sme
vyhodnotili pomocou deskriptivnej Statistiky, ktord ndm pomohla pri vypocete priemernej
ceny, medidnu, maximalnej a minimalnej ceny, ktort by boli respondenti ochotni zaplatit’ za
glampingovy pobyt. Na zaklade opisnej Statistiky sme vyuzili aj miery variability - variacné
rozpdtie a miery Spicatosti - bodovy odhad. Pomocou dedukcie sme zhodnotili potencial
zalozenia glampingového arealu na Slovensku a poskytli odporacania pre buduceho
investora v oblasti podnikania v glampingu na Slovensku. Napokon sme prostrednictvom

syntézy sformulovali zaver zaverecnej prace.
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4 Vysledky prace a diskusia

4.1. Systematizacia poznatkov o najznamejSich typoch glampingu

Podl'a International Glamping Federation (2023) si momentdlne najznamejSie
glampingové zariadenia geodetické kupoly, jurty, safari stany, ,,bubble tens®, ,bell tens*
(voI'ny preklad: zvonové stany), domy na stromoch, tee-pee stany, pody, karavany a mobilné
domy.

Podl'a Kacakovej (2023) bol na Slovensku najoblibenejsim typom glampingu
domcek na strome alebo takzvany ,,tree house®.

Podl'a Lay (2023) by sme pred kupou glampingového stanu mali zvazit mieru jeho
velkosti, odolnosti voc¢i poveternostnym vplyvom, naro¢nosti instalacie a sumy, ktora sme
ochotny investovat’.

InSpirovali sme sa niektorymi spomenutymi kritériami a vymedzili si aj vlastné
kritéria. Vytvorili sme tabul'ku, ktord opisuje a porovnava rozdiely medzi najznamejSimi
typmi glampingu a poskytuje investorovi kompletny prehl'ad informécii, ktorymi sa moze
riadit’ pocas rozhodovacieho procesu o buducej investicii do podnikatel'ského zameru
v oblasti glampingu.

Glampingové objekty sme rozdelili do kategorii: luxusné stany, karavany, privesy,
chatky, doméeky a kupole. Velkosti objektov sa pohybovali podl’a nasho skiimania od 3 m?
az po vel'ké objekty, ktoré mohli dosiahnut’ rozmery az 240 m?.

Internetové portaly vyrobcov glampingovych zariadeni nas infrmovali, ze dobre
izolované glampingové objekty, ktoré si vhodné na celoro¢né pouzivanie, kompletne
chrania pred dazd'om, chladom a zlymi poveternostnymi podmienkami. Naopak je to
v pripade objektov, ktoré dosiahli nizku mieru izolacie a teda neboli vhodné pre celoroné
pouzivanie.

Pre investorov, ktory by preferovali komplexnejSie vybavené glampingové objekty
a chceli by rozsirit’ svoj objekt napriklad o kupelnu, jedalensky priestor, ¢i kuchynu sme
sktimali moznosti dodato¢ného vybavenia. Vac¢sina skimanych objektov moznost’ rozsirenia
glampingového objektu ponukala.

Dalsim skiimanim kritériom bolo umiestnenie. Pri umiestfiovani stavby je pre
investora dolezit¢é premyslat nad legislativnymi usmerneniami napriklad pod%la
stavebného zdkona ¢islo 201/2022 Z.z o vystavbe v ramci Slovenskej repoubliky. Investor
si tiez moze precitatt odborné clanky, ktré pojednavaji o povahe jednotlivych

glampingovych objektov.
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Cena je pre investora nepochybne jednym z najviac rozhodujucich faktorov pri
premyslani o budicej investicii. Preto sme ju zaclenili ako d’alSie kritérium skiimania. Cena
glampingovych objektov sa pohybovala na skale od 499.00 EUR bez DPH az po 136 744.00
EUR bez DPH. Cena objektu bola uzko spojena aj s jeho velkostou. NajlacnejsSim objektom

v tomto pripade bol zvonovy stav, ktory mal 7m?

a najdrah§im objektom bol mobilny dom
s velkost'ou 240 m?,

Na investiciu sa investor pozera aj z hl'adiska ¢asu a moze ist' o kratkodobu, ¢i
dlhodobu investiciu. Kritérium Zivotnosti glampingového objektu zohrava v tomto smere
dolezita ulohu. Z hladiska Zivostnosti by boli teda najrozumnejSou dlhodobou investiciou
jurtové stany, mobilné/montované domy, domceky na strome alebo geodetické kupoly.

Obrazok 8: Porovnanie najznamejSich typov glampingu podla zvolenych kritérii

https://ekojurty.com
https://www.famtents.com
Jurta 16 - 70 vysoka 4no na platforme | 9 800,00 - 25000,00 [> 20 rokov https://www.mongolskejurty.sk
http://jurta.eu
https://www.yourtent.com

https://www.outstandingzelt.de
https://jumei-glamping.com
Safari stan | 12 - 102 stredna ano na platforme od 4000,00 > 10 rokov | https://www.yalacanvaslodges.com
https://www.luxotent.com
Luxusné https://www.exclusivetents.com

stany https://www.yalacanvaslodges.com
Zvonovy https://www lotusbelle.de

stan - 7-20,5 nizka nie na zemi 499,00 - 4 795,00 <10 rokov https://www.canvascamp.com
"bell tent" https://www .luxotent.com
https://www.everichoutdoor.com

https://www.famtents.com

https://typko.cz
Tee-pee stan| 12,5 - 28,25 nizka nie na zemi 699 - 4 300,00 <10 rokov https://thetipicompany.com

https://www.canvascamp.com
https://www.tourletent.com
https://www.nawalo.de

Karavany| kocové

a prives vagbn 14-24 stredna nie na kolesach | 5 815,00 - 28 750,00 |> 10 rokov | https://www.tinyhouseportugal.com
P Y £ony https://www.luxotent.com
Mobilng na https://www.kolodom.com/
7 R https://www.kushouse.sk
/Montovany . . kolesach/na .
dom 14,7 - 240 vysoka 4no mi/na 24 072,00 - 136 744,00 | > 30 rokov https://borakmobileshaus.cz/
"Tinoho;se" lerforme https://www.sips.cz/
Y P https://mobilehut.e/
Chatky, https://www.podsbyrfumremomscom
PR 1 Zemi/na https://kojas.de
"Pod" 13,5-28 vysoka 4no 21 844,00 - 42 960,00 | > 10 rokov https://www.nawalo.de
platfore .
https://www.epicmonday.com
https://glampitect.com
Dom na http://www .stromdom.sk
strome - 8-52 vysoka ano na strome 8 000,00 -30 000,00 |> 20 rokov https://www.treehouses.cz
"Treehouse" https://treehousecompany.de

https://starigloo.cu
https://www.treehouses.cz

Bubble tent [ 3,5- 110 vysoka nie na lzzt}xn/m 4 440,00 -45 500,00 [< 10 rokov https://www.mybubbletent.com
platiore https://www luxotent.com
https://www.luci-domes.com
Kupole -
https://www.glampingstany.cz
L . https://hypedome.com
Geodetické , , na zemi/na ) )
. 20-71 vysoka ano e 11 839,00 - 22 098,00 | > 20 rokov https://www luci-domes.com

https://jumei-tents.com
https://www.luxotent.com

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
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4.2. Komparicia glampingovych arealov na Slovensku a v Ceskej

republike

Podla Kacakovej (2023) sa v skimanom roku 2022 a 2023 nachadzalo na tizemi
Slovenska ,,48 ponuk glampingového ubytovania, ztoho 6 ponuk tvorila ponuka
glampingovych aredlov — Forrest Glamp, Marina Liptov, Bjornson Treehouses, Ranc¢ pod
Ostrou skalou, Sudkovo, Liptovalley. Ostatnych 42 ponuk tvorili samostatne stojace
glampingové objekty.

Obrazok 9: Ponuka glampingového ubytovania v ramci tzemia Slovenskej republiky

o C o 0 minidoméceky
- o 9 housboaty
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Kacakovej, 2023

V ramci naSho skimania sme objavili aj nové glampingové objekty, ktoré neboli na
mape zachytené. V ramci delenia glampingovych aredlov, to boli objekty patriace do
segmentu Glamping Camping. Konkrétne ide napriklad o aredl Camp Glamp, ,,zrnovu
obnovené tradicné miesto pre kempovanie arelax pri vode od roku 2016°.
(domasacampglamp.sk, 2024)

Podl'a Kralovicovej (2024), ktora je redaktorkou ¢asopisu Refreser, sa ,, na Slovensku
s dizajnovymi ubytovaniami roztrhlo vrece. “ Tento rok vydal magazin ¢lanok o postaveni
nového glampingového zariadenia, konkrétne vynovenej starej dodavky s finskou saunou.

Z nasledovnych zisteni mézeme konStatovat’, ze sa trh s glampingom na Slovensku
pomaly rozSiruje a kazdym rokom pribudaji nové glampingové zariadenia.

Podl'a Wolfovej (2021) je ponuka glampingovych zariadeni tiez populdrna a kazdym
rokom rastie. V skimanom roku bolo najdenych celkom 71 glampingovych aredlov. Po
naSom skumani sa oproti roku 2021 zdvihol celkovy pocet glampingovych arealov z Cisla

71 v roku 2024 na celkom 114 glampingovych arealov.
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Obrazok 10: Glampingova mapa Ceskej republiky
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Zdroj: GlampingCzech, 2024

Moézeme konstatovat, Ze trh s glampingom v Ceskej republike je minimélne 2-krat
vagsi ako ten na Slovensku. Zistili sme, Ze Ceska republika je aj z hl'adiska informovanosti
pomerne dobre pokryta. Na Slovensku momentédlne neexistuje ziadny portal, ktory by sa
priamo venoval problematike glampingu a jeho inzercii. Nasli sme len tri doméce portaly,
ktoré sa tejto sekcii venujui nepriamo. Slovenské informa¢né portaly najdeme pod menom:
naseslovenske.com, fiemso.com/sk, lacneubytovanie.net. V Ceskej republike sa inzercii
glampingovych zariadeni venuju priamo 2 portaly. Ceské informaéné portaly najdeme pod
menom: amazingplaces.cz a glampingczech.cz. Podl'a glampingczech.cz (2024) sa podarilo
po prvy krat v hlavnom meste Ceskej republiky zorganizovat' nulty ro¢nik konferencie
zamerane] na problematiku glampingu, aktudlnych informacii o problematike a hlavnym
cielom bolo sietovanie G¢astnikov. V Ceskej republike nepriamo inzeruju o glampingovej
ponuke 2 domace portaly a to dokempu.cz a visitczechrepublic.com. Ostatné portaly, ktoré
inzeruju o ponukach glampingu mézeme zaradit’ medzi zahrani¢né. Zahrani¢né informacné
portaly najdeme pod menom: glampinghub.com, booking.com, airbnb.com, glamping-
guide.com, pitchup.com. Z vysledkov prieskumu moézeme potvrdit’, Ze zaloZenie glampingu
na Slovensku ma este stale velky potencidl a konkurencie je stile pomerne zanedbatel'na.
Domnievame sa, ze by slovenskému trhu s glampingom mohla pomdct zvySena

informovanost’ o jeho ¢innosti a rozmiestneni jednotlivych glampingovych objektov.

4.3. Spracovanie vysledkov dotaznikového prieskumu

Glamping sa stava podnikatel'skym zamerom, Coraz vacSieho mnoZstva malych a
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velkych investorov. Mozeme konstatovat, ze aj vd’aka sicasnym potrebam cestovného
ruchu podnikanie v glampingu mohlo vzrast’ na atraktivite. Podnikatel'sky plan je kI'acovym
dokumentom, ktory tvori zaklad pre rozhodovaci proces a investi¢nu Cinnost’ investora,
ktory chce svoje penazné prostriedky v budicnosti zhodnotit’ a dosiahnut’ z vloZenych
penaznych vstupov, ¢o najvyssie mozné vystupy. V tomto dokumente by nemal chybat’
podnikatel'sky model, marketingova ako aj financnd Cast. Aby sme vSak takyto dokument
mohli vypracovat musime dobre poznat svoj produkt ajeho charakteristiku, zvolené
odvetvie podnikania, cielovy trh, konkurenciu ako aj informacie potrebné k finanénym
projekciam. Uvedené zistenie nds motivovalo k vytvoreniu spotrebitel'ského dotaznika
v ktorom sme sa pytali na preferencie slovenskych cestovatelov, moznych budtcich
spotrebitel'ov glampingovych sluzieb.

Vdaka procesu tvorby spotrebitel'ského dotaznika sme podrobne preskumali rozne
typy glampingovych zariadeni aich charakteristiky, typické lokality pre glamping,
preferované aktivity glamperov, vybavenie a sluzby, moznosti stravovania a doplnkové
sluzby glampingovych zariadeni. V dotazniku sme sa pytali aj na preferenciu spotrebitel'ov
z hl'adiska vzdialenosti objektov v glampingovom areali, ked’Ze néas zaujimalo v ake;j
vzdialenosti by glampingové objekty mali byt umiestnené, aby sa zachoval pocit sukromia
pre spotrebitel'ov, ktory glampingovy aredl navstivia. Nakoniec sme skumali cenovu ponuku
jednotlivych glampingovych arealov a pocet dni, ktory by spotrebitelia preferovali stravit’
v glampingovom areali.

Na zaciatku sme si kladli otazku, aky typ glampingového ubytovania by bol
preferovany medzi cestovatelmi zijicimi na Slovensku. Na§ dotaznikovy prieskum, do
ktoré¢ho sa zapojilo celkom 255 respondentov ukézal, Ze spotrebitelia by preferovali
ubytovanie, ktoré poskytuje vyssi komfort a izolaciu pred dazdom ako je poskytované v
Ltiny-house*“ ako pocit spojenia s okolitou prirodou ako je poskytované v stanoch.
Respondentom bola viac pritazlivd moznost nizsej ceny, ktord zahffia samozrejme aj menej
vybavenia, ako na druhej strane moznost’ vysSej ceny s viac vybavenym glampingovym
zariadenim. Pre spotrebitel'ov bola sympatickejSia aj myslienka minimalizmu a utulnosti ako

moznost’ viacSieho priestoru a komplexnosti.
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Obrazok 11: Celkovy priemer preferencii spotrebitel'ov k charakteristikach glampingového

ubytovania

. . [ ® . .
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Utulnost komplexnost
nizsia cena amenej o vyssia cena viac
vybavenia vybavenia
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okolitou prirodou izolacia pred dadom
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Celkové priemerné hodnoty charakteristik glampingového ubytovania boli zamerne
vytvorené v §tyle bipolarnych dvojic, ktoré boli odstuptiované od jedna po pit’. Cim blizsie
bola hodnota k ¢islu jedna, tym silnejSia bola preferencia charakteristik na l'avej strane
obrazka. Naopak ¢im blizSie bola hodnota k ¢islu pdt, tym silnejSia bola preferencia
charakteristik na pravej strane obrazka. Celkovy priemer preferencii v dvojici minimalizmus
a Utulnost’ a viac priestoru a komplexnost’ dosiahol hodnotu 2,40, ¢o znamend, ze by
spotrebitelia vo vicSej miere preferovali minimalizmus atulnost’ v rdmci svojho
glampingového zariadenia. Celkovy priemer preferencii tykajicich sa ceny a vybavenia
ubytovania dosiahol hodnotu 2,75. Vysledok naznacuje, Ze by si vicSina spotrebitel'ov
vybrala jednoduchsi typ ubytovania a rozhodujtci faktor by zohravala cena glampingového
ubytovania. Posledna dvojica dosiahla celkovl priemernti hodnotu 3,29, ¢o hovori o tom, ze
pre spotrebitelov je dolezity skor komfort a izolacia pred dazd’om napriklad v ,,tiny house*

ako pocit spojenia s prirodou napriklad v stane.
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Obrazok 12: Priemer preferencii spotrebitel'ov k charakteristikam glampingového

ubytovania podl'a jednotlivych vekovych kategorii
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Dalej sme preskuimali ako sa preferencie spotrebitelov lisili v réznych vekovych
skupinach. Zistili sme, ze vekové skupiny od 41-50 rokov a 51 a viac rokov mali v oblasti
komfortu priemerne najvysSie hodnoty. Obe vekové skupiny sa zhodli na priemernej
hodnote 3,71. Naopak, vekové skupiny 18-30 rokov a 31-40 rokov vykazovali priemerné
hodnoty 3,20 a 3,36. Tieto vysledky naznacuju, zZe starSie vekové skupiny vyjadrovali vac¢siu
preferenciu voci véacSiemu komfortu a izolacii pred dazdom a vetrom. Celkovo vSak
mozeme konstatovat’, Ze vSetky vekové skupiny viac preferovali komfort a izolaciu pred
dazd’'om a vetrom oproti pocitu vacSieho spojenia s okolitou prirodou.

Nasledne sme preskimali preferencie tykajuce sa ceny a vybavenia ubytovania.
Zistili sme, Ze vekova skupina 41-50 rokov ako jedina vykézala vyssiu priemerni hodnotu
3,10; ¢im sa priklonila k preferencii vacSieho mnozstva vybavenia glampingového objektu
a bola ochotna zaplatit’ vyssiu cenu. Ostatné vekové kategérie od 18-30 rokov, 31-40 rokov
a5l s priemernymi hodnotami 2,71; 2,88 a 2,19 preferovali skor nizSiu cenu a menej
vybavenia. Z tychto vysledkov mdézeme konstatovat’, ze védcSina vekovych kategdrii by
uprednostnila jednoduché glampingové zariadenie.

Nakoniec sme analyzovali preferencie tykajice sa Gtulnosti a priestoru v ubytovani.
Opét sme zistili, Ze vekova skupina od 41-50 rokov vykazovala najvysSiu priemernt

evwe

1,95. Vekové skupiny od 18-30 rokov a 31-40 rokov sa tiez stotoznovali skor s preferenciou
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minimalizmu a atulnosti. Tento vysledok naznacuje, ze vacsi priestor a komplexnost
ubytovania nebola naprie¢ vekovymi skupinami vyrazne preferovana.
Obrazok 13: Struktura preferencii spotrebitelov z hl'adiska lokality glampingového arealu

v %

40.4% =y lese
= na luke
71% pri vode

= v horskom prostredi

29.4%

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
Na ziklade analyzy preferovanych miest glampingu sme zistili, ze najvysSiu
preferenciu vyjadrili respondenti voc¢i horskému prostrediu, ktorého hodnota dosiahla 40,4
%. Nasledovala preferencia k vode, ktorti vyjadrilo 29,4% respondentov. Les bol tretim
najpreferovanej$im miestom s 23,1% preferenciou, zatial o preferencia k like bola
glampingovych areédlov, ktoré sa nachadzaju v horskych oblastiach, pricom vodné plochy

a les su tiez obl'ibené lokality.

32



Obrazok 14: Aktivity preferované spotrebiteI'mi v glampingovom areali
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Na zéklade analyzy preferovanych aktivit v ramci glampingového aredlu sme zistili,
ze najvyssi zadujem respondentov bol o turistiku alebo prechddzky v prirode, pricom tato
moznost’ vybralo 213 z 255 respondentov, ¢o predstavuje 83,5% vSetkych respondentov.
Najpreferovanejsia aktivita v glampingovom areéali potvrdzuje naSu predosli analyzu
preferovanej lokality glampingového aredlu s vysokou preferenciou horskych oblasti.
Ostatné aktivity, ktoré nasledovali boli relaxovanie a uzivanie si okolitej scenérie, ktora
oznacilo 67% respondentov, Citanie alebo iné pokojné aktivity, ktort oznacilo 38,4%
respondentov, varenie alebo grilovanie, ktoru oznacilo 36,1% respondentov, vodné aktivity,

ktoru oznacilo 36,5% respondentov a bicyklovanie, ktort oznacilo 28,2% respondentov.
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Obrazok 15: Celkovy priemer preferencii spotrebitelov z hl'adiska vybavenia a sluzieb

glampingového ubytovania
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Pri skimani preferencii z hl'adiska vybavenia a sluzieb glampingového objektu, sme
sa na zaklade analyzy likérovej skaly so stupfiovym ohodnotenim od jedna po pit’ pytali na
mieru dolezitosti jednotlivych Casti vybavenia a sluzieb konkrétneho glampingového
objektu. Hodnota jedna v tomto zmysle znamenala najvysSiu mieru délezitosti a hodnota pat’
najnizSiu mieru dolezitosti pre spotrebitela. NajvysSSiu prioritu priradili spotrebitelia
polozkam ako postel’ a postel'na bielizen s priemernou hodnotou 2,2; sukromna kupelna so
sprchovym kutom a toaletou s priemernou hodnotou 2,5 a gril alebo stikromné ohnisko
s priemernou hodnotou 2,7. Naopak polozky ako kuchyna a jej plné vybavenie s priemernou
hodnotou 3,0 ¢i wi-fi alebo pristup na internet s priemernou hodnotou 3,4 dosiahli vyssie
priemerné hodnoty, ¢o naznacuje, Ze spotrebitelia by im priradili menSiu ddlezitost’ pri
rozhodovani sa o glampingovom pobyte. Celkovo najmen$iu dolezitost mal pre
spotrebitel'ov jedalensky priestor s priemernou hodnotou 3,5. Pomerne ddlezita bola pre
spotrebitel'ov elektrika a osvetlenie, kurenie a klimatizacia, ¢i sukromna terasa s vonkajSim

posedenim s rovnakou priemernou hodnotou 2,8.

34



Obrazok 16: Struktura spotrebitel'skych preferencii z hPadiska moZnosti stravovania sa

priamo v glampingovom areéli v %
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Analyza spotrebitel’skej preferencie stravovania sa priamo v areali ndm ukazala, ze
vicSina respondentov, c¢ize 53%, vyjadrila zdujem o tato moZnost, priCom 24%
respondentov odpovedalo, Ze by urcite preferovali stravovanie priamo v areali a d'alSich 29%
odpovedalo, Ze by preferovali stravovanie priamo v areali. Dal§ich 34% respondentov bolo
neutralnych a uviedlo, Ze mozno by tuto moznost’ zvazili. Skor negativny postoj k moznosti
stravovania sa priamo v glampingovom aredli vyjadrilo 10% respondentov a len 3%
respondentov odpovedali s definitivnym nesuhlasom stravovania sa priamo v aredli. Tieto
vysledky naznacuju, Ze stravovanie priamo v areali moze byt atraktivnou ponukou pre
vacsinu navstevnikov glampingovych zariadeni. Tato sluzba moéze prispiet k zvySeniu
komfortu a pohodlia hosti, ktori si mozu tymto sposobom nerusene uzivat’ svoj pobyt bez

nutnosti cestovat’ kvoli stravovaniu sa mimo glampingového arealu.
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Obrazok 17:Celkovy priemer preferencii spotrebitel'ov z hI'adiska doplnkovych sluzieb
glampingového ubytovania
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Pri skiimani preferencii z hl'adiska doplnkovych sluzieb glampingového ubytovania,
sme sa na zéklade analyzy likérovej Skaly so stupiiovym ohodnotenim od jedna po pét pytali
na mieru dolezitosti jednotlivych typov doplnkovych sluzieb konkrétneho glampingového
objektu. Hodnota jedna v tomto zmysle znamenala najvys$siu mieru dolezitosti a hodnota pat
hodnotou 2,5 by spotrebitelia priradili k doplnkovej sluzbe prendjmu Specialneho vybavenia
napriklad bicyklov, ,,paddleboardov®, ¢i piknikovych setov. Z vysledku mozeme
konstatovat’, Ze doplnkovl sluzbu prendjmu spotrebitelia povazuju za pomerne dolezity
aspekt pri planovani svojho glampingového pobytu. Naopak, polozky ako sauna v areali
s priemernou hodnotou 3,2; minibar s priemernou hodnotou 3,3; stukromnd virivka
s priemernou hodnotou 3,4; sluzby pre domace zvierata napriklad maly bazén, miska s
vodou, krmivo s priemernou hodnotou 3,6; naznacuju, zZe pre spotrebitelov by nezohravali
tak podstatni rolu pri rozhodovani sa o glampingovom pobyte. NajnizSiu prioritu
spotrebitelia priradili k sluzbam na mieru napriklad priprava kvetov, torty ¢i vyzdoby
s priemernou hodnotou 4,0. Je ddlezité poznamenat’, Ze aj ked’ jednotlivé polozky mdézu mat’
roznu dolezitost pre roznych respondentov, zistenie celkového priemeru preferencii
poskytuje dolezité informacie pre poskytovatel'ov glampingovych sluzieb, aby mohli lepSie

prisposobit’ svoje ponuky potrebam a ocakavaniam svojich zakaznikov.
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Obrazok 18: Struktura preferencii spotrebitel'ov z hl'adiska doplnkovych sluZieb a prvkov

v glampingovom areéli podla ich vlastného navrhu

8%

13%

= relax

= zdbava
doprava

10%

= ochranné prvky

= informacie

35% = detskeé prvky

= personal

5%

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Po analyzovani otvorenych otdzok v dotazniku sme identifikovali viaceré oblasti, v
ktorych by respondenti ocenili doplnenie sluzieb v glampingovom aredli. Oblasti sme
zoskupili do kategorii, ako su relax, zdbava, doprava, ochranné prvky, informécie, detské
prvky a personal. Na naSu otazku odpovedalo celkom 35 respondentov a najvyssi podiel,
¢ize 35% respondentov, vyjadril zaujem o doplnenie zabavnych aktivit v glampingovom
areali. Vysledok naznacuje, ze vicsSina respondentov by uvitala rozSirenie zabavnych
moznosti, ako st spolo¢enské hry alebo animaény program v glampingovom areéli. Dalgie
vyznamné oblasti, ktoré respondenti uviedli, zahfiiaji ochranné prvky s percentudlnym
podielom 20%. Pre respondentov boli dolezité ochranné prvky v ramci glampingového
arealu, ktoré zahtiiali napriklad ochranu pred hmyzom, oplotenie glampingového aredlu,
vybudovany pristresok ¢i funkény hromozvod. S percentudlnym podielom 13% sa umiestnili
respondenti, ktorym by chybali vac¢Sie moznosti v oblasti relaxu. Tito respondenti
vyjadrovali zaujem o doplnkovu sluzbu masaze a zabezpecenie no¢ného kl'udu a miesta na
odpocivanie a sukromie. Respondentom s rovnakym percentudlnym podielom 10% by
v glampingovom aredli chybalo poskytnutie detailnejSich informacii a zabezpecenie
detskych prvkov. Respondenti by uvitali informacnt broziru s typmi na vylety v okoli ako
aj priestor pre deti napriklad postavené ihrisko ¢i domcek na strome. Pre 8% respondentov

boli dolezité kvalitne poskytované sluzby persondlu glampingového aredlu. V ramci aredlu
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by uvitali pritomnost’ lekéra ¢i animatora pre deti. Napokon iba maly podiel respondentov
s podielom 5% vyjadril zdujem o doplnenie sluzieb v oblasti dopravy, a mal zdujem o
vyhradené parkovacie miesto v rdmci glampingového arealu.

Obréazok 19: Struktura spotrebitel'skych preferencii z hl'adiska vzdialenosti glampingovych

objektov pre zachovanie pocitu sukromia spotrebitelov v %

1%

= vedla seba s odstupom 20m

= aspon tak, aby sa objekty
nevideli

Vv uplnej samote

23% A . .
= nezalezi na vzdialenosti

objektov, prioritou je iny
faktor

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Z analyzy spotrebitel'skych preferencii v ramci vzdialenosti glampingovych objektov
pre zachovanie pocitu sukromia spotrebitelov sme ziskali dolezité¢ poznatky. Az 45%
respondentov uviedlo, ze by preferovali umiestnenie objektov tak, aby na seba nevideli, ¢im
by si zachovali pocit intimnej atmosféry. Dalsich 23% respondentov vyjadrilo zaujem o
umiestnenie objektov v uplnej samote, ¢o naznacuje ich tizbu po maximalnej izolacii.
Zaujimavé je aj zistenie, ze 20% ucastnikov Stidie by neuprednostnilo konkrétnu
vzdialenost’ medzi objektmi, pretoze bol pre nich dolezity iny faktor. Dokonca 11%
respondentov by povazovalo za postaCujice mat objekty vedla seba so vzajomnym
odstupom 20 metrov. Celkovo vysledky naznacuji, ze vécSina respondentov preferuje
zachovat’ urcitli mieru odstupu medzi glampingovymi objektmi pre zachovanie ich pocitu

sukromia.
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Tabul’ka 1: Miera ochoty spotrebitel'ov zaplatit’ za glampingovy zazitok v €

Variacné
Mediian | Modus | Min Max rozpitie
(Min-Max)
90.00 € | 100.00 € | 5.00 € | 800.00 € 795.00€

101.05 €

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Nasledujica analyza, ktora skumala mieru ochoty spotrebitelov zaplatit' za
glampingovy zazitok, ndm poskytla zaujimavé vysledky. Priemerna ochota zaplatit’ za cely
objekt v glampingovom aredli bola 101,05€ za jednu noc pocas letnej sezony.
Dalej sme zistili, Ze z celkového stiboru respondentov bola polovica respondentov ochotna
zaplatit’ za cely objekt v glampingovom aredli priblizne 90€ za jednu noc pocas letnej sezény
anajviac respondentov bolo ochotnych zaplatit’ ¢iastku 100€ za cely objekt v glampingovom
areali za jednu noc pocas letnej sezony. VSeobecne mozeme konstatovat, ze v stibore udajov
bolo Siroké variabilné rozpitie, o mdze indikovat’ velkll r6znorodost’ hodnot. NajnizSia
Ciastka, ktoru boli respondenti ochotny zaplatit’ za glampingovy pobyt bola 5€ priCom na
druhej strane najvyssia ¢iastka dosiahla hodnotu 800€. M6zeme tak konstatovat’, ze v stibore
odpovedi existovali vel'ké rozdiely medzi jednotlivymi hodnotami.

Obrazok 20: Celkova priemerna cena a priemerna cena za glampingovy zazitok podla

jednotlivych ekonomickych skupin (cely objekt, jedna noc, letna sezona)
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Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
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Porovnali sme vysledky predchadzajicej analyzy s priemernymi cenami, ktoré su
spotrebitelia ochotny zaplatit’ za glampingovy zazitok podla jednotlivych ekonomickych
skupin. Zistili sme, Ze najvyssiu priemernu cenu by boli ochotny zaplatit’ ziaci/Studenti s
hodnotou 112,18 € za jednu noc pocas letnej sezony. Naopak, najnizsiu priemernti cenu by
boli ochotny zaplatit dochodci s hodnotou 89,00 €. Dalsie ekonomické skupiny ako
zivnostnici a podnikatelia sa pohybovali priblizne v rozmedzi od 89,00 € po 95,00 €.
A napokon pomerne silné skupiny boli skupina zamestnancov, nezamestnanych a inych
0s0b napriklad na rodicovskej dovolenke, ktori by boli ochotny za glampingovy zazitok
zaplatit’ od 100 € do 108 €.

Obrazok 21: Pocet respondentov ochotnych zaplatit’ prave 100€ alebo viac ako 100€ za

glampingovy zazitok

= viac ako 100€

52 = prave 100€

menej ako 100€

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
Aj v dosledku dosiahnutia, ¢o najvysSej ziskovosti pre podnikatel'sky zamer
investora, sme sa zamerali na respondentov, ktori by boli ochotny zaplatit’ prave 100€ alebo
viac ako 100€ za glampingovy pobyt. Bodovym odhadom sme odhadli, ze priemerne 48%
respondentov je ochotnych zaplatit’ za cely objekt v glampingovom areali prave 100€ alebo
viac ako 100€ za noc pocas letnej sezony. Ostatnych 52% spotrebitelov by preferovali
lacnejSiu formu glampingu, ¢o priamo stvisi aj s ich preferenciou jednoduchs$ieho vybavenia

glampingového objektu.
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Obrazok 22: Preferencia poctu noci stravenych v glampingovom zariadeni

= 4 a viac noci

= 1-3 noci

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

V ramci financnej Casti podnikatel'ského planu je dolezité poznat’ ro6zne premenné.
Pri podnikatel'skej ¢innosti, ako je podnikanie v glampingu, sme sa zaujimali o priemernt
diZku pobytu spotrebitel'ov. Podl'a Wolfovej (2021), ktora skamala priemerna dizku pobytu
v glampingovom aredli v Ceskej republike, ,, byva priemernd dizka pobytu 2 noci a dlhsi
pobyt konkrétne viac ako 4 noci byva skér vynimocny. “

Na zéklade nasej analyzy sme zistili, Ze preferencie spotrebitel'ov sa naozaj
priklanaji skor k moznosti 1-3 nociam. Na druhej strane 16% respondentov uviedlo, ze by
preferovali dlh§i pobyt, teda viac ako 4 noci. Na zéklade ziskanych poznatkov je vhodné
zohTadnit’ variabilitu v diZke pobytu pri planovani kapacit a marketingovych stratégii, aby

investor vyuzil efektivne jeho dostupné zdroje.

4.4. Zhodnotenie potencialu zaloZenia glampingového arealu na

Slovensku

Glamping sa stdva podnikatel'skym zamerom, ¢oraz vdcSieho mnozstva malych aj
vacsich investorov. Mozeme konStatovat’, ze aj vd’aka suCasnym potrebam cestovného ruchu
podnikanie v glampingu mohlo vzrast’ na atraktivite. Na§ vyskum odhalil, Ze v porovnani
s Ceskou republikou méame na Slovensku z pomedzi ponuky glampingovych aredlov este
stale nizku konkurenciu. Dal§im dobrym signdlom bol zaujem buducich moznych

spotrebitel'ov o glampingovy typ zazitku, ktori ndm naznacili v dotaznikovom prieskume.
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Obrazok 23:Struktiira zaujmu prespatia v prirode v luxusnom ubytovacom

zariadeni

6%

® dno

H nie

94%

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Na otazku v dotazniku ,,Pacilo by sa vam prespat’ v prirode v luxusnom ubytovacom
zariadeni?“, ktorou sme sa snazili vzbudit' prvotny zdujem o tuto tému, ndm az 94%
respondentov odpovedalo ,,ano*, ¢o naznacuje zaujem slovenskych cestovatel'ov o luxusny
typ ubytovania v prirode.

Zaroven sa nam podarilo zistit, Ze z celkového poctu respondentov, ktori by mali
zédujem o prespatie v prirode v luxusnom ubytovacom =zariadeni, pravidelne, cize
niekol’kokrat za rok alebo aspoti raz za rok, cestuje 85% respondentov. Dalej sme zistili, Ze
respondenti, ktori svoje dovolenky planuju prevazne na Slovensku, pripadne v rovnakom
pomere so zahrani¢nymi dovolenkami bolo celkovo 66%. A napokon cestovatel'ov, ktori by
na svojich cestach zaroven preferovali zazitky s dorazom na fyzickl a dusevnua regeneraciu
a oddych v prirode, pripadne na hl'adanie osobitych a jedine¢nych zazitkov a aktivit by bolo
spolo¢ne 60%. Vysledky pozitivne naznacili, Ze po zaloZeni podnikania v tomto odvetvi, by
bol zna¢ny dopyt po zazitku a sluzbach glampingového areélu.

Samozrejme musime podotkntt, Ze keby sme chceli skiimat’ skupinu cestovatel'ov,
ktori maji zaujem o tuto sluzbu, cestuju niekol’kokrat za rok, travia svoje dovolenky vylu¢ne
na Slovensku a zaroven preferuji zazitky zamerané na fyzicklli a duSevnu regeneraciu
a oddych v prirode, ¢i hl'adanie osobitych a jedine¢nych zazitkov a aktivit, by z celkového
stiboru bolo 12%. Hlavnym kritériom, na ktoré je ddlezité upozornit, je Ze véacSina
slovenskych cestovatel'ov vyhl'adava aj dovolenky v zahrani¢i. Podnikatel’sky plan by mal

mysliet’ na efektivne oslovenie svojej ciel'ovej skupiny a investor by sa podl'a ndsho nazoru
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mal zamerat’ na oslovenie slovenskych aj zahrani¢nych cestovatel'ov. Mdzeme konStatovat,
ze budiceho investora do podnikania v glampingu by mala zaujimat’ aj aktudlna situdcia
cestovného ruchu na Slovensku. Povazujeme za doélezité¢ sledovat’ vykony domadaceho
a vyjazdového cestovného ruchu, ktoré uverejiiuje Statisticky urad Slovenskej republiky
(Dostupné na: https://slovak.statistics.sk) a taktiez sledovat’ publikacie narodného portalu

cestovného ruchu na Slovensku. (Dostupné na: https://slovakia.travel).

Celkovo moézeme konStatovat,, Ze zalozenie glampingového aredlu na Slovensku mé
podla nas a nasho vyskumu potencial, no buduci podnikatel’ musi zvazit’ aj mozné hrozby,
ktoré by mohli negativne ovplyvnit’ jeho podnikatel'sky zdmer a efektivne hl'adat’ rieSenia

pre ich zmiernenie.
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Zaver

Hlavnym cielom zaverecnej prace bolo preskumanie investicného potencialu
postavenia glampingového aredlu na Slovensku.

V prvej Casti sme vymedzili zdkladné pojmy glamping, podnikatel'sky zamer
a investor pomocou dostupnej domacej a zahrani¢nej odbornej literatury. Zaroveil sme
spracovali  histériu avyvoj glampingu, rozdiel medzi tradicnym kempovanim
a glampingom. Identifikovali sme typy glampingu a aj rozne formy podnikania v glampingu,
aktualne trendy na trhu s glampingom, sucasnu poziciu na trhu s glampingom na globalne;j
a miestnej urovni a opisali sme Gcastnika glampingu.

V druhej Casti, sme spracovali sekundarny vyskum, ktory odhalil najzndmejsie typy
glampingu - geodetické kupoly, jurty, safari stany, bubble tens, bell tens, domy na stromoch,
tee-pee stany, pody, karavany a mobilné domy. Nasledne sme ich porovnali podl'a vyrobcov
glampingovych objektov na Slovensku, v Cesku, v Eurépskej tnii a mimo Eurépy a to
z hl'adiska velkosti, miery izoldcie, moznosti doplnkového vybavenia, ceny a Zivotnosti
jednotlivych objektov. Cena glampingovych objektov sa pohybovala na skale od 499.00 €
bez DPH az po 136 744.00 € bez DPH. Cena objektu bola tizko spojena aj s jeho vel’kost'ou.
Najlacnejsim objektom bol zvonovy stav, ktory mal 7m? a najdrahsim objektom bol mobilny
dom s velkostou 240 m?. Dalej sme spravili komparaciu Geského a slovenského trhu
s glampingom aobjavili zna¢né rozdiely v pocetnosti glampingovych zariadeni
a informovanosti o nich. K roku 2024 sa na Slovensku nachadza viac ako 50 glampingovych
objektov av Ceskej republike je ich podet minimalne 2-krat vacsi. Momentélne na
Slovensku neexistuje ziadny portal, ktory by sa vyhradne orientoval len na informovanie
o glampingu a glampingovych objektoch. V Ceskej republike sa informovaniu venuju
priamo 2 portaly a preto na Slovensku vnimame priestor na rozvoj.

Ked'Ze doposial na Slovensku neexistovala analyza preferencii spotrebitelov viazuca
sa k ponuke glampingového ubytovania, v druhej Casti prace sme vytvorili aj spotrebitel’sky
dotaznik pomocou ktorého sme boli schopny zodpovedat’ odpovede na vyskumné otazky,
ktoré sme si stanovili. S prvym hodnotenim sme nasli odpoved’ na otédzku preferencii voci
typu glampingového ubytovania. Z celkovych vysledkov analyzy dotaznikového prieskumu
vyplyva, ze medzi cestovatelmi zijicimi na Slovensku bolo preferované najviac
glampingového ubytovanie, ktoré¢ zabezpecovalo viac komfortu a izolacie pred dazd'om,
poniikalo skor nizsiu cenu a menej vybavenia a tieZ spiiialo znaky minimalizmu a Gtulnosti.

Podl'a vekovych kategorii sa preferencie voci typu glampingového zariadenia pomerne lisili.
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Slovensky cestovatelia od 41-50 rokov sa ako jedind vekovéd skupina priklonili skor
k moZnosti vysSej ceny a vybavenia a vac¢Sieho priestoru a komplexnosti glampingového
ubytovania. V ramci interiéru a z hladiska jeho vybavenia bola pre spotrebitel'ov
najdolezitejSou sucastou pohodlnd postel a postelnd bielizen, nasledovala sukromna
kapelia so sprchovym kitom a toaletou, ¢i gril alebo sukromné ohnisko. ViacSina
spotrebitel'ov preferovala moznost’ stravovania priamo v aredli. Z hl'adiska lokality, ktorej
poznanie je pre investora vel'mi dolezité, boli podl'a nazoru vacSiny najviac preferované
horské oblasti. Vyber horskej oblasti sa odzrkadlil aj na najviac preferovanej aktivite
v glampingovom aredli, ktorou bola turistika alebo prechadzky. Preferencia aktivneho
trdvenia Casu v glampingom areali sa ukdzala aj v dopyte po prendjme Speciadlneho
vybavenia z pohl'adu doplnkovych sluzieb a to napriklad prenajmom bicyklov. Dolezitym
aspektom, na ktory bolo podl'a spotrebitel'ov ddlezit¢ mysliet’, bolo rozsirenie zdbavnych
moznosti v glampingovom aredli a to napriklad formou spolocenskych hier alebo vytvorenia
anima¢ného programu pre hosti. VicSina respondentov by preferovala glampingové
ubytovanie asponl v takej vzdialenosti, aby sa objekty v glampingom aredli vzajomne
nevideli, pripadne ak by boli v Gplnej samote. Aj na zédklade nasho sekundarneho vyskumu
si myslime, Ze by tieto charakteristiky mohol dobre vystihovat’ mobilny alebo modularny
dom. Pre investora by to zaroveil aj z hl'adiska Zivotnosti objektu bola najlepsia dlhodoba
investicia. Za velku vyhodu mobilnych, ¢i modularnych domov vnimame aj viacerych
kvalitnych domacich dodavatel'ov, od ktorych by investor mohol glampingovy objekt
priamo kupit, pripadne si ho ist’ pozriet’ aj nazivo.

Dal§im cielom prace bolo zodpovedanie otazky ochoty cestovatelov Zijlicich na
Slovensku zaplatit’ za glampingovy zazitok. Z analyzy odpovedi sme zistili, Ze priemerna
cenu, ktort by bol slovensky cestovatel ochotny za cely objekt zaplatit’, bola na trovni
101,05€ za jednu noc pocas letnej sezony. Polovica respondentov bola ochotna zaplatit’
90,00€ a najviac respondentov bolo ochotnych zaplatit’ 100,00€. Z pomedzi ekonomickych
skupin bola skupina Ziakov/Studentov ochotna zaplatit' najviac askupina ddchodcov
najmenej. Za cely glampingovy zazitok by boli spotrebitelia ochotny zaplatit’ na hladine od
100,00 € do 300,00 €, ked’ze preferovana dizka pobytu v glampingovom zariadeni bola
v rozmedzi 1-3 dni.

Myslime si, Ze podnikanie v glampingu a zaloZenie glampingového aredlu na
Slovensku ma potencial. Glamping je vhodnym odvetvim na investovanie a spravne
nastavenie podnikatel'ského zameru a zvolenie ciel'ovej skupiny aj za zdklade nasho

vyskumu, moze prispiet’ k uspechu v podnikani v tejto oblasti.
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