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Abstract

Slovakia currently needs to respond to existing environmental challenges. According to the
data of the Ministry of the Environment of the Slovak Republic, air quality causes more than
5,000 premature deaths. Another challenge and problem is the low rate of waste recycling and
the protection of ecosystems. The existing economic model causes many environmental and
health risks. At the same time, it leads to waste in the sphere of production and consumption,
accelerates the reduction of biodiversity, and depletes raw material resources. Ultimately, it
leads to an unjust society. It was therefore necessary to follow up on the UN 2030 agenda for
sustainable development, which is based on the existence of an integrative element of the
economic, social and environmental dimensions of sustainable development. In 2016, the
Ministry of the Environment of the Slovak Republic began the process of transition to a green
economy, which is an alternative to change. The philosophy is based on the fact that the
growth of income and employment is ensured by such investments that reduce carbon
emissions, total air and water pollution and increase the more efficient use of raw materials. In
February 2019, it prepared the strategy of the environmental policy of the Slovak Republic
until 2030. The contribution follows the priority of the Environmental Strategy 2030 in the
level of the circular economy. It concerns waste policy, but in particular alternative forms of
production, promotion and resale of products. It presents the basic attributes of the zero waste
philosophy, the principles of recycling and upcycling not only in the level of retail policy, but
also in the context of consumer behavior. The emphasis is on positive effects and socially
responsible behavior. The topicality of the topic is documented by surveys which state that up

to half of Slovaks prefer to pay increased attention to the environment.
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Uvod

Globalny ramec udrzatelného rozvoja bol prijaty v ramci programu OSN v roku 2015
s perspektivou dosiahnutia do roku 2030 trvalo udrZzatelny rozvoj na celom svete a pre
vSetkych. Jeho vyznam spociva v uspokojeni potrieb sti¢asnych generacii bez toho, aby bolo
ohrozené uspokojovanie potrieb naslednych generacii. Cielom je vytvorenie rovnovahy
ekonomického, socidlneho a environmentalneho rozmeru v horizonte nasledujucich pétnastich
rokov. Jednou zklucovych oblasti politiky sa stalo aj vyuZzitie obchodu v prospech
globalneho udrzate'ného rozvoja, Co sa stalo aj hlavnym predmetom zaujmu v predloZenom

prispevku.

1 Retail v rovine spolo¢ensky zodpovedného podnikania

Ak vychadzame z jednotlivych koncepcii marketingu je mozné uvazovat’ o postupnosti ich
aplikovania ako v SirSom odvetvovom zamerani, tak aj v praxi obchodnych podnikov.
Postupny bol prechod od vyrobnej, vyrobkovej, predajnej, marketingovej az po koncepciu
spolocenského marketingu, ktora nasla svoje miesto v oblasti retail marketingu ( Kotler 2013,
2017). Obchodné cCinnosti je nevyhnutné postupne prepdjat aj so socialnymi a
environmentalnymi zdujmami. Su to tri zdkladné piliere ktoré je mozné interpretovat
v rovine zabezpecenia 'udského blahobytu v spolo¢nosti, zaroven zabezpefenie ziskov pre
firmy a rovnako tak uspokojenie potrieb a Zzelani zdkaznikov. Vysledkom by malo byt
dosiahnutie profitu vo forme ekonomického rastu, socidlneho pokroku v zamerani na l'udi a
pozitivneho environmentalneho rozmeru s dopadom na celu spolo¢nost’. Definiciu konceptu
Triple-Bottom-Line (TBL) uvadza aj Zelena kniha EU. Celkova vykonnost obchodnej
spolo¢nosti by sa mala merat na zdklade jej prinosu k ekonomickej prosperite, kvalite

zivotného prostredia a socialneho kapitalu (Zelena kniha, 2001).

Vzajomnym prienikom veli¢in ktoré nazyvame aj ,,3 P (profit, planet, people) je realizacia
socialno-ekonomického pristupu, ekonomicko-environmentalneho pristupu a socialno-
environmentalneho  pristupu. Spolo¢nym prienikom je vo vSetkych pripadoch
UDRZATEENOST. Ide o obchodny model vyvinuty na podporu socidlnej zodpovednosti a
udrZatelnosti medzi podnikmi na celom svete. TBL zachytava podstatu trvalej udrzatel'nosti
meranim vplyvu aktivit obchodnej spoloCnosti na svet, vratane jej rentability, hodnot
akcionarov a jej socidlneho, 'udského a environmentalneho kapitalu (Savitz, Weber, 2006).

Koncept TBL, ako ukazovatel' uspeSnosti, pripusta, ze zisk je stale dolezity, ale zaroven
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zdoraznuje, Ze zivotné prostredie, ktoré umoziuje dosahovanie zisku, a ludia, ktori Ziju
v tomto prostredi, by sa nemali poskodzovat'(Coskun Arslan, Kisacik, 2017). Podniky su teda
nutené reagovat’ na spolocenské, ekonomické a environmentalne zmeny v prostredi. Trvalo
udrzatelny rozvoj sa stal  s0Castou materidlu publikovaného eurdpskou komisiou
v Strasburgu v roku 2016: ,,Dalsie kroky smerom k udrzatelnej budiicnosti Eurépy “, ktory sa

stal uréujucim zdrojom pre jeho postupné naplianie.

1.1  Stratégia EU pre trvalo udrZatePny rozvoj

Trvala udrzatel'nost’ sa stala sucast’ou kl'a€ovych prierezovych projektov, sektorovych politik
a iniciativ Europskeho parlamentu od roku 2001. V roku 2015 na 70. zasadani Valného
zhromazdenia OSN bol prijaty novy ramec udrzatelného rozvoja do roku 2030 v ktorom
rezonuje dodlezitost’ obehového hospodarstva. Prechod na obehové hospodarstvo poskytuje
Eurépe priestor pre jeho modernizaciu, dlhodobu Zivotaschopnost, ekologickost’
a konkurencieschopnost’. Prispieva k nizSej tGrovni emisii oxidu uhli¢itého a k Gsporam
energie, ako aj k znizeniu znecistenia ovzduSia, pody a vody. Pocitalo sa s podporou
financovania obehového hospodarstva a s rozpracovanim komplexnych stratégii pre plasty
s cielom zlepSit' hospodarnost’, kvalitu a vyuzivanie recyklacie plastov aich opétovné
pouzitie. Vysledkom by mohlo byt zniZenie uniku mikroplastov do Zivotného prostredia.
Plasty budtcnosti by podla prezentovanych uvah mali byt mernej zavislé na fosilnych
palivach a mali by pontkat’ rieSenia pre zniZovanie celosvetového znecistovania odpadovych
vod a mori. V stratégii st obsiahnuté aj opatrenia tykajice sa udrzatelnosti potravinovych
systémov a predchadzanie plytvaniu potravinami. Cielom by malo byt do roku 2030 znizit’
objem potravinového odpadu na jedného obyvatela na polovicu. S tym stvisi aj priprava
cielenych opatreni na ulahfenie darovania potravin a bezpecné pouzivanie potravin
nevhodnych pre 'udsku spotrebu na vyrobu krmiv, ale aj ti¢innej$ie ozna¢ovanie ddtumov ich
spotreby. K d’al§im z cielov stratégie EU je mozné zahrut zabezpedenie udrzatelnych

modelov spotreby a vyroby, kde vstupuje vyznamne okrem vyroby aj obchod a spotreba.
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1.2 Programy predchadzania vzniku odpadu

Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2008/98/ES z 19. novembra 2008 ustanovovala
povinnost vypracovat’ programy predchadzania vzniku odpadu. Hlavnym zdmerom bolo
prerusenie suvislosti medzi hospodarskym rastom a vplyvmi na zivotné prostredie s
dosledkami vzniku odpadov. Kym dovtedy sa kladol jediny doraz na plnenie cielov
recyklacie a zhodnocovania odpadov, predchadzaniu vzniku odpadov sa nezaoberal ziaden
strategicky dokument. Ministerstvo Zivotného prostredia SR vypracovalo a uviedlo do praxe
Program predchadzania vzniku odpadu SR na roky 2014-2018. Bolo teda jasne urcené, Ze
predchadzaniu vzniku odpadu sa musia zaoberat’ rezorty, v ktorych sa realizuje t'azba surovin,
vyroba, distribucia a predaj tovarov a sluzieb. Koncom roka 2018 bol prijaty Program
predchddzania vzniku odpadu Slovenskej republiky na roky 2019-2025. V fiom bolo okrem
spracované¢ho sthrnného vyhodnotenia plnenia Specifickych cielov za roky 2014-2018 aj
zadefinovand  potreba zohladiiovat nové trendy EU. Medzi ne radime efektivnejSie
vyuzivanie zdrojov a niz$iu produkciu odpadu, ¢im sa da zabezpecit’ nielen ochrana zivotného
prostredia, ale aj vytvorenie novych podnikatel'skych prilezitosti a podporenie inovacii.
Zaroven boli definované opatrenia pre splnenie hlavného ciela, ktoré sa dotykali vyrobkovej
a spotrebitel'skej politiky.

V spracovanom materiali bol odpad bol klasifikovany v zmysle nasledujuceho clenenia:
zmesovy komunalny odpad, biologicky rozlozitelny komunalny odpad, odpad z potravin,
odpad z papiera, objemny odpad, plasty a obaly, stavebné odpady, nebezpecné odpady, odpad
z tazobného priemyslu. Pre potreby zamerania predlozeného prispevku sme sustredili
pozornost’ najma na textilny a odevny priemysel a odpady z neho, ktoré spadaju pod kategoriu

komunalneho odpadu.

1.3 Zmesovy komunalny odpad

Ako uvadzaji zdroje z roku 2018, v roku 2016 bolo v SR vyprodukovanych 1 184 729 ton
zmesovych komunalnych odpadov, ¢o predstavuje viac ako 60% z celkového mnoZstva
komunélnych odpadov. Z toho takmer 87 % skoncilo na sklddkach odpadov a 13 % bolo
energeticky zhodnotenych. Struktiru zmesového komunalneho odpadu je mozné zachytit
v tabul’ke 1, kde su uvedené priemerné vysledky hmotnostného podielu jednotlivych zloziek
KO 7ziskané na =zaklade analyz zmesového komunalneho odpadu v zastavbe KBV

v Sestnastich obciach SR a IBV v 34 obciach SR, ktoré boli vykonané v rokoch 2013-2017.
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Tab. 1: Priemerny hmotnostny podiel komunalneho odpadu komplexnej bytovej a

individualnej bytovej vystavby za roky 2013-2017.

Sledovana zlozka Priemerny hmotnostny podiel v percentach
KBV IBV

papier 10,47 7,55
Viacvrstvové kombinované obaly 1,33 1,43
plasty 11,09 10,89
sklo 7,28 5.4
Kovy a kovové obaly 2,33 2,66
Biologicky rozlozitelny odpad 42,46 46,29
Odpad z potravin (nepouzité potraviny) 6,64 4,33
textil 3,06 4,36
Stavebny odpad 3,16 3,52
Hygienické potreby (plienky,vlozky) 7,28 4,52
Nebezpecny odpad 0,88 0,94
NevytriediteI'ny odpad - zmes 13,2 11,75
elektro odpad 0,82

Zdroj: Ministerstvo ZP SR

V roku 2017 predstavoval komunalny odpad 393 kg na obyvatel'a. Ako vyplyva z uvedeného,
textil sa podiel'a na zmesovom komunalnom odpade v komplexnej bytovej vystavbe 3,06 % a
v individualnej bytovej vystavbe 4,36 %. Aj ked’ sa zd4 podiel zanedbatel'ny, v nasledujuce;j
Casti prispevku sustredime pozornost na alternativy jeho elimindcie. Pred tym je vSak
potrebné uviest’ urcité legislativne navrhy tak, ako schvalil Eurdpsky parlament. Prijatim
Balicka obehovej ekonomiky z roku 2018 Europskym parlamentom bolo uloZené ¢lenskym
krajinam EU povinnost’ zbierat komunalny odpad a textilny odpad oddelene. Podl'a novej
smernice o odpade bude to potrebné zabezpecit’ do 1. januara 2025. Do konca roka 2024 ma

rozhodnut’ Eurdpska komisia o ciel'och pre opakované pouZzitie a recyklaciu textilu a odevov.

1.4 Médny priemysel — alternativny zdroj odpadu

Na svete sa ro¢ne vyrobi viac ako 100 milidrd novych odevov. Je to viac ako dvojnasobok
oproti roku 2000. Az 85 % oblecenia skonci eSte pocas roka jeho vyroby na skladke, alebo
v spalovniach. Modny priemysel patri k odvetviam, ktoré enormne zatazuji  Zivotné
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prostredie. Prisudzuji mu druhé miesto najSpinavsSieho priemyslu na svete. Uvadza sa, ze
sposobuje 8 - 10 % celosvetovych emisii uhlika. V mdédnom priemysle sa spotrebuje na
povrchové Upravy textilii priblizne 20 az 25 % celosvetovo vyrabanych chemickych zlucenin.
Pri vyrobe v tomto priemysle sa vyuziva priblizne3500 r6znych chemikalii na zafarbenie,
potahovanie, vyrovnanie, ¢i zjemnenie latok. Velka cast’ chemikalii ( ortut’, olovo, chrom) st
pre l'udi aj Zivotné prostredie Skodlivé. Prostrednictvom odpadovych vod sa vyplavuju do riek
a oceanov. Mnoho textilnych firiem presunulo svoju vyrobu do rozvojovych krajin, kde
maju k ochrane Zivotného prostredia a etickému spravaniu rezervovany pristup. Vac¢Sina fast
fashion tovarni sa nachadza v chudobnych a rozvojovych krajinach, ako napriklad Bangladés,
India, Indonézia, alebo Cina. Az 93 % fast fashion znaciek neplati svojim pracovnikom ani
zivotné minimum. Ludia pracujii 14 az 16 hodin sedem dni v tyzdni. Casto musia &elit
inhalovaniu chemickych latok pouZivanych na vyrobu textilii. Vplyvom nepriaznivého
pracovného prostredia sa unich objavujii rézne kozné, respiracné choroby, ¢i rakovina.

Predajcovia v celej Europe vyhodia rocne az Styri miliony ton oblecenia.

Mnohé fast fashion znacky uvadzaju na trh aj dvadsat’ kolekcii rocne. Do svojej ponuky
zaraduji nové kusky na tyzdennej baze. Fast fashion znaCky vyuZivaji casto
tzv. greenwashing, za uCelom presvedCovania  spotrebitelov, ze firma robi pre ochranu
Zivotného prostredia viac, neZ je tomu tak v skutoénosti. Dal§im negativom je, Ze kolekcie
byvaji tiez netransparentné. Casto znatky na svojich Stitkoch pouZzivaji tvrdenia &
informdcie, ktoré sa nedaji l'ahko potvrdit’ ¢i overit, ako napr. vyrobeny z recyklovanych
materidlov ¢i "Eco collection" bez uvedenia d’alSieho vysvetlenia, pomeru tychto materidlov
vo vyrobku a dalSich Specifik a oficidlnych certifikatov. Z hladiska presadzovania
zodpovedného pristupu sa postupne  zafinaji  uplatiiovat’ principy spolocenske;

zodpovednosti u producentov, predajcov, ale aj spotrebitel'ov.

1.5 Udrzatel’ny rozvoj v zamerani na cielové segmenty
Koncept Triple-Bottom-Line je mozné uplatiiovat’ v troch stibeznych rovinach. Z hladiska

producentov, predajcov a z hl'adiska spotrebitel'ov.

Pozitivnym prikladom praxe producentov je spolo¢nost’ GANT, ktora predstavila unikatnu
technologiu spracovania vlakna znacky SEAQUAL™. Pozostava z recyklovaného
plastového odpadu vyloveného z mora. Sucastou kosiel' je naptiklad polyesterovy filament,
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ktory pochadza zrecyklovaného zdroja. Projekt tohoto producenta vychadza z vizie
spolo¢nosti vyvijat’ nad¢asové kusky prvotriednej kvality a zaroven ich udrziavat’ v mdde.
Kodanska spolo¢nost” Organic Basics vyrdba zas oblecenie, ktoré vyuZziva naptiklad americky
Narodny urad pre letectvo a vesmir (NASA). Je vyrobené z recyklovaného nylonu a pfi vyrob
esa spotrebuje az o 80% menej vody.Do oblecenia pridavaju striebro, vd’ka ¢omu odev zabije
99,9 % baktérii. Zaroven eliminuje pach a nie je potfebné ho Casto prat. Ceny sa pohybuju
v cenovom pasme od 30-100 eur za kus. Environmentidlna politika modnych znaciek
nezaostava v usili o znizovanie dopadov na zivotné prostredie. Medzi ne patria Chanel,
H &M, Adidas, Burberry, Hermes, Karl Legerfeld, Kering, Moncler, Nike, Prada, Puma,
Ralph Lauren, McCartney.

Udrzatel'ny rozvoj v rovine predajcov predstavuju aktivity spolo¢nosti INDITEX. Ich cielom
je vyli€enie z pouzivania plastovych tasiek do roku 2023. Spolo¢nosti Zara, Zara Home,
Massimo Ditti a Uterque uz plastové taSky ani v sticasnosti nepouzivaji. INDITEX sa usiluje
o dosiahnutie toho, aby od tohoto roku bolo mozné v kazdej predajni spadajucej pod
ktorukol'vek zo znaciek skupiny vratit’ pouzité a nepotrebné oblecenie. Vyzbierané odevy by
mali putovat’ na charitativne Ucely, alebo na recyklaciu. Retazce Zara, Pull&Bear, Bershka
planuju od roku 2025 predavat’ oblecenie vyhradne z obnoviteI'nych materidlov. Prechod na
vylu¢ne obnovite'né materidly by mal byt realizovany tak, ze vSetok polyester, bavlna a I'an
pouzivané pfi vyrobe oblecenia budu bud’ recyklované, alebo organické. Prevadzky retazca
ZARA maji do roku 2025 prestat’ produkovat’ akykol'vek odpad, ktory by koncil na
skladkach.

Svédska spolognost’ H& M posobiaca v 29 krajinach patri ku krajinim s najvyssim podielom
premeny odpadu na energiu v spalovniach. Likviduje tam nepredané poSkodené oblecenie,
ktoré nahradza fosilne zdroje. Zaroven zabezpecuje zber nosenych odevov v maloobchode,

rovnako k tomu pristupuje aj retazec Intimissimi a Mark &Spencer.

Od zaciatku devétdesiatych rokov minulého storocia doslo k enormnému narastu obchodu
s pouzitymi odevmi a textilom. Okrem klasickych secondhandov ako je  Textil House,
Humana, Genesis, existuje na eurdopskom trhu aj internetovy secondhandovy obchod
Remixshop, ktory nechcene oblecenie vykupuje. V ostatnom obdobi na Slovensku vSak
vznikaji aj novSie formaty ako je napr. NOSENE. V budtcnosti sa uvazuje o rozsireni
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nosen¢ho oblecenia aj v predajniach jednotlivych modnych znaciek. Bol by to dolezity krok
pre predlZenie vyuZzivania obleCenia a textilu. Takyto krok realizovala uz spolo¢nost’
Decathlon, ktora zahdjila v Taliansku a Rumunsku projekt tykajuci sa predaja a klpy

pouzitych Sportovych potrieb a oblecenia pod ndzvom Trocathlon.

Aj spotrebitelia maju priestor na uplatiiovanie spolocensky zodpovedného pristupu z hl'adiska
eliminacie nadbytocnych textilnych a odevnych produktov. Odhadované priemerné mnoZzstvo
nového zakiipeného obleéenia v EU je priblizne 6,4 miliéna ton, ¢o predstavuje na osobu asi
12,7 kg. Okrem novych produktov vSak niektori spotrebitelia vyhl'adavaji aj oblecenie
z druhej ruky, tzv. sekondhandov. V ramci vyskumnej roviny boli realizované viaceré Studie
Xu, YJ, Chen, YZ, Burman, R., Zhao, HS (2011), Niinimaki, K., Hassi, L. (2011), Farrant, L.,
Olsen, SI., Wangel, A. (2010)., ktoré sa usilovali najst’ odpoved’ na otdzku, ¢o podmieiiuje

preferenciu tychto ndkupov a v akych cielovych segmentoch.

Je mozné predpokladat’, Ze obchodny priemysel potrebuje inovativne obchodné modely, ktoré
by umoznovali zmenSit' jeho environmentalnu stopu. Obchodny model Product-service
systems (PSS ) je orientovany na koherentné doddvanie vyrobkov a sluzieb. Modely PSS su
prostriedkom, ktory umoziuje spolocnu spotrebu produktov aj sluzieb s cielom dosahovat
priaznivé vysledky pre Zivotné prostredie. Trvalo udrZatelnymi systémami v zamerani pre
sortiment textilu a odevov sa zaoberal vo svojom prispevku kolektiv autorov Armstrong,
Niinimaki, Kujala (2015). Ich $tadia bola realizovana vo Finsku a z&dvery naznacuju rastici
zaujem o realizaciu obchodnych modelov PSS suvisiacich s textilom a odevami. Inovativne,
zazitkové a socidlne pristupy boli uprednostiiované mlad$imi spotrebitel'mi, ktori preferovali
prenajom,- teda zapozi€anie, vymenu a modne vystrelky. Pre starSich spotrebitel'ov sa javili
ako vhodné také sluzby, ktoré zdoraziiovali spokojnost’ s vyrobkom prostrednictvom
redizajnu, opravy, udrzby, prispdsobenia a pripadného poradenstva. Atributmi, ktoré najviac
prispievali k pozitivnemu vnimaniu modelov PSS boli environmentalne vyhody. Negativne
vnimanie modelu PSS najviac ovplyvilovala neddvera v poskytovatela sluzieb, a vnimané

prekazku braniace l'ahkému pouzitiu.

Na Slovensku sa zacal udomacnovat’ novy sposob vyuzivania odevov, ktoré uz nenachadzaja
priestor u jeho majitel'a. SWAP je moderny spdsob vymeny obleCenia. Ukazkou jedného
swapovania je vysledok hovoriaci o doru¢eni 225 kg oblecenia, z ¢oho si 170 kg. naslo novy

352



domov uinych ucastnikov a 55 kg putovalo na recyklaciu. V duchu intenzivnejSieho
vyuzivania nenosenych kusov odevov sa odporuca pre spotrebitel'ov upcykling, €o je premena

odpadu na nové produkty s vy$Sou hodnotou a kvalitou, ale aj oprava poSkodenych veci.

Dal3ou alternativou je priame odovzdanie charitam, alebo zber cez $pecializované kontajnery
Satstva, ktorych je Slovensku rozmiestnenych 1200 kusov. Ro¢ne sa vyzbiera priblizne 3000

ton oblecenia.

Konzumna spolocnost’ a zrychl'ujuca sa doba spdsobila nekontrolovatelny narast odpadu.
V sucasnosti existuju rozne iniciativy na zabranenie vzniku odpadu, resp. minimalizacie jeho
podnet na vznik bezobalovych obchodov, ale aj odburanie plastovych obalov v maloobchode.
Jej filozofia je postavena na myslienkach: odmietnut’ vSetko to, ¢o clovek nepotrebuje,
zredukovat’ Co potrebuje, znovu pouzit’ a opravit ¢o je mozné, recyklovat’ o sa neda

odmietnut’ alebo pouzit’ a zvySok skompostovat’.

Cirkularna ekonomika je alternativnou stratégiou udrzateIného rozvoja v ziskavani,
spracovavani a vyuzivani prirodnych zdrojov. Jej nosnd mySlienka rata so zapojenim
vSetkych produktovych a materidlovych tokov do vlastného cyklu po ich pouziti, ¢im sa
stavaju zdrojmi pre nové produkty a sluzby. Cirkularna ekonomika siaha za hranice
recyklacie. S minimélnou spotrebou energii sa snazi o opravu, upravu a opédtovné pouZitie
veci. Prikladom moZe byt spracovavanie nepouziteI'ného textilu, ale aj textilu z automobilov.
Recyklovanie zmieSanych textilnych odpadov s vyuzitim recyklatu vznikaja nové vyrobky
oznaéenim STERED!, ktoré sa spracovavaji do dosiek. Spolo¢nost SK-TEX je jedinym
producentom textilnej izolacie na Slovensku. Okrem technickych parametrov prinasa aj
cenovo pristupné a ekologické rieSenia pri zateplovani. V uvedenom pripade sa takmer
idealne dopliaju obchodné, socialne a environmentalne zaujmy v duchu konceptu Triple-

Bottom-Line.

1 Rusnékova, L.: Rozhovor: Synteticky materidl ma viacero osobitnych vlastnosti.
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Zaver

Udrzatel'ny rast je jednym zo zékladnych cielov Eurdpskej Unie. Vzhl'adom na globélny
nedostatok prirodnych zdrojov sa stdva hlavnou vyzvou pre vyrobcov aj spotrebitel'ov
dodrziavanie zasady, Ze menej je viac. Zména klimy a rastici dopyt po energiich a zdrojoch
predurcila sustredenie zdujmu na udrzate'nti nielen spotfebu a vyrobu, ale aj udrzatel'ny
obchod. Je pottebné klast' zvySeny doraz v ndrokoch na environmentdlne vlastnosti
vyrobkov pocas ich celého Zivotného cyklu, stimulovat’ dopyt po lepSich vyrobkoch a
vyrobnych technoldgiach a pomoct’ spotrebitelom prijimat’ informované rozhodnutia. Je
ziaduce podporovat’ obehové hospodarstvo a obehovu ekonomiku. Efektivne vyuZivanie
zdrojov a niz8ia produkcia odpadu moze zabezpeciit nielen ochranu zivotného prostredia, ale
aj vytvorenie novych podnikatelskych prileZitosti a podporu inovacii. Programy
predchddzania vzniku odpadu maja Siroky zéber. V predlozenom prispevku sme  sice
sustredili pozornost najmé na textilny a odevny priemysel, ale uvédomujeme si dolezitost’
rozpracovania a naplnania cielov vo vSetkych oblastiach eliminacie vzniku odpadov. Retail
manazment ma Siroktl $kdlu moznosti zakomponovat do svojich cielov aj naplianie

zavdzkov trvalej udrzatel'nosti, kde vidime rozsiahly priestor pre d’al§ie skimanie.
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