PRILOHY
Priloha A: Dotaznik pouzity pri prieskum



DOTAZNIK

Implementacia influencer marketingu pri uvedeni nového produktu na trh
Vazena respondentka, vaZeny respondent, voldm saJuraj Pajdlhausera som
Studentom 2. rocnika inZinierskeho stupna Stidia na Ekonomickej univerzite v
Bratislave. V ramci mojej diplomovej prace na tému ,Implementicia influencer
marketingu pri uvedeni nového produktu na trh“ vykonavam prieskum o tom, aku tllohu
zohravaju influenceri pri nakupnych rozhodnutiach spotrebitelov a aké marketingové

stratégie su najefektivnejSie pri uvadzani novych produktov na trh.

Dotaznik je anonymny a ziskané odpovede budu pouzité¢ vyluéne na vyskumné ucely v

ramci praktickej Casti mojej diplomove;j prace.
Vyplnenie dotaznika vam zaberie priblizne 10 minut.
Za vas Cas a ochotu zacastnit’ sa prieskumu vam vopred srde¢ne d’akujem!
Bc. Juraj Pajdlhauser, Student Ekonomickej univerzity v Bratislave

1. AKy je vas vek?
* 18-24 rokov
* 25-34 rokov
* 3544 rokov
* 45-54 rokov

¢ 55+ rokov

2. AKé je vase pohlavie?
* Zena

s Muz

3. Ak4 je vasa najvysSia dosiahnuta uroven vzdelania?
* Stredoskolské

* Vysokoskolské — bakalarske

* Vysokoskolské — magisterské/inzinierske

* Doktorandské

* Iné



4. Ktoré socialne siete pouZivate najcastejSie?
* Instagram
* TikTok

* Facebook
* YouTube

* LinkedIn

* Threads

* Messenger
* Reddit

* WhatsApp
X

5. AKko ¢asto pouZivate socialne siete?
* Denne

* Niekol'kokrat tyzdenne

* Raz tyZzdenne

* Mengj casto

6. Ste oboznameny s pojmom ,influencer marketing“?
* Ano
* Nie

* Neviem

7. Kde ste sa najcastejSie stretli s obsahom influencer marketingu?
* Socialne siete

* Online ¢lanky

* Televizia

* Tlac¢ené média

* Rozhlas



8. AKy typ influencerov sledujete?

* Nanoinfluenceri (1 000 — 10 000 followerov)

* Mikroinfluenceri (10 000 — 100 000 followerov)

* Makroinfluenceri (100 000 — 1 000 000 followerov)

* Celebrity influenceri (viac ako 1 000 000 followerov)

» Virtualni influenceri

9. Ako veP’mi ovplyviiujui influenceri vase nakupné rozhodnutia?
(Skala 1 — vobec, 5 — vel'mi)

o1

°2

*3

*4

*5

10. Mite skisenost’ s nakupom produktu vd’aka odporicaniu influencera?
* Ano

* Nie

11. Ak ano, uved’te, o aky typ produktu islo?
(Vyber z otvorenych odpovedi — napr.)
* Oblecenie

» Kozmetika

* VyZivové doplnky

* Elektronika

* Jedlo, sluzby, cestovanie

 Zubna pasta, parfémy

* Erotické pomdcky

* Knihy

* Doplnky na cvicenie

* Menstrua¢né nohavicky

* Iné



12. Ktory typ influencerov podl’a vas vyvoliva najvicSiu doveru?
* Nanoinfluenceri

* Mikroinfluenceri

» Makroinfluenceri

* Celebrity influenceri

* Nemam nazor

13. AKky mate nazor na virtualnych influencerov/Al influencerov (napr. @bejby.blue
od Tatrabanky)

* Nepoznam

* Poznam

* Sledujem

* Nesledujem

* Déverujem a podporujem

* Nedoverujem a nepodporujem

* Nepaci sa mi to

* Pac¢i sa mi to

14. Myslite si, Ze influencer marketing je efektivny nastroj pri uvadzani novych
produktov na trh?

(Skéla 1 — vobec nie, 5 — urcite ano)

e 1

°2

*3

4

*5

15. Ako by ste zareagovali na novy produkt, ktory propaguje vas obl'ibeny
influencer?

(Skala 1 — urcite by som produkt nekupil, 5 — urcite by som produkt vyskusal)
o1

°2

*3

4



16. Aké faktory by vas najviac motivovali vyskusat’ novy produkt odporuceny
influencerom?

* Autentickost’ obsahu

* Vysoka angazovanost’ influencera

» Kvalita a originalita prezentacie

* Exkluzivne ponuky/akcie

* Recenzie inych spotrebitel'ov

17. Ktoré socidlne siete povazujete za najefektivnejSie pre influencer marketing?
* Instagram

* Tiktok

* Youtube

* Facebook

X

* Threads

18. Ako najcastejSie objavujete nové produkty na trhu?

* Prostrednictvom reklam na socidlnych siet'ach (PPC kampane)
* Odporacania od influencerov (napr. affiliate odkazy)

* Prostrednictvom reklam v televizii alebo v tla¢enych médiach
* Priamo cez oficidlnu stranku znacky alebo e-shopu

* Odporucania od rodiny a priatel'ov

19. AKy vplyv ma odporucanie influencera na vase rozhodnutie vyskisat’ novy
produkt?

(Skala 1 — ziadny vplyv, 5 — vel'mi silny vplyv)

o1

°2

*3

*4

*5



19. Aké typy produktov by ste boli ochotni kupit’ na ziaklade odporucania
influencera?

* Mdda a oblecenie

» Kozmetika a osobna starostlivost’

* Technoldgie a elektronika

* Potraviny a vyzivové doplnky

* Knihy a vzdelavacie materialy

* Finan¢né sluzby a investicie

20. Ako preferujete, aby vam influencer predstavil novy produkt?
* Detailna recenzia produktu (YouTube, blogy)

* Kratke vided a reels (Instagram, TikTok)

« Zivé vysielania (livestream) s ukazkou produktu

* Osobné skusenosti influencera (storytelling)

* Priame odkazy na kupu produktu (affliate linky)

20. Ako preferujete, aby vam influencer predstavil novy produkt?
* Okamzite, ak ma produkt zaujme

* Po niekol’kych dnoch, ak vidim viacero odporucani

* Po dlhsom c¢ase, ked’ si produkt porovndm s konkurenciou

* Nikdy, odporucania influencerov na moje nakupné spravanie nemaju vplyv

21. Ako sa domnievate, Ze sa zmeni vplyv influencer marketingu v nasledujicich
piatich rokoch?

(otvorena otazka)

22. Mate nejaké d’alSie pripomienky alebo navrhy tykajuce sa influencer marketingu
a jeho vplyvu na uvedenie novych produktov na trh?

(otvorena otazka)
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