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AKTUALNE MOZNOSTI SPOLUPRACE PRE VYROBCOV
REGIONALNYCH PRODUKTOV SO ZAMERANIM NA ZNACKU
REGIONALNY PRODUKT PODPOL’ANIE

Eva Gembicka
Abstract

Regional products are becoming increasingly popular with consumers.
They are unique, high quality and unconventional. Consumers are interested not
onlyin the quality of products but also in their origin. When buying products, their
brand also plays a very important role. Regional producers must become known to
the general public. The article points out possibilities for cooperation for
producers of regional products. It is important for them to gain anadvantage over
competition from other regions through join their efforts. There are many
organizations in Slovakia dealing with the promotion and support of regional
producers. The article contains research through a questionnaire, the aim of which
was to find out the awareness of regional labeling among consumers. The subject
of branding strategy is no longer only ordinary consumer goods and services, but
also interest associations, primary schools or sports clubs. After awarding a brand
to regional product, the producer gets trusted promoted brand.

Keywords: regional product, regional producent, brand, consumer, cooperation
Uvod

Rucne vyrabané produkty maji na Slovensku dlhu tradiciu a v sucasnej
dobe dopyt po nich neustale rastie. Do popredia sa dostavaju tradi¢né vyrobky z
prirodnych materidlov a vyrobky s ludovymi motivmi. Takéto vyrobky su
jedine¢né, hodnotné a vyrobené z kvalitnych materidlov. Ktipou takéhoto vyrobku
navyse spotrebitel nadobuda pocit, ze sa podiela na rozvoji daného regionu a
podporuje miestnu ekonomiku. Oznacenie produktu znaCkou vyvolava u
spotrebitel’a istd mieru dovery, pridava na jeho hodnote. Takéto povedomie u
spotrebitel'ov si vSak vyzaduje cielenu spolupracu viacerych organizacii, pretoze
samotny vyrobca si nemoze z vlastného rozpoctu dovolit’ vel'koplo$né reklamy ako
uz zname, zabehnuté a prosperujuce podniky. Mnohym spolo¢nostiam trva roky,
kym si vybudujt svoju znacku a odlisia svoje vyrobky od konkurencie. M6Zeme
povedat, ze vyrobca, po udeleni znacky regionalny produkt, namiesto dlhoro¢ného
budovania vlastnej znacky ziska osvedcent, déveryhodnu propagovanu znacku.

Vyrobcovia regionalnych produktov predstavuju v prisluSnom regione
réznorodu skupinu, ktord do zavedenia regionalneho znacenia ni¢ nespajalo a
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vnimali sa navzajom ako konkurencia. Spolo¢ny systém regionalneho znacenia im
prinaSa konkurenc¢nu vyhodu oproti vyrobcom z inych regionov, posilituje ich
poziciu na trhu. Obce, kraje a rozvojové agentiry mdzu regiondlnym producentom
vyrazne pomoct’ pri propagécii a odbyte ich vyrobkov a sluzieb. Maji moznost’
vyrazne prispievat’ pri zavadzani regionalneho znacenia, propagacii regionu a pri
realizovani rdznych projektov (Asociace regionalnich znacek, 2011).

Cielom prispevku je poukazat na moznosti, aké maji vyrobcovia
regionalnych produktov pre spolupracu s réznymi organizaciami, a tym lepSiu
propagaciu ich vyrobkov a sluzieb. Zamerali sme sa na organizacie a internetové
stranky, ktoré pontikaju spolupracu pre regionalnych vyrobcov. V dotaznikovom
prieskume nas zaujimalo, Co si spotrebitelia pod pojmom regiondlna znacka
predstavuju a aku maju realnu skisenost’ s jednou zo znaciek Regionalny produkt
Podpolanie.

Teoreticko-metodické vychodiska

Popularita znaciek dosiahla do dnes$nej doby také rozmery, Ze je tazké najst’
priestory, kde sa im da Uplne vyhnit. Predmetom stratégie budovania znacky uz
nie st len bezné spotrebné tovary a sluzby, ale aj zdujmové zdruZenia, zakladné
Skoly, politické strany, Sportové kluby, slavne osobnosti ako aj jednotlivci,
prakticky vSetko to, ¢o je pontikané do pozornosti verejnosti. Ani uzemia nie su
vynimkou a snaha vytvorit' znacku izemia ma korene hlboko v minulosti a preslo
zaujimavym vyvojom (Matlovicova, 2015).

Podla Nemcikovej a kol. (2016) je znacka vyznamnym nastrojom
konkurencieschopnosti subjektov i regionov, zhodnocuje kvalitu izemia, a tak sa
stdiva nastrojom jeho rozvoja. Geografické dimenzie izemia si rozdelené na
narodnu Uroven, regiondlnu Uroven a lokalnu uroven. Na nadnarodnej urovni
znacka krajiny podporuje prilev investicii, zvyhodiiuje export krajiny a sluzi aj na
komparaciu medzi jednotlivymi krajinami. Na narodnej tirovni je od roku 2004 na
slovenskom trhu ,,Znacka kvality SK* zamerana na podporu spotreby domace;j
potravinovej produkcie a na jednozna¢né odliSenie slovenskych potravinovych
vyrobkov. Na regionalnej Grovni znacka produktu zarucuje povod vyrobku
V prislusnom regione a jeho jedinecnost’ vo vztahu k nemu. Je to subor tradicii,
miestnych surovin, vynimocnej kvality a ru¢nej prace. Lokalnu Groven predstavuju
podnikatel’'ské aktivity rezidentov bez prepojenia na vyssie irovne znacenia.

V mnohych europskych krajindich ma znacenie miestnych vyrobkov
mnohoro¢né skusenosti a spolo¢nil motivaciu, preco ich zavadzat'. Nejde len o snahu
zlepsit’ ekonomicku situdciu vyrobcov, ale aj o podporu miestnych spolocenstiev a o
vytvaranie novych vizieb medzi 'ud'mi (Asociace regionalnich znacek, 2011).

Kazdé krajina ma vlastnu siet’ regiondlneho znacenia, ako napriklad krajiny
V4 (Jadud'ova et al., 2018). Ceska republika ma spomedzi tychto krajin najlepsie
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rozvinuty tento systém - bol zalozeny bol v roku 2005 a zastresuje ho Asocidcia
regionalnych znaciek.

S pojmom ,,znacka regionalneho produktu® na Slovensku prichddzame do
kontaktu na regionalnej a lokalnej trovni uz dlhsie. Tento pojem priniesol novy
pohlad na regiony, pretoze znacka regionalneho produktu je protipolom
globalizacie a uniformity, pricom prinasa nieCo nové, charakteristické pre dané
uzemie, ¢o nema charakter beznych masovych produktov (Kramarekova a kol.,
2018).

V davnej minulosti, ked’ jedinym druhom obchodovania bol vymenny
obchod, sa l'udia navzajom poznali, déverovali si. Postupne sa vyroba presunula do
velkych podnikov a spotrebitel prichadza do kontaktu uz len s hotovym
vyrobkom. V dnesnej dobe ma znacka vyrobku vel'ky vplyv na jeho kipu a vytvara
vzt'ah s konkrétnou spolo¢nostou a s vnimanim kvality, bohatstva a spolocenske;j
triedy. Produkt méze byt skopirovany konkurenciou, no znacka je jedinecna,
nadcCasova (Assali, 2016).

Podla Vysekalovej a kol. (2011) ¢lovek nie je len tvorom ekonomickym,
preto spotrebitela pri nakupovani ovplyviiuji mnohé faktory. Z nich
najvyznamnej$ie st osobnost’ ¢loveka, postoje, nazory, poznatky a jeho osobné
vlastnosti. Na rovnakl ponuku reaguju spotrebitelia rozdielne. V rozhodovani pri
nakupe nehra doleziti tUlohu len samotny produkt, ale aj angaZovanost
spotrebitel’a, ktora je prejavena stupniom vlastnej Gcasti, akou spotrebitel’ disponuje
v rozhodovani pri nakupovani. Angazovanost uréuje aj kvalitu spracovanych
informacii.

Podstatnu Cast’ prispevku tvoria vysledky spotrebitel'ské¢ho prieskumu, ktory
bol realizovany formou dotaznika. Prostrednictvom neho sme zistovali nazory,
postoje a skusenosti respondentov.

Aktualne mozZnosti spoluprace pre vyrobcov regionalnych produktov

Na Slovensku zacali v poslednom obdobi vznikat’ rézne platformy, ktoré
zdruzuji a podporuju regionalnych vyrobcov. Za najstar§iu organizaciu zameran(i
na zachovanie remesiel a podporu remeselnikov mozno povazovat Ustredie
ludovej a umeleckej vyroby. Neskor vznikali mnohé lokalne organizacie
zdruzujice a podporujice lokalnych producentov. V sti¢asnej dobe vznika mnoho
platforiem, ktoré si dostupné na internete, teda v elektronickej podobe.

Ustredie Pudovej a umeleckej vyroby (ULUV)

Na Slovensku posobi od roku 1945 Ustredie l'udovej a umeleckej vyroby
(ULUV), ktorého cielom je podpora vietkych druhov Fudovej umeleckej &innosti.
V sucasnosti zdruzuje skusenych majstrov, ktori su odbornikmi vo svojej vyrobe.

AKko v minulosti, tak aj dnes je kladeny déraz najmé na vyhladavanie, mapovanie
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a zachranovanie tradicnych remesiel a ich nasledné rozvijanie cez rézne aktivity a
kurzy. Vysledkom tychto aktivit je origindlna tvorba, ktora reSpektuje tradicné
remeselné postupy, vzory a materidly. Doraz je kladeny aj na to, aby boli nielen
zachované tradicné remeselné zru¢nosti, ale aby sa aj jednotlivi remeselnici
uplatnili na trhu. UZUV uz od roku 1959 udel'uje kazdoro¢ne Gestny titul Majster
T'udovej umeleckej vyroby (ULUV, 2023). Vyrobcovia zdruzeni v URUV mozu
pouzivat’ spolo¢né logo (obr. 1).

Obr. 1: Logo ULUV

wlur
F
Zdroj: ULUV, 2023

Predaj z dvora

Pod pojmom ,predaj zdvora® sa rozumie priamy predaj prvovyrobcu
vlastnych vyrobkov spotrebitel’ovi - predaj je vo vlastnom mene, na vlastny ucéet a
kone¢nému prijemcovi. Vyhodou je, Ze ak nie je prvovyrobca podnikatel’, vyZaduje
sa od neho viest’ si evidenciu prijmov a vydavkov, registra¢na pokladnica nutna nie
je. Podmienkou vsak je, aby sa prvovyrobca nahlasil na Regionalnej veterinarnej a
potravinovej sprave (Pajtinkova, 2022).

Na internete je dostupna stranka www.predajzdvora.sk, ktorej hlavnym
poslanim je vytvorit' informacny priestor pre lokalnych malych producentov
potravin a spotrebitel'ov so zaujmom o domace, gazdovské a tradi¢né vyrobky.
Predaj z dvora a priamy kontakt spotrebitel'a s vyrobcom je zakladom udrzate'ného
pol'nohospodarstva. Zriad'ovatelom stranky je Ekotrend Slovakia - Zvéz
ekologického pol'nohospodarstva, ktorého cielom je zdruzovanie producentov,
spracovatelov a zaujemcov o pestovanie bez syntetickych hnojiv, pesticidov,
farmaceutik a genetickych manipulacii. Ich projekt ,,Z dvora® bol podporeny ako
jeden z podprojektov grantu nadicie EKOPOLIS v aprili 2009. Bol
spolufinancovany z Finanéného mechanizmu Eurdpskeho hospodarskeho
spolocenstva, Norskeho finanéného mechanizmu a Statneho rozpoctu Slovenskej
republiky, stranka www.predajzdvora.sk bola vytvorend ako jeden z vystupov
projektu. Propagacia bola zamerana na informovanost' a vzdelavanie farmarov
a spotrebitelov. Jednym z vystupov bolo aj vytvorenie narodného loga
zobrazeného na obr. 2 (Ekotrend Slovakia, 2023).
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Obr. 2: Logo Predaj z dvora

Zdroj: Ekotrend Slovakia - Zviz ekologického pol'nohospodarstva, 2023

Lokalny trh

Portal Lokalny trh, dostupny na internetovej stranke www.lokalnytrh.sk,
vytvara prehl'adni mapu vyrobcov posobiacich na slovenskom potravinovom trhu
a umoznuje jednoduchsiu orientaciu v ponuke, ktora je na Slovensku dostupna. Je
realizovany bez akejkol'vek finan¢nej pomoci a na internetovej stranke st uvedené
mnohé ciele a plany. Tvorcovia portalu si za ciel stanovili informovat
spotrebitelov o povode vyrobkov. Pretoze zistit, ¢i dany vyrobok pochadza zo
Slovenska, problém nie je, ale zistit’ pdvod surovin nachadzajucich sa v prislusnom
vyrobku, je uz komplikovanejSie. Teda cielom je priniest’ informacie, ktoré sa na
etiketach nenachadzaju, pretoze mnohé vyrobky st na Slovensku balené, no ich
povod je inde. Okrem vyrobkov je na portali mozné vyhladat’ aj ubytovanie a
zazitky (Lokalny trh, 2023).

Poctivé potraviny

Ziskat’ novych zakaznikov moZu regionalni vyrobcovia aj prostrednictvom
portalu Poctivé  potraviny  dostupného na  internetovej  stranke
www.poctivepotraviny.sk. Po zaloZeni osobného profilu sa ocitnii v databaze
projektu, spotrebitelia ich mézu vyhladat’ na zaklade zvolenych kritérii. Osobny
profil prinasa aj mnoho vyhod, akymi st webova prezentacia produktov a sluzieb,
moznost’ vytvorit’ si webovu stranku, na ktoru je mozné pridavat’ novinky, videa a
fotografie. Portal navstivi ro¢ne viac ako 350 000 navstevnikov (Poctivé potraviny,
2023).

Znacka regionalny produkt

Na Slovensku zaviedla znalenie regionalnych vyrobkov neziskova
organizacia Regiondlne environmentalne centrum Slovensko (REC Slovensko) v
ramci dvoch projektov — Parky a ekonomika a Zeleny pas (Asociace regionalnich
znacek, 2011).

Regionalne znacenie miestnych produktov je jednotné grafické oznacenie
kvalitnych vyrobkov a sluzieb, ktoré su vyrdbané alebo poskytované vo
vymedzenom regiéne a podmienkou je, aby spihali stanovené kritéria.
Vyzdvihované je prirodné a kulturne dedi¢stvo, podpora je namierend miestnym
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ludom, zachovavaju sa tradi¢né Speciality, ale aj ubytovacie sluzby a podujatia
typické pre region. Do aktivit regionalneho znacenia sa zapdjaju viaceré miestne
akéné skupiny, ktoré tak garantuji pévod produktu v danom regidne, jeho
jedine¢nost’, vyuzivanie miestnych zdrojov, prirodnych materidlov alebo tradicii.
Vzhlad znacky je zavdzny a pouzivat ho modzu len zaregistrovani ¢lenovia.
Hlavnymi ciel'mi podpory regionalneho znacenia miestnych produktov s podpora
miestnych vyrobcov a poskytovatelov sluzieb, propagacia regionu, vyuZzivanie
miestnych zdrojov a podpora zachovavania tradicii. Regionalna znacka je zarukou,
ze prislusny produkt je jedine¢ny vo vztahu k regionu, ze boli pouzité tradi¢né
postupy alebo miestne zdroje, pochadza od miestneho vyrobcu alebo poskytovatel'a
sluzieb a obsahuje podiel rucnej prace (Regionadlny produkt Pohronie, 2023).
Ulohou znagky je reprezentovat kvalitu regionu, jeho Pudi, kultdru, tradicie,
pozitivny vztah k zivotnému prostrediu a podporit’ predaj regionalnych produktov
od miestnych producentov (Obé&ianske zdruzenie Ziarska kotlina, 2023).

Na Slovensku momentalne pdsobi 17 regionalnych znaciek: Malodunajsko,
Nitrava, Ponitrie, Hont, Podpolanie, Novohrad, Gemer-Malohont, Karsticum,
Rudohorie-Hnilec-STubica, Horny Zemplin, Horny Sari§, Horehronie, Produkt
Liptova, Pohronie, Piestansko, Kopanice, Zahorie. Ich rozmiestnenie na izemi
Slovenska zobrazuje mapa 1 (Regionalny produkt Hont, 2023).

Regionalny produkt Podpol’anie

Podpolanie sa nachadza v Banskobystrickom kraji a ma neopakovatel'ny
charakter dany prirodnym bohatstvom, kultrou a stiro¢nymi tradiciami jeho
obyvatel'ov. Vyrobky a produkty pochadzajiice z Podpolania maji v sebe cast’
tohto vyrazného charakteru, je do nich vloZzena praca a vedomosti tunaj$ich l'udi i
Cast’ ich duSe. Zavedenie znacky pre vyrobky pochadzajuce z tohto regiéonu je
jednou z ciest, ako =zviditelnit sluzby a produkciu miestnych vyrobcov
(Regionalny produkt Podpolanie, 2023).

Regionalna znacka sa udel'uje pre fyzické a pravnické osoby, ktoré vyrabaju
tradiéné vyrobky a poskytuju sluzby. Podmienkou je, aby spinali kritérid pre
udelovanie a uzivanie danej znacky. Cielom je podporit rozvoj uzemia
Podpol'ania s ohladom na Setrné vyuzivanie prirodného a kultirneho dedicstva
regionu.  Znacka  podporuje  miestnych  producentov  (zZivnostnikov,
pol'nohospodarov, remeselnikov, malé¢ a stredné¢ firmy), ktori v tomto uzemi
rozvijaju a zachovavaju tradi¢né postupy (CHKO Pol’ana, 2023).

Pridelenie znacky ma pre jeho pouzivatela mnoho vyhod, akymi st
napriklad spolupraca s inymi regionmi na réznych podujatiach a marketingova
podpora. Koordinatorom znacky je Miestna akénd skupina Podpolanie. Znacka
Regionalny produkt Podpolanie je motiva¢na az dlhodobého hladiska ma
napomahat’ podpore miestnej ekonomiky, ma podporovat vyuzivanie miestnych
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zdrojov, zvysit odbyt miestnych vysoko kvalitnych vyrobkov a sluZieb,
zvysit zamestnanost’ priamo v regione, ma podporovat’ spolupracu a propagaciu
miestnych producentov a zachovavat' tradicie a kultirne hodnoty (Regionalny
produkt Podpol’anie, 2023).

Motivom znacky Regionalny produkt Podpol'anie je solarna ruzica - rozeta
(obr. 3), ktora bola vybratd ako tradiény prvok, ktory sa casto objavuje na
Pudovoumeleckych vyrobkoch v Podpolani. Zdobené st fiou napriklad detvianske
vyrezdvané krize a vysivka krivou ihlou. Motiv rozety bol vybraty po verejnej
diskusii. Znacka Regionalny produkt Podpolanie je chranena ako ochranna znamka
na uréené druhy produktov a sluzieb (Podpolanie Obc¢ianske zdruzenie, 2019).

Uchadzaci o znacku musia pdsobit’ na uzemi vymedzenom 19 ¢Elenskymi
obcami obcianskeho zdruzenia Podpolanie: Detva, Hrifiova, Budina, Detvianska
Huta, Dubravy, Horny Tisovnik, Hrochot’, Kloko¢, Korytarky, Krivan, Latky,
Ocova, Podkrivan, Slatinské Lazy, Stara Huta, Stozok, Viglas, Viglasska Huta
Kalinka a Zvolenska Slatina (mapa 2). RozSirenie o d’alSie obce je mozné len na
zaklade prejaveného zaujmu subjektov z obci, ktoré do regionu Podpolanie patria
geograficky, pripadne etnograficky.

Mapa 1: Uzemna posobnost’ regionalnych zna¢iek na Slovensku
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Obr. 3: Logo regionalnej znacky Podpolanie

Zdroj: Podpolanie Ob¢ianske zdruzenie, 2019

Mapa 2: Clenské obce ob&ianskeho zdruzenia Podpol'anie
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Zdroj: Regionalny produkt Podpol'anie, 2023

Banskobystricky  samospravny kraja  Sest’

organizacii

cestovného ruchu sa v roku 2018 spojili a v zalozili Krajski organizaciu
cestovného ruchu Banskobystricky kraj Turizmus, cielom ktorej je podporit’ a

vytvorit’ podmienky pre rozvoj cestovného ruchu na tzemi kraja.

Tato organizacia sa tak stala oficidlnou marketingovou centralou pre
turistické destinacie a produkty cestovného ruchu v kraji. Spolo¢ne pouzivaju novu
zna¢ku Za horami za dolami (Banskobystricky kraj Turizmus, 2023). Spotrebitel

29



Geografické informdcie / Geographical Information 27/2023/1

ma moznost’ zakupit’ si nie len hotovy produkt, ale aj zazitok, akym je zucastnit’ sa
kurzu a naucit’ sa vyrobit' si vlastny vyrobok. Medzi najpopularnejsie patri kurz
vyS$ivania krivou ihlou v Detve.

Projekt Regionalne pulty je zamerany na marketing vyrobcov regionalnych
produktov v Banskobystrickom kraji. Produkty od vyrobcov su aktualne dostupné
na pultoch v ubytovacich zariadeniach v kraji a na e-shope
www.regionalnepulty.sk. SG to vyrobky zkoze, tradicné predmety ako
podpolianske drevené krize, pistalky, alebo valasky, ale aj sypané Caje, sirupy,
lekvare, medy, vina a medovina (Regionalne pulty, 2023).

PohPad na znacku regionalny produkt zo strany spotrebitel’ov

Cielom kvantitativneho prieskumu bolo v prvom rade zistit povedomie
respondentov o znacke regiondlny produkt aich realnu skusenost s kipou
produktov s tymto oznacenim. Kvantitativny prieskum bol realizovany metédou
Standardizovaného dotaznika. Hlavnou vyhodou tejto metody je anonymita
respondentov a vzhladom na to, ze dotaznik bolo mozné vyplnit elektronicky,
dostal sa k Sirokému spektru spotrebitelov.

Pred vytvorenim dotaznika sme si stanovili okruh problémov, na ktoré sme
chceeli vediet' nazor spotrebitelov a nasledne sme k tymto okruhom sformulovali
otazky. Pri ich tvorbe boli dodrzané zasady, akymi st pytat’ sa priamo, jednoducho
a konkrétne.

V prvych otdazkach sme zistovali zdkladné daje o respondentovi ako je
pohlavie, vek a vztah k Podpolaniu. Dalsie otazky sa tykali oznaGenia regionalny
produkt, ¢o charakterizuje toto oznacenie, aké si vyhody daného oznacenia a pytali
sme sa aj na skusenosti s kupou produktu. Na tieto otdzky mohli respondenti
odpovedat’ pomocou vopred stanovenych zatvorenych poloziek podla vlastného
uvazenia. Vysledky st spracované pomocou grafov.

Do dotaznikového prieskumu sa zapojilo 109 respondentov, z toho bolo
45% muzov a 55% zien.

Vek respondentov sme zistovali v druhej otazke pomocou vekovych
skupin, z ktorych si respondenti vyberali jednu z moznosti. Najviac respondentov
bolo vo vekovej skupine 40-49 rokov a to 25,7% (graf 1).

V tretej otazke sme zistovali vztah respondentov k Podpolaniu. Kazdy
respondent si mohol vybrat’ jednu z moznosti, najviac z nich si zvolilo moznost’, ze
tu byvaju od narodenia 33% (graf 2).

V druhej casti dotaznika sme sa zamerali na oznacenie regionalny produkt.
73,4 % respondentov odpovedalo, Ze toto oznacenie pozna.

V dalSej otazke nds zaujimal pohlad respondentov, ¢im je oznaCenie
regionalny produkt charakteristické. Respondenti mali moznost’ zvolit’ si viacero
odpovedi - najviac oznaCovali moznost, Ze je to produkt, ktory sa vyraba len v
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uréitom regione a zviditeIniuje dany region. Mozno konStatovat’, ze v podstate
odpovede odrdzaju to, Co je podstatou regiondlneho znacenia. Najmenej boli
oznacené moznosti, Ze pouzivanim regiondlneho znacenia sa zvysuje zamestnanost’
a podporeny je rast miestnej ekonomiky (graf 3).

Graf 1: Vek respondentov
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2023

Graf 2: Vztah respondentov k Podpol'aniu
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Graf 3: Co charakterizuje oznacenie regionalny produkt
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Ak chceme urcitd skupinu produktov odliSit od ostatnych, okrem
samotného znacenia je ddlezité poukazat’ na to, aké d’alSie vyhody sa spéjaju s jeho
kipou. Preto sme dalSiu otazku polozili tak, aby respondenti mali moznost
vyjadrit’ svoj suhlas pripadne nesuhlas s danymi tvrdeniami. Z grafu 4 vyplyva, ze
respondenti s danymi tvrdeniami sthlasili, a teda mozno povedat, Ze podla ich
nazoru regionalny produkt pre nich predstavuje vyhody, akymi st kvalita, Setrnost’
k zivotnému prostrediu a jedinecnost.

Graf 4: Vyhody regionalneho produktu
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2023

Pre kazdého vyrobcu je spotrebitel’ kI'iCovy, pre neho je v podstate vyrobok
vyrobeny. Preto néas zaujimal aj pohl'ad respondentov na samotnt kupu vyrobku s
oznacenim Regionalny produkt. Vacsina respondentov (65,1 %) by si produkt s
takymto oznacenim zakupila nezavisle na jeho cene a 36,7 % respondentov by
kapu zvazilo na zaklade ceny vyrobku (graf 5).

Graf 5: Kupa vyrobku s oznacenim Regionalny produkt vzhl'adom k cene
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2023
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V nasledujicej otazke sme sa zamerali na znacku Regionalny produkt
Podpolanie. Z vysledkov vyplynulo, Ze 49,5 % respondentov tito znacku pozna
a 25,7 % uviedlo, Ze im je to zname.

Propagovaniu a predaju vyrobkov aj zazitkov z regiénu Podpolanie sa
venuje organizacia, ktord vystupuje pod ndzvom Za horami, za dolami.
V Banskobystrickom kraji maji mnoho reklam v réznych médiach. Preto nas
zaujimalo povedomie o tejto organizacii. 44% respondentov odpovedalo, Ze ju
nepozna a 35,8 % respondentov odpovedalo kladne, teda Ze ju pozna. 20,2 %
respondentov si zvolilo moznost, Ze im je to zname.

Na podporu marketingu a propagéaciu regionalnych produktov vznikol
projekt Regionalne pulty, ktoré prezentuju rué¢nu pracu. V Banskobystrickom kraji
ich podla vysledkov pozna 21,1 % respondentov.

Regionalny produkt Podpolanie si zakupilo 44% z celkového poctu
respondentov. Z tych, ¢o si produkt s tymto oznacenim zakupili, by ho 80 %
respondentov zaradilo do kategérie remeselny vyrobok (graf 6). Z dalSich
moznosti respondenti oznacovali potraviny a pol'nohospodarske vyrobky a tradi¢né
jedla. 17,5 % respondentov si zakupilo zazitok alebo podujatie. Kiipou tohto typu
produktov sa zvySuje pocet turistov v regione, ktori prispievaji k rozvoju
cestovného ruchu.

Graf 6: Kategorizacia zaradenia zakupenych vyrobkov s oznafenim Regionalny
produkt

remeselny vyrobok 50 (62,5 %)
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2023

V nasledujicej otazke nas zaujimalo, kde si respondenti vyrobok s
oznaCenim Regionalny produkt Podpolanie zakupili. 59,3 % respondentov
odpovedalo, Ze na jarmoku alebo na festivale, 40,7 % priamo od vyrobcua 16 %
od vyrobcu prostrednictvom internetu na jeho webovej stranke. Mozno
predpokladat, Ze neustalou propagéaciou regionalnych vyrobcov by si ich vyrobky
malo moznost cez internet zakupit vicSie mnoZstvo spotrebitelov z celého
Slovenska. Ako vyplyva z grafu 7, priblizne rovnaké percento respondentov si
zakupilo vyrobok na internetovych strankach propagujicich regionalne produkty.
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Graf 7: Miesto zaktipenia vyrobkov s ozna¢enim regionalny produkt
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Zdroj: Vlastné spracovanie, 2023
Zaver

Nachadzame sa v obdobi postupného vzniku d’al§ich regionalnych znaciek,
za ktorymi stoja obcCianske zdruzenia, miestne akéné skupiny a rdézne iné
partnerstva. Ich hlavnou ulohou je zastreSovat' systém certifikdcie a stanovenie
podmienok pre ziadatel'ov o znacku regionalny produkt. Nasledne je ich prioritou
podpora miestnych vyrobcov, spolupraca s nimi, zapajanie ich do rdznych
rozvojovych projektov, ako aj naslednd kontrola v ramci pouzivania daného
znacenia. S ich podporou si samotni regionalni producenti buduji dobrymi
recenziami siet’ spotrebitel'ov.

V ¢lanku sme zhodnotili teoretické vychodiska, ako ich definuji popredni
autori zaoberajuci sa témou regiondlneho znacenia, vyznamom znacky a spravania
sa spotrebitel'ov.

Poukazali sme na to, Ze vyrobcovia majii mnoho moznosti na spolupracu s
réznymi platformami, ktorych hlavnou prioritou je spolupraca prostrednictvom
internetu, ktory v dne$nej dobe poskytuje neobmedzené moznosti propagacie.
Moézeme odhadovat’, ze nastane posun v tejto oblasti a spotrebitelia si z pohodlia
domova vyhladaji regionalnych producentov vo svojom okoli, u ktorych najdu
pozadovany sortiment vyrobkov a sluzieb. Tento trend ma potencial priaznivo sa
rozvijat,, pretoze Coraz viac spotrebitel'ov sa zaujima o kvalitu a pdvod vyrobkov.
V obchodnych retazcoch je v mnohych pripadoch tazké zistit, odkial skuto¢ne
vyrobok pochadza.

Pre kazdého vyrobcu je spotrebitel’ kIiCovy, preto nas zaujimali postoje
a sktisenosti spotrebitelov ohladne regionalnych produktov so zameranim sa
konkrétnu zna¢ku Regionalny produkt Podpol'anie. Vyrobky pochadzajtce z tejto
oblasti maju svoje charakteristické Crty a su jedinecné ako napriklad detvianske
vyrezavané krize a vySivka krivou ihlou. Na zdklade vysledkov uskutocneného
prieskumu zastdvame nazor, Ze povedomie spotrebitelov ohladne regionalnych
produktov je na dobrej urovni. Respondenti suhlasili s tvrdeniami, Ze regionalne
produkty predstavuju vyhody akymi su kvalita, Setrnost’ k Zivotnému prostrediu,
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ekologickost’ a jedinecnost. VicSina respondentov, ato az 65,1 %, by
uprednostnila regionalny produkt nezavisle na jeho cene. Regiondlny produkt
Podpol'anie pozna 49,5% respondentov a 25,7 % si zvolilo moznost’, Ze im je to
zname, teda mozeme predpokladat’, Ze sa uz s danym oznacenim stretli. Na zaklade
tychto vysledkov by bolo vhodné zefektivnit' marketingovu stratégiu a oslovit’ ¢o
najvacsi pocet potencionalnych spotrebitelov.

Velky potencial pre rozvoj regionu Podpolanie ma predaj podujati a
zazitkov, pretoze tieto produkty znamenaju zvysSeny pocet turistov v regione. Z
oslovenych respondentov si zazitok alebo podujatie zakupilo 17,5 %.

Z tych respondentov, ktori si vyrobok S oznaCenim Regionalny produkt
Podpolanie zakupili, az 59,3 % oznacilo miesto kupy jarmok alebo festival.
Moézeme konStatovat, Ze prezentacia vyrobcov na takychto podujatiach prinasa
mnoho vyhod. Spotrebitel’ ma moznost’ priamo komunikovat’ s vyrobcom a realne
si moze produkt prehliadnut’.

Verime, ze v buducnosti budi spotrebitelia s regiondlnym znacenim
oboznameni v ¢o najvacsej miere a sami sa budi rozhodovat’, akym vyrobkom pri
kape daju prednost’.
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CURRENT COOPERATION OPPORTUNITIES FOR MANUFACTURERS
OF REGIONAL PRODUCTS, FOCUSING ON THE REGIONAL
PRODUCT PODPOLANIE BRAND

Summary

We are in a period when individual regional brands are still being formed
and newly created ones are trying to fulfill the set goals with their activities. Civic
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associations, local action groups and various other partnerships of cities and
municipalities stand behind this marking. Their main task is to cover the
certification system and set conditions for applicants for the regional product
brand. Subsequently, their priority is to support local producers, to cooperate with
them, to involve them in various development projects, as well as to monitor the
use of the given label. With their support, the regional producers themselves will
be good reviews of the consumer network.

In the article, we evaluated the theoretical starting points, as defined by
leading authors dealing with the topic of regional branding, the meaning of brands
and consumer behavior.

We pointed out that manufacturers have many options for cooperation with
different platforms, the main priority of which is the cooperation of the Internet,
which nowadays provides unlimited possibilities for promotion. We can estimate
that a shift in this area and consumers will look for regional producers in their
surroundings from the comfort of their homes, where they need an assortment of
products and services. This trend has the potential to develop favorably, as more
and more consumers are interested in the quality and origin of products. In many
cases, it is difficult to find out where the product actually comes from in chain
stores.

For every producer, the consumer is key factor, so we were interested in the
attitudes and experiences of consumers regarding regional products, with a focus
on the specific brand Regional product Podpolanie. Products originating from this
area have their own characteristic features and are unique, such as Detvian carved
crosses and crooked needle embroidery. Based on the results of the survey, we
believe that consumer awareness of regional products is at a good level.
Respondents agreed with the statements that regional products represent
advantages such as quality, environmental friendliness, ecological and unigqueness.
The majority of respondents, up to 65.1%, would prefer a regional product
regardless of its price. The regional product Podpolanie is known to 49.5% of
respondents and 25.7% chose the option that they are familiar with it, so we can
assume that they have already encountered the given label. Based on these results,
it would be advisable to make the marketing strategy more efficient and reach the
largest possible number of potential consumers.

The sale of events and experiences has great potential for the development
of the Podpolanie region, as these products can increas the number of tourists in
the region. 17.5% of the respondents purchased the experience or event.

Of those respondents who bought a product labeled Regional product
Podporlanie, up to 59.3% indicated the place of purchase as a fair or festival. We
can state that the presentation of manufacturers at such events brings many
advantages. The consumer has the opportunity to communicate directly with the
manufacturer and can see the product in real time.

37



Geografické informdcie / Geographical Information 27/2023/1

We believe that in the future consumers will be familiar with regional
labeling to the greatest extent possible and will decide for themselves which
products they prefer when buying.
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