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ABSTRAKT

HRAPKA, Oliver: Marketing elektrického auta. — Ekonomicka univerzita v Bratislave.
Obchodné fakulta; Katedra marketingu. — Veduci zavere¢nej prace: Ing. Peter Belicka. —
Bratislava: OF EU, 2019. 59 s.

Cielom bakalarskej prace je popisat stcasni situdciu marketingu elektromobilov,
podrobnejsie definovat’ pojem elektromobil a elektromobilita a analyzovat’ ich z pohl'adu
marketingu. Praca je rozdelena do 4 kapitol. Obsahuje 12 obrazkov, 1 graf, 8 tabuliek a 1
prilohu. Prva kapitola je venovana historii elektromobilov, definovaniu pojmov z oblasti
elektromobility a marketingu. Venujeme sa popisaniu rozdielov v marketingu konven¢nych
automobilov a elektromobilov. Na zaver prvej kapitoly popisujeme sucasny stav
problematiky doma i v zahrani¢i. V druhej Casti je podrobnejSie charakterizovany ciel
teoretickej a praktickej Casti prace. V tretej kapitole je charakterizovana metodika prace
vyuzita na dosiahnutie ¢iastkovych cielov a hlavného ciel'a prace. Stvrta kapitola sa zaobera
metoédou komparacie zastupcov jednotlivych velkostnych kategorii elektrickych vozidiel za
pouzitia marketingového mixu. Vysledkom rieSenia danej problematiky je objasnenie
rozdielov medzi konvenénymi automobilmi a elektromobilmi a to hlavne v oblasti

marketingu.

KTuacové slova: elektromobil, elektromobilita, marketing, marketingovy mix



ABSTRACT

HRAPKA, Oliver: Marketing of electric car. — University of economics Bratislava. The
Faculty of Commerce; Department of Marketing. — Final work chief: Ing. Peter Belicka. —
Bratislava: OF EU, 2019. 59 p.

The aim of the bachelor thesis is to describe the current situation in marketing of electric
vehicles, to define in more details the concept of electric car and electromobility and to
analyse it from the marketing perspective of view. The thesis is divided into 4 chapters. It
contains of 12 images, 1 chart, 8 tables and 1 attachment. The first chapter is focused on
history of electric vehicles, definition of terms in field of electromobility and marketing. We
are describing the differences in the marketing of conventional cars and electric vehicles. At
the end of the first chapter we describe the current state of the issue in Slovakia and abroad.
The second part describes in more detail the objectives of the theoretical and practical part
of the thesis. The third chapter describes the methodology of work used to achieve the partial
goals and the main goal of the bachelor thesis. The fourth chapter deals with the method of
comparison of representatives of individual size categories of electric vehicles using
marketing mix. The solution of this issue is to clarify the differences between conventional

cars and electric vehicles, especially in the area of marketing.

Keywords:electric car, electromobility, marketing, marketing mix
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Uvod

Ropa, surovina bez ktorej si nevieme predstavit’ existovat’. Kazdy den sa jej vyt'azi a
spotrebuje miliony barelov. Zvysujuce sa zneéistenie nasho ovzdusSia nas prinatilo stale sa
Castej§ie zamyslat nad alternativnymi zdrojmi energie. Ci uZ je to energia na vyrobu
elektrickej energie, teplej vody alebo ako palivo pre nase vozidla vSade sa vyuzivaja vo
vacsine fosilne paliva. V poslednych rokoch smeruju nemalé finanéné prostriedky prave na

vyskum alternativnych zdrojov energie.

Najvicsie oblasti, kde je mozné vyuzivat’ obnovitel'né zdroje st energetika a doprava.
V tejto praci sme sa zamerali prave na dopravu. Je to oblast’, ktora spdsobuje obrovské
znec€istenie a zaroven je v tejto oblasti obrovsky potencial vyuzitia alternativnych pohonov
ako je elektrickd energia, vodik a iné. Elektromobilita zaziva v poslednych rokoch znacny
narast. Je to obrovskym trendom ako vyuzivat’ ¢istti bez emisnt energiu z elektriny v cestnej
doprave. IAE (International Energy Agency!) predpoklada, e do roku 2030 bude zo
vSetkych vozidiel na cestach az 14% elektromobilov. Tuto skuto¢nost’ si uvedomuju aj
automobilky a uz dnes vo svojom portféliu disponuju elektrickym modelom vo svojom
portfoliu. Téma elektromobility je Casto diskutovana v odbornych kruhoch motoristov a
dostava sa na verejnost’ prostrednictvom ¢lankov v magazinoch a na webe. Automobilky
postupne investuju viac zdrojov do vyvoja a marketingu svojich elektrickych modelov.
Informécie sa tak prostrednictvom reklamy dostavaju k vicSiemu mnoZstvu zakaznikov.

Cielom bakalarskej prace je popisat’ Specifikd marketingu elektromobilov,
podrobnejsie ich zadefinovat’ a popisat’ suasny stav na trhu s automobilmi a so zameranim
na segment elektrickych vozidiel.
V praktickej Casti prace popiseme vyhody a nevyhody elektromobility, d’alej budeme
porovnavat’ metdodou marketingového mixu produkt, cenu, marketingovd komunikaciu a
distribdciu jednotlivych znaciek, ktoré na Slovenskom trhu pontkaji model s Cisto

elektrickym pohonom.

L1EA.ORG. 2018. TrackingClean Energy Progress.[online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné
z:<https://www.iea.org/tcep/transport/evs/>
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1 SUCASNY STAV RIESENEJ PROBLEMATIKY DOMA A
V ZAHRANICI

V (vodnej kapitole popiseme pojem elektromobilita od jej vzniku aZz po stcasnti
podobu a vizie do budicnosti. Zameriame sa na jej rozne podoby a popiseme jej Specifické
vlastnosti, vyhody ale i nevyhody. OpiSeme stav vyuzivania elektrinou pohananych
dopravnych prostriedkov doma i v zahrani¢i. Definujeme pojem marketing vo v§eobecnosti
a zameriame sa na marketing v automobilovom priemysle resp. skonkretizujeme marketing

elektromobilov.

1.1 Elektromobilita

,Elektromobilita, resp. elektricka mobilita, je cestny dopravny systém zalozeny na
dopravnych prostriedkoch, ktoré st pohdnané elektrickou energiou. Centralnym elementom
takéhoto dopravného systému st elektrické vozidld, doplnené o nabijaciu infrastruktaru,
vhodné informacné technoldgie a legislativu. Okrem budovania nabijacej infrastruktiry
elektromobilita nevyzaduje Zziadne $pecialne zasahy do cestnej infrastruktiry. 2 Elektricky
automobil (elektromobil) je automobil, ktory je pohanany vylucne elektrickou energiou. T
Cerpa z akumulatora (batérie) integrované¢ho do vozidla, ktoré je nutné nabijat’ z externého
zdroja - nabijacej stanice alebo domacej zasuvky. Cast’ energie dokaze ziskat' aj tzv.
rekuperaciou, Co predstavuje premenu Kinetickej energie elektromobilu na energiu
elektricku. Deje sa to najmd pri spomal’ovani vozidla a pri brzdeni. Pohonnou jednotkou
elektromobilu je elektricky motor (elektromotor). Jeho vyhodou je konstrukéna nenarocnost’

a u¢innost, ktora je v priemere 3-krat vyssia ako u spal'ovacich motorov.*

2 ROKOVANIE.SK.2018. Stratégia rozvoja elektromobility v Slovenskej republike a jej vplyv na narodné
hospodarstvo Slovenskej republiky. [online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné
z:<http://www.rokovanie.sk/File.aspx/ViewDocumentHtml/Mater-Dokum-163255?prefixFile=m_>

$ MATUSOVICOVA, M. Elektromobilita a jej perspektivy. Ekonomicka efektivnost elektromobility v
logistike: zbornik vedeckych stati z rieSenia vedeckého projektu VEGA ¢. 1/0380/17. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2018, , 7-18. ISBN 978-80-225-4579-2
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Histdria elektromobility

Pre porozumenie problematiky elektromobilov si uvedieme stru¢ni historiu
osobnych vozidiel ako takych. Prvé vozidla zacali vznikat’ uz v roku 1769, kedy Nicholas
Joseph Cugnot zostrojil svoje prvé trojkolesove vozidlo s parnym pohonom, ktoré bolo
vyuzivané na tahanie dela pocas vojny. Medzi odbornou verejnostou sa do dnes vedu
debaty, ¢i je mozné tento parny stroj povazovat za prvy automobil vobec. V anglickom
slovniku Oxfordskej univerzity ndjdeme definiciu slova auto (car) uvedenu ako: ,,cestné
vozidlo, zvyCajne so 4 kolesami, pohanané spalovacim motorom schopné prepravit
niekol’ko pasazierov “.*Odborna verejnost’ uznava ako prvy spalovaci dvojtaktny motor,
ktory vyrobil Siegfried Marcus v roku 1870. Neskdr okolo roku 1880 skonstruoval aj
Stvortaktny motor. Motor pouzil vo svojom prvom vozidle, ktoré malo aj volant a brzdy, ¢o
nebolo v tej dobe samozrejmost'ou. Prvy produkény automobil skonstruoval v roku 1886
Karl Benz. Bolo to trojkolesové vozidlo s jedno valcovym Stvortaktnym motorom s
vykonom 0,75 konskych sil. Pre demonstraciu, ¢oho je toto vozidlo schopné zobrala jeho
manzelka ich dvoch synov, aby presli trasu z Mannheimu do Pforzheimu a spat, ¢o
predstavovalo 180 km. Téato cesta sa stala prvou dial’kovou cestou vozidla so spalovacim
motorom.

Kratko nato ho nasledoval d’alsi priekopnik v oblasti automobilizmu Henry Ford so
svojim kvadrocyklom, ktory mal 4 kolesa z bicykla, dvojvalcovy motor s vykonom 4 konské
sily, avSak nemal ziadne riadenie, brzdy ani spétny chod. Henry Ford sa vSak neuspokojil
a nasledovalo niekol’ko pokusov o zostrojenie vozidla pre Siroku verejnost. Avsak
zostrojené vozidla boli drahé a nemohol si ich takmer nikto dovolit. NajvacSim vynalezom
bol model vozidla Ford T, predstaveny v roku 1908. Pozostaval z stvorvalcového motora,
prevodovky a volantu na l'avej strane. Podobalo sa vozidldm, aké pozndme dnes. Jeho cena
pri uvedeni na trh bola 825 dolarov a ked’ po roku 1914 prekonali predaje 250 000 kusov,
cena sa znizila na 360 dolarov, ¢o by dnes predstavovalo okolo 7800 dolarov. Vd’aka tejto
cenovej politike sa Ford model T stal dostupnym T'udovym vozidlom, ktoré bolo aj prvym

vozidlom produkovanym vo vacsich mnozstvach.

“EN.OXFORDDICTIONARIES.COM.20180xforddictineries.[online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné
z:<https://en.oxforddictionaries.com/definition/car>
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Spalovacie motory boli obrovskou inovaciou a krokom vpred, avSak mali niekol’ko
problémov ako napr.: Startovanie na kluku, obrovskd dymivost, hlu¢nost a zlozité
ovladanie, ktoré sa musel ¢lovek naucit. Tieto vSetky problémy dokazalo riesit’ vozidlo na
elektricky pohon. Prvé elektrické vozidla boli v zaklade ako tie, ¢o pozname dnes tiché,
jednoduché na ovladanie a pri ich pouzivani nevznikali ziadne emisie. Vynajdeniu prvého
elektrického auta predchadzalo niekol'ko dolezitych objavov. V prvom rade sa jednalo o
objavenie elektrickej energie a to vd’aka osobnostiam ako boli Benjamin Franklin alebo
Alessandro Volta. Dal§im velkym krokom bolo vynajdenie batérie Gustonom Planteom v
roku 1859. A teda elektrické vozidla si mohli niest’ svoju batérie s energiou potrebnou pre
pohon. Nasledovalo niekol’ko zmensenych modelov elektrického auta a az v roku 1884
britsky vynélezca Thomas Parker predstavil svoje produkéné elektrické vozidlo.
V rovnakom case sa po uspechoch s elektromotormi v automobiloch a vlakoch zacalo
experimentovat s elektrickymi vlakmi do miest a teda elektriCkami. Elektricky boli
experimentalne po prvy krat pouzité v ruskom Petrohrade v roku 1880. O pit’ rokov neskor
v roku 1885 zacala premavat’ elektricka aj vo Velkej Britanii. Na zaciatku prvej svetove;j
vojny boli elektricky rozsirené vo vel'a mestach po celom svete. Prvy trolejbus, ktory slizil

na prepravu pasazierov premaval v Bielatale v Nemecku v roku 1901.°

Obrazok 1: Prvé elektrické auto

Zdroj:Thefirstelectriccar [online]. [cit. 2019-03-29]. Dostupné z: https:<//historycollection.co/thomas-parker-
invented-first-electric-car-1884/>

5 LARMINIE, J. - LOWRY, J. 2012.Electric VehicleTechnologyExplained.Wiley: Hoboken, New Jersey.
2012.s.115. ISBN 978-111-8361-1-22.
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V dalsich rokoch nasledovalo niekol’ko dalSich elektrickych modelov a tie na
prelome 19. a 20. storo¢ia zazivali obrovsky Uspech. Avsak napredovanie v tazbe ropy
znizovalo cenu benzinu, ktory sa staval lacnym a elektrické vozidla s malym dojazdom a
potrebou dobijat’ tazké batérie stracali na uzitkovej hodnote. Po roku 1910 zanikli takmer
vSetci vyrobcovia elektrickych vozidiel a to hlavne z dévodu nedostatoéného vyuzitia ich
vyrobkov. Jednou z poslednych velkych ran pre elektromobily skonStruovanie Startéra pre
spalovacie motory v roku 1912.5Vozidla4 na elektricky pohon boli pomalé s malym

dojazdom a nickol’ko krat drahsie ako vozidla so spalovacimi motormi.

V roku 1966 americka automobilka GM predstavila koncept elektrického automobilu
Electrovair, ktory sa vSak nikdy nedostal do vyroby. Prvé moderné produkéné elektrické
vozidlo pochadza taktiez z dielne GM. Jeho nazov je EV1 a bolo kompletne navrhnuté a
skonStruované spolocnostou GM. Projekt vSak nebol vel'mi uspesSny a spolocnost’” General
Motors stratila vel'’ké mnozstvo kapitalu, investovaného do vyvoja tohto plne elektrického
modelu. Konstruktéri poznali vyhody elektrického pohonu ale nedokézali ich esSte v tom Case
na plno vyuzit. A tak spolo¢nost’ Toyota skombinovala elektricky pohon so spalovacim
motorom a v roku 1997 vznikol ich prvy hybridny model znacky Prius, ktory kombinoval
vyhody elektrického i spal’ovacieho motora. Pocas d’al$ich rokov sa vyvijali hlavne batérie,
ich kapacita a rychlost’ nabijania. Dalsim vel’kym krokom bolo zaloZenie automobilky Tesla
v roku 2003. Automobilka Tesla priniesla niektoré z najlepsich technologii, aké na trhu
existuju. Ich usilie vyustilo do prvého produkéného modelu Tesla Roadster, predstaveného
v roku 2008.0d roku 2009 sa zacala rozrastat’ aj infrastruktra nabijacich stanic a to najskor
v USA a postupne v Eurépe a Azii. V novodobej historii bol vyznamny rok 2010, v ktorom
sa zacCali predavat’ sériovo vyrabané elektromobily, ako napriklad Nissan Leaf alebo
Chevrolet Volt.

SWAGENKNECHT, Martin. Historieelektromobilti: 1. dil — usvit elektromobilti. [online]. 2016 [cit. 2019-
01-20]. Dostupné z:<https://fdrive.cz/clanky/1-era-elektromobilu-185>
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1.2 Elektromobilita na Slovensku

Slovensko je automobilovou velmocou. Podl'a Zvdzu automobilového priemyslu
Slovenskej republiky sa v roku 2018 u nas vyrobilo 1 080 000 vozidiel’, ¢o je doposial
najviac vyrobenych vozidiel na tzemi Slovenskej republiky za obdobie jedného roka. Za
tento rekordny pocet sa zasluzili v automobilovych zdvodoch Volkswagen Slovakia, Kia
Motors Slovakia, PSA Group Slovakia a Jaguar Land Rover. Podiel vyroby automobilov na
celkovej priemyselnej produkcii dosiahol 46,8 % a automobilovy priemysel sa na
priemyselnom exporte Slovenska podielal 35 %. Slovensko uz niekolko rokov kraluje
rebricku poctu vyrobenych automobilov na 1000 obyvatelov. V roku 2018 Slovensko
dosiahlo 198 automobilov na 1000 obyvatel'ov.

Novinkou pre rok 2019 je zaciatok vyroby elektrického modelu Peugeot 208 electric
v Trnavskom zavode spolo¢nosti PSA. Vozidlo disponuje batériou s kapacitou 50 kWh
a dojazdom 340 km. Tento elektromobil vyrabany na Slovensku sa dostane na nas trh

v druhej polovici roka 2019.8

V roku 2019 nastane niekol’ko zmien tykajucich sa legislativy v oblasti zniZovania
emisii, dosledkom ¢oho nastane rozvoj trhu s vozidlami na alternativny pohon. I ked’ sa
automobilovy priemysel pripravuje na rozsiahlu elektrifikaciu, do roku 2025 budu aj v
naSich fabrikach elektrické auta predstavovat’ 15 % z celkovej produkcie. Slovéci zatial’ o
elektromobily velky zaujem neprejavili. Z celkového poctu 98 080 novych osobnych aut,
zaregistrovanych na Slovensku v roku 2018, mali podiel iba 0,3 %. Podl’a statistiky ZAP SR
stale dominuju spalovacie motory na benzin (66,49 %), ktoré v pocte zaregistrovanych

osobnych vozidiel viac ako dvojnasobne prevysil naftu (30,01 %).°

Slovenska republika sa v analyze pripravenosti krajin na elektromobilitu umiestnila

na chvoste rebricka spomedzi 22 krajin Europskej Unie. Za rok 2018 bolo u nas

"BASKA J. 2019.MH SR zverejnilo Statistiky elektromobilov a hybridov registrovanych na Slovensku.
[online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné z:<https://www.teslamagazin.sk/elektromobily-plug-in-hybridy-pocet-
slovensko-registracie/>

8 TOMA B. 2019. Pozrite si prvy elektricky Peugeot z Trnavy. [online]. [cit. 2019-02-15]. Dostupné
z:https:<//auto.pravda.sk/novinky/clanok/507905-video-pozrite-si-na-videu-prvy-elektricky-peugeot-z-
trnavy-dojazd-ma-340-km/>

9 ZAPSR.SK. 2019. ZAP statistika registrovanych vozidiel za rok 2018. [online]. [cit. 2019-02-15]. Dostupné
z:<https://www.zapsr.sk/formember/statistiky/>
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zaregistrovanych len 222 elektromobilov, ¢o predstavuje 0,3 %!°. Na podporu rozvoja
elektromobility na Uzemi Slovenskej republiky vypracovalo Ministerstvo hospodérstva v
spolupréci so Zvizom automobilového priemyslu akény plan rozvoja elektromobility. Jeho
stcast'ou bola priama dotacia na kipu elektricky vozidiel (5000€) a plug-in hybridnych
vozidiel (3000€). Dotacie boli poskytnuté na 830 vozidiel. Vyvoj poétu zaregistrovanych
elektrickych a plug-in hybridnych vozidiel na Gzemi Slovenskej republiky si znazornime na

grafe.

Graf 1. Pocet predanych elektrickych hybridnych vozidiel na Gzemi Slovenskej republiky

m PHEV mBEV

2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a: MH SR zverejnilo Statistiky elektromobilov a hybridov registrovanych na
Slovensku. [online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné z:https:<//www.teslamagazin.sk/elektromobily-plug-in-
hybridy-pocet-slovensko-registracie/>

Na grafe je moZzné pozorovat rastucu tendenciu poctu registrovanych vozidiel. Po
ukonceni dotacii sa pocet predanych vozidiel rapidne znizil. Pre d’alSie napredovanie stavu
elektromobility na nasom uzemi NR SR schvalila Akcny plan rozvoja elektromobility v
Slovenskej republike. Strategicky dokument sl'ubuje pat’ milidnov eur na dotacie na nakup
elektromobilov, milidn eur pre samospravy na vystavbu nabijaciek a 30 tisic na informa¢na

kampaii.

10 BASKA J. 2019.MH SR zverejnilo tatistiky elektromobilov a hybridov registrovanych na Slovensku.
[online]. [cit. 2019-01-20]. Dostupné z:https:<//www.teslamagazin.sk/elektromobily-plug-in-hybridy-pocet-
slovensko-registracie/>
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Moznost’ zakupit’ si elektromobil s dotaciou dostali aj obce a samospravne kraje.
Maximalna vyska dotacie bola 30-tisic € s minimalnou mierou spolufinancovania vo vyske
5 %. Na tento ucel boli vy¢lenené financie z Envirofondu, ktory bol navySeny v januari 2018
0 37 miliénov €. Financie boli uréené na zateplovanie budov, ochranu vod a na
roz$irovanie elektromobility, na ktora bola uréena suma 1 miliéon €. Tito moznost’ vyuzili

samospravy na nakup 35 elektromobilov s priemernym prispevkom 28 571 € na vozidlo.!?

Schéma na dotécie na nakup elektromobilov a plug-in hybridov bude rovnaka ako v
minulosti. Dota¢ny program sa bude vztahovat’ aj na vystavbu, prestavbu a rekonstrukciu
nabijacich stanic. Jeho cielom je rozvoj nabijacej infrastruktiry pre nabijatel'né vozidla v
potrebnej miere. V pripade nabijacich stanic sa pocita aj so zjednodusenim
administrativneho procesu pri ich vystavbe. Legislativne by sa mala upravit’ aj povinnosti
budovat’ nabijaciu infrastruktiru na novych parkoviskach. Toto nariadenie sa bude
vzt'ahovat’ na novo postavené a rekonstruované budovy. Pokial ma budova aspon 10
parkovacich miest mala by mat’ asponi jednu nabijaciu stanicu. Zaroven sa pocita so
zabezpecenim trubkovych rozvodov pre neskorsiu inStaldciu nabijacich bodov, a to pre
aspon 1 z 5 parkovacich miest'®. V su¢asnosti je na nasom Uzemi asi 280 nabijacich stanic.

Ak¢ny plan na roky 2019 a 2020 planuje zvysit’ ich pocet na 750.

11 ENVIROFOND.SK. 2019. Dotacie na elektromobily. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:http:<//www.envirofond.sk/sk/podpora/dotacie>

12. GURSKY T. 2019. Zoznam miest a obci, ktorym bola schvalena dotécia na nakup elektromobilu. [online].
[cit. 2019-03-20]. Dostupné z: https:<//www.mojelektromobil.sk/zoznam-miest-a-obci-ktorym-bola-
schvalena-dotacia-na-nakup-elektromobilu/>

13 SZALAI P.2019. Dotacie pre elektromobily pokracujii, ich zdstancovia dufajii v modernizdciu priemysiu.
online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:https:<//euractiv.sk/section/klima/news/dotacie-pre-elektromobily-
pokracuju-ich-zastancovia-dufaju-v-modernizaciu-priemyslu/>

18



Tabulka 1: Pocet nabijaciek pre elektromobily v sucasnosti a vyvoj do buducnosti

Plan
Rok Vystupny vykon stanice )
do 22 kwh nad 22 kwh Stojanov spolu
(stredne rychle) (rychle)

2016 50 30 80

2017 100 40 140
2018 200 80 280
2019 400 120 520
2020 600 150 750
2025 1200 300 1500

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z:
https:<//www.teslamagazin.sk/dotacie-elektromobily-slovensko-akcny-plan-rozvoja-elektromobility/>

Jednotlivé body akéného planu a dotacnti schému chce Ministerstvo hospodéarstva
spropagovat’ na portali, kde bude mapa nabijaCiek na nasom tzemi. Na tito aktivitu je
vyélenenych 30 000 €. Dalsou novinkou budi $pecialne §tatne poznavacie znatky (SPZ).
Vozidla na elektricky a plug-in hybridny pohon budi mat’ SPZ zelenej farby a tym sa budii
dat’ rozligit od klasickych bielych SPZ. Majitelia vozidiel s tymito SPZ budi moct’ vyuzivat
niekol’ko vyhod, ako st vyuzivanie pruhov pre MHD alebo parkovanie v nizko emisnych
zonach.Tieto a d’alsie vyhody pomozu spropagovat’ elektrické automobily a pridat’ im

niekol’ko vyhod.

Slovensky a europsky priemysel chce byt konkurencieschopny aj v oblasti vyvoja a
vyroby batérii do elektromobilov a energetickych tlozisk. Z tohto dovodu vznikla Europska
aliancia pre batérie, ako aj Slovenska aliancia pre batérie, ktora je jej sti¢astou. Clenom
slovenskej aliancie je aj MH SR, ktoré ju zahrnulo do svojho akéného planu. V neposlednej
rade je velkou vyhodou pre podnikatelov zavedenie zrychleného odpisovania

elektromobilov a teda odpis takéhoto vozidla potrva 2 roky.

14 SZALAI P.2019. Dotacie pre elektromobily pokracujii, ich zdstancovia dufajii v modernizaciu priemysiu.
online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:https:<//euractiv.sk/section/klima/news/dotacie-pre-elektromobily-
pokracuju-ich-zastancovia-dufaju-v-modernizaciu-priemyslu/>
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Komerc¢né vyuzitie elektromobilov na naSom uzemi

Elektromobily nachadzaju svoje vyuzitie aj v komerénej sfére. Uplatnia sa hlavne v
preprave tovarov a l'udi na kratSie vzdialenosti. Maji mnozstvo vyhod, ako je ticha a
bezemisna prevadzka a nizsie prevadzkové naklady. Nevyhody vyuzivania elektromobilov
v komer¢nej sfére je ich vysSia obstaravacia cena a pomerne nizky dojazd v porovnani so

spalovacimi verziami.

NajcastejSou oblastou vyuzitia elektromobilov na Slovensku je ich vyuZitie na
dorucovanie balikov, potravin alebo poskytovanie sluzieb v ramci mesta, kde je dojazd

elektromobilov dostacujuci a kde t'azia zo svojej tichej a Cistej prevadzky.

Slovensko ako automobilova velmoc ma aj svojich vyrobcov elektromobilov.
NajvyznamnejSie st spolo¢nosti Voltia a RoSero. Spolo¢nost Voltia vznikla
osamostatnenim sa od prevadzkovatel’a nabijacich stanic Greenway a $pecializuje Sa na
oblast’ firemnej mestskej elektromobility. Ako zaklad svojich dvoch modelov pouzivaju
elektrickd dodavku Nissan eNV 200, ktoru upravia a vznikne jeden z ich dvoch modelov.

Upravy prevedené na vozidle su prediZenie skrifiovej asti o 50 cm a pridanie nadstavby s

Obrazok 2: Elektrické vozidlo prestavané od spolocnosti Voltia

e P PO ) ; — M|

Zdroj:Modely. [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: https:<//www.voltia.com/models>

15VOLTIA.COM. 2019. Modely. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:<https://www.voltia.com/models>
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Tieto modely vyuzivaju napriklad spolo¢nosti DPD, Slovenska posta, Alza alebo siet
samoobsluznych pra¢ovni Cent. Spolo¢nost’ DPD zacala ako prva kuriérska spolo¢nost’ na
Slovensku vyuzivat’ elektrické dodavky Voltia eNV200 Maxi s nulovymi emisiami CO2, a
tym sa stala prvou spolo¢nostou na Slovensku, ktord nasadila vozidla Specidlne vyrobené

pre mestské doru¢ovanie.'®

Dalsim vyrobcom je producent elektrickych mikrobusov Rosero, ktoré st vyrabané
v Spisskej novej Vsi. Spolocnost’ RoSero vyraba mestské a dial’kové midibusi pre priblizne
30 pasazierov. V roku 2009 bola firma Rosero vobec prvym vyrobcom v Europe, ktory na
vystave autobusov predstavil plne elektricky midibus. Zakazkovej vyrobe elektrickych
midibusov sa naplno venuje od roku 2014 a dnes jazdia v mnohych eurdpskych krajinach,
hlavne vSak v severnej Eurdpe. Celkovo uz spolo¢nost” vyrobila a dodala cez 1 000
midibusov vratane 70 elektrickych modelov. Vyrobca ponidka dva varianty batérii s
kapacitou 88 kWh, resp. 132 kWh. To postacuje na dojazd 180 km a 230 km, ¢o je pre

mestsku verejni dopravu postacujice. 1/

Obrazok 3: Rosero elektricky midbus

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: https:<//www.mojelektromobil.sk/slovenske-elektrobusy-
vyrobca-zo-spisa-predava-do-celej-europy>

16 DPD.COM/SK. 2017.Tlacovd sprava, archiv 2017. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:https:<//www.dpd.com/sk/business_customers/o_dpd/tlacove_centrum/tlacove_spravy/archiv/archiv_tlacov
ych_sprav_dpd2/archiv_tlacovych_sprav_dpd/archiv_2017>

17 SKOKAN R. 2019.Siovenské elektrobusy: Vyrobca zo Spisa preddva do celej Eurdpy. [online]. [cit.
2019-03-20]. Dostupné z:<https://www.mojelektromobil.sk/slovenske-elektrobusy-vyrobca-zo-spisa-
predava-do-celej-europy/>
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Elektricka energia si postupne nachadza svoje uplatnenie aj vo verejnej doprave, taxi
sluzbach alebo v niekolkych Slovenskych mestach ako vozidlo mestskej policie. Niekol’ko
taxi sluzieb naprie¢ Slovenskom si zakupilo do svojho vozového parku elektrické vozidla.
Jednou z nich je aj spolocnost’ Alpha taxi v Martine. T4 v juli roku 2018 zaradila do svoje;j
flotily aj 3 elektrické vozidla znacky Nissan Leaf so 40 kWh batériou. Vozidla taxi sluzieb,
ale i policie najazdia ro¢ne az 80 000 km. Pri tomto najazde je ndvratnost’ investicie pomerne
rychla. Spolo¢nost” Alpha taxi deklaruje, ze mesacne jedno elektrické vozidlo dokdze usetrit’

az jednu tonu emisii.

Poslednou oblast'ou ktorej sa budeme venovat’ je vyuzivanie elektrickej energie v
mestskej hromadnej doprave. Elektrickd energia sa v nej vyuziva uz desiatky rokov pri
trolejbusoch alebo elektri¢kach je vSak limitovana napajacim drétom. Tym vznikol priestor
pre autobusy na elektricky pohon. Prvé 4 vozidla zakapil Dopravny podnik mesta Bratislava.
Jazdia na niekolkych linkach, kde ich testuju. Autobusy sa cez noc dobijaju vo vozovni
Krasinany. Ich dojazd ¢ini 160 km, ktory sa ale moze znizit' vplyvom pocasia a zat'aZenia
autobusu. Su osadené aj zbernicou na streche, ktora posliZi na dobijanie aj pocas dila bez
potreby navstivit’ depo. Ich vyhodou je tichy chod bez produkcii emisii, smogu ¢i hluku. V
stcasnej dobe, ked’ najlepsi hrac¢i na trhu ponukaji autobusy s dojazdom do 250 km je reélne
ich vyuzitie hlavne v sluzbach mestskej hromadnej dopravy alebo ako autobusy sltiziace na
letisku na prepravu cestujucich po pristavacej drahe. V blizkej buducnosti ocakavame Ze sa
dojazd ustéli na urovni 250 km, ¢o je postacujice pre potreby mestskej dopravy. Ak sa
osved¢i spolahlivost’ mézeme ocakavat’ narast poctu takychto autobusov ale i ich roz§irenie

aj do d’alSich miest.
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Obrazok 4: Elektrické autobusy Dopravny podnik Bratislava
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Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z:< https://imhd.sk/ba/doc/sk/17186/V-Bratislave-zacinaju-jazdit-
elektricke-autobusy>

1.3 Elektromobilita v EU a zvy$ku sveta

Elektromobilita je jeden z najvacsich stcasnych trendov. Dostava sa takmer do kazdej
oblasti dopravy. Neustale zvySovanie znefistenia ovzdusSia tlaci na sprisnenie emisnych
noriem u novych vozidiel. Uz dnes musia vozidla spiiat’ prisne emisné normy EURO 6 d
temp. V buducnosti buda tieto normy eSte prisnejSie a kazdé vozidlo bude musiet’ byt
elektrifikované. To znamena pouzitim hybridného alebo elektrického pohonu. Uz dnes
moézeme pozorovat’ obrovské zmeny, ktoré nastdvaju po celom svete. V podkapitolach

popiseme stav vyuZzivania elektromobilov jednotlivych oblastiach sveta.

1.3.1 Elektromobilita v Europe

Eurodpa je automobilovou vel'mocou. Svoje sidlo ti ma niekol’ko svetovych znacdiek.
Trend elektormobility sa zacCina naplno prejavovat’ aj tu. NajvyspelejSimi Statmi v oblasti
elektromobility st severské §taty Norsko, Svédsko, Holandsko a za nimi nasleduju Velka

Britania a Nemecko.
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Norsko je absolutnou jednotkou v poéte zaregistrovanych elektrickych vozidiel. V
roku 2018 bolo az 34 %8 predanych vozidiel &isto elektrickych. Za tUspechom Norska v
oblasti elektromobility je niekolko délezitych faktorov. Pri kipe elektrického vozidla
nemusite platit DPH. Vozidla na fosilne paliva platia dan za to, Ze produkuju emisie.
Elektrické vozidld maju nizky poplatok za cestnti dan. Pre firemnych zakaznikov predstavuje
poplatok za cestnii daii len polovicu poplatku za bezné vozidlo. Dalimi vyhodami st
moznost’ parkovania za zvyhodnenych podmienok, elektrické vozidla mézu vyuzivat
bezplatne dial’nice a v mestach moézu vyuzivat’ vyhradené pruhy pre autobusy. Tieto vyhody

si znazornime na redlnom priklade porovnania dvoch vozidiel VW Golf.

Tabulka 2: Porovnanie elektrické a benzinové vozidla na Norskom trhu

Golf 1.0 TSI e-Golf
Cennikova cena pred poplatkami a zdanenim 23434 € 34 600 €

Dai za produkovanie emisii 4330 € 0€
Dail za NOx 243 € 0€
Daii za hmotnost’ 1 830 € 0€

Recykla¢ny fond 250 € 250 €
25 % DPH 5858 € 0€

Predajna cena 35945 34 850

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: Vlastné spracovanie podl'a https://insideevs.com/electric-car-
lessons-norway/

Mnozstvo predanych elektromobilov so sebou v8ak prinasa aj niekol’ko problémov.
Najvacsim problémom je budovanie infrastruktiry. Az 80 % vlastnikov elektrickych
vozidiel vyuziva verejné rychlo nabijacie stanice. Tych je vSak nedostatok. V stcasnosti

pripada na jednu nabijaciu stanicu az 120 vozidiel. Priemerné dobijanie zaberie jednému

18 BERMAN.B.2019 LessonsFromNorway: DispatchFrom Electric CarRevolution. [online]. [cit. 2019-03-
20]. Dostupné z:<https://insideevs.com/electric-car-lessons-norway/>
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vozidlu 30 minat. Dal$im problémom je e vi¢§ina majitefov chodi dobijat svoje
elektromobily v rovnakych ¢asoch a to po praci, kedy vznikaji obrovské rady vozidiel

¢akajucich na vol'nu nabijaciu stanicu.

Norska vlada chce do roku 2025 predavat’ len elektrické vozidla. Do buducnosti
planuju znizit’ vyhody pri kipe elektrického vozidla a uSetrené financie z dotacii planuju
pouzit’ na vystavbu elektrickych nabijacich stanic. Uz v dneSnej dobe prebiehaji rokovania
medzi Norskou asociaciou pre elektrické vozidla a spolo¢nostami prevadzkujicimi Cerpacie
stanice, ktoré vedia, ze do buducnosti sa budi musiet’ prispdosobit, aby sa dokazali
prispdsobit’ zvysenému dopytu po elektrickej energii a znizenému dopytu po fosilny

palivach.

Holandsko je po Nérsku druhou krajinou v Eurdpe a 5. krajinou na svete v pocte
zaregistrovanych elektromobilov. Do konca roku 2018 bolo v Holandsku zaregistrovanych
50 000%%isto elektrickych vozidiel plus okolo 100 000 hybridnych vozidiel. Holandsko
schvalilo zakon, v ktorom sa zavizuje skonit’ predaj vozidiel so spalovacim motorom do
roku 2030. Pridava sa tak ku krajindm ako je Norsko, Velka Britania, Francuzka, India a

d’alsie.

Motoristi v Holandsku maju podobné vyhody pri kiipe ako motoristi v Nérsku. Pri
kape elektromobilu nemusia platit’ poplatok za vyprodukované emisie. Rovnako ako v
Norsku aj v Holandsku je nedostatok nabijacich stanic. Na 1000 vozidiel je v priemere len
1.1 nabijacej stanice. Na vylepSenie tejto situdcie investuje holandska vlada v spolupraci so

samospravami a sukromnymi subjektmi, aby zvysili pocet dobijacich stanic.

Verejna doprava v Holandsku je jedna z najzelensich na svete. VSetky vlaky, metra
a elektricky jazdia na elektricki energiu. Postupne na elektricki energiu prechadza aj
mnozstvo miest a letisk. Napriklad letisko Shipol ma flotilu plug-in hybridnych autobusov.

Holandsko planuje mat’ do roku 2021 vsetky taxiky na elektricky pohon. Dalsou obrovskou

% JAMSTERDAM.COM.2019. Number of electriccars on Dutchroadsdoubles in 2018. [online]. [cit. 2019-
03-20]. Dostupné z:<https://www.iamsterdam.com/en/business/news-and-insights/news/2019/sales-of-
electric-cars-in-the-netherlands>
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skupinou su elektrobicykle. Holandsko je krajina cyklistov a podiel elektrobicyklov
kazdoro¢ne narasta. V roku 2017 sa ich predalo takmer 300 000.

1.3.2 Elektromobilita v Cine

Cina je absoltitna svetova velmoc elektromobilov. V roku 2018 bolo v Cine
predanych viac elektrickych aut ako vo zvysku sveta. Zasluhu za tymto spechom ma hlavne
Cinska vlada, ktora za poslednt dekadu investovala do rozvoja elektromobility takmer 60
miliard®® americkych dolarov. Cinska vlada zaviedla niekolko opatreni aby sa zvySoval
pocet elektromobilov. V prvom rade zacala s dotaciami pri kape elektrického vozidla, aby
vak donutila viacej obyvatel'ov si kupovat elektrické vozidla tak obmedzuje pocet SPZ pre
vozidld so spalovacim motorom. Dostat’ sa tak ku registracii vozidla so spalovacim
motorom je vel'mi zloZité. Je to mozné len prostrednictvom lotérii alebo aukcii, ¢o je vel'mi
nakladné. Niekolko ¢inskych miest pristUpilo k obmedzeniam pre vozidla so spalovacim
motorom. Obmedzenie spociva v tom, Ze pokial’ majitel’ vozidla disponuje mimo mestskou
SPZ pri vjazde do mesta ma urité obmedzenia. Pri tom majitelia elektrickych vozidiel
nemaju ziadne obmedzenia, ¢o prinutilo velké mnoZstvo obyvatel'ov tychto miest prejst’ na

elektrické vozidla.

1.4 Marketing automobilov

Marketing je doleZitou sucast'ou predajného procesu automobilu. Kupa vozidla je
vacsinou druha najvécsia investicia v zivote ¢loveka po zabezpeceni byvania. Aj preto sa
zakaznici musia rozhodnut’ pre spravne vozidlo. Pri tomto rozhodovani ich v znacnej miere
ovplyviiuje spésob prezentovania produktu resp. vozidla. Na trhu je mnozstvo vozidiel a
zakaznik pokial’ nie je znalec automobilov sa rozhoduje na zaklade toho, ako je automobil

prezentovany a ako je hodnoteny motoristickymi novinarmi v médiach.

Zékladom celého predajného procesu je marketing. Pojem ,marketing ma v

ekonomickej teorii vel'a definicii. Americky marketingovy odbornik Philip Kotler definoval

2 RATHI A. 2019. Fivethings to knowaboutChina selectric-car boom. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://gz.com/1517557/five-things-to-know-about-chinas-electric-car-boom/>
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marketing ako: ,,spolocensky a riadiaci proces, ktorym jednotlivci a skupiny ziskavaju to, ¢o
potrebuji a pozaduju, prostrednictvom tvorby, ponuky a zmeny hodnotnych vyrobkov s

ostatnymi“.?!

»Zakladom marketingu su l'udské potreby a Zzelania, ktoré sa snazi uspokojovat.
LCudska potreba je stavom pocitovaného nedostatku. St ¢loveku vrodené. Cudské zelania
reprezentuju formu ludskych potrieb, ktorej podoba sa odvija od kultury a individuélnej
osobnosti. Zelanie odzrkadl'uje predstavy o existujucich vyrobkoch a sluzbach. Zelania su
podmienené vonkajsim prostredim vo forme stimulov ako externého faktora spdsobujuceho

vznik Zelania urcitého objektu.*

,Marketingovy mix je subor marketingovych nastrojov, ktoré firma pouziva na to,
aby dosiahla marketingové ciele na cielovom trhu. Tento pojem zahfna v pdvodnom zneni
Styri zakladné nastroje marketingového mixu: produkt, cenu, distriblciu a marketingovu

komunikaciu.«

,Produkt je okol'vek, ¢o sa moze poniknut’ na trhu na uspokojenie potrieb. Cenu za
produkt su spotrebitelia ochotni zaplatit, ak st ceny pontukanych produktov umerné
spotrebitel'skej hodnote. Distribucia zabezpecuje priestorové hl'adisko pribliZzenia produktu
k spotrebitelovi s cielom zvysit’ prilezitosti na nakup produktu. Marketingovd komunikacia
sa orientuje na vytvorenie pozitivneho imidzu o produkte, propaguje a vytvara okolo

produktu priaznivy psychologicky hal6-efekt s cielom urobit’ tovar zelanym.*??

1.5 Specifika marketingu elektromobilu

Elektromobil je Specificky produkt a preto potrebuje odlisny pristup marketingovej
komunikéacie. ,,Americkd marketingova asociacia v roku 2013 formulovala novu definiciu
marketingu, ktor4 definuje marketing ako aktivitu, subor institucii a procesov na vytvaranie,
komunikovanie, dodanie a vymenu ponuk, ktoré maji hodnotu pre spotrebitelov,
zakaznikov, partnerov a celt $iroku verejnost’. Hodnota, ktora vznika ,,mimo* produktu sa

v oblasti elektromobility sustred’uje na vplyv vyroby a spotreby na Zivotné prostredie.

2L KITA, Jaroslav a kol. Marketing. Bratislava: luraEdition, 2010. 19-30 s. ISBN 978-80-8078-327-3.
22 KITA, Jaroslav a kol. Marketing. Bratislava: luraEdition, 2010. 19-30 s. ISBN 978-80-8078-327-3.
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Uplatnenie marketingu v elektromobilite sa tak stdva spojovacim ¢lankom medzi verejnym
sektorom - odvetvim ochrany zivotného prostredia, automobilovym priemyslom a
zakaznikom resp. koneénym spotrebitelom.“?® Marketingovy mix elektromobilu moZno

odvodit’ od klasického marketingového mixu.

Zakladom vsetkého je produkt - elektromobil. Je to elektrické vozidlo pohanané
vyluéne elektrickou energiu a nestice znaCku vyrobcu. Znacka je jeden zo zakladnych
rozliSovacich faktorov. V automobilovom priemysle reprezentuje hlavné hodnoty ako
renomé, povedomie a spolahlivost’. Pri elektromobiloch to moze byt uzitkovost, imidz
znacky a environmentalny pristup. Vyzva automobilového priemyslu ako nahradit
neobnoviteIné zdroje energie cistejSimi zdrojmi energie a zaroven chranit prirodu
sposobuje, Ze svetu inovacii v automobilovom priemysle vladne elektrina. Automobilky
predstavuju mnozstvo novych vozidiel na elektricky pohon a slubuji obrovsku vinu
elektrifikacie svojich modelov. Trendom su aj moderné asisten¢né sluzby vodic¢a, ako sU
autonémna jazda a predvidanie kolizie. Slizia hlavne na zvysSenie bezpe¢nosti a pohodlia

posadky vozidla.

Marketingova komunikacia je najvyraznej$imi najviditelnej$im marketingovym
nastrojom. Jadro komunika¢ného posolstva by mala tvorit podpora ekologického
povedomia a vychova spotrebitelov smerom k udrzatel'nej doprave. Vyrobcovia ¢oraz viac
zapajaju do svojej kampane inteligentné technoldgie a environmentalne prvky, ktoré stavajd
na uspornych a efektivnych automobiloch. Ich snahou je presvedcit’ spotrebitelov o kvalite
modernych rieSeni a ich vyhodami nad starSimi vozidlami. Z foriem marketingovej
komunikacie je vhodné vyuzit’ podporu predaja, reklamu na internete, mobilny marketing,

internetovy marketing, ,product placement” (umiestnenie produktu na trhu).

Cena je pri elektromobiloch najdiskutovanejSou témou. Pri stanoveni ceny v
elektromobilite vychadzame z pristupu nakladovej metddy tvorby ceny. Tento pristup
zohl'adituje nielen prvotné obstardvacie naklady, ale aj celkové néklady na vlastnictvo.

Zamerom je poukazat’, Ze aj napriek vysSej obstardvacej cene sa vy$§im poctom najazdenych

"FRANCOVA, Zuzana. Marketing elektromobility. Ekonomicka efektivnost’ elektromobility v logistike:
zbornik vedeckych stati z rieSenia vedeckého projektu VEGA €. 1/0380/17. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2017, , 50-67. ISBN 978-80-225-4451-1.
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kilometrov naklady priamo umerne znizujt, ked’ze elektricka energia i udrzba st vyrazne

menej ndkladné.

Distribucia je zakladny spojovaci ¢lanok medzi sférou vyroby a sférou spotreby.
Vyrobcovia si mbézu zvolit’ selektivnu a exkluzivnu distribuciu. Zaroven sa na predaji
podiel’aju autorizovani alebo nezavisli predajcovia. V dosledku zmien nakupného spravania
dochadza aj k presunu miesta nakupu do virtudlneho priestoru. Vacsina zékaznikov ma prvy
kontakt z vozidlom na webe. Revolu¢né rieSenie prinasa napriklad internetovy obchod

Alza.sk prostrednictvom ktorého si je mozné zakupit’ elektromobil znacky Tesla.

1.6 Vyhody a nevyhody elektromobilov

Elektrické automobily maju mnozstvo vyhod ale i nevyhod. Medzi hlavné vyhody
patria efektivne vyuzivanie energie, bezemisna prevadzka (pri pouziti zdroja elektrickej
energie z obnovitelnych zdrojov), tichy chod motora, vykon motora a nizke ndklady na

udrzbu.

,EfektivnejSie vyuzitie energie sa tyka premeny energie z jej zdroja (paliva) na hybnt
energiu, ktord pohybuje vozidlom. Vozidla s elektrickym pohonom konvertuja 59 % az
62 % energie z elektrickej energie ulozenej v palive na hybna energiu pouzivani na pohyb
vozidla. V porovnani s tym vozidlad so spalovacim motorom pouZziji len 17 % az 22 %
energie z paliva. Ostatok energie unika do priestoru v podobe tepla, ktoré vznika pri

spalovacom procese.

Redukcia emisii spociva v bez emisnej a takmer bez hlu¢nej prevadzke elektrickych
vozidiel. Pokial’ elektrické vozidlo vyuZiva elektrickil energiu ziskani z obnoviteI'nych
zdrojov vyprodukovanu bez emisii mézeme hovorit’ o bez emisnej prevadzke. Elektrické
vozidla maji obrovsku vyhodu v priebehu vykonu ich motora. Aj ked’ maximalny vykon a
zrychlenie vaésiny elektromobilov nie je extrémne vysoké, no ich zrychlenie z kl'udu na
maximalnu povolenu rychlost’ v obci, ¢o predstavuje 50 km/h je vel'mi rychle. Nizke naklady
na udrzbu st vd’aka tomu, Ze v elektrickom vozidle sa nachddza minimum pohyblivych ¢asti
a kvapalin, ktoré by bolo potrebné menit’. Servisné intervaly elektromobilov st taktiez dlhSie

a servisna prehliadka je vac¢sinou lacnejSia ako u spalovacich automobilov.

29



,Nevyhodami elektrickych vozidiel st ich krat$i dojazd, dlhsia doba dobijania
batérii, vyss$ia nadobudacia cena, v pripade potreby vysoké néklady na vymenu batérie.
Dojazd vicsiny elektrickych vozidiel postacuje na kazdodenné jazdenie po meste a jeho
okoli. V pripade dlhsich presunov je potrebné dobijanie. Dizka dobijania energie je druhou
nevyhodou. Aj pri vyuziti rychlo nabijacich stanic trva doplnenie energie niekol’kondsobne
dlhsie ako dotankovanie paliva pre spalovacie vozidla. Vyvoj elektrickych vozidiel a
materialy, z ktorych su vyrabané ich najdolezitejSie suciastky batérie su vel'mi nakladné.
Tato skuto¢nost’ sa odraza vo vys$sej nadobtuidacej cene tychto vozidiel. Batéria, tak ako i iné
komponenty vozidla ma svoju zivotnost’. V pripade rapidneho poklesu jej kapacity je pre
zachovanie dojazdu a uzitkovej hodnoty vozidla potrebnd jej vymena, ktord je velmi

nakladna.«<2*

2 MATUSOVICOVA, M. Elektromobilita a jej perspektivy. Ekonomickd efektivnost elektromobility v
logistike: zbornik vede(;k)}ch stati z rieSenia vedeckého projektu VEGA ¢. 1/0380/17. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2018, , 7-18. ISBN 978-80-225-4579-2
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2 CIEL PRACE

Hlavnym cielom bakalarskej prace je blizSie definovanie marketingu elektrického
automobilu, opisanie jeho Specifik v porovnani s marketingom vozidla s konvenénym

pohonom a podrobnejsie vysvetlenie pojmu elektromobilita.

V teoretickej Casti sme popisali historiu elektromobilov, ich uspech v zaciatkoch
automobilizmu, postupné ubtidanie az Gplny zanik elektromobility. Nasledne popisujeme
novodobl histériu elektromobilov a ich navrat na automobilovy trh. Néasledne sme
definovali pojmy elektromobil, elektromobilita, marketing, marketingovy mix, ktoré
budeme vyuzivat’ v celej praci. V d’alSej Casti teoretickej prace sme popisali sucasny stav
elektromobility na Slovensku, aké ma u nas podmienky v sucasnosti a prognozy do
budtcnosti. V zéavere teoretickej Casti bakalarskej prace sme popisali vyhody a nevyhody

elektromobilov.

Praktick(i ast’ sme za¢ali SWOT analyzou elektromobilov. Dalej sme vybrali 2
zastupcov z vybranych velkostnych kategorii na slovenskom trhu s elektromobilmi. Za
vyuzitia postupov marketingového mixu sme popisali jednotlivé modely v kategoriach
produkt, cena, marketingova komunikacia a distribucia. Pre kazdi kategoriu sme vytvorili
tabul’ku na porovnanie technickych tdajov. Podrobnosti pre hlbsie porovnanie su rozpisané
v jednotlivych kategoridch marketingového mixu pri kazdom vozidle. Na zaver praktickej

Casti sme popisali spolocnost’ Tesla, ktora je priekopnikom v oblasti elektromobility.

V praci charakterizujeme a zosumarizujeme vSetky rozdiely v marketingu
konven¢nych a elektrickych vozidiel. PopiSeme sti€asny stav pontikanych moZznosti na trhu

s elektromobilmi, ich hlavné vyhody, nevyhody a mozné zlepsenia do buducnosti.

31



3 METODIKA PRACE A METODY SKUMANIA

Poznatky v teoretickej ¢asti bakalarskej prace boli ziskané zo sekundarnych zdrojov.
V prvej Casti bakalarskej prace sme vyuzivali informécie z domdcej 1 zahranicnej literatiry
a z web stranok venovanym elektromobilom. Analytickou metédou sme sa dopracovali k

sucasnym trendom v elektromobilite a marketingu elektrickych automobilov.

V Stvrtej kapitole bakalarskej prace sme za vyuzitia marketingového mixu
porovnavali dvoch zastupcov z jednotlivych kategorii na trhu s elektromobilmi. Pri
popisovani v Casti produkt sme vyuZzivali ako zdroj informdcii zahrani¢ny internetovy
webmagazin venovany elektromobilom www.drivingelectric.com. V ¢asti cena sme
vyuzivali domace web stranky jednotlivych vyrobcov, kde sme na stranke daného modelu
vyhl'adali aktudlny cennik. V ¢asti marketingova komunikécia sme vyhl'adali a analyzovali
marketingové materidly vyrobcov a popisali ich. V casti distribucia sme analyzovali
predajnu siet’ podl'a stranok vyrobcov. V zavere teoretickej Casti sme venovali pozornost’
automobilke Tesla, ktora je priekopnikom v oblasti elektromobility. Informacie ziskané zo
zahrani¢nych web stranok sme analyzovali a popisali sme vyvoj tejto automobilky. Stcasny

stav a progndzy do buducnosti sme sthrne spracovali vo SWOT analyze automobilky Tesla.

V zéavere prace sme zosumarizovali vysledky analyzovanych dat a spisali sme
konecné stanovisko k si¢asnému stavu riesenej problematiky elektromobility a marketingu

na Slovensku a v zahranidi.
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4 VYSLEDKY PRACE A DISKUSIA

V praktickej cCasti bakalarskej prace porovname konkurentov vo vybranych
kategoriach a rozoberieme ich marketingovy mix. Na uvod popiSeme kategorie a v nej
vybrané produkty, ktorych parametre porovname tabulkou. Prvym ukazovatelom v
marketingovom mixe je produkt. Kazdé z vybranych vozidiel popiSeme a uvedieme ich
hlavné vyhody ale i nevyhody. Druhym ukazovatel'om je cena. Cena je ¢asto diskutovanou
témou pri elektromobiloch. Pozrieme sa na cenu nadobudaciu ale i prevadzkové naklady.
Velku pozornost budeme venovat marketingovej komunikdcii jednotlivych znaciek a
modelov. Zistime ¢i vyrobcovia prikladaji rovnaka vahu marketingu elektromobilov a
vozidiel so spalovacim motorom. Poslednou kategoériou je distribucia, kde popiSme

dostupnost’ vozidla a moznost’ ich zakipenia na naSom uzemi.

Tabulka 3: SWOT analyza elektromobility

Silné stranky Slabé stranky
= Ekologickost * DIhSi ¢as dobijania
» Ticha prevadzka » Nedostato¢na infrastruktra dobijacich
stanic

» Nizke prevadzkové naklady
» Vysok& nadobudacia cena

PrileZitosti Hrozby

= Konkurencia v podobe inych
alternativnych zdrojov napriklad CBG,
LNG

= VIadna podpora pri kipe elektromobilu

» Podpora rozsirovania infrastruktary

nabijacich stanic . _ .
J = Zvysenie ceny za elektrickd energiu

Zdroj: Vlastné spracovanie

4.1 Mini vozidla

Kategoria mini vozidla predstavuje elektromobily vhodné na mestski prevadzku s
miestom primarne pre dvoch cestujiicich. Miesto na zadnych sedadlach je limitované dizkou

vozidla, rovnako aj kufor ma mensi objem. Kapacita batérii pri mestskych mini vozidlach
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nepresahuje 25 kWh, ¢o je opét’ limitované velkost'ou vozidla. Tieto vozidla st idealne na
vyuzitie v mestskej premavke, kde st ich malé rozmery, obratnost’ a dynamika, ktoru dodéva
elektricky pohon vyhodou. V kategorii mini vozidla porovname Smart ForFour EQ a

Volkswagen e-up.

Tabulka 4:Technické informécie Smart ForFour a Volkswage e-up!

SmartForFour Volkswagen e-up
VVykon motora 81k 82 k
Velkost’ batérie 17,6 kWh 18,7 kWh
Dojazd 155 km 135 km
Doba nabijania 40minut 30 minut
Cena 22 805 € 19 990 €

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a web stranok vyrobcov

4.1.1 SmartForFour

Produkt, SmartForFour

Automobilka Smart je znama vyrobou malych, kompaktnych vozidiel uréenych
prevazne pre mestsku jazdu. S prichodom obrovského trendu elektromobility zaradili do
svojej ponuky elektrické auto, ktoré je ako stvorené pre mestski bez emisnu a tichd
prevadzku. Model ForFour je praktické mini auto s dizkou tesne pod 3,5m. To mu zaruéuje
vyborni manévrovatelnost’ a jednoduché parkovanie. O jeho pohon sa stara elektromotor s
vykonom 81 konskych sil, ktory zrychli vozidlo z 0 km/h na 100 km/h za 12,7 sekundy a
dosiahne maximalnu rychlost’ 130 km/h. V meste je dolezitym tdajom zrychlenie z 0 km/h
na 60 km/h a to zvlada za 5,5 sekundy. Vozidlo disponuje jednostupiiovou prevodovkou,
nizkym tazisko s batériami ulozenymi v podlahe a elektromotorom, ktorého vykon je k
dispozicii od nulovych otacok, ¢o zarucuje dynamickua a plynult jazdu v meste. Je vhodny
pre sukromné 1 firemné Ucely, najmé ak je potrebné denne vybavit' niekol’ko zastavok v
centre ru$ného mesta, kde sa pre toto vozidlo hl'ad4 parkovacie miesto vel'mi jednoducho.
Jeho dosiroka sa otvarajuce dvere zarucuji pohodIné nastupovanie a vystupovanie z vozidla
alebo vyuzitie priestoru zadnych sedadiel ako dodatocného odkladacieho priestoru k
batozinovému priestoru, ktorého objem je 185 litrov. Nevyhodou malych rozmerov vozidla
je mensia kapacita batérie, ktora ¢ini 17.6 kWh, ¢o vozidlu poskytuje energiu na prejdenie

155 km. Vozidlo disponuje palubnou nabijackou s vykonom 4.6 kWh, ktora nabije batériu z
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10% na 80% za 6 hodin, v pripade vyuzitia ndstennej nabijacky tzv."wall boxu" je to mozné
za 3 hodiny a 30 minut. Smart ponika moznost’ si za priplatok zakupit’ silnej$iu palubnu
nabijacku s vykonom 22 kWh, ktora pri pouziti "wall boxu™ dobije batériu z 10% na 80% za

40 minut. Vyrobca poskytuje zaruku na batériu 8 rokov alebo 100 000 km.?®

Obrézok 5: Smart ForFour EQ

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: <https://www.smart.com/sk/sk/index/smart-eq-forfour-
453/passion.html>

Cena, Smart ForFour

Cena modelu Smart je vel'mi priazniva, zac¢ina uz na 22 805 €. V zékladnej vybave
je vozidlo vybavené klimatizaciou a elektricky ovladanymi oknami vpredu. Najvyssia
vybava Prime ma cenovku 24 973 €. Jej sucastou su vyhrievané sedadla s kozenym
¢altnenim, predné svetlomety s LED dennym svietenim, disky kolies z I'ahkych zliatin a
automatickéd klimatizacie. Vel'kou vyhodou je pri Setreni nakladov za palivo aj Setrenie
nakladov na servis vozidla. K vozidlu Smart ForFour je Standardne doddvana servisna
zmluva na 6 rokov alebo 160 000 km, ktord zahfiia vSetky predpisané servisné tikony a je
zahrnuta v cene vozidla. To znamena ze zakaznik pocas tejto doby plati len za elektrickd

energiu a spotrebny material ako st pneumatiky.

%5 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Smart EQ ForFourreview. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/smart/forfour-hatchback>
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Marketingova komunikécia, SmartForFour

Spolo¢nost’ Smart je sucast’ou koncernu Daimler. Smart je ur€eny pre dynamickych
zékaznikov, ktory pred okéazalost'ou a vystrednost'ou uprednostiiujt styl a praktické vyuzitie.
Na nasom Gzemi je zastupeny len u jedného autorizovaného predajcu. Cela marketingova
komunikadcia je na predajcovi z Bratislavy. Vyuzivaju prilezitosti tieto vozidla vystavovat’ v
nakupnych centrich pripadne na inych frekventovanych miestach. Reklama na automobilku
Smart sa objavuje aj na billboardoch alebo v tlacenej forme, ale v porovnani s materskou
spolo¢nostou Mercedes Benz predstavuju néklady len zlomok sumy. Smart je znacka, ktora
mézeme v segmente mini automobilov zaradit medzi exkluzivne, a preto vécSina
zékaznikov je uz vopred rozhodnuta pre kiipu vozidla znacky Smart. Preto sa ich pozornost’
upriamuje ku komunikacii so su¢asnymi zakaznikmi a s potenciondlnymi zakaznikmi cez

newsletter prostrednictvom emailu.

Distribucia, SmartForFour

Jedinym autorizovanym predajcom vozidiel Smart na Gzemi Slovenskej republiky je
spolo¢nost’ Motor - Car Bratislava. Tato spolo¢nost’ je aj predajcom a dovozcom vozidiel
Mercedes Benz. Skuto¢nost’ Ze existuje len jeden predajca indikuje exkluzivitu a jedine¢nost’
tohto vozidla. Smart nie je znacka, ktora superi s konkurenciou v po¢te predanych kusov.
Smart ma svoj vlastny Styl a tak si ho zdkaznici vyhladdvaju sami, preto nepotrebuje

obrovsku siet’ predajcov ako maji konkurenéné modeli.

4.1.2 Volkswagen e-up!
Produkt, Volkswagen e-up!

Volkswagen e-up! je jedno z prvych mini elektrickych vozidiel. Bol predstaveny uz
v roku 2013. Od jeho predstavenie neprebehlo vel'a zmien a modernizacii. V porovnani s
mlad$imi konkurentmi ako je Smart ForFour su jeho technoldgie mierne zastaralé.
Automobilka Volkswagen sa viac sustredi na svoje uspes$nejsie modeli e-golf a hybridny
Volkswagen Passat GTE. Dizka vozidla je o nie¢o viac ako 3,5 metra, ¢o z neho robi obratné
mestské vozidlo. Volkswagen e-up! bol uz od pociatku navrhovany nielen ako model so
spalovacim motorom, ale i ako elektromobil. Vo vozidle sa nachadza 18,7 kWh litiovo

i0nova batéria, ktora je ulozena v podlahe vozidla a tak maju pasazieri rovnako vel'a miesta
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ako v spalovacej verzii. Batérie pridali vozidlu na hmotnosti 200 kg v porovnani so
spalovacou verziou. Udavany dojazd je 135 km. Mnozstvo testov vSak potvrdilo Ze realny
dojazd je 110 km. Preto je pri Volkswagene e-up! potrebné pocitat’ s ¢astej$im dobijanim.
Dobijanie batérie z nastennej nabijacky tzv. "wall boxu" zaberie 8 hodin. Vyhodou oproti
konkurenénému modelu Smart ForFOur je moznost rychlo nabijania s pouzitim koncovky
na rychlo nabijanie tzv."Chademo" s vykonom 50 kWh, ktoré zaberie 30 minut. VVyrobca
poskytuje na batériu zaruku 8 rokov alebo 160 000 km. Motor s vykonom 82 konskych sil
dokaze zrychlit’ vozidlo z 0 km/h na 100 km/h za 12,4s. Maximalna rychlost’ vozidla je 130
km/h. Dokaze teda podobne ako Smart absolvovat’ kratsie dial'ni¢né presuny, pri ktorych sa
vSak zvySuje spotreba energie. Interiér vozidla je funk¢ény a kvalitne spracovany. Vd’aka

batéridm ulozenym v podlahe vozidla je vo vozidle dostatok miesta pre 4 dospelych

1.26

cestujucich. Batozinovy priestor ma tak objem az 250

Obréazok 6: Volkswagen e-up!

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: <https://www.alza.sk/volkswagen-e-up-d5092182.htm>

Cena, Volkswagen e-up

Volkswagen e-up! je dostupny len v jednej Grovni vybavy, stéastou ktorej su disky
kolies z 'ahkych zliatin, LED denné svietenie a clivacia kamera. Na zaciatku roka 2018 bola
cena modelu e-up! 25 180 €. Po tom ¢o vyrobca oznamil modernizaciu modelu cena klesla

na 21 990 € s dodato¢nou zlavou, ktord komunikovali ako e-bonus vo vyske 2000 €.

% DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Volkswagen e-up! review. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/volkswagen/up/e>
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Vysledna cena je 19 990 €. Vozidlo momentalne nie je dostupné na webe vyrobcu, pretoze
sa ¢aka na modernizovany model. V ponuke u predajcov st vozidla na sklade s vypredajovou
cenovkou 19 990 €.

Marketingova komunikacia, Volkswagen e-up!

Spolocnost” Volkswagen je jednou z najsilnejSich spolo¢nosti na Slovenskom ale
i svetovom automobilovom trhu. Model e-up! sa vyrdba exkluzivne len v zavode v
Bratislave. Volkswagen tieto vozidld vyuziva pre svojich zamestnancov ako dopravny
prostriedok v ramci aredlu vyrobného zavodu v Bratislave, kde sa s nimi dostant do kontaktu
aj navstevnici zavodu. Vozidla e-up! si je mozné aj zapozicat’ a to napriklad priamo pred
budovou Starej trznice v Bratislave, kde okolo nich denne prejde tisice obyvatel'ov
Bratislavy, ale i mnozstvo turistov. Vozidla sa Casto objavuju ako hlavna cena réznych
stitazi obchodnych retazcov. Volkswagen odStartoval novu éru svojich elektrickych
vozidiel a na vystave v Zeneve predstavil nové platformy pre Sirokt $kalu vozidiel. V blizkej
buducnosti o¢akavame modernizovany model e-up!, ale i e-golf a nové modely znacky, ktoré

budu sucastou novej komunikdacie znacky, ako to vyrobca oznamil na vystave v Zeneve.

Distribucia, Volkswagen e-up!

Volkswagen ako jedna z najsilnejSich znaciek na naSom trhu ma aj bohaté zastupenie
autorizovanych predajcov, ktorych je viac ako 40. Licenciu na predaj a servis elektrickych
vozidiel ma vSak len 6 predajnych miest, ktoré st zastipené hlavne v bratislavskom kraji.

Jedna predajiia sa nachadza v Ziline a jedna v Kosiciach.

4.2 Male vozidla

Kategoria malych vozidiel predstavuje elektromobily vhodné na mestsku premavku
s obCasnym vyuZitim mimo miest. Oba porovnavané modely maju futuristicky dizajn a v
portfoliu znaciek neexistuju ako variant so spalovacim motorom, to znamena Ze od pociatku

boli konStruované ako ¢isto elektrické vozidla.
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Tabulka 5: Technické informacie Renault Zoe a BMW i3

Renault Zoe BMW i3
VVykon motora 110 k 168 k
Vel’kost’ batérie 40 kWh 42,2 kWh
Dojazd 300 km 260 km
Doba nabijania 1 hodina 30 minut 45 minut
Cena 31300¢€ 39150 €

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a web stranok vyrobcov

4.2.1 Renault Zoe

Produkt, Renault Zoe

Renault Zoe je malé vozidlo ktoré vzniklo spolupracou alianénych partnerov Renault
a Nissan. Vozidlo méa dizku 4,08m a svojou velkostou sa podoba na d’alsi model znacky
Renault Clio. Zoe poskytuje priestor pre 4 dospelych cestujicich na kratSie cesty alebo
dostatok miesta pre mensiu rodinu. Batéria sa nachadza pod zadnymi sedadlami v mieste,
kde by v spalovacom aute bola nadrz a tak neuberd z miesta pre cestujucich. Na prednych
sedadlach je dostatok miesta. Jedinou nevyhodou je absencia vysSkového nastavovania
sedadiel. Kufor ma objem az 338 litrov a je vdc¢si ako u modelu Clio so spalovacimi
motormi. Vo vozidle sa nachadza batéria s kapacitou 40 kWh. VVyrobca udava realny dojazd
v lete 300 km a v zime 200 km. Pod prednou kapotou sa nachadza elektromotor s vykonom
110 konskych sil, ktory dokaze zrychlit’ vozidlo z 0 km/h na 100 km/h za 11.4 sekundy. V
meste je relevantnej$im Udajom zrychlenie z 0 km/h na 50 km/h, ktoré vozidlo zvladne za
3,9 sekundy. Riadenie je skor pokojné ako Sportové. Nabijanie vozidla na verejnych
nabijackach, napriklad v nakupnych centrach, ktoré maju vykon 11 kWh zaberie z 0% na
80% 3 hodiny. Pri pouziti domacej nabijacky, ktora Renault montuje v cene vozidla a ma
vykon 7 kWh trva nabijanie 7 hodin. MenSou nevyhodou modelu Zoe je absencia rychlo
nabijania, ked’ze maximalna kapacita akou moze byt batéria dobijana je 22 kWh, ¢o

znamena Ze rychlo nabijanie z 0% na 80% zaberie viac ako hodinu a pol. Renault poskytuje

39



zaruku na batériu po dobu 8 rokov alebo 160 000 km. V niektorych Statoch Eurdpy poskytuje

spoloénost’ Renault $pecidlnu sluzbu prenajmu batérie, o ktorej viac napisem v &asti cena.?’

Obrazok 7: Renault Zoe

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: <https://www.renaultretail.co.uk/new-renault-cars/renault-
zoe/>

Cena, Renault Zoe

Vozidlo je ponukané v dvoch urovniach vybavy. Cena Renaultu Zoe zacina na
31 300 €. Uz zdkladnd vybava zahfiia navigatny systém, automaticku klimatizaciu a
tempomat. Najvyssia vybava zacina na cene 33 500 € a ta k zakladnej vybave pridava zadné
parkovacie senzory, bez kl'a¢ové otvaranie, startovanie vozidla, dazd’ovy a svetelny senzor.
Spolo¢nost’ pontka moZnost’ zaktpenia si servisnej zmluvy na 3 roky za 150 €, ktord zahfiia
servisné prehliadky raz ro¢ne alebo kazdych 30 000 km. Renault pontka v niektorych
krajinach Eur6py (Vel'ka Britania, Franclzsko) moznost’ si kupit’ osobitne vozidlo a batériu
Vv filom si len prenajimat’ formou leasingu. Cena za vozidlo sa vtedy pohybuje na urovni 20
000 €, ale je potrebné platit’ mesacny poplatok za prendjom batérie. Je mozné zvolit
obmedzeny najom, pri ktorom sa plati 70 € mesacne a je obmedzeny ro¢ny najazd kilometrov
na 7500 km. V pripade, ze zakaznik potrebuje neobmedzeny pocet kilometrov je mozné ho

zakupit za 130 € mesacne. Je to odpoved spolo¢nosti Renault na otazky s ndkladnou

2" DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Renault ZOE review. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/renault/zoe>
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vymenou batérie. Tymto spdsobom si zékaznik za batériu plati po dobu leasingu a po jej

ukonceni mu spolo¢nost’ batériu vymeni.

Marketingova komunikéacia, Renault Zoe

Spoloc¢nost” Renault prezentuje model Zoe ako dokonalé mestské vozidlo, s ¢istymi
liniami. Na vozidle sa viackrat objavuje modré farba, ktora indikuje elektricky pohon, ktory
je aj hlavnou komunikaénou spravou. Dal$imi predmetmi komunikacie je Gistd a bezhlu¢na
jazda. Renault deklaruje, ze vo vozidle je pouzitych niekol’ko unikatnych technologii. Az 60
z nich je patentovanych spolo¢nostou Renault. Spolo¢nost dava na svojom webe do
pozornosti aj moderné technoldgie Setriace elektrickt energiu. St nimi napriklad rekuperacia
brzdnej energie alebo ohrev vzduchu za pouzitia tepelného cerpadla. Renault svojim
zdkaznikom a zaujemcom o elektromobilitu pravidelne zasiela emailom novinky a ponuky.

Taktiez organizuju testovacie dni, kde si mézu zaujemcovia vyskuasat’ elektromobil.

DistriblciaRenautZoe

Renault Zoe je mozné zakupit’ u vybranych partnerov Renault na izemi Slovenske;j

Republiky. Nachadza sa tu 7 predajcov autorizovanych pre predaj elektrickych vozidiel.

4.2.2 BMW i3
Produkt BMW i3

BMW i3 bolo jedno z prvych elektrickych automobilov na trhu. Spolo¢nost BMW
predstavila koncept vozidla uz v roku 2011 na frankfurtskom autosalone. Jeho vel'mi
futuristicky dizajn sa dostal aj do sériovo vyrabaného modelu i3, ktory sa dostal do predaja
v roku 2014. Od konkurencie sa li$i svojim modernym a netypickym dizajnom. Hlavna
konstrukcia vozidla je z ultra-lahkého karbonu, zatial’ ¢o panely karosérie su vyrobené zo
$pecialneho plastu, kvoli $etreniu hmotnosti. Vozidlo je mensich rozmerov s dizkou 4 m. Ma
5 dveri a je navrhnuté pre 4 osoby. Na prednych sedadlach je dostatok miesta a poskytuju
vel'ké mnozstvo nastaveni. Na zadnll lavicu sa nastupuje cez malé dvere, ktoré je mozné
otvorit' len spolu s prednymi. Pod prednou kapotou sa nenachadza motor, ale mensi
odkladaci priestor, ktory sluzi na uloZenie nabijacieho kabla. Kufor vozidla ma objem 260
litrov. Batéria s kapacitou 42,2 kWh sa nachadza pod podlahou vozidla. Vyrobca udava

redlny dojazd 260 km. Nabijanie batérie z domécej siete zaberie z 0 % na 80 % 15 hodin. Pri
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pouziti nabijacky, tkz. "wall boxu™ s vykonom 11 kWh, ktory je Standardne dodavany
spolo¢nostou BMW, tak sa ¢as nabijania z 0 % na 80 % skrati na 3 hodiny. Model i3 dokéaze
nabijat’ svoju batériu aj pomocou rychlo nabijacky s vykonom 50 kWh a vtedy potrva nabitie
batérie z 0 % na 80 % 45 minut. BMW i3 ponuka 2 vykonové varianty motora, ktory je
ulozeny na zadnej ndprave a cez jednou stupiiovu automatick prevodovku pohdna zadnu
napravu. Motor s vykonom 168 konskych sil zvlada zrychlenie z 0 km/h na 100 km/h za 7,3
sekundy. Vykonnejsi model BMW i3s s motorom, ktory ma vykon 182 konskych sil zvlada
auto zrychlenie z 0 km/h na 100 km/h za 6,9 sekundy. Akceleracia na rychlost’ 60 km/h trva
len 3,7 sekundy. BMW i3 je teda jedno z najrychlejSich elektromobilov vo svojom segmente
na trhu. Spolo¢nost BMW poskytuje zaruku na batérie 8 rokov alebo 160 000 km.?®

Obrazok 8: BMW i3

Zdroj:  [online].  [cit.  2010-03-29]. Dostupné z:  <https://www.bmw.sk/sk/all-models/bmw-
i/i3/2017/dizajn.html>

Cena BMW i3

Spolo¢nost BMW sa radi medzi prémiovych vyrobcov automobilov. Aj ich
elektricky model sa svojou modernou a vyspelou technolégiu a vyhotovenim z hodnotnych
materialov radi na $pi¢ku trhu. Cena zakladného modelu, ktory pontika bohati prémiovi
vybavu ako sl automatické svetlomety s LED funkciou, automatické stierae a navigacny

systém zafina na 39 150 €. SportovejSia verzia i3s s vykonnejSim motorom, zniZenym

28 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. BMW i3 review. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/bmw/i3>

42



odpruzenim, va¢§imi diskami kolies a Sportovym modom Startuje s cenou od 42 800 €. BMW
13 sa nesnazi byt’ lacnym a dostupnym vozidlom. Je zacielené na zdkaznikov, ktory hl'adaju
jedine¢né vozidlo s unikatnym dizajnom, exkluzivitou a renomé znacky BMW, preto je aj

jeho cena vyssia.

Marketingova komunikacia BMW i3

Vozidla BMW su orientované na vodic¢a a pozitok z jazdy. BMW i3 nie je vynimkou.
Vdaka batériam uloZzenym v podlahe mé nizke tazisko a veI'mi dobrit manévrovatel'nost’.
Silny elektricky motor, ktory pohana zadni napravu mu dodava Sportovy charakter, ktory
spolo¢nost BMW aj komunikuje. Na trhu je mnozstvo vozidiel s podobnym dojazdom alebo
vykonom, ale BMW islo tiplne inou cestou. Predstavili unikatny model, ktory sa stal ikonou
modernych elektromobilov. Komunikuju ho ako futuristické, Sportové elektrické vozidlo s

kvalitnych materidlov, ktorému sa ni¢ nepodoba.

4.3 Vozidla nizSej strednej triedy

Vozidl4 nizsej stredne;j triedy su vozidla z dostatkom priestoru pre 4 ¢lennt rodinu a
mayju viac priestoru pre batérie. Tento typ vozidiel ma v obl'ube aj verejny sektor. Napriklad
niekol’ko samospravnych krajov a utvarov mestskej policie vyuziva pri svojej Cinnosti

elektrické vozidla typu Nissan Leaf alebo Hyundai lonig.

Tabulka 6: Technické informéacie Nissan Leaf a Hyundai lonig

Nissan Leaf Hyundai loniq
Vykon motora 150 k 120 k
Vel’kost’ batérie 40 kWh 28 kWh
Dojazd 270 km 200 km
Doba nabijania 40 az 60 mintt 30 minat
Cena 36 130 € 35490 €

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a web stranok vyrobcov
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4.3.1 Nissan Leaf

Produkt NissanLeaf

Nissan Leaf patri medzi najuspesnejSie modely na trhu elektrickych vozidiel. Druha
generacia je od svojho uvedenia na trh najpredavanej$im elektromobilom na svete. Jeho prva
generécia sa dostala na trh v roku 2010. Bolo to jedno z prvych sériovo vyrabanych a
predavanych elektrickych vozidiel v moderne;j historii elektromobility. Japonska spolo¢nost’
pracovala na vyvoji svojho elektrického modelu a tak sa v roku 2017 dostal na trh Nissan
Leaf druhej generéacie, ktory popiSeme. Nissan Leaf nema ultra moderny dizajn karosérie.
Konstruktéri a dizajnéri ho navrhli ako normalne auto. Méa dostatok miesta pre 4 dospelych
cestujticich a ich batozinu. Vozidlo mé dizku 4,49 m a vyborny radius otadania, ¢o z neho
robi vynikajiuce mestské vozidlo. Na prednych sedadlach je dostatok miesta s mnohymi
moznost’ami nastavenia. Nevyhodami su nemoZznost’ nastavenia volantu v smere ku sebe a
od seba a nedostatocné mnozstvo odkladacich priestorov. Batéria sa nachadza pod zadnymi
sedadlami a tie su uloZené mierne vysSie. Batozinovy priestor je velmi priestranny a ma
objem 435 litrov. V stcéasnosti sa Leaf pontka s jednou vel'kostou batérie, a to je 40 kWh,
¢o mu zabezpeCuje dojazd 270 km. V priebehu roka 2019 pribudne Verzia Leaf e+ s
kapacitou batérie 62 kWh s predpokladanym dojazdom 385 km. Dobijanie 40 kWh batérie
2 0 % na 100 % z domacej siete zaberie 21 hodin. Pri poziti domacej nastennej nabijacky
tzv."wall boxu" trva nabitie z 0 % na 100 % 8 hodin. Rychlo nabijanie prostrednictvom
rychlo nabijacky s vykonom 50 kWh z 0 % na 100 % trva 40 az 60 mint, v zavislosti na
podmienkach nabijania ako su teplota batérie alebo teplota okolitého prostredia. Nissan Leaf
ma pod prednou kapotou elektromotor s vykonom 150 konskych sil a Nissan Leaf e+, ktory
dorazi na trhu koncom roka 2019 bude mat’ pod prednou kapotou elektromotor s vykonom
217 konskych sil. Automobil ponika mnozstvo modernych technolégii. Je to napriklad
technologia "e-pedal” ktora umoziuje riadit’ vozidlo len plynovym pedalom. Po spusteni
tejto funkcie sa pri akcelerdcii vozidlo sprava ako v normalnom rezime, avSak ked” vodic¢
pusti pedal akceleratora vozidlo zatne brzdit' a rekuperovat’ energiu. S touto funkciou
dokéze vozidlo Uplne zastavit’ a to bez pouZitia brzdového pedéalu. Do vozidla je mozné
zakapit' systém "ProPilot”, ktory je systtmom autondémnej jazdy druhej generacie, ¢o
znamend ze dokaze udrziavat' vozidlo v jazdnom pruhu, vozidlo rozbiehat' ale i Uplne

zastavit’. Jediné, ¢o je pozadované od vodica je to aby mal pocas celej jazdy ruky na volante
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aby v pripade potreby dokazal prevziat’ kontrolu nad vozidlom. VVyrobca udava zaruku na
batériu po dobu 8 rokov alebo 160 000 km. Zaruka na elektrické komponenty vozidla je
platna po dobu 5 rokov alebo 100 000 km.?°

Obrazok 9: Nissan Leaf

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: https:<//www.nissan.sk/vozidla/nove-vozidla/leaf/ceny-
specifikacie.html>

Cena Nissan Leaf

Nissan Leaf je pontkany v 3 urovniach vybavy. Zakladna uroven vybavy s nazvom
Acenta je v ponuke za 36 130 €. VySSou uroviiou vybavy, ktorej sucastou je aj
multimedialny systém, parkovacie senzory a vyhrievané sedadla je vybava N-Connecta s
cenovkou od 37 930 €. Vrchol ponuky tvori vybava s nazvom Tekna. T4 pridava do vybavy
prvky ako polokozené sedadla a systém autonomneho riadenia ProPilot. Cena tejto Urovne
vybavy je 39 200 €. Pripravovana verzia Nissan Leaf e+ s vykonnym motorom a silnejSou

batériou bude dostupna vo vybave Tekna za cenu 45 200 €.

Marketingovy komunikécia, Nissan Leaf

Spolo¢nost’ Nissan prezentuje a komunikuje model Leaf ako elektrické vozidlo pre
Siroku verejnost’, s ktorym je radost jazdit'. Na pravidelnej baze zasiela svojim zakaznikom,
ale i zdujemcom elektronicky letak s novinkami na poli elektromobility. V roku 2019 zacala

spolupraca s agentirou SARIO (Slovenska agentura pre rozvoj investicii a obchodu), ktora

2 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Nissan Leafreview. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/nissan/leaf>
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vyusti v spolo¢ny projekt prezentacie elektromobility na Bratislavskom autosalone. Vozidla
Nissan sa Casto objavuji ako sprievodné vozidla na réznych vytrvalostnych Sportovych

podujatiach ako je beh alebo cyklistika.

Distribucia, Nissan Leaf

Predajcovia Nissan su priekopnikmi v predaji elektromobilov. Kazdy z 12 predajcov
na Slovensku ma povinnost’ mat’ jedno vozidlo Nissan Leaf ako predvadzacie vozidlo pre
zakaznikov a aspon jedno nové vozidlo na sklade pripravené okamzite k odberu. Na predaj
elektrickych modelov znac¢ky Nissan ma opravnenie kazdy z predajcov Nissan. Sucast'ou

tychto predajnych miest je aj rychlo nabijacka pre elektrické vozidla.

Hyundai loniq
Produkt, Hyundai loniq

Hyundai pontka model lonig v troch réznych verziach. Prvou je hybridna verzia,
ktord pozostadva z benzinového motoru a elektromotoru na podporu. Druhou verziou je
plug-in hybridné verzia, ktor4 pozostdva z benzinového motora a elektromotora s malou
batériou. Tretiu verziu, ktora budeme popisovat’ je plne elektricky model pozostavajlci z
elektromotora a batérie. Model Hyundai loniq Electric bol predstaveny v roku 2016. Vozidlo
ma dizku 3,54 m. Na prednych sedadlach je dostatok miesta s mnozstvom odkladacich
priestorov. Interiér ma celkovo kvalitné spracovanie a moderny uhladeny vzhl'ad, ktory nie
je prehnane futuristicky. Batéria, ktora sa nachadza v priestore pod zadnymi sedadlami a nad
zadnou napravou mierne zmensuje priestor pre cestujucich vzadu. Dynamicka boc¢na linia
vozidla, ktora smerom dozadu klesa znizuje priestor na hlavu na zadnych sedadlach. Batéria
ma kapacitu 28 kWh, ¢o je v sucasnej dobe pod priemerom trhu, kedy vac¢sina vozidiel tejto
kategorie disponuje batériou s 35 kWh a viac. Vyrobca udava papierovy dojazd 200 km,
avSak redlny dojazd je 180 km. Vozidlo je mozZzné dobijat’ z domacej siete z 0 % na 100 %
za 12 hodin. Pri pouziti nastennej nabijacky tkz. "wall boxu" s vykonom 7 kWh je mozné
batériu nabit’ za 4 hodiny a 30 minut. Pri pouZiti rychlo nabijacky s vykonom 50 kWh trva
nabitie batérie 30 minat. Pod prednou kapotou sa nachadza elektromotor s vykonom 120
konskych sil, ktory pohana prednti napravu. Zrychlenie z 0 km/h na 100 km/h zvladne za

10,2 sekundy. Riadenie je miksie a nie tak presné ako u konkurencie. Vozidlo je vhodné pre
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jazdu v meste. Mimo mesta zvladne dial'ni¢né presuny i za cenu vyS$Sej spotreby energie.

Vyrobca poniika 5 roénti zaruku na vozidlo a 8 roént zéruku na batériu. >

Obrazok 10: Hyundai loniq

i T&mo electric

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: https:<//www.hyundai.sk/modely/ionig-electric>

Cena, Hyundai loniq

Hyundai loniq je na slovenskom trhu dostupny len v jednej Grovni vybavy. Tato
vybava zahifia LED svetlomety, informa¢no-zabavny systém s navigaciou a parkovacie
senzory. Zakladna cena tejto verzie je 37 490 € a s bonusom 2000 € je kone¢na cena pre
zakaznika 35 490 €. Za priplatok 1500 € je mozné dokupit’ prémiovy balik, ktory obsahuje
kozené calinenie sedadiel a ventilované predné sedadla. Zakaznik spolu s vozidlom obdrzi

servisnd zmluvu, ktora zarucuje zvyhodnenti sumu na servis vozidka po dobu 5 rokov.

Marketingova komunikécia, Hyundai loniq

Spolo¢nost” Hyundai prezentuje model Ioniq ako moderné, dynamické vozidlo s
moznostou volby z troch typov pohonu. Elektrické vozidlo ma vdaka vylepSenej
aerodynamike vel'mi nizky koeficient odporu vzduchu, a to len 0,24. Znacka Hyundai
prirovnava dizku nabijania ich elektrického vozidla a smartfonu. Komunikuju schopnost’
dobitia batérie rychlo nabija¢kou, ktoré je rychlejSie ako nabitie batérie na smartfone.
Vozidlo je prezentované na billboardoch spolu s 2 d’al§imi verziami pohonu. Hyundai

posiela svojim zakaznikom novinky elektronickou formou.

30 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Hyundai loniq Electric review. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/hyundai/ionig/ionig-electric>

47



Distribucia, Hyundai loniq

Hyundai mé na Slovensku 27 predajnych miest. Kazdé z tychto miest mé opravnenie
predavat’ elektricky model loniq, avSak elektrické vozidlo na vyskuSanie pre zédkaznikov
maju len vybrany predajcovia a elektrické vozidla nema ziaden z nich povinnost’ drzat’ ich

na sklade.

4.4 Vozidla typu SUV

V dnesnej dobe prechadza velké mnozstvo motoristov prave do vozidiel typu SUV
a crossover a to pre ich moznosti praktického vyuzitia vysSej bezpec¢nosti a ¢asto je to aj
otazkou prestize. Je preto dolezité pre vyrobcov ist’ s trendom a mat’ vo svojej ponuke
elektrické vozidlo prave s tymito typmi karosérie. V nasom porovnani sa pozrieme na
prémiovych vyrobcov a ich novinky, ktoré boli predstavené na prelome rokov 2018 a 2019

a st uz v predaji aj na Slovensku.

Tabulka 7: Technické informacie Jaguar I-Peace a Audi e-tron

Jaguar I-Peace Audi e-tron
Vykon motora 400 k 360 k (kratkodobo 400 k)
Velkost’ batérie 90 kWh 95 kWh
Dojazd 470 km 417 km
Doba nabijania 1 hodina 25 minut (50 kWh) 1 hodina 45 minut (50 kWh)
Cena 77572 € 81400€

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a web stranok vyrobcov

4.4.1 Jaguar I-Peace
Produkt, Jaguar I-Pace

I-Pace je prvym plne elektrickym modelom znacky Jaguar vobec. Znacka Jaguar je
znama svojim dynamickym az agresivnym dizajnom vozidiel. [-Pace nie je vynimkou. Jeho
vyssi podvozok evokuje SUV avsak jeho dynamicky tvarovana karoséria z neho robi skor

$portové vozidlo. I-Pace ma dizku 4,68 metra a ma dostatok priestoru pre cestujdcich. Na
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prednych sedadlach je mnoZzstvo priestoru s moznost'ou nastavenia sedadiel. Vd’aka tomu,
ze vozidlo nema stredovy tunel ako klasické vozidla, tak je na zadnych sedadlach dostatok
priestoru na nohy aj pre cestujiceho v strede. Pohodlne sa v§ak na zadnych sedadlach odvez
dvaja cestujuci, treti cestujici ma menej miesta vo vyske lakt'ov a ramien. Elektrické motory
sa nachadzaju priamo na ndpravach a tak nezaberaju priestor pod prednou kapotou. VVozidlo
ma teda 2 odkladacie priestory. Pod prednou kapotou je maly priestor s objemom 27 litrov
a vzadu sa nachadza plnohodnotny kufor s objemom 557 litrov a osobitnym odkladacim
priestorom pre nabijaci kdbel. Miesta je tu dostatok aj pre vécsie kufre, ko¢iky ¢i nakup.
Vozidlo m& dve pohonné jednotky, na kazdej naprave jednu a teda ma pohon 4 kolies.
Spoloény vykon motorov je 400 konskych sil, ¢o zabezpe€uje vozidlu vynikajacu jazdnu
dynamiku. Vozidlo dokaze zrychlit' z 0 km/h na 100 km/h za 4,8 sekundy. Vozidlo ma
presné, mierne tvrdsie riadenie a vyborne sa ovlada aj vd’aka batéridm uloZzenym v podlahe
vozidla, ¢o postuva tazisko vozidla nizSie. Batéria ma kapacitu 90 kWh a vyrobca udava
dojazd 470 km. Pri takto velkej batérii je aj ¢as dobijania adekvétne prediZeny. Pri pouziti
domacej siete potrva dobitie batérie z 0 % na 80 % okolo 24 hodin. Pri pouZiti nastennej
nabijacky tzv. "wall boxu" s vykonom 7 kWh potrva nabijanie batérie z 0 % na 80 % 10
hodin. Rychlo nabijacky s vykonom 50 kWh nabiju batériu za 1 hodinu a 25 minat. Ultra
rychle nabijacky s vykonom az 100 kWh (na Slovensku je zatial’ jedna na odpocivadle
Budca), ktorych siet’ sa dobuduje do roku 2025 dokézu nabit’ batériu z 0 % na 80 % za 40
minat. Vyrobca ponltka zaruku na vozidlo po dobu 3 rokov bez obmedzenia najazdu

kilometrov a na batériu zaruku pocas 8 rokov alebo do 160 000 km.>!

31 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Jaguar I-Pacereview. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/jaguar/i-pace>
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Obrézok 11: Jaguar I-Peace

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: <https://www.pngkey.com/detail/u2q8t4y3iltde600 2019-
jaguar-i-pace-jaguar-i-pace-silver/>

Cena, Jaguar I-Pace

Jaguar I-Peace je Standardne ponukany v troch verziach. Pocas prvého roka
produkcie je k dispozicii tkz. First Edition. Je to $pecialna edicia pri prilezitosti uvedenia
prvého elektrického vozidla znacky Jaguar na trh. Oznacenie zakladnej vybavy Ss cenovkou
0d77 572 € prinasa vybavu ako LED svetlomety, $portové sedadld, informa¢no-zdbavny
systém s navigaciou, tampomat a cuvaciu kameru. Druhy stupen vybavy s cenou od 85 506
€ ma oznacenie SE a pridava do vybavy vicsie disky kolies z l'ahkych zliatin, kozené
caltnenie sedadiel, elektricky ovladané veko batozinového priestoru a elektricky sklapatel'né
samo zatmavovacie spétné zrkadla. Najvyssi stupeni vybavy s cenou od 91 500 € s oznacenim
HSE pridava aktivne LED svetlomety, ktoré sa natacaju do zakrut, bezdotykovo ovladané
veko batozinového priestoru a prémiovy audio systém. Specialna edicia First Edition s cenou
od 101 660 € pridava naviac oproti vybave HSE S$pecialny lak karosérie, Specialne disky

kolies z I'ahkych zliatin a mnoZstvo dielov z odl'ahéeného materialu karbon.

Marketingovd komunikécia, Jaguar 1-Peace

Jaguar so svojim modelom I-Peace ziskal prestizne ocenenie auto roku 2019 a to v
troch kategoriach. Znacka preto komunikuje toto vozidlo ako priekopnika vo svojej triede.
Prezentuju dlhy dojazd a ekologickost’, ale zaroven ho prezentuju ako pravy Jaguar a teda

Sportovy a dobre vyzerajuci. Vozidlo sa dostava do predajni na Slovensku zaciatkom aprila
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a tak zacali predajcovia komunikovat’ tito skutocnost’ prostrednictvom socialnych sieti a
rozposielanim noviniek elektronickou formou. Do leta sa objavi na webe aj niekol’ko testov

tohto vozidla od slovenskych novinéarov.

Distribucia, Jaguar I-Peace

Spolo¢nost’ Jaguar je na Slovensku zastupena stkromnym importérom. Ten ma jedno
vlastné predajné miesto. Okrem toho sa na Slovensku nachadzaju 3 d’alsi predajcovia na
stredom a vychodnom Slovensku. Kazdy z tychto predajcov ma autorizaciu na predaj

a servis pre elektricky model Jaguar I-Peace.

4.4.2 Audi E-tron
Produkt, Audi e-tron

Audi e-tron je prvym plne elektrickym modelom, ktory spolo¢nost’ Audi predstavila
v roku 2018. Ma karosériu SUV, podobni uz vyrabanym modelom spolo¢nosti Audi.
Vozidlo ma dizku 4,9 metra. Je to teda plno hodnotné rodinné vozidlo s dostatkom priestoru.
Na prednych sedadlach je mnozstvo priestoru a moznosti nastavovania spolu s dostatkom
ulozného priestoru. Na zadnych sedadlach je dostatok miesta pre 3 dospelych. Vozidlo ma
odkladaci priestor pod prednou kapotou s objemom 60 litrov, ktory slizi ako odkladaci
priestor pre nabijaci k&bel. Kufor ma objem 660 litrov a plocht nakladaciu hranu, takze sa
jednoducho manipuluje s ndkladom. Vicsina elektrickych vozidiel nie je prispdsobena na
tahanie privesu, av§ak Audi e-tron vd’aka svojmu inteligentnému pohonu vsetkych 4 kolies
dokéze tahat’ prives s hmotnostou 1800 kg, ¢o je velkou konkuren¢nou vyhodou. Vozidlo
méa vzduchovy podvozok a ten vyborne tmi nerovnosti. Batéria s kapacitou 95 kWh sa
nachadza v podlahe vozidla. Poskytuje vozidlu udavany dojazd 417 km. Reélny dojazd
vyrobca udava 390 km, ¢o je viac ako postacujuce. Vo vozidle sa nachadzaju dva
elektromotory. Kazdy z nich na jednej naprave. Spolu zarucuju vozidlu pohon vsetkych 4
kolies a kombinovany vykon je 360 konskych sil. Vozidlo ma schopnost’ kratkodobo na 8
sekund zvysit’ vykon na 400 konskych sil. Toto zarucuje zrychlenie z 0 km/h na 100 km/h
za 5,7 sekundy. Dobijanie vozidla pri pouziti domace;j siete zaberie viac ako 24 hodin, preto
je lepSie si nechat’ nainStalovat’ ndstennud nabijacku tzv. "wall box" s vykonom 11 kWh a s
tym sa zvladne batéria dobyt’ z 0 % na 80 % za menej ako 9 hodin. Audi e-tron méze byt

nabijané aj ultra rychlou nabijackou s vykonom az 150 kWh. T4 zvladne dobit’ energiu z 0
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% na 80 % za 30 minut. Vyrobca pontka zaruku na vozidlo po dobu 3 rokov alebo 100 000
km a na batériu 8 rokov alebo 160 000 km.32

Obrazok 12: Audi e-tron

Zdroj: [online]. [cit. 2010-03-29]. Dostupné z: https:<//www.carsguide.com.au/audi/e-tron>

Cena- Audi e-tron

Audi ponuka na Slovensku svoj model v dvoch verziach. Zakladna verzia s ndzvom
Audi e-tron 55 quattro zacina s cenovkou 81 400 €. Zé&kladna vybava ponuka LED
svetlomety, kozené Caltinenie sedadiel a informac¢no-zabavny systém s navigaciou. Druhou
vybavou je Audi e-tron advanced 55 quattro s cenou 83 000 €, ktora pridava dizajnové prvky
exteriéru, ako i vacsie disky kolies z Pahkych zliatin. Pre obe verzie existuje v cenniku

mnozstvo volite'nej vybavy a cenovka sa moze 'ahko dostat’ aj cez 100 000 €.

Marketingova komunikéacia- Audi e-tron

Audi si dava zalezat' na prezentacii svojho nového elektrického modelu. Audi
Slovensko prezentovalo nové Audi e-tron v niekolkych renomovanych magazinoch,
televiznych testoch, ale i nazivo v obchodnych domoch. Zakaznici Audi st vel'mi verni
znacke a tak Audi oslovuje svojich existujucich zdkaznikov prostrednictvom emailu na

moznost testovacej jazdy na novom elektrickom modeli.

32 DRIVINGELECTRIC.COM. 2019. Audi e-tronreview. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.drivingelectric.com/audi/e-tron>
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Distribucia- Audi e-tron

Audi mé& na Slovensku 10 autorizovanych predajcov. Z toho 5 predajcov je
autorizovanych na predaj a servis elektrického modelu Audi e-tron. V jednej z bratislavskych
predajni je dedikovana budova len pre Audi e-tron. Pri budove sa nachadza jedina ultra

rychla nabijacka s vykonom 150 kWh na demonstraciu rychlosti nabijania vozidla.

4.5 Automobilka Tesla

Na zaver popiSeme automobilku Tesla, ktord je priekopnikom v oblasti
elektromobility a modernych technoldgii spojenych s elektrickou energiou. Dlhodobym
cielom automobilky Tesla je predavat’ kvalitné elektrické¢ vozidla dostupné pre Sirokt
verejnost. Spolo¢nost” Tesla bola zalozena v roku 2003, po tom ako automobilka GM
ukoncila vSetky projekty s elektromobilmi. V roku 2004 do krachujucej automobilky Tesla
vstUpil investor Elon Musk. Jeho zamerom bolo postavit’ a predavat’ elektrické vozidla pre
Siroku verejnost. Prvym vozidlom znacky bol dvojmiestny elektricky kabriolet s nd&zvom
Tesla Roadster. Bol to elektromobil postaveny na zaklade vozidla so spalovacim motorom
LotusElise. Tesla Roadster bol vyradbany v rokoch 2008 az 2012. Za ten ¢as sa ho v 30
krajinach sveta predalo 2450 kusov. Bolo to prvé sériovo vyrabané vozidlo, ktoré na jedno
nabitie dokaze prejst’ viac ako 320 km. Po ukonceni vyroby predstavila automobilka svoj
novy model s ndzvom Tesla S. Ten sa dostal do predaja v roku 2012. Je to prvé vozidlo,
ktoré bolo kompletne navrhnuté a vyrobené znaCkou Tesla. Tesla S je luxusnd limuzina s
dynamickym dizajnom a extrémne dlhym dojazdom. Tesla model S sa vyréba do dnes.
NajvykonnejSie modely maji dojazd az 540 km, ¢o je viac ako ktorékol'vek vozidlo
ponutkané na trhu. Tesla Model S je jedno z najpredavanejSich elektrickych vozidiel spolu s
Nissanom Leaf, Renaultom Zoe a d’alsimi. Ked’Ze trendom poslednych rokov je prechod na
SUV vozidl4 ani Tesla nenechala ni¢ na ndhodu. V roku 2015 predstavila vozidlo s SUV
karosériou s ndzvom Model X. Toto vozidlo je postavené na zaklade modelu S, s ktorym ma
spolo¢nych az 30 % suciastok. Okamzite po uvedeni na trh sa stal obrovskym hitom a do
dnes sa ich predalo viac ako 107 000. Najnov§im prirastkom v ponuke znacky Tesla je zatial’
najdostupnejsi Model 3. Ten bol uvedeny na trh v jali 2017. Je to 4-dverovy kompaktny
sedan s plne elektrickym pohonom. Uz pri uvedeni na trh ¢akalo na svoju Teslu 3 viac ako

450 000 zakaznikov. Problém vsak bol dostupnost’ vozidiel z dovodu nedostatocnych
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kapacit vyroby. Od zaciatku vyroby bolo vSak predanych 199 000 kusov vozidiel, ¢o
znamena, ze ¢akacia doba na novu Teslu je viac ako jeden a pol roka. Aj napriek vSetkym
omeSkaniam sa Tesla model 3 stala najpredavanej$im elekromobilom v USA a predbehla
tak Chevrolet Volt.3

Marketing spolo¢nosti Tesla je postaveny na patentovanej modernej technologii,
ktorG davaju do svojich vozidiel. Spolo¢nost Tesla venuje vSak pozornost aj inym
projektom. A to napriklad vyrobe stresnej krytiny so zabudovanou fotovoltaickou
technolodgiou, ale i ekologické rieSenia pre fabriku v ktorej vyrabaju svoje elektrické vozidla.
Vdaka tymto faktorom mé znacka obrovské renomé a silu mena. Znacku si oblubilo
mnozstvo zakaznikov, ambasadorov po celom svete. Vlastnit’ Teslu je vecou prestize, aj ked’
to nie je dlhodobou stratégiou znacky. Tesla nechce predavat’ len super vykonné vozidla tym
najbohat§im zadkaznikom, ale chce mat’ v ponuke vozidla pre Siroké masy zdkaznikov, aby
si elektromobil mohlo dovolit’ viacero I'udi. Vsetky vyhody i nevyhody zhrnieme v SWOT

analyze spolo¢nosti Tesla.

33 TESLAMAGAZIN.SK.2019. Tesla Model 3. [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné
z:<https://www.teslamagazin.sk/category/tesla-motors/tesla-model-3-novinky/>
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Tabulka 8: SWOT analyza spolocnosti Tesla

Silné stranky

Slabé stranky

= Patentovana technologia
= Podpora od vlady
= Renomé znacky

= Vlastny distribu¢ny kanal

Nizka kvalita vyroby (model S)
Nedostatocna kapacita vyroby

Vykyvy v hospodéareni podniku

PrilezZitosti

Hrozby

= Uvedenie novych technoldgii

= Predstavenie novych modelov pre
lepsie pokrytie trhu

Rychle napredovanie konkurencie

Potencionalne problémy s financiami

Zdroj: Vlastné spracovanie
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zZaver

Ciel'om prace bolo analyzovat’ marketing elektromobilov, porovnat’ ho s marketingom

vozidiel so spal'ovacim motorom a popisat’ si¢asnu situaciu na trhu s elektromobilmi.

V praktickej ¢asti sme pomocou marketingového mixu spravili prierez ponukou na
trhu s elektromobilmi, aby sme demonstrovali moznosti su¢asnej ponuky. Dozvedeli sme sa,
ze medzi jednotlivymi znackami ndjdeme mnozstvo rozdielov v pouzitej technologii, ale
i to, akym sposobom ponukaji a propaguju svoje elektrické modeli. Mézeme pozorovat’
vel'ké rozdiely v modeloch elektromobilov, ktoré boli predstavené v nedadvnej minulosti do
jedného roka a elektromobilov, ktoré st na trhu uz dlhsiu dobu. Pozorujeme rozdiel v
technoldgii a lepSej dostupnosti modernej technologie aj pre lacnejSie vozidla. Najvicsie
rozdiely st velkost' batérie v prospech novsich modelov, starS§ie modely nedisponovali
moznostou rychlo nabijania, modernejSie a kvalitnejSie spracovanie novsich modelov,

lepSia technologia elektrického pohonu.

Je tazké predpovedat’ buducnost’, ale pri informaciach, ktoré mame v st¢asnosti, a
ktoré nam napovedaju postupnu elektrifikaciu z dévodu zvySovania narokov na emisné
normy novych vozidiel, mézeme v dohl'adnej dobe o¢akavat’ mnozstvo novych modelov a
verzii su¢asnych modelov s plne alebo Ciastocne elektrickym pohonom. V horizonte 20
rokov ocakavame kompletny prechod motorizmu na elektrickl energiu, ktord sa stane
jedingm moznym palivom na pohon vozidiel. V buducnosti sa vylepsi technologia a
elektrické vozidla sa stanu dostupnej$imi pre Siroku verejnost’. Elektricky pohon sa postupne
dostane aj do vozidiel, ktoré maju komerc¢né vyuzitie a tak sa kompletne zmeni dopravny
systém, ¢o si vyZaduje aj zmeny nie len technologické. Su to napriklad legislativne zmeny a
vystavba infrastruktury nabijacich stanic, aby bola zachovand mobilita a vyuZitelnost

automobilov pohananych elektrickou energiou.
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