Fenomén kreativnich pmimyshi — nova [Filezitost
rastu globalni ekonomiky

Eva ROmerova

Kreativni pimysly — s timto pojmem settbeme v posledni détsetkavatim dalcast;i.
Co vlastr jsou kreativni pimysly?

NejznanyjSi autdi, ktefi se touto tematikou zabyvaji (HagRichard Florida nebo John
Howkins) popisuji kreativni gmysly (dale také KP) jakgramysly, které finanéné
zhodnocuji duSevni vlastnictvi.

Podle Johna Howkinse se kreativniirpysly (kreativni ekonomika) zabyvaji transakci
jednotlivych kreativnich produkt Dil¢i transakce maji dvvzajemré se dophujici hodnoty.
Hmotnou hodnotu tvd fyzicky nost (nag. DVD, potis€ny papir, svitek filmu), nehmotnou
hodnotu tvéi dusevni vlastnictvi. Tim fize byt gibéh, hra, film, fotografie nebo hudba.

Tento vztah se da vyjad¥it jako kreativni ekonomika, ktera se rovna
hodnoté kreativnich produktd a je nasobena podtem transakci.

CECP*T

kde CFE = kreativni ekonomika
CP = hodnota kreativnich produktt
7 = pocet transakci

Tak jako na zsmtku 20. stoleti probihala transformace evropskgchamerickych
ekonomik ze zewudélskeho systému na fonyslovy a doslo tim kdkterym zasadnim
zménam v naSi spotmosti (FedevSim v ekonomické, demografické, kulturni a afmriské
oblasti), tak i dnes se Amerika a Evropa nachazozsahlé ekonomické a kulturni
transformaci. Z prmyslové na kreativni.

V novém ¥ku kreativity jsou kreativni gimysly klicem k trvale udrzitelnému rozvoji. Na
rozdil od klasické ekonomiky, kde se pracuje s amgmi zdroji a p jejich vycerpéni
obvykle dochazi k poklesuistu, jsou kreativni @imysly zaloZzeny na tzv. 3T — technologii,
talentu a toleranci (viz Richard Florida, 2002). B&Siuji diivejSi model ekonomického
rastu postaveného na zastnani, technologii a spd@eostech a maji heomezengstovy
potencial.

1. Problematické a nejednotné vymezeni odtvi kreativnich
pramyshi

Charles David Throshy, ktery pati k nejznangjSim autotim v této oblasti, rozliSuje
kreativni pfimysly podle miry kreativity. Mezi tzv. hlavni ktdani umeni (v originale core
creatives arts) p#tpodle tohoto autora literatura, hudba, jeviStaivarné ungni. Do jinych
hlavnich kulturnich pimysli (other core cultural industriegdi pak film, muzea a knihovny
a v dalSim ptadi nasledu;ji SirSi kulturni yomysly (wider cultural industries) kam izauje
paméatkovou p#é, televizi, pa&itacové hry, nakladatelsky pmysl, pdizovani zvukovych
zaznand nebo rozhlas.

Eva Romerovd, MBA — spravieditelka Mestskych divadel prazskych, doktorandka; katedranjodé
ekonomiky VSE
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Jiny neméh znamy evropsky autor vtomto oborDavid Hesmondhalgh dava
jednotlivym odwtvim jiné pdadi. Za hlavni kulturni gmysly povazuje odstvi maso¥
multiplikujici (nagF. rozhlas a televize, filmovy pmysl, internetovy pmmysl, reklama a
marketing, poitacové hry apod.). Jako okrajové oznpe ¢ist¢ umelecké obory (naip jevistni
a vytvarné urani).

Richard Florida, americky autor zabyvajici se touto problematikoeyymezuje kreativni
pramysly ges od¥tvi, ale fedevsim ges tzv. kreativniitdu, do kter&adi wdce, inzenyry
pracujici ve vyvoji, urélce, hudebniky, designéry a znalostni povolanitiNaavazuje Sirsi
skupina kreativnich profesioriél ktera pracuje ve financich, pravni igf¢ zdravotnictvi,
obchodu a dalSich oblastech. Ta se odliSuje od alahpracujicich a pracujicich ve sluzbach
velkou mirou svobody a flexibilnostifiprealizaci své prace. Dle Floridy wldva kreativni
tiida v paiméru dvakrat vice nezifslusnici dalSichrid.

John Howkins definuje kreativni pimysly jako duSevni vlastnictvi. fiP popisovani
jednotlivych od¥tvi vychazi z dané legislativy. Jedna se o 4 oblast

e patentové pravo,
e autorské pravo,
* ochrannou znamkua

» design(muze byt chradén jak autorskym pravem, tak specialnim designovyavem
nebo byt registrovan jako ochranna da— nap. logo).

Na tyto pravni formy navazuji pmyslova od¥tvi.

* Patentové primysly — do nich spadaji pmysly, které produkuji nebo pracuji
s patenty. Naip vesmirny pimysl, farmaceuticky mimysl nebo automobilovy
pramysl.

» Autorskopravni pramysly (reklama, scénické wmi, nakladatelsky @mysl, vyvoj
paocitatovych program, hudebni pimysl, design, fotografie, film, video, rozhlas,
televizi a videohry, ale i architektura a vytvauréeni).

* Pramysly ochrannych znamek a designové gmysly — u tohoto oditvi je dle
autora velmi &ké pgesré oblasti vymezit. Je toifpdevsSim kili problematickému
rozpoznani podilu kreativity na vystupu a spornéameni jakou c¢ast zisku Ize
prisoudit kreativi¢ u ochranné znamky v ramci celého produktového mixu

Z hlediska obecného nazirdni na kreativiiimysly se jedna o velmi Siroké vymezeni.
PredevSim z&azeni ¥dy a vyzkumu a patentovych gmnysli do kreativnich pmmysh je
vzhledem k ostatnim obetnznavanym definicim kreativnichipnysii ojedirélé. Autor sam
komentuje tento fakt jako problematicky, ale zatoweitny.Rika, ,Ze wda a vyzkum jsou
stejre tak kreativni jako ugmi a kulturni pimysly a ol oblasti jsou velmi Uzce provazané“.

2. Vymezeni pojmu kreativni pramysly
Je dilezité také zminit, Ze i v pouzivani terminu kreaitiprimysly jsou rozdily. Mizeme se
setkat s ndzvem kreativni ekonomika nebo kultukreativni piimysly.

V Zelené knize, dokumentu Evropské komise, yktee zabyva vyuZzitim potencialu

kulturnich a kreativnich gmysii (viz kapitola 4.2.) jsou @mysly cleny na kreativni a
kulturni.



o Kulturni pr amysly zahrnuji od¥tvi, které vyrabi a distribuuji zbozi nebo sluzby
nezavisle na obchodni hodaptkterou mohou mit. Pédtsem nafiklad divadelni
umeni, vytvarné unini, kulturni ddictvi (Wetrg verejného sektoru), film, DVD,
video, televize, knihy nebo tisk.

» Kreativni pr amysly jsou dle tohoto dokumentu a&tvim, které vyuziva kulturu jako
vstupu a maji kulturni rozéni kdyz jsou jejich vystupy ifgdevsim funkéni. Jedna se
piredevsim o architekturu a design, ale i grafickyigieaebo reklamu.

V tomto pispivku bude pouzit termin kreativni tpnysly, ktery je pevzat z knizni
publikace Martina Cikanka Kreativni gomysly — gilezitost pro novou ekonomiku. Autor
popisuje historii tohoto pojmenovani, kdy jedninprznich termid tohoto odtvi byl
kulturni pimysl (1930 — 1940, za autory jsou povazovani Theoddorno a Max
Horkheimer), nasledovan kulturnimigonysly (od poloviny 60. let dofblizn¢ poloviny 90.
let 20. stoleti) az k v séasnosti pouzivanému nazvu kreativnairpysly, ktery vznikl ve
Velké Britanii a byl nejéive pouzivan vladni agendou a néskedrakademickou obci a
rozsitil se i do dalSich zemi.

3. Kreativni pr amysly v zemich EU

3.1. Kreativni pramysly ve Velké Britanii

Vlada Velké Britanie pétk prakopnikim ve vyuzivani ekonomického a spmaskéeho
potencialu kultury. Pro kreativni jomysly pouZziva nésledujici definici: “Creative inthiss
are those industries which have their origin invidal creativity, skill and talent and which
have a potential for wealth and job creation thfoulge generation and exploitation of
intellectual property.” (Kreativni gmysly stoji na kreativ, schopnostech a talentu
jednotlivce a pomoci vyuzivani intelektualniho westvi prispivaji k zvySovani bohatstvi a
zanestnanosti.) Ta byla vypracovana na objednavkukegfte ministerstva kultury (DCMS —
Department of Culture Media and Sport) v roce 2004.tuto definici navazuje specifikace
kreativnich odwtvi, kam se fadi reklamni pimysl, architektura, trhy s unim a
starozitnostmi, pgtacové hry a videohryfemesla, design, modni navibii, filmovy a
videopiimysl, hudebni gmysl, scénicka ugni, nakladatelsky gmysl, software, rozhlasové
a televizni vysilani. Celkem se jedn& o 13 oblasti.

s

Asi nejdilezitéjSim momentem pro kreativni goysly ve Velké Britanii bylo zalozeni
pracovni skupiny vlddou New Labour v roce 1997 r&te¥la za Ukol tuto problematiku
zmapovat a dat dopatreni pro jeji vyuziti a rozvoj. Z&wy vedly k vyznamnému rozvoji a
Siteni kreativnich prmyshi nejen v této zemi ale i v Evrea na celém sie.

Velka Britanie byla prvni zemi, kde se dikyditm a aplikaci jejich vysledkv oblasti
kreativnich piimysili stalo ministerstvo kultury a Skolstvi rovnocennypartnerem
ministerstéim ostatnim a vymanilo se zrole ,prosebnika“ o rifm podporu pro svoje
resorty. Kreativni ptmysly se stalyeSenim pro oblasti, které bylyide ekonomicky zavislé
na tzkém pamyslu, kde se projevil pokles vipnyslu informa&nich technologii nebo, kde se
dostaténé nevyvinuly Zadné tradini primyslova od¥tvi.

3.2. Kreativni priamysly v Rakousku

Rakousko je stat s bohatou kulturni traditéyk povaZuje oblast kreativnichipnyshi za
velmi vyznamny, coz dokazuje i pet vyzkumi. Jedna seipdevsim o Zpravu o rakouském
kreativnim pémyslu z roku 2003, 2006 a 2008, Vyzkum ekonomickghatencialu
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kreativnich piimyski z ve Vidni z roku 2004 a Perspektivni prace aganéni ve videském
kreativnim péimyslu z roku 2006.

V Rakousku fsobil v roce 2006 kazdy desaty podnik v oblastakvamich piimyshi. Pres
4 % vSech samostatvydélecné cinnych jednotlivé bylo ¢innych v kreativnich gmyslech.
Podniky pisobici v této oblasti se podilely vice jak 3% nkkaeych trzbach vSech podnik
Kreativni pamysly maji ¥tSi podil na rakouské ekonomice nez iildpd turismus a to i
piesto, Zze Rakousko je dlouho@olyznamnou turistickou zemi.

3.3. Kreativni priamysly v Ceské republice

V Ceské republice neni prozatim oblast kreativnichmyski ve srovnani s dkterymi
zapadnimi staty EU nebo USA a Kanadou dostgtprozkoumana. Jedinym dokumentem, ze
kterého je moZné&erpat statistické Gdaje ke kreativnim (kulturnimirpysiam vCR je
v sowtasné dob Vstupni analyza s@asnych vazeb trhu prace se sektorem kultura a
definovani vychozichiedpoklad pro strategické planovani zastnanosti v tomto sektoru.
Tento projekt byl zadan Ministerstvem prace a doi@h wci a vypracovan Institutem wimi
— Divadelnim ustavem v roce 2007. Projekt mimo gkéuma pozici sektoru kultury v rdmci
ekonomikyCR, pozici sektoru kultury na trhu prace a podilteak kultury na ekonomickém
vykonu. Do sektoru kultury zahrnuje 7 oblasti @min knizni kulturu a knihovny, statni
pamatkovou p& muzea a galerie a ochranu movitého kulturnilkdialvi, hromadné
scklovaci prostedky a kinematografii, cirkve a ndbozenské spalsti a oblast autorského
prava). Toto vymezeni se v dblukonieni analyzy odliSovalo jak od narodniho tak od
mezinarodniho statistického vymezeni sektoru kyltAutori tohoto dokumentu poukazuji na
chykgjici sjednocujici kroky ve statistickém zjgvani, v obsahové naplni ukazatel rozvoji
informaénich zdroji a to jak na evropskeé tak i nasgweé arovni.

Konkrétnim vystupem jsowktera zajimavéisla. Nap. sektor kultury vyvolava poptavku
po sluzbach a vyrobcich, kterou uspokojovalo okéBotis. pracovnich mist. Tento (i
tvoril s pfimou zandstnanosti v kultte 3,3 % z celkové zafstnanosti VCR v roce 2005. Za
sledovana léta 2003 — 2005 byl vyvoj zmtmanosti v sektoru paimé stabilni. Objem
odmen se podilel na celkovém objemu atimv roce 2005 ¥R 1,93 %. U obou ukazatel
byl mezir@ni rast rychlejsi nez v celé ekonomi€R.

Lze tedy konstatovat, Ze se jedna v celkovém kontexhospodéstvi Ceské republiky
0 vyznamnacisla a pozornost, ktera se v poslednich leteckénuje sektoru kultury,
respektive kreativnim pramyslim je opodstatréna.

Od roku 2007 probiha na Institutu &mh vyzkumny projekt Sociaiaekonomicky
potencial kulturnich, resp. kreativnichapryski v CR. Projekt analyzuje vyuZiti potencialu
kreativnich pimysla k ekonomickému a socialnimu rozvoji v nasi zemystdpem bude
mimo jiné ,posouzeniiedpoklad pro vytvdeni kreativnich klaslra navrh doporteni pro
kulturni politiku a pro strategii podpory kulturhicresp. kreativnich pmysii“.

V ramci tohoto projektu vysla knizni publikadéartina Cikanka Kreativni gmysly —
piilezitost pro novou ekonomiku, ktera ¥ebledné a stiiné formé poskytuje Gvod do
problematiky kreativnich @mysihi a je prvniceskou monografii na toto téma.

3.4. Kreativni pramysly v Némecku

Kreativhim piimyslim je v posledni dabv Némecku ¥novana velka pozornost. V roce
2009 byla Federalnim ministerstvem Ekonomiky a hebtbgie zvéejnéna obséhla zprava
vénovana kreativnim gmyslim (KP jsou zde ozrmavany jako kulturni a kreativni
pramysly). Zprava vychazi z empirickych dat a vyvozajeich za¥ry — predevsim dopady
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na zamstnanost a ekonomickou silu. KP jsou po ICinpyslech a automobilovémijmyslu
tretim nej¢tSim remeckym ptimyslem s podilem na 2,6 % na HDP. Celkovy obradwtyi
byl 132 miliard Euro. Zagstnaval 1 001 700 pracoviiila pisobilo zde 238 000 subjekt
(podniky a osoby samostétaydélecné ¢inné).

Kreativni pémysly nabizeji dle zpravy velké mnoZstvi pracovnigfilezitosti pro
poskytovatele sluzeb, samostatvydéleéné cinné jednotlivce a tzv. svobodné povolani a
muze tak vyznam&prispét k zangstnanosti.

Zprava mimo jiné doportje:

» oteweni stavajicich podpnych progran inovativnim podnikm z KP,

» vytvorit poradenskou sipro Gastniky KP,

* vybudovani oborové platformy v celéngémecku,

» definovat koncept inovace pro KP,

» stanovit kritéria pro posouzeni podnikatelskychwiikt KP pro banky a investory,
» rozStit podporu @asti zastupit KP na mezinarodnich veletrzich,

» vytvorit efektivni systém pro udbvani finaréni podpory v KP (nap pajcky zatinajicim
podnikim,

» dale se zabyvat kvantitativni analyzou v KP.

Zawrem zprava zniiuje, Zze je nutné analyzy ro#$ii na oblast vzélavani, daovou
problematiku a problematiku prava&azem na pravo autorské.

4. Kreativni pr amysly a Evropska unie

Podle slov evropskych minigtpro kulturu z dubna tohoto roku, by se kulturaydikému
ekonomickému a socialnimu potencial&lanstat nedilnou s@asti evropské ekonomické
strategie pro rok 2020.

Clenové Evropské komise na dubnovém Féru pro kulrimysly v Barcelog prohlasili
.Evropa by méla vice investovat do kreativnich pamyshi. Ty jsou zdrojem budouciho
rastu“. Evropska komig&a pro kulturu Androulla Vassiliou se nechala slyZe...."Uspch
Evropy v roce 2020 je do velké miry zavisly na ekoickém gispsvku kulturnich
pramysl..."

Evropskd komise se problematice kreativnichumysli intensivié  vénuje.
2020 - Strategie pro inteligentni a udrziteligtrpodporujici zderéni (2010), Zelena kniha -
Uvolnéni potencialu kulturnich a twcich odwtvi (2010), Studie o ekonomice kultury
v Evrop, kterou provedla pro Evropskou komisi sgolest KEA, pracovni dokument utvar
Komise o vyzvach pro podporu EU inovacim a zpravdCWAD (2008) — Kreativni
ekonomika — vyhodnocenififezitosti kreativni ekonomiky — sirem k véejné spray
zaloZené na informacich.

4.1. Znama ¢isla v kreativnich praimyslech v EU

Evropsky kulturni sektor generoval v roce 2@disiejmensim 5.800 mil. pracovnich mist
coz odpovidalo 3,1 % z celkové zéstmané populace EU. Ve stejném roceitwento sektor
2,6 % z celkoveho evropského HDP. V roce 2003iltedrat v tomto odetvi v EU vice nez



654 bil. Euro. Od roku 1999 do roku 2003 byl ekoieky rist v kreativnich prmyslech o
12,3 % tSi, nez v celkové ekonomice EU. Celkaarostl za toto obdobi 0 19,7 %.

4.2. Zelena kniha — uvol&ni potencialu kulturnich a kreativnich pramysli

27. dubna 2010 zvejnila Evropska komise tzv. Zelenou knihu, ktera zsbyva
uvolrénim potencialu kulturnich a kreativnichuprysla v EU. Divodem pro zviejréni
tohoto materialu je diskuse o poZadavcich stigmilao kreativniho progedi pro kulturni a
kreativni pfimysly. Jedna se n#iglad o prosazovani evropskychuatei na celosvtové
arovni, podnikani, vytvieni spoléného evropského prostoru pro kulturu apod. Zelemak
se ¥nuje klicovym oblastem (kreativnim a kulturnimipmyskim viz vySe) s cilem dosahnout
uvolnéni potencialu plnym vyuzitim politik a nastéojna vSech udrovnicltizeni a ¥tSi
koordinace a soudrznosti mezi nimi.

Diky globalizaci a rychlému vyvoji novych technolbgochéazi k pechodu od tradni
vyroby k sluzbam a inovacim. MysSleni, feoi a inovace se vtomitase stavaji velmi
dulezitou konkuretini vyhodou.

Evropska komise timto dokumentem reaguje twartenici se globalni prosdi a také
rychly vyvoj kreativnich pimyshi v USA a Kanad, kde podniky ve velkém #hitku
vyuZzivaji fizné zdroje kulturnich a kreativnichipmyshi. (FredevSim USA jsou lidrem tohoto
odwtvi a mimo jiné investuji nemat&stky do vyzkumu a vyvoje.) Evropska komise si
uvédomuje, Ze pro zachovani konkurenceschopnosti skéopkonomiky musi vytvét
vhodné podminky, aby nova podnikatelska kulturanagi rechodu od industrialniho
pramyslu ke kreativnimu podporovala inovace aitwast.

Oblast kreativnich gimysii tvori predevsim malé podniky a mikropodniky a samostatn
pusobici kreativci, kg jsou tiznym zmsobem pracovwh napojeni na jiné podniky a to i
nadnarodni. (Tito twci ¢asto tvai nove trendy, uwji v jednotlivych oblastech sindalSiho
vyvoje a spoluvytvieji estetické hodnoty.)

Kvili této rozdrobenosti a néghlednosti je na rozdil od tr&dich odwtvi (jako je
napiklad automobilovy¢i textilni pramysl) u kreativnich gimyski zasadni problém se
sbérem a vyhodnocenim datflednim z dilezitych Ukola politik EU je tedy nastavit
pravidla pro sbér statistickych Udaji a realizovat ho. Tento postup by #h vést
k monitorovani situace a gebnym analyzam v odwi (analyza trend, probléni, soasné
situace, vyzev apod.).

Duvéryhodné statistické udaje byéhp vést k lepSi sebeprezentaci tohoto &div a
obecr k lepSi pozici pro vyjednavani s politickou regmetaci v ramci danych stéit EU.

Jednim z probléf) kterym se Zelena kniha také podrdlmaabyva, je fistup k finagnim
prostedkim podnika, které misobi v kreativnich gimyslech. Jak bylo jiz zmémo, velké
mnoZstvi kulturnich a kreativnich podfilpati do skupiny MSP, fipadré se jedna o tzv.
podnikajici jednotlivce nebo podnikajici z&mance v kultte. V&tSina €chto podnik a
jednotlivar trpi  velkym nedostatkem kapitdlu a jeho ziskavgai komplikovano
neadekvatnim hodnocenim jejich nehmotného majetkun@p¥. autorskych prav). V tom
se odliSuje od podnikv oblasti technologie, kde ma nehmotny majete&zvahach uznanou
hodnotu.Problémem jsou také investice do novych taleiita kreativnich napadi. Ty
neodpovidaji béZnému pojeti vyzkumu a rozvoje.

Jedny z otdzek Zelené knihy tedy zni: ,Jak poelpdit soukromé investice a zlepSit
pristup kulturnich a tw¢ich odwtvi k financnim zdrofim? Maji finani nastroje na drovni
EU piidanou hodnotu a mohou podjioa doplnit Usili vynaklddané na vnitrostatnich a
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regiondlnich Urovnich? Pokud ano, jak? Jak |zeSHlg@ipravenost kulturnich a twcich
odwtvi na investice? Jaka specificka apai by n¢la byt @ijata a na jaké arovni (regionalni,
vnitrostatni, evropské)?*

5. Kreativni pr amysly a klastry

Zelen& kniha evropské komise upafge také na nutnost podpory temi kreativnich
klastii. Odivodiuje to obtiznym proggdim, ve kterém se podniky a jednotlivdispbici
v KP pohybuji. Procesy produkce se musi neustaipisobovat a inovovat a to vyZaduje
pristup k informacim a novym talemh. Svoji roli hraje také nejistota o preferencich
koncového zékaznikaSdruzovani se do kreativnich klasthi pomaha tyto rizika
eliminovat.

Pripadova studie ze Skotska je uvedena v tzv. Zddaize klastrovych iniciativ z odvi
kreativnich pimysli v oblasti digitalnich médii. Autor Mike Tibbettsle popisuje cestu
k rozpoznani kreativnich pmyshi a naslednému tveni klastfi. Tato iniciativa vychazela od
agentury Scottisch Enterprise, ktera se zabyvaojenv skotského hospoiddvi napic
Sirokym spektrem.

Podle odhail prispéje skotské kreativni odtwi do skotského HDP to¢ ¢astkou asi 5,3
miliard liber (4 %) a generuje zhruba 70.000 pradol mist v pepcitu na plny Uvazek.
Kreativni klastr je tak dilezitou sowasti skotského hospodéstvi srovnatelny nap.

s vyrobou whisky (55.000 mist) V pacatku byla vyvijena fedevSim snaha o propojeni
jednotlivych &astniku tohoto oditvi. Reakce byly velmi kladné a obeéchyla tati iniciativa
ozn&ena jako velky finos pro podniky a jednotlivceupobici v digitalnich meédiich.
Nasledr byly agenturou definovany cile pro rozvoj kléstiPatily mezi né nagiklad
prosadit Skotsko jako kreativni centrum nebo idiatte a vychova kreativnich taléntrato
iniciativa nmeéla velkou politickou podporu a tim i dostupné fitahprostedky (25 mili6ri
liber na obdobi 3 — 5 let) na efektivni podporu.sigkem bylo mimo jiné zlepSeni vazeb
mezi pamyslem a akademickou obci a klastrova iniciativiagla ke vzniku novych spin-
off. DoSlo k proniknuti na exportni trhy, klastrie goddilo ziskat nové talentované
zamestnance. Stavi seétvrt’ digitdlnich médii v Glasgow a novy park digitamienédii
v Dundee.

Tento za¥r je mozné aplikovat na celé aitvi, kde je budovani kontaktdalezitym
faktorem konkurenceschopnosti.

Obecré predstavuji kreativni klastry dalSialézity krok pro maximalni zuZzitkovani
potencialu kreativnich pmysli.

0. Neziskova versus ziskova sféra

Jak bylo zmi#no v kapitole 1 a 2, neexistuje pro kreativnimysly jednotné vymezeni v
nazvoslovi ani vymezeni obsahové. [#siny existujicich definici se ale zahrnuje jakashl
ziskova, tak neziskova. ®@lmblasti se mohou vhodmophovat. Nekomemi umeni mize byt
vyuzito zcela komeiné. Vypovidajicim pikladem miize byt linearni vztah mezi tzv.
komegnimi a nekomemimi divadly, kdy nekomeni divadla v ramci daného weckého
Smeru jiz ze své podstaty vice experimentuji, nebejhevych trend a hledaji nové formy a
nejsou ,omezovany“ nutnosti generovani zisku. Vaamhoto gistupu pak rize dojit i ke
komekni Usg@sSnosti. Pak febiraji tyto postupy i divadla ziskova. Divadla podbvana
z verejnych zdraojl jsou takétasto lihni talerit — obvykle se zde dava velky prostor mladym
z&inajicim unglcam apod. Je nutné ale zminit, Zedobé nastupu informa¢nich a
digitalnich technologii rozdily mezi komeg&nim a nekomeknim uménim pomalu mizi a
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komekni sféra pebira kkteré ¢innosti donedavna vyhrazené pouze nekdémiaru unéni a
obraces.

John Holden (2007) uvadi 4 hlaviivddy ekonomické proggnosti nekomeniho ungni
podporovaného z vejnych zdroj na komegni oblast.

» V¢tSi atraktivita nist a regiofl pro subjekty ze SirSi oblasti kreativnichiuprystki.
» Ozivujici prvek pro kreativni tsta a spok&enstvi.

* Lihen kreativni tidy.

» Priklad pro organizéni formy v SirSi oblasti kreativnich onysli.

V podminkachCeské republiky nejsou tyto dopady neko#méno unéni na komeni
zmapovany a neni tedy moZné opirat se o0 jasna miatkomunikaci o prosgsnosti
nekomeéniho ungéni dotovaného z wejnych zdroj. Soutasna politicka reprezentace
vnima tuto oblast spiSe jako pitéZz varejnych rozpodti a vyjimeiné se zamysli a zkouméa
jejich piinosy & uz ekonomické nebdiste kulturni (viz nap. prispsvek do diskuse primatora
hl. mésta Prahy Pavla Béma na zasedani Rady B&tanPrahy 4. 5. 2010. v reakci na
ekonomicke, ¥cné, pravni, organizai a personalni analyzy, provedené v roce 2009 v 10
piispevkovych organizaci hl. gsta Prahy - divadel a symfonického orchestru kstmPrahy
FOK).

V oblasti organizaich forem a jejich iskladu pro $irsi oblast kreativnichipnyski Ceskéa
republika také zaostava. V posledni é¢b ale vyvijen jak tlak odizovateli tak je patrna
snaha ze strany vedenéchto organizaci na profesionalizagizeni a implementaci
oswdéenych postup ze zahrardi a komeéni sféry.

7. Zavér

Kreativni péimysly jsou zcela jist odwtvim, které m& velkou budoucnoddle slov
Richarda Floridy je lidska kreativita tim nejsiln €Sim ekonomickym zdrojem. Schopnost
piichazet s novymi idejemi a nachazet le@Sieni vytvéeni ci je v kon€ném disledku to,
co zvySuje naSi produktivitu a Zivotni Urave

Pro udrzeni trvalého ekonomickéhistu jsou kreativni gimysly velkou pileZitosti, ale
mohou se stat zaroirei hrozbou v pipadt, Ze jak Ceska republika, tak Evropska unie
nerozpozna noveé trendy, dostat& nezmapuje toto odwi a nevyvodi ze ziskanych dat
takove disledky, aby #istala konkurenceschopna.
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Fenomén kreativnich plimysla — nova prilezitost ristu globalni ekonomiky
Eva Romerova

ABSTRAKT

Tak jako na z&atku 20. stoleti probihala transformace evropslayelmerickych ekonomik ze
zentdélského systému na fmyslovy tak se dnes Amerika a Evropa nachazi vatdes
ekonomické a kulturni transformaci. Zipryslové na kreativni. Hlavnim cilegianku je
predstavit a vymezit pojem kreativnichuprysli a zarové seznamitctende s gistupem
Evropské unie ktomuto odivi a na ®kterych jiz zndmych ekonomickych ukazatelich
demonstrovat nespornyiipos kreativnich gimyski jak pro evropskou tak pro globalni
ekonomiku.

Kli¢ova slova kreativni ptimysly; kreativni ekonomika; kreativni klastry; ekonika
kultury; tvaréi odwtvi; globalni ekonomika

The creative industries phenomenon — new oportunitjor global economics
growth

ABSTRACT

As the economies of Europe and United states had bansformed from an agricultural
based to an industry based economic system atetp@rbng of 20th century so does their
current economic system faces an extensive ecoramiicultural transformation.

The main objective of the article is to define gmesent the notion of creative industry and at
the same time inform the reader about the approf&luropean Union towards that industry.

The reasoning in the article is supported by séwvaranomic indicators which demnostrate

the economic impact of creative industries on th@gean as well as global economy.

Key words: creative industries; creative economy; creatiliesters; economy of culture;
creative sector; global economy
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