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ABSTRAKT 

 

GRAUSOVÁ, Barbora: Efekty rozvoja cestovného ruchu v meste Pezinok. - Ekonomická 

univerzita v Bratislave. Obchodná fakulta; Katedra služieb a cestovného ruchu - Vedúci 

diplomovej práce: doc. Ing. Anna Michálková, PhD. - Bratislava: OF EU, 2014/2015, 109 

strán. 

 

Diplomovú prácu na tému Ekonomické efekty rozvoja cestovného ruchu v regióne sme sa 

rozhodli písať so zameraním na mesto Pezinok ako významné cieľové miesto návštevníkov 

cestovného ruchu. Mesto má v rámci Malokarpatského regiónu významné postavenie, 

avšak absentuje detailná analýza ekonomických efektov jeho súčasneho cestovného ruchu. 

Naša práca sa zameriava na kvantifikovanie ekonomických ukazovateľov z hľadiska 

dopytu v cestovnom ruchu. Teoretická časť našej práce sa opiera o sekundárne zdroje. 

Venuje sa prehľadu jednotlivých odvetví cestovného ruchu a zhodnoteniu jeho aktuálneho 

vývoja tak na svetovej ako aj na národnej úrovni. Charakterizuje aspekty dopytu 

cestovného ruchu. Cieľom našej práce je analyzovať relevantné ekonomické efekty rozvoja 

cestovného ruchu v meste Pezinok a na základe vybraných metód skúmania identifikovať 

kľúčové problémy v tejto oblasti. Východiskovým bodom pre našu analýzu sú výkonové 

ukazovatele Mestskej a obecnej štatistiky SR, na základe ktorej sme analyzovali 

ekonomické ukazovatele ubytovacích zariadení a návštevníkov v meste Pezinok v období  

rokov 2010 až 2014. Detailne  približujeme vybrané body Programového rozpočtu mesta 

Pezinok za roky 2015 až 2017. Naša práca sa zaoberá  ekonomickými ukazovateľmi            

o reálnych výdavkoch účastníkov štyroch vybraných podujatí, ktoré sa pravidelne konajú 

v meste. Naša práca obsahuje 43 tabuliek a 31 grafov.  
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ABSTRACT 

 

GRAUSOVÁ, Barbora: The Effects of the Development of Tourism in Pezinok - 

University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Services and 

Tourism. - Thesis Supervisor´s name: doc. Ing. Anna Michálková, PhD. - Bratislava: FC 

EU, 2014/2015, 109 pages. 

 

The subject of our diploma thesis is Economical effects of regional tourism development. 

In our thesis we have decided to focus on the city of Pezinok, which is an important 

touristic destination in the region of Malé Karpaty. Despite this fact, there is a lack of 

detailed analysis of the effects of the significant tourism activity in the city. The thesis is 

focused on quantification of economical indicators of demand in tourism. In the theoretical 

part, through the secondary sources of information, we have processed the overview of the 

tourism segment, it’s current development on national and international level and we have 

more closely defined the demand in tourism and the impact of multiplication effects 

resulting from tourism as a cross-cutting sector. The goal of the thesis is analysis of 

relevant economical effects of the development of tourism in Pezinok, based on the 

selected research methods and identification of key problems in the region. The main focus 

of the research are performance indicators of Urban and Municipal Statistics of Slovak 

Republic. Based on the information from this statistics we have analysed economical 

indicators of accommodation facilities and city visitors for years 2010 through 2014, made 

detailed explanation of The Program budget of the city of Pezinok for years 2015 through 

2017 and with the use of questionnaire based survey we have researched actual economic 

indicators of visitor expenses at four chosen events that took place in the city. There are 43 

tables and 31 graphs in the thesis. 
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ÚVOD 

 

Cestovný ruch patrí medzi významné prvky národného hospodárstva a ekonomiky, jeho 

existencia má nenahraditeľnú úlohu a prínos pre krajiny a regióny. Cestovný ruch                  

je odvetvím interdisciplinárneho charakteru, ktoré v rôznej miere zasahuje multiplikačne 

do ostatných odvetví národného hospodárstva. Pozitívne ovplyvňuje prílev investícií        

do rozvoja infraštruktúry a supraštruktúry, a celkovo pôsobí na regióny ako aktívny stimul 

ich celkového vývoja. 

 

V práci budeme skúmať predovšetkým dopyt v cestovnom ruchu z pohľadu ekonomiky       

a ekonomické efekty rozvoja cestovného ruchu plynúce z existujúceho dopytu. Dopyt 

predstavuje nevyhnutnú zložku pre existenciu cestovného ruchu. V súčastnosti existuje 

viacero prístupov hodnotiacich ekonomické efekty cestovného ruchu, avšak takmer vždy 

sa strtávame s problémom nekomplexnosti údajov. Cestovný ruch patrí medzi ťažko 

kvantifikovateľné odvetvie, len málo ukazovateľov vieme vyhodnotiť výlučne z tohto 

odvetvia. Najväčší problém nastáva pri rozlišovaní priameho a nepriameho cestovného 

ruchu, teda bez vplyvu iného odvetvia. Prierezový charakter CR má pozitívny dopad        

na celkový rozvoj regiónov, krajín či destinácií, avšak z pohľadu ekonomického sa naskytá 

problém pri kvantifikovaní veličín a získaní presných údajov. Kvôli tomu sa tak stretávame 

s neúplnosťou štatistických údajov alebo úplnou neexistenciou štatistík z tohto odvetvia. 

Ďalším problémom pri získavaní a kvantifikovaní ekonomických údajov a tvorbe štatistík 

a národnej ale aj regionálnej úrovni v oblasti cestovného ruchu je fakt, že samotné 

podnikateľské subjekty nevykazujú pravdivé a presné výsledky a fakty odrzkadľujúce 

ekonomické efekty ich činnosti. Na jednej strane je problémom vo veľkej miere zastúpenie 

malých a stredných podnikov, kde podnikatelia z rôznych dôvodov nerobia detailné 

štatistiky (častokrát je to práve z dôvodu finančnej náročnosti na kvalitný softwér               

v porovnaní so ziskom podnikateľa). Na druhej strane existencia tieňovej ekonomiky, teda 

tá časť produkcie, ktorá nie je zachytená štatisticky v objeme HDP. Jedná sa o tzv. „prácu 

na čierno“ a tzv. „daňové úniky“, teda zatajenie príjmu a tým obchádzanie daňových 

zákonov. 

 

V diplomovej práci sa budeme zaoberať cestovným ruchom ako významným 

prispievateľom do národnej ekonomiky, ukazovateľom s významným podielom na HDP.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

1   Súčasný stav riešenej problematiky doma a v zahraničí  
 

V tejto kapitole sa venujeme ekonomickému významu cestovného ruchu, jeho podstate 

a špecifikám. Ďalej sa v kapitole zameriavame na dopyt v cestovnom ruchu, činitele ktoré        

ho ovplyvňujú, charakteristické znaky dopytu a zvláštnosti v ňom sa vyskytujúce, 

segmentáciu dopytu po cestovnom ruchu a na teoretické východiská a metódy získavania 

údajov o účastníkoch v cestovnom ruchu. Kapitola sa venuje aj ekonomickým aspektom 

v CR, jeho významu vo svetovom meradle a na národnej úrovni a vývoju cestovného ruchu 

na Slovensku, satelitnému účtu cestovného ruchu a údajom poskytujúcúcim prehľad 

o ekonomických ukazovateľoch v CR na Slovensku. Záver kapitoly charakterizuje 

multiplikačný charakter skúmaného odvetvia, jeho efekty a možnosti použitia 

multiplikátora. 

 

 1.1 Vývoj a podstata cestovného ruchu 

 

Cestovný ruch sa začal formovať ako odvetvie spoločenskej činnosti koncom                   

19. a začiatkom 20. storočia. Novodobý cestovný ruch vznikol v období priemyselnej 

revolúcie v ekonomicky vyspelých štátoch práve ako dôsledok ekonomického, technického 

a sociálneho rozvoja. V 20. storočí dosiahol cestovný ruch výrazný rast a mieru rozvoja   

po celom svete. Stal sa súčasťou rozvoja, obchodu a životného štýlu obyvateľov najmä 

v ekonomicky vyspelých štátoch.  

V súčastnosti existuje niekoľko desiatok definícií CR. Podľa C. Kasparova (1975)              

je cestovný ruch súhrnom vzťahov a javov, ktoré vyplývajú z cestovania alebo pobytu 

osôb, pričom miesto pobytu nie je hlavným ani trvalým miestom bývania a zamestnanosti.  

Podstatu cestovného ruchu súčasná odborná verejnosť vymedzuje z viacerých prístupov: 

z hľadiska spoločenskovedného (ekonómie, sociológie, psychológie, pedagogiky), 

prírodovedného (geografie, ekológie).  

 

Novacká (2014) definuje cestovný ruch ako súbor aktivít v určitom prostredí, ktoré 

uspokojujú potreby ľudí, súvisiacich s cestovaním mimo ich trvalého bydliska. Podľa 

autorky nie je rozdiel, či dôvodom tohto cestovania je oddych alebo nepravidelná 

povinnosť (služobná  cesta). Podľa Gúčika (2004) je cieľom ľudí zúčastňovať                   



 

sa cestovného ruchu odpočinok, rozptýlenie, poznávanie, zdravie, kultúra a športové 

vyžitie, zábava, služobné cesty, čím získavajú komplexný zážitok, pričom ide vždy 

o formu spotreby. Pre túto spotrebu je charakteristické uspokojovanie špecifických potrieb 

počas cestovania, pobytu mimo miesta trvalého bydliska a zároveň účelné využívanie 

voľného času (s výnimkou pracovných ciest).  

Cestovný ruch je otvorený, dynamický a neustále sa vyvíjajúci systém, zložený z dvoch 

podsystémov a to subjektu – návštevníka ako nositeľa dopytu a objektu CR ako nositeľa 

ponuky. 

 

Ako uvádza autorka Michalová (2001) v súčasnej ekonomike v celkovom dopyte prevláda 

dopyt po službách. Ekonomické fungovanie spočíva vo vytváraní prostredia, do ktorého 

vstupujú rôzne strany s cieľom výmeny hodnôt. Pre stranu ponuky je motiváciou zisk 

z predaja, na strane spotrebiteľa je očakávaný úžitok z poskytnutej služby. Pre stranu 

ponuky je nevyhnutné sledovať a zisťovať ako sa správa strana spotrebiteľa – teda dopytu. 

 

 

1.2 Dopyt v cestovnom ruchu 

 

 

Podľa autora Gúčika (2011), výsledkom dopytu po cestovnom ruchu je pôsobenie 

ekonomických, sociálnych, demografických, kultúrnych, ekologických, politických, 

legislatívnych a technicko-technologických faktorov, ktoré ovplyvňujú správanie               

sa návštevníkov, sprostredkovateľov a producentov služieb CR. 

„Faktory ovplyvňujúce sklon človeka k cestovaniu ho na jednej strane podporujú              

a na druhej strane obmedzujú. Sklon k cestovaniu závisí najmä od tzv. psychografického 

profilu človeka (jeho predispozícií, postojov, názorov, motívov, osobnostných čŕt)            

a od niektorých demografických charakteristík, najmä od sociálno-ekonomického statusu. 

Obmedzujúcimi faktormi sú najmä ekonomická situácia, kultúrna úroveň, ceny a kvalita 

služieb, sezónnosť ap. Dopyt po cestovnom ruchu potom predstavuje ochotu návštevníka 

(spotrebiteľa) zameniť isté množstvo peňazí za isté množstvo statkov a služieb cestovného 

ruchu.“ (Gúčik, 2011, s. 80). Práve pre túto súvislosť je nevyhnutné poznať nositeľa 

dopytu – návštevníka, poznať zdroje údajov s ním súvisiacich, ktoré umožnia 

charakterizovať jeho dopyt po CR.  

 



 

 

Gúčik (2011) rozlišuje tieto činitele ovplyvňujúce dopyt v CR: 

- biologické – služby v CR uspokojujú primárne aj sekundárne potreby,  

- psychologické – tieto činiteľe ovplyvňujú dopyt vychádzajúci z existencie motívu  

ako pohnútky vedúcej k činnosti, ktorou účastník CR uspokojí svoju potrebu, 

- ekonomické – „vyplývajú z dosiahnutého stupňa rozvoja hospodárstva,                   

na ktorý vplýva HDP (s jeho rastom rastú príjmy, aj výdavky obyvateľstva), príjmy 

obyvateľstva, ceny tovarov a služieb, úspory a ich stabilita, nezamestnanosť,        

pri krátkodobom cestovnom ruchu má význam aj vlastníctvo auta, rekreačnej chaty 

a pod., v súvislosti s účasťou na dlhodobom cestovnom ruchu majú význam úspory 

v peňažných ústavoch.“ (Gúčik, 2001, s. 22) 

- sociálno-kultúrne – zaraďujeme sem dovolenky a voľný čas, činnosti ktoré 

prispievajú k obnove fyzických a duševných síl ľudí. Zároveň človek počas účasti 

na CR rozvíja svoje poznávacie a kultúrne záujmy, čím prispieva k celkovej 

kultúrnej úrovni. Účasť na CR ovplyvňuje taktiež vzdelanostná úroveň človeka. 

- demografické – teda počet, skladba a štruktúra obyvateľstva podľa veku, pohlavia 

a p., ovplyvňuje priamy a nepriamy CR. Priamy vplyv v dopyte po CR predstavuje 

súvislosť medzi úrovňou hodspodárskeho rozvoja v nadväznosti na dopyt po CR – 

čím je úroveň hospodárskeho rozvoja vyššia, tým je aj dopyt po CR väčší. 

Nepriamy vplyv predstavuje celkový rast ekonomicky činného obyvateľstva.       

Na účasť rodín na CR vplýva aj počet detí, čím viac rastie počet nezaopatrených 

detí, tým viac klesá účasť na CR. 

- ekologické – v CR zohráva významnú úlohu aj kvalita životného prostredia. 

Rozlišujeme obytné, pracovné a rekeačné prostredie. V obytnom prostredí (vlastný 

byt, miera zastavovanosti jeho pravidelne navštevovaného prostredia)                    

a v pracovnom prostredí trávi človek prevažnú väčšinu svojho času. Tieto 

prostredia so sebou prinášajú negatívne vplyvy, ktoré predčasne spôsobujú fyzickú 

aj psychickú vyčerpanosť. CR vytvára vhodné predpoklady pre obnovu fyzických 

síl a duševnej pohody. Rekreačné prostredie tvoria prioritne voda, vzduch, pôda, 

fauna a flóra, práve tieto komponenty majú obrovský význam pre život a zotavenie 

sa.  

- politické – cestovný ruch sa môže rozvíjať len za mierových podmienok v krajine.  



 

- rozvoj dopravných systémov – dopyt po CR predpokladá existenciu infrašturuktúry 

a dopravy (cestnej, leteckej, železničnej, lodnej) a zároveň na ňu aj vplýva. (Gúčik, 

2001) 

 

Autorka Schwartzhoffová (2013),  opisuje určité zvláštnosti, ktoré súvisia so špecifikami 

samotných služieb v CR:  

- dopyt po CR sa uskutočňuje v prevažnej miere mimo miesta trvalého bydliska, 

- účastník CR dočasne prerušuje spojenie so svojím bydliskom, 

- motívy spotreby v CR sa líšia cieľom, rozsahom a štruktúrou od bežnej spotreby, 

- CR sa realizuje spravidla vo voľnom čase turistu. 

 

„Pri tvorbe informačného systému cestovného ruchu je dôležité definovať návštevníka       

zo štatistického hľadiska, pričom rozlišujeme stálych obyvateľov – rezidentov, 

návšetvníkov – turistov (turista na dovolenke, krátkodobo pobývajúci turista) 

a výletníkov.“ (Gúčik, 2011, s. 80).  

 

Podľa Gúčika rozlišujeme metódy získavania zdrojov údajov o návštevníkoch              

v CR nasledovne: 

Sekundárne zdroje: 

- pohraničná štatistika, 

- pobytová štatistika. 

Primárne zdroje: 

- primárny prieskum (napr. pomocou dotazníka). 

(Gúčik, 2011, s. 80) 

 

Sekundárne zdroje poskytuje štatistika, zachytávajúca počty návštevníkov v istom mieste 

a čase. Zachytáva znaky: počet, trvalé  bydlisko, štátna príslušnosť, dĺžka pobytu 

v cieľovom mieste, použitý dopravný prostriedok. Nezachytáva kvalitatívne znaky 

a individualitu. Takáto štatistika sa vykonáva na základe 2 metód získavania údajov,             

a to ako štatistika pohraničná – pri prechode hraníc, alebo ako pobytová – štatistiku 

vykazujú ubytovacie zariadenia. 

„Štatistika UNWTO, OECD a Európskej únie je založená na štatistike ubytovacích 

zariadení. Táto metóda je určujúca pre štatistiku v SR ako členskom štáte EÚ, napriek 

tomu, že má niektoré nedostatky: 



 

- získané údaje neposkytujú presný obraz o počte návštevníkov v domácom 

a zahraničnom cestovnom ruchu, ale vykazujú len časť turistov a obchodných 

cestujúcich, ktorí sa ubytovali v ubytovacích zariadeniach cestovného ruchu, 

- turisti a obchodní cestujúci počas pobytu navštívia obyčajne viac cieľových miest 

a pritom sa aj viakrát ubytujú, pričom dochádza k viacnásobnému zarátavaniu tých 

istých osôb, 

- nie všetci turisti a obchodní cestujúci sa ubytujú v zariadeniach cestovného ruchu, 

ale aj mimo verejnosti prístupných ubytovacích zariadeniach (napr. u príbuzných, 

známych, vo vlastných ubytovacích objektoch). 

 (Gúčik, 2011, s. 80 – 81) 

 

Pobytovú a pohraničnú štatistiku je potrebné doplniť údajmi z primárneho prieskumu, 

vykonávaného v bydlisku, v mieste pobytu, počas cestovania alebo pri prechode hraníc.  

 

 

1.2.1 Segmentácia dopytu v cestovnom ruchu 
 

Segmentácia, teda rozdelenie účastíkov trhu na rôzne skupiny so spoločnými 

charakteristikami, sa stala už nevyhnutnou súčasťou každého trhu. Poskytovatelia služieb 

by mali poznať svoj existujúci segment, teda tú časť zákazníkov, ktorí majú záujem         

o ich ponuku. Každý producent či sprostredkovateľ služieb v cestovnom ruchu by však  

mal zároveň aj skúmať trh a hľadať v dopyte aj potenciálny segment, ktorý mu môže 

zabezpečiť ďalší zisk. Producent musí sledovať vývoj trhu a dopytu, jeho správanie 

a zmeny v ňom, taktiež by mal selektovať segment pre neho nezaujímavý a naopak 

zameriavať sa na potenciálny segment práve cez rozvoj a rozširovanie svojej ponuky. 

 

Autorka Novacká (2014) sa zameriava na detailné členenie účastníkov v cestovnom ruchu. 

Poukazuje na fakt, že pre potreby detailného poznania potenciálneho zákazníka 

nepostačuje základné členenie účastníkov cestovného ruchu. Každý poskytovateľ služieb 

v cestovnom ruchu v súčastnosti má záujem poznať spotrebné správanie a zvyklosti svojho 

zákazníka.  

„Spotrebné zvyklosti sú determinované viacerými faktormi, ktoré môžeme kategorizovať 

prostredníctvom segmentačných skupín. V praxi však možno hovoriť o viacerých 



 

dôvodoch, ktoré ovplyvňujú spotrebné správanie a spotrebné zvyklosti účastníkov 

cestovného ruchu.“ (Novacká a kol., 2014, s.45) 

 

1.3 Ekonomické aspekty cestovného ruchu  

 

Postavenie CR v národnej ekonomike sa vysvetľuje rôznymi prístupmi hodnotenia jeho 

vplyvu a významu v národnom hospodárstve.  

„Najčastejšie sa stretávame s vymedzením týchto piatich okruhov skúmania a hodnotenia 

vplyvu cestovného ruchu na ekonomiku: 

1. Štatistické hodnotenie sledujúce účastníka cestovného ruchu ako štatistickú jednotku 

(najmä hmotné vyjadrenie spotreby).  

2. Ekonomicko-peňažné hodnotenie sledujúce účastníka cestovného ruchu ako zdroj 

príjmov (predovšetkým hodnotové vyjadrenie spotreby).  

3. Individuálne hodnotenie, ktoré vníma účastníka cestovného ruchu ako jedinca s jeho 

potrebami odrážajúcimi sa vo výške a štruktúre spotreby.  

4. Sociokultúrne hodnotenie vnímajúce účastníka cestovného ruchu ako sociálnu bytosť 

vstupujúcu do vzťahov s ďalšími účastníkmi, s poskytovateľmi a sprostredkovateľmi 

služieb a najmä s rezidentmi.  

5. Globálne dopady cestovného ruchu na národné hospodárstvo, ktoré hodnotia priame        

a nepriame efekty cestovného ruchu prostredníctvom dvoch globálnych ukazovateľov – 

satelitného účtu cestovného ruchu a platobnej bilancie.“ (Palatková, Zichová, 2011, s. 87). 

 

Cestovný ruch zohráva v hospodárstve EÚ významnú úlohu. Na úrovni EÚ je do odvetvia 

CR zapojených vyše 1,8 mil. podnikov, pričom v mnoho prípadoch ide o malých 

a stredných podnikateľov. Toto odvetvie zamestnáva 5,2 % pracovnej sily a k európskému 

HDP prispieva približne 5 %. Rýchlo sa meniaca svetová ekonomika a svetová 

hospodárska a finančná kríza mali na jeho rozvoj značný dopad a logicky priniesli veľké 

zmeny predovšetkým v správaní sa turistov i trhov. Na túto skutočnosť sa snaží reagovať  

aj politika EÚ, predovšetkým pri uvedomovaní si týchto skutočností, ako aj sezónny 

charakter CR alebo dlhodobý problém starnúcej populácie.  

Rôzne medzinárodné organizácie uskutočňujú pravidelné či nepravidelné odhady vývoja 

cestovného ruchu v Európe. Medzi najznámejšie patrí dokument „Tourism 2020 Vision“ 



 

(Európa 2020), zostavený UNWTO. Jedná sa o dlhodobý výhľad a zhodnotenie vývoja 

segmentu cestovného ruchu v globálnom merítku. 

Základným prínosom tejto vízie sú kvantitatívne projekcie, predovšetkým odhad vývoja 

počtu príjazdou v medzinárodnom CR. Skúsenosti ukazujú, že v krátkodobom horizonte  

sa striedajú obdobia rýchlejšieho rastu (1995, 1996, 2000 a 2004 až 2007) s obdobím 

pomalšieho  rastu (2001 až 2003, 2008, 2009) a že vývoj CR bol v posledných rokoch 

nepravidelný (2010, 2011). Počet medzinárodných príjazdov by mal celosvetovo do roku 

2020 podla očakávaní dosiahnuť takmer 1,6 mld. Z tohto počtu bude 1,2 mld. príjazdov 

realizovaných intraregionálne, čiže v rámci rezidentského kontinentu či subkontinentu 

účastníkov. Zvyšok pripadne na návštevy z ostatných regiónov. Celosvetovo by sa mal 

počet príjazdov zvyšovať o 4,1 % ročne. Európsky kontinent bude aj naďalej 

najdôležitejšou cieľovou destináciou, pretože jeho podiel na celkovom počte príjazdov 

klesne približne o 58 % (v roku 1995) na 46 % (v roku 2020). (Franke a kol., 2012, s.152 – 

154).  

 

 

1.3.1.   Ekonomický význam cestovného ruchu vo svetovom meradle 
 

Svetová organizácia cestovného ruchu (UNWTO) zdôrazňuje ekonomický význam CR. 

Prierezový charakter cestovného ruchu má výrazný vplyv na mnoho iných hospodárskych 

odvetví. CR zasahuje do odvetvia dopravy, stavebníctva, potravinárskeho priemyslu           

aj poľnohospodárstva. Ako uvádzajú autori Ryglová, Burian a Vajčnerová (2011),             

vo svetovom meradle sa v objeme tržieb CR umiestňuje na popredných miestach s ropou 

a automobilmi. Odvetvie cestovného ruchu sa až v 83% krajín zaraďuje medzi 5 odvetví, 

ktoré majú najväčší podiel vývozu tovaru. CR sa tiež označuje ako ťažko definovateľný 

a kvantifikovateľný „jav“. Z tohto dôvodu je cestovný ruch štatisticky neuzavretý. Tento 

fakt spôsobuje problémy pri vykazovaní jeho ekonomických efektov a vplyvov.  

 

EUROSTAT prikladá veľký význam úlohám cestovného ruchu v EÚ pre jeho ekonomický 

potenciál, potenciál pre zamestnanosť, jeho sociálny a environmentálny vplyv. Štatistika 

CR sa používa na monitorovanie politík EÚ v oblasti CR, jej regionálnej politiky                     

a na štatistiku politiky trvalo udržateľného rozvoja.  

http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Glossary:European_statistics_on_tourism
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Glossary:European_statistics_on_tourism
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Glossary:Sustainable_development


 

„Ekonomický význam medzinárodného cestovného ruchu možno merať pomerom príjmov 

z medzinárodného cestovného ruchu a HDP; tieto údaje sú zo štatistiky platobnej bilancie  

a zahŕňajú pracovné, ako aj rekreačné cesty.“  

(Zdroj: EUROSTAT) 

 

Tabuľka č. 1: Najvyšší pomer príjmov z CR a HDP v EÚ za rok 2013 

 

Najvyšší pomer príjmov z CR a HDP v EÚ za rok 2013 v % vyjadrení 

1.  Chorvátsko 16,70% 

2. Malta 14,50% 

3 Cyprus 13,20% 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa EUROPA) 

 

Najvyšší pomer príjmov z CR v rámci EÚ v porovnaní s HDP za rok 2013 vykázalo 

percentuálne Chorvátsko, Malta a Cyprus, čo potvrdzuje význam CR pre tieto krajiny. 

Tieto údaje vychádzajú zo štatistiky platobnej bilancie a zohľadňujú pracovné aj rekreačné 

cesty. 

 

Tabuľka č. 2: Najvyššie príjmy z medzinárodného CR v roku 2013 

 

Najvyššie príjmy v absolútnom vyjadrení v € 

Španielsko 45,5 mld. 

Francúzsko 42,2 mld. 

Taliansko 31 - 33 mld. 

Nemecko 31 - 33 mld. 

Spojené kráľovstvo 31 - 33 mld. 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa EUROPA) 

 

Najvyššie príjmy z medzinárodného cestovného ruchu dosiahlo v roku 2013 Španielsko 

a Francúzsko, za nimi nasledovali s takmer rovnakými výsledkami Taliansko, Nemecko 

a Spojené kráľovstvo. 



 

Tabuľka č. 3: Výdavky na medzinárodný CR v € 

 

Výdavky na medzinárodný CR v € za rok 2013 

1. Nemecko 64,7 mld. 

2. Spojené kráľovstvo 39,6 mld. 

3. Francúzsko 31,9 mld. 

 

Najvyššie výdavky na medzinárodný CR v roku  2013 vynaložilo Nemecko, za ním 

Spojené kráľovstvo a Francúzsko.  

Najvyššiu úroveň čistých príjmov z CR spomedzi krajín EÚ zaznamenalo za rok 2013 

Španielsko. 

Najvyšší deficit vykázalo Nemecko a to -33,6 mld. € 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa EUROPA) 

 

Tabuľka č. 4: Pobyty rezidentov EÚ v r. 2013 

 

Pobyty rezidentov EÚ v r. 2013 

SPOLU ciest 1,1 mld. 

z toho krátkodobé (1 - 3 noci) 57,50% 

z toho       

realizované pobyty smerujúce do domácich destinácií 75,30% 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa EUROPA) 

 

Štatistiky EUROSTAT za rok 2013 vykazujú počet turistických ciest zo súkromných alebo 

pracovných dôvodov v kategórii rezidenti vo veku 15 rokov a viac v regióne EÚ 28            

(v štatistike nie je zahrnué Poľsko a Švédsko) celkovo 1,1 mld. zrealizovaných ciest. 

Z toho predstavovali krátkodobé pobyty (tzn. 1 – 3 prenocovania)  57,5 %, teda viac ako 

polovicu z celkového počtu zrealizovaných pobytov. Až 75,3 %  všetkých zrealizovaných 

pobytov tvorili pobyty v domácich destináciách a zvyšnú necelú tretinu tvorili pobyty 

realizované do zahraničia. 

 



 

Niektoré členské štáty EÚ vykazujú za rok 2013 až viac ako polovicu turistických pobytov 

zrealizovaných rezidentmi do zahraničia, konkrétne ide o Luxemursko, Belgicko, Maltu, 

Slovinska a Švajčiarska. Naopak, rezidenti Portugalska, Španielska, Rumunska a Grécka 

(údaje za r. 2012)  uskutočnili menej ako 10 % pobytov do zahraničia.  

Tieto rozdiely možno vysvetliť tak, že na vplyv na ukazovateľe má predovšetkým veľkosť 

krajiny a jej geografická poloha.  

Ďalej štatistiky EUROSTAT zverejnili odhad za rok 2012 (za rok 2013 ešte nie sú údaje 

k dispozícii), že sa podieľalo na CR približne 60,9 % obyvateľov EU-28 v kategórii             

15 rokov a viac, čo znamená, že počas roka obyvatelia uskutočnili aspoň 1 turistický pobyt 

(zo súkromných dôvodov). Opäť je možné sledovať veľké rozdiely medzi členskými štátmi 

EÚ, keďže sa táto miera pohybuje od 22,2 % (Bulharsko) do 88,5 % (Fínsko).  

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa EUROPA) 

 

Tabuľka č. 5: Porovnanie vývoja CR v SR a susedných krajín 

 

Počet zahraničných turistov v tis. 2010 2011 2012 

Slovensko (TCE) 1 327 1 460 1 528 

Česko (TF) 8 629 9 019 8 908 

Poľsko (TF) 12 470 13 350 14 840 

Maďarsko (TF) 9 510 10 250 10 353 

Rakúsko (TCE) 22 004 23 012 24 151 

Ukrajina (TF) 21 203 21 415 23 013 

 

TCE: príchody zahraničných turistov na hraniciach (bez jednodňových návštevníkov) 

TF: zahraniční turisti v hromadných ubytovacích zariadeniach cestovného ruchu 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa UNWTO World Tourism Barometer) 

 

V aktívnom CR zaznamenali v rokoch 2010 – 2012 všetky susedné krajiny vrátane             

SR nárast (okrem Česka v r. 2012 kedy zaznamenalo pokles). Najviac príchodov 

zahraničných turistov zaznamenalo Rakúsko, za ním nasleduje Ukrajina a Poľsko. 

Slovensko zaznamanáva oproti ostatným sledovaným krajinám veľmi nízke počty 

zahraničných turistov. 

 

 



 

1.3.2   Ekonomický význam cestovného ruchu na národnej úrovni 
 

Cestovný ruch sa zaraďuje do terciárneho sektoru národného hospodárstva – oblasť 

služieb. Prestavuje samostatné odvetvie, tvorené z 2 stránok: 

- ako súčasť spotreby obyvateľstva – plní funkciu tvorby pracovných miest, rozvoja 

osobnosti človeka, pôsobí na celkovú kultúru národa, 

- ako súčasť národnej ekonomiky – na rozvoji CR sa podieľa mnoho odvetví 

hospodárstva, ktoré zameriavajú svoju činnosť na poskytovanie služieb účastníkom 

CR (ubytovacie a stravovacie služby, doprava, zmenárne, CK a CA, ap.) 

a odvetvia, ktoré služby CR poskytujú ako svoju doplnkovú činnosť 

(poisťovníctvo, kultúra, obchod, ap.). 

(ŠEVČÍK, M. 2010. Základy rozvoja cestovného ruchu) 

Cestovný ruch na Slovensku je v porovnaní s ostatnými členskými štátmi EÚ a krajín        

V4 ešte stále v začiatkoch. V priemere HDP krajín EÚ dosahuje iba 20 %. Príčin 

oneskorenia vývoja CR na Slovensku je viacero. Na jednej strane tu zohráva úlohu ešte 

stále história Slovenska, ktorá je poznačená nesystémovým a nekomplexným rozvojom 

regiónov z čias socializmu, na strane druhej ide o riadenie a kompetencie ľudí na všetkých 

úrovniach, ktorí stále neprikladajú tak významnú úlohu cestovnému ruchu pre rozvoj 

národného hospodárstva. Záujmy kompetentných ľudí sú často rozdrobené, pričom stále 

môžeme pozorovať neúctu k zákazníkovi a vnímanie zákazníka až na druhom mieste. Tieto 

faktory spôsobujú naďalej nevyužitie potenciálu CR na Slovensku, ktorý v porovnaní 

s krajinami V4 a veľkou európskou konkurenciou nedosahuje úroveň okolitých krajín. 

Podmienky rozvoja CR na Slovensku sú v porovananí s okolitými krajinami veľmi 

podobné. Na Slovensku je obrovský prírodný potenciál, ktorý posktuje rozsiahlu ponuku 

cestovného ruchu. Potenciál krajiny spočíva predovšetkým v zalesnenej krajine, veľkom 

množstve termálnych a minerálnych vôd, zachovanej ľudovej architektúre a obrovskom 

množstve kultúrnohistorických pamiatok, dopravnej dostupnosti a infraštruktúre. Potenciál 

Slovenska je veľmi málo využitý. V porovnaní s okolitými krajinami sledujeme dlhoročný 

problém s modernizáciou v oblasti cestovného ruchu. Tvorba produktu Slovensko a jeho 

marketing na európskom trhu je stále len v začiatkoch. Naďalej je negatívom slabá 

napojenosť hotelov na medzinárodné rezervačné a informačné systémy, vďaka ktorým       

by sa mohli viac ubytovacie zariadenia v zahraničí prezentovať a tým si zabezpečiť vyšší 

podiel na medzinárodnom trhu cestovného ruchu. (Borovský a kol, 2008) 



 

Ďalším problémom trhu CR na Slovensku je nepomer kvality a ceny. V mnhých prípadoch  

sa stretávame s nekvalitnými a drahými službami. Kvalita ponúkaných služieb rastie veľmi 

nerovnomerne a pomaly v porovnaní s cenou. V cestovnom ruchu by malo prioritne platiť 

pravidlo, že cena môže rásť, pričom kvalita bude rásť ešte rýchlejšie. Mnoho podnikateľov 

a subjektov tvoriacich ponuku v CR si neuvedomuje tento nepomer a zameriavajú sa skôr 

na cenu s vidinou čo najvyššieho zisku, než aby hľadeli na kvalitu poskytovaných služieb, 

ktorá im nie okamžite, ale s istotou z dlhodobejšieho hľadiska by mala vyšší zisk 

zabezpečiť. Zachovanie priaznivého pomeru ceny a kvality predstavuje záruku úspešnosti 

slovenského CR v silnom konkurenčnom medzinárodnom prostredí.   

Rozvoj služieb nebrzdí dostupnosť kapitálu a investičných zdrojov, ale ľudský faktor 

samotný. Návyky ľudí, neschopnosť prispôsobovať sa zmenám a novým podmienkam trhu 

a najmä motivácia je dlhodobo najväčší problém poskytovateľov služieb v CR. 

Poskytovatelia služieb musia byť otvorení inovačným trendom, ktoré im umožňujú 

reagovať rýchlo a adekváte na potreby dopytu. Tým sa stanú aj konkurencieschopnejšími. 

(Borovský et al., 2006) 

 

 

1.3.3   Vývoj CR na Slovensku 
 

Tabuľka č. 6: Platobná bilancia CR  

 

Platobná bilancia CR za roky 2012 - 2013    

v mil EUR 
2012 2013* 

Index 

Devízové príjmy  1 180,30 1 267,30 107,40 

Devízové výdavky 1 094,80 1 174,40 107,3 

Saldo 85,4 92,8 108,7 

* predbežné údaje 

 

Podľa štatistiky NBS cestovný ruch na Slovensku rastie pozitívnym smerom. Zahraniční 

turisti minuli v roku 2013 na Slovensku viac peňazí ako v roku 2012, teda devízové príjmy 

rastú. Zo štatistiky vyplýva tiež fakt, že slováci minuli na cestovanie do zahraničia taktiež 

viac zdrojov v roku 2013 ako v roku 2012. Celkové saldo platobnej bilancie narástlo 

v roku 2013 o 7,4 mil. EUR oproti roku 2012. 

Zdroj: vlastné spracovanie podľa Národná Banka Slovenska, Štatistický úrad SR 



 

Ďalej podľa správy Súčasného vývoja cestovného ruchu na Slovensku „individuálna 

turistika sa podieľala na celkovom objeme devízových príjmov 96,8 %, organizovaná       

3,2 % Najväčšia časť devízových výdavkov pripadla na individuálnu turistiku 94,0 %, 

nasleduje organizovaná turistika s 4,7 % a zahraničné pracovné cesty sa podieľali 1,3 %.“ 

(MAGÁTOVÁ, I. 2013) 

 

Vývoj cestovného ruchu na Slovensku sleduje a hodnotí aj Turistický satelitný účet 

cestovného ruchu. 

Turistický satelitný účet cestovného ruchu (TSA) je metodický rámec, pomocou ktorého 

vieme kvantifikovať ekonomický význam cestovného ruchu pre národné hospodárstvo 

(napr. podielom CR na HDP) a zistiť radu ďalších podrobných informácií, ako napr. vzťah              

CR k ostatným odvetviam, význam jednotlivých druhov cestovného ruchu, členenie 

výdavkov podľa typov návštevníkov či zamestnanosť. Pomocou TSA možno sledovať        

aj vývoj CR v čase, a keďže ide o medzinárodne uznávaný metodický koncept, možno 

pristúpiť aj k porovnávaniu výsledkov medzi rôznymi krajinami.  

Základným medzinárodným metodickým dokumentom je dokument Tourism Satellite 

Account: Recommended Methodological Framework (Turistický satelitný účet: 

Odporúčania metodických postupov), ktorý je výsledkom spoločného úsilia pracovnej 

skupiny vytvorenej zo zástupcov EUROSTAT, OECD a UNWTO, resp. OSN. Manuál       

bol vytvorený za účelom zjednotenia metodiky pri tvorbe TSA a pre ľahšie medzinárodné 

porovnávanie vplyvu CR v jednotlivých štátoch. Obsahuje základné postupy,                   

ale aj podrobné rozdelenie produktov podľa klasifikácie CPC (klasifikácia OSN),              

a to na charakteristické, súvisiace a nešpecifické produkty. Dokument vznikol v roku 2000 

a v roku 2008 prešiel rozsiahlou revíziou. (Franke a kol., 2012) 

TSA tvorí systém tabuliek, vďaka ktorým môžeme vyčísliť a porovnať dopyt a ponuku 

odvetvia CR, zamestnanosť v odvetví CR, vyrátať pridanú hodnotu a HDP CR,                   

teda dokáže určiť podiel CR na HDP národného hospodárstva.  

Štatistický úrad SR zverejnil 02. 02. 2015 informatívnu správu o vyčísliteľných súhrnných 

ukazovateľoch za rok 2012.  

„Podľa zverejnenej informatívnej správy o TSA v SR mala priama pridaná hodnota 

cestovného ruchu v roku 2012 hodnotu 1,84 mld. eur a na celkovej pridanej hodnote 

ekonomiky sa podieľala 2,9%. Priamy hrubý domáci produkt v cestovnom ruchu dosiahol 

v roku 2012 výšku 2,06 mld. eur a predstavoval 2,96% podiel na HDP ekonomiky SR. 

Návštevníci minuli v roku 2012 takmer 5,41 mld. eur v rámci domáceho, odchodového      



 

a príchodového cestovného ruchu SR. Nerezidenti minuli za rok 2012 na území SR        

2,13 mld. eur, rezidenti vynaložili počas svojich domácich ciest v SR výdavky na úrovni 

1,90 mld. eur. Odvetvia cestovného ruchu vytvorili v roku 2012 spolu 368 tis. pracovných 

miest; v rámci charakteristických odvetví cestovného ruchu to bolo takmer 132 tis. 

pracovných miest. Najviac pracovných miest bolo celkovo vytvorených v odvetviach 

stravovacie služby, služby osobnej dopravy, športové a rekreačné služby a ubytovacie 

služby.“  

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa ŠÚ SR)  

 

Tabuľka č. 7: Štatistika CR za rok 2012 podľa TSA 

 

Priama pridaná hodnota CR 1,84 mld. EUR 

Podiel na celkovej pridanej hodnote ekonomiky 2,90% 

Priamy HDP v CR 2,06 mld.EUR 

Celkovo podiel na HDP ekonomiky SR  2,96% 

Výdavky návštevníkov v SR 5,41 mld. EUR 

Výdavky nerezidentov v SR 2,13 mld. EUR 

Výdavky rezidentov v SR počas domácich ciest 1,90 mld. EUR 

Nové pracovné miesta v odvetviach CR 368 tis. 

Nové prac. miesta v rámci charakteristických odvetví CR 132 tis.  

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa TSA) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2 CIEĽ PRÁCE 
 

 

2.1   Hlavný cieľ práce 

 

Práca bude analyzovať relevantné ekonomické efekty rozvoja cestovného ruchu 

vo vybranom územnom celku na základe zvolených metód skúmania a identifikuje 

kľúčové problémy v tejto oblasti. Práca vychádza z dostupných sekundárnych zdrojov                  

ako aj z primárneho prieskumu vo vybranom územnom celku. 

 

2.2   Čiastkové ciele 

 

V práci analyzuje tri čiastkové ciele.  

Prvý čiastkový cieľ sa vzťahuje na  výkonové ukazovatele Mestskej a obecnej štatistiky 

SR, z ktorej analyzujeme ekonomické ukazovatele ubytovacích zariadení a návštevníkov 

v meste Pezinok za roky 2010 až 2014. 

 

Druhý čiastkový cieľ práce detailne charakterizuje vybrané body Programového rozpočtu 

mesta Pezinok za roky 2015 až 2017, ako nástroja pre rozvoj a podporu cestovného ruchu 

zo strany mesta. 

 

Tretím čiastkovým cieľom hodnotíme ekonomické efekty návštevníkov v cestovnom ruchu 

prostredníctvom dotazníkového prieskumu štyroch vybraných podujatí, ktoré                     

sa každoročne konajú v Pezinku. 

 



 

3   METODIKA PRÁCE A METÓDY SKÚMANIA 
 

V nasledujúcej kapitole sa budeme venovať charakteristike predmetu skúmania - mestu 

Pezinok ako cieľového miesta účastníkov cestovného ruchu. Ďalej v kapitole objasníme 

vybrané metódy, ktoré sme v práci použili pri napĺňaní hlavného cieľa a čiastkových 

cieľov pri hodnotení ekonomických efektov cestovného ruchu mesta Pezinok.  

 

 

3.1   Charakteristika predmetu skúmania 

 

Mesto sa nachádza na západnom Slovensku približne 18 km od hlavného mesta Bratislava. 

Rozkladá sa na 2 katastrálnych územiach Grinava a Pezinok, na úpätí pohoria Malé 

Karpaty. Pezinok je okresným mestom a súčasťou Bratislavského samosprávneho kraja. 

Dnes je Pezinok moderným okresným mestom s rozvinutým priemyslom (hlavne 

tehliarska, drevospracujúca a stavebná výroba), kvalitnou vinohradníckou a vinárskou 

produkciou a rozvinutým obchodom. Mesto má významný historický, prírodný a kultúrny 

potenciál. Historický potenciál vychádza predovšetkým z vyše 800 ročnej histórie mesta, 

z ktorej sa zachovalo množstvo pamiatok. Mnohé z ich prešli významnými 

rekonštrukciami a dnes má mesto aj vďaka nim veľmi príjemnú atmosféru vidieckeho 

a meštianskeho rázu. 

Charakteristickou črtou mesta je zrekonštruované historické centrum s typickými 

meštianskymi domami, ulicami v pravidelnom sieťovom pôdoryse a zvyškami pôvodných 

hradieb. Medzi najvýznamnejšie kultúrnohistorické pamiatky patrí zámok z 13. storočia,  

4. historicky aj architektonicky cenné kostoly a renesančná radnica.  

Prírodný potenciál Pezinka je daný predovšetkým jeho polohou na úpätí Malých Karpát. 

Z centra mesta sa môže návštevník dostať len za niekoľko minút (asi 10 min. rýchlejšej 

chôdze) priamo do lesa alebo na lúky. Malé Karpaty ponúkajú možnosti ľahších aj ťažších 

turistických trás pre pešiu turistiku, cykloturistiku, či rekreačné vychádzky. Typické 

vinohradnícke prostredie môžu návštevníci sledovať kdekoľvek v Malých Karpatoch,      

na ktorých úpätí sa rozprestierajú rozsiahle vinohrady. Pezinok je súčasťou Malokarpatskej 

vínnej cesty (MVC), ktorá spája najpozoruhodnejšie body regiónu z vinárskeho hľadiska 

a ponúka ochutnávky vín a špecialít, návštevy vínnych pivníc, vinoték a prípadne aj múzeí, 

kde je možné bližšie spoznať pestovanie a spracovanie viniča v Malokarpatskom regióne. 



 

 

Ďalším významným prvkom cestovného ruchu je bohatý kultúrny život počas celého roka. 

V súčasnosti ho zabezpečuje hlavne Pezinské kultúrne centrum, Mestské a Malokarpatské 

múzeum, Galéria insitného umenia, Galéria Štefana Prokopa a Malokarpatská knižnica.  

Kultúrny život nadväzuje na bohaté tradície, v meste sa pravidelne organizuje množstvo 

kultúrnych podujatí miestneho, regionálneho, celoslovenského a medzinárodného 

významu. Patria k nim: Medzinárodný festival chrámových zborov Ad Una Corda (každý 

párny rok v máji), Medzinárodný súťažný festival malých dychových hudieb Dychovky      

v Preši (každoročne v auguste), Permoník (medzinárodná výstava a burza minerálov, fosílií 

a drahých kameňov spojená s pouličným ryžovaním zlata; každý rok v auguste), Pezinský 

strapec (medzinárodná súťaž v tanečnom športe, každoročne v októbri), Filmový festival 

Expedičná kamera, PAFF – Pezinský amatérsky filmový festival, Keramické trhy, Blues    

na Mlyne, Pezinský pivný festival, Fyzulnačka, Cyklopromenáda, Jablkové hodovanie, 

Vianočné trhy. Ďalej sú to tradičné podujatia spojené s vinárskou tématikou: Pezinské 

vínne pivnice, Vínne trhy Pezinok, Víno a levanduľa, Wine & Art, Vinobranie.          

 

       

3.2   Metodika práce a metódy skúmania 

 

V práci sme využívali primárne aj sekundárne zrdroje údajov. V prvej kapitole,                 

ktorá uvádza teoretické východiská k skúmanej problematike, sme použili metódy analýzy 

a komparácie odbornej literatúry, kde sme pracovali so sekundárnymi zdrojmi údajov, 

Zamerali sme sa na literárne zdroje viacerých autorov venujúcich sa oblasti cestovného 

ruchu. Knižné zdroje sme získali prostredníctvom dvoch knižníc. Najviac zdrojov sme 

čerpali v Malokarpatskej knižnici v Pezinku, ktorá poskytuje veľké množstvo odbornej 

literatúry. Ďalšie zdroje sme získali zo Slovenskej ekonomickej knižnici v Bratislave, ktorá 

sa svojou zbierkou zameriava predovšetkým na ekonomickú odbornú literatúru.  

V celej práci sme využívali aj množstvo elektronických zdrojov, elektronických odborných 

článkov a elektronickej literatúry. Elektronické zdroje nám poskytli mnoho aktuálnych 

údajov zo Slovenska ale aj zahraničia. 

V štvrtej kapitole sme využili cenné údaje poskytnuté na osobné vyžiadanie                         

zo Štatistického úradu SR. Tieto údaje nie sú verejne dostupné. Jedná sa predovšetkým 

o údaje z Mestskej a obecnej štatistiky, ktorá detailne zhromažďuje, analyzuje 



 

a vyhodnocuje ročné štatistiky o ubytovacích zariadeniach, domácich a zahraničných 

návštevníkoch, tržbách. Veľkým prínosom boli aj údaje poskytnuté od Mestského úradu 

Pezinok – sekciou pre cestovný ruch a Malokarpatským osvetovým strediskom.            

Tieto zdroje údajov radíme medzi sekundárne. V kapitole uvádzame aj vybrané body 

Výdavkového rozpočtu mesta Pezinok, ktoré úzko súvisia s rozvojom a podporou rozvoja 

cestovného ruchu v meste.  

V tejto kapitole sme ďalej využili primárny zdroj údajov dotazníkový prieskum. Dotazník 

bol vyhotovený v štyroch verziách a to pre každé vybrané podujatie. Zber údajov prebiehal 

elektronicky, zverejnený bol predovšetkým na internetových stránkach zhromažďujúcich 

ľudí zaujímajúcich sa o cestovný ruch na Slovensku a v Malokarpatskom regióne (napr. 

Bratislava Region Tourism). Dotazník č. 1 Otvorené pivnice sv. Urbana zodpovedalo 44 

respondentov, dotazník č. 2 Vínne trhy zodpovedalo 110 respondentov, dotazník č. 3 

Keramické trhy 118 respondentov a dotazník č. 4 Vinobranie 271 respondentov.    



 

4   VÝSLEDKY A HODNOTENIA 
 

V tejto kapitole sa budeme venovať výsledkom primárneho prieskumu a sekundárneho 

získavania údajov. V kapitole pracujeme s údajmi získanými zo Štatistického úradu 

Slovenskej republiky, konkrétne údaje o eknomických ukazovateľoch ubytovacích 

zariadení v meste Pezinok za predchádzajúcich 5 rokov. V druhej časti kapitoly priblížime 

detailne vybranú časť rozpočtu mesta Pezinok, ktorá je úzko spojená s rozvojom CR mesta. 

V závere štvrtej kapitoly uvádzame dotazníkový prieskum ako primárny zdroj údajov. 

Prieskum sa uskutočnil formou štyroch dotazníkov. Každý dotazník je vyhodnotený 

detailne v zmysle jednotlivých otázok. Z prieskumu sme zistili vybrané ekonomické 

ukazovatele o výdavkoch spotrebiteľov. V závere každého dotazníka uvádzame konkrétne 

výsledky prieskumu.  

 

4.1   Vybrané ekonomické ukazovatele ubytovacích zariadení v meste Pezinok za roky 

2010 – 2014 

 

Tabuľka č. 8: Vybrané ekonomické ukazovatele ubytovacích zariadení v meste Pezinok   

za roky 2010 – 2014 

 

 

Rok 

Počet 

ubytovacích 

zariadení 

 

 

Počet 

izieb 

Počet 

lôžok 

spolu 

 

Stále  

lôžka 

 

Príležitostné 

lôžka 

Počet 

miest na 

voľnej 

ploche 

2010 9 165 389 363 26 0 

2011 9 169 400 355 45 0 

2012 11 181 389 373 16 0 

2013 11 223 483 467 16 0 

2014 11 236 536 520 - 0 

 

(Zdroj: vlastné spracovanie podľa Mestskej a obecnej štatistiky ŠÚ SR) 

 

 

V roku 2012 bol zaznamenaný nárast ubytovacích zariadení o 2 nové zariadenia oproti 

rokom 2010 a 2011. Tento stav ostal nezmenený až do konca roka 2014. Zo štatistiky 

hodnotíme, že aj keď sa z roka na rok pravidelne nezvyšuje počet ubytovacích zariadení, 



 

celkový počet izieb narastá každým rokom. Takmer pravidelne narastá aj celkový počet 

lôžok, avšak nepomer nastáva v rozdelení stálych a príležitostných lôžok, kde môžeme 

pozorovať dosť výrazné rozdiely.  

 

Celkovo najvyššie hodnoty vo všetkých bodoch boli namerané za rok 2014. 

 

Zo štatistiky vyplýva, že v roku 2011 bol rovnaký počet ubytovacích zariadení ako v roku 

2010, avšak stúpol počet izieb o 4, čo znamená, že v niektorom z ubytovacích zariadení 

prebehla pravdepodobne renovácia, počas ktorej rozšírili zariadenie o 4 nové izby, alebo 

ide o zmenu v počte izieb vo viacerých ubytovacích zariadeniach. Počet lôžok tak vzrástol 

o 11, avšak stále lôžka v roku 2011 poklesli oproti roku 2010 o 8 lôžok, teda časť stálych 

lôžok sa zmenila na príležitostné – tie v r. 2011 vzrástli o 19 nových lôžok. Príležitostné 

lôžka klesli v roku 2012 na 16 zo 45 (r. 2011), kedy prišlo k zmene o skoro                            

2/3 príležitostných lôžok na stále. Tento počet ostal zachovaný aj v roku 2013, za rok 2014 

údaje o príležitostných lôžkach nie sú dostupné. 

 

Tabuľka č. 9: Vybrané ekonomické ukazovatele o prenocovaniach v ubytovacích 

zariadeniach v meste Pezinok za roky 2010 – 2014 

 

 

 

Rok 

% využitia 

starých lôžok 

(čisté) 

Priemerný 

počet 

prenocovaní 

spolu 

Priemerný 

počet 

prenocovaní 

domácich návš. 

Priemerný 

počet 

prenocovaní 

zahraničných 

návš. 

2010 10,1 1,5 1,3 2,0 

2011 7,5 1,5 1,2 1,9 

2012 8,7 1,4 1,3 1,7 

2013 8,9 1,7 1,5 2,0 

2014 - - - - 

 

(Zdroj: Zdroj: vlastné spracovanie podľa Mestskej a obecnej štatistiky ŠÚ SR) 

 

 

Priemerný počet prenocovaní na 1 návštevníka bol v každom roku veľmi podobný. Podľa 

štatistiky prenocovaní v ubytovacích zariadeniach v Pezinku môžeme vyhodnotiť 

nasledovné výsledky: v rokoch 2010 a 2011 v Pezinku prenocoval priemerne návštevník 

1,5-krát, v roku 2012 o niečo menej – 1,4-krát. Najviackrát 1 návštevník prenocoval 

priemerne až 1,7-krát v roku 2012. Z toho domáci návštevník priemerne prenocoval 

v ubytovacom zariadení najviac 1,5-krát (rok 2013), najmenej 1,2-krát (rok 2011). Naopak 



 

zahraničný návštevník prenocoval priemerne v meste najviackrát a to 2-krát v roku 2010 

a 2013, najmenej v roku 2012. 

Za rok 2014 nie sú dostupné údaje o prenocovaniach v ubytovacích zariadeniach 

v Pezinku. 

 

Tabuľka č. 10: Vybrané ekonomické ukazovatele o návštevníkoch ubytovacích zariadení 

v meste Pezinok za roky 2010 – 2014 

 

 

Rok 

Počet 

návš. 

spolu 

 

Domáci 

návš. 

 

Zahraniční 

návš. 

Počet 

prenocovaní 

návš. spolu 

 

Domáci 

návš. 

 

Zahraniční 

návš. 

2010 8 729 5 220 3 509 13 487 6 551 6 936 

2011 6 536 3 813 2 723 9 781 4 719 5 062 

2012 7 592 4 290 3 302 10 888 5 400 5 488 

2013 8 041 4 884 3 157 13 625 7 355 6 270 

2014 7 418 4 376 3 042 12 774 6 687 6 087 

 

(Zdroj: Zdroj: vlastné spracovanie podľa Mestskej a obecnej štatistiky ŠÚ SR) 

 

Podľa štatistiky o počte návštevníkov v ubytovacích zariadeniach v meste Pezinok 

môžeme pozorovať každý rok nepravidelnú zmenu. Najvýšší počet ubytovaných 

návštevníkov bol zaznamenaný v roku 2010 a 2013, výrazne najnižší počet v roku 2011, 

kedy prišlo k poklesu návštevnosti ubytovacích zariadení až o 2 193. V každom roku 

prevyšoval počet domácich návštevníkov oproti zahraničným, najväčší nepomer nastal 

v roku 2013 (rozdiel 1 727 návštevníkov) a v roku 2010 (rozdiel 1 711 návštevníkov.).  

 

Celkovo najvyššie hodnoty v počte návštevníkov boli zachytené za rok 2010, v počte 

prenocovaní v roku 2013. 

 

V počte prenocovaní prevládala medzi každým rokom nepravidelnosť. Najviac 

prenocovaní bolo nameraných za rok 2013 a 2010, avšak rozdiely medzi domácimi 

a zahraničnými návštevníkmi v počte prenocovaní nie sú také výrazné ako v počte 

domácich a zahraničných návštevníkov celkom. V rokoch 2010 a 2011 prevyšoval počet 

zahraničných návštevníkov nad domácimi približne o 385 a 343, v roku 2012 nastala 



 

takmer vyrovnaná situácia – o 88 zahraničných návštevníkov viac než domácich. V roku 

2013 sa počet prenocovaní výrazne zmenil, kedy nastal výrazný rozdiel až o 1 085 

domácich návštevníkov viac ako zahraničných. V roku 2014 v počte prenocovaní taktiež 

prevažovali domáci návštevníci a to o rovných 600. 

 

Tabuľka č. 11: Vybrané ekonomické ukazovatele o tržbách ubytovacích zariadení v meste 

Pezinok za roky 2010 – 2014 

 

 

Rok 

Tržby za 

ubytov. 

spolu  

(v €)* 

Tržby za 

domácich 

návš.  

(v €)* 

Tržby za 

zahraničných 

návš.  

(v €)* 

PC cena 

za ubytov. 

spolu  

(v €)* 

PC za 

ubyt. 

domácich 

návš. 

 (v €)* 

PC za ubyt. 

zahraničných 

návš. (v €)* 

 

2010 446 421 209 034 237 387 33,10 31,91 34,23 

2011 375 644 174 207 201 437 38,41 36,92 39,79 

2012 369 479 183 248 186 231 33,93 33,93 33,93 

2013 472 033 257 188 214 845 34,64 34,97 34,27 

2014 359 805 178 548  181 257 - - - 

* ceny sú uvedené vrátane DPH 

 

(Zdroj: Zdroj: vlastné spracovanie podľa Mestskej a obecnej štatistiky ŠÚ SR) 

 

Tržby za ubytovanie v rokoch 2010 – 2014 sa pohybovali nerovnomerne. V sledovanom 

období boli v dvoch rokoch zaznamenané výrazné zakolísania. Prvá zmena nastala v roku 

2011, kedy tržby poklesli oproti roku 2010 približne o 70.777,- EUR. Druhá výrazná 

zmena nastala v roku 2013, kedy ubytovacie zariadenia dosiahli najvyššie tržby za celé 

sledované obdobie, pričom medziročný nárast oproti roku 2012 bol o 102.554,- EUR viac 

a zároveň v roku 2014 nastal výrazný pokles tržieb oproti roku 2013 a to až o 112.228,- 

EUR. Rok 2014 dosiahol v tržbách za ubytovanie najnižšiu úroveň zo všetkých 

sledovaných rokov.  

Celkovo najvyššie tržby celkom boli dosiahnuté v roku 2013. Tržby za domácich 

návštevníkov v tomto roku taktiež dosiahli najvyššiu hodnotu, avšak za zahraničných 

návštevníkov dosiahli tržby navyššiu hodnotu v roku 2010. 

 

Predajná cena za ubytovanie mala počas celého obdbia rastúcu tendenciu. Výrazná zmena 

nastala v roku 2011, kedy vzrástla medziročne priemerná cena za ubytovanie celkom          



 

až o 5,31 EUR. Avšak tržby sa výrazne nezvýšili, a v ďalšom roku priemerná cena klesla 

na veľmi podobnú hodnotu ako v roku 2010. 

Priemerná cena za ubytovanie domácich a zahraničných návštevníkov vykázala taktiež 

každoročne rozdiely. V roku 2010 a 2011 bola PC za ubytovanie zahraničných 

návštevníkov vyššia oproti PC za ubytovanie domácich návštevníkov, v roku 2012 boli 

tieto ceny vyrovnané, a v roku 2013 dokonca nižšie. Za rok 2014 nie sú údaje 

o priemerných cenách dostupné. 

 

Z vypracovanej Mestskej a obecnej štatistiky ŠÚ SR za mesto Pezinok môžeme 

vyhodnotiť roky 2010 a 2013 z ekonomického hľadiska za najzaujímavejšie. V týchto 

rokoch navštívilo mesto najviac návštevníkov, zároveň aj  ubytovacie zariadenia 

zaznamenali navyšší počet návštevníkov, ktorí tu prenocovali. V roku 2013 dosiahli 

ubytovacie zariadenia aj najvyššie tržby. Najvyššia priemerná cena za ubytovanie bola 

v roku 2011, čo sa podľa všetkého odzrkadlilo aj na nižšom počte ubytovaných                     

a prenocovaných návštevníkoch a tým pádom aj nižších tržbách v roku 2011 a 2012. 

 

 

4.2   Vybrané body programového rozpočtu mesta Pezinok na roky 2015 - 2017 

 

V tejto podkapitole sa budeme zameriavať na vybrané body programového rozpočtu mesta 

Pezinok na roky 2015 – 2017 s priamym a nepriamym vplyvom na oblasť cestovného 

ruchu. Je veľmi dôležité, ako mesto hospodári so svojimi financiami a prerozdeľuje zdroje 

do jednotlivých odvetví a oblastí rozvoja mesta.  

Z programového rozpočtu vyberieme tie body, ktoré priamo alebo nepriamo ovplyvňujú 

cestovný ruch na úrovni mesta Pezinok, čím podporujú jeho rozvoj.  

 

Program 2               Propagácia   a  marketing 

Zámer programu :        Pezinok –turisticko-kultúrny magnet regiónu 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:       2014 2015 2016 2017 

 €            217 346,-  227 482,- 227 482,- 227 482,- 

 

 



 

Súhrn aktivít: 

Výdavky sa rozpočtujú na výstavy CR, mestské noviny Pezinčan a oficiálnu webovú 

stránku mesta, výrobu propagačných a turistickoinformačných materiálov o meste, 

renováciu, resp. výrobu informačných tabúľ mesta, údržbu náučných chodníkov, 

zabezpečovanie tradičných kultúrno-spoločenských podujatí, športových akcií a ďaľších 

aktivít i v spolupráci s partnerskými mestami. 

 

Podprogram  2.2       Účasť mesta na veľtrhoch a výstavách, partnerské mestá 

 
Zámer:                         Pezinok - mesto schopné spolupracovať v medzinárodnom  

Zodpovednosť:             Oddelenie vzťahov s verejnosťou 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:      2014 2015 2016 2017 

€            3 000,- 2 500,- 2 500,- 2 500,- 

 

Ciele: 

1. zvýšiť počet návštevníkov mesta občanmi z partnerských miest, 

2. zabezpečiť propagáciu mesta na veľtrhoch a výstavách, 

3. zabezpečiť medzinárodné partnerstvá mesta Pezinok. 

 

Súhrn aktivít: 

Medzinárodná spolupráca mesta Pezinok s partnerskými mestami predstavuje súčasť 

propagácie a marketingu mesta. 

 

Podprogram  2.3       Tradičné mestské podujatia 

Zámer:                            Zachované kultúrno-spoločenské tradície mesta 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:      2014 2015 2016 2017 

€           45 000,- 45 000,- 45 000,- 45 000,- 

 

Prvok  2.3.1.           Vinobranie 

Zodpovednosť:           Oddelenie vzťahov s verejnosťou 



 

Schválený rozpočet prvku (v EUR): 

Rok:     2014 2015 2016 2017  

€           30 000,- 30 000,- 30 000,- 30 000,- 

 

Ciele: 

1. Udžať vysokú kvalitu podujatia Vinobranie. 

 

Súhrn aktivít: 

Plánované aktivity spojené s organizáciou Vinobrania. Tradičné oberačkové slávnosti. 

Pestrá ponuka gastronomických špecialít s bohatým kultúrnym programom. V roku 2015 

sa bude Vinobranie konať v termíne 18. 09. – 20. 09. 2015. 

 

Prvok 2.3.2 Iné mestské podujatia 

Zodpovednosť:  Oddelenie vzťahov s verejnosťou 

 

Schválený rozpočet prvku (v EUR): 

Rok:      2014 2015 2016 2017 

€           15 000,- 15 000,- 15 000,- 15 000,-  

Komentár: 

Ide o podujatia s viacročnou tradíciou, ktoré sa konajú na území mesta: napr. Vínne trhy, 

Vianočné trhy, Keramické trhy, Mestské slávnosti, Festival Ad una Corda, Dychovky 

v preši, Festival Eugena Suchoňa, Deň otvorených pivníc, Cyklomaratón, literárna súťaž 

o cenu primátora, najlepší športovec, Náš deň, Fyzulnačka. 

 

Ciele: 

1. Zachovať tradície mestských podujatí. 

 

Podprogram 2.4 Mestské informačné centrum 

Zámer: Informácie o meste a regióne dostupné občanom i turistom 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:      2014 2015 2016 2017 

€           12 000,- 12 000,- 12 000,- 12 000,- 

Ciele: 



 

1. Zvýšiť počet návštevníkov Mestského informačného centra (MIC). 

 

Súhrn aktivít: 

MIC predstavuje jeden z významných nástrojov pre podporu CR v Pezinku. Zabezpečuje 

kultúrno-informačný servis, predaj suvenírov. Je súčasťou p. o. Pezinské kultúrne centrum. 

Na svoju činnosť používa okrem vlastných prostriedkov aj príspevok mesta, ktorý            

sa poskytuje vo forme transferu. 

 

Podprogram 2.6 Propagácia a propagačné predmety a materiály 

Zodpovednosť:  Oddelenie vzťahov s verejnosťou 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:       2014 2015 2016 2017 

€            11 000,- 11 000,- 11 000,- 11 000,- 

 

Ciele: 

1. zabezpečiť online informovanosť verejnosti o meste Pezinok, 

2. zabezpečiť zachovanie informácií o vývoji mesta, 

3. zabezpečiť trvalé pozitívne spomienky na mesto Pezinok, 

 

Podprogram 2.7 Informačno – orientačný systém 

Zámer: Komplexná navigácia obyvateľov a návštevníkov mesta 

Zodpovednosť:  Oddelenie vzťahov s verejnosťou 

 

Schválený rozpočet podprogramu (v EUR): 

Rok:       2014 2015 2016 2017 

€             1 500,- 1 500,- 1 500,- 1 500,- 

 

Ciele: 

1. zabezpečiť prehľadnosť orientácie občanov a návštevníkov mesta. 

 

 

 



 

4.3   Výsledky dotazníkového prieskumu  

 

V rámci spracovania práce sme sa zamerali aj na primárny zber údajov prostredníctvom 

dotazníkového priskumu, ktorého cieľom bolo zistenie ekonomických efektov účasti 

návštevníkov mesta Pezinok počas 4 vybraných podujatí – Otvorené pivnice na sv. Urbana, 

Vínne trhy Pezinok, Keramické trhy a Vinobranie. Tieto podujatia sme si vybrali               

na základe ich tématiky, priemerného počtu účastníkov a dĺžky trvania podujatí. Dotazník 

sme vytvorili v 4 variantoch, pre každé podujatie osobitne. Zber údajov prebiehal 

v elektronickej forme prostredníctvom vybraných internetových stránok zameraných             

na oblať cestovného ruchu, Malokarpatského regiónu, či mesta Pezinok.Celkovo 

zodpovedali respondenti na otázky v nasledovnom počte:  

 

- dotazník č. 1 Otvorené pivnice sv. Urbana 44 respondentov, 

- dotazník č. 2 Vínne trhy 110 respondentov, 

- dotazník č. 3 Keramické trhy 118, 

- dotazník č. 4 Vinobranie 271. 

 

1. Otvorené pivnice na sv. Urbana 

 

Dvakrát do roka sa môžu dostať návštevníci do viac ako stovky pivníc a vychutnať            

si jedinčnosť malokarpatských vín. V novembri, čerstvo po oberačke a v máji,               

keď už sú vína pripravované podať svedectvo o tom, aký bol uplynulý vinársky rok. 

V Malokarpatskom regióne sa sprístupňuje vyše 120 pivníc v 22 mestách a obciach                  

od Devína po Smolenice. Podujatia sa zúčastňuje približne 4.000 účastníkov v máji, 

v novembri až okolo 8.000. (Zdroj: MVC). Prieskum bol zameraný na výdavky 

návštevníkov len v meste Pezinok. (Zdroj: ZPVV) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Vyhodnotenie dotazníkov: 

 

Tabuľka č. 12:  Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 1 

 

1. Odkiaľ ste? 

Mesto Počet 

resp. 

Mesto Počet resp. 

Nové Mesto nad 

Váhom 

2 Žarnovica 1 

Pezinok 18 Jelka 1 

Modra 3 Vinosady 4 

Považská Bystrica 1 Čataj 1 

Bratislava 9 ČR 2 

Slovenský Grob 4 - - 

 

Graf č. 1: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 2 
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2. Ako ste pricestovali?

Autom Autobusom Org. Prepravca Vlakom Bicykel Pešo Iné

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Graf č. 2: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 3 
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3. Zúčastnili ste sa celého dvojdňového 
podujatia?

Áno

1 deň

 

Graf č. 3: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 4 

 

 
 

 

 

 

 



 

Graf č. 4: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 5 
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5. Kde ste boli ubytovaný?

Hotel, Penzión

Rodina, známi

Bez ubytovania

 

 

Tabuľka č. 13: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 6 

 

6. Koľkokrát ste sa zúčastnili tohto podujatia? 

Počet účastí Počet 

resp. 

Počet účastí Počet resp. 

1 x 28 3 x 6 

2 x 10 4 x 2 

 

Tabuľka č. 14: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 7 

  

7. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na ubytovanie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 38 40 € 4 

20 € 2 60 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov na ubytovanie: 

(celkový počet respondentov = 46) 

0 + 20 + 40 + 60 = 120 (€) 

120/46 = 2,61 (€) 



 

4000 x 2,60 = 10.434,78 € 

 

Priemerné náklady na ubytovanie počas podujatia pri počte 4.000 návštevníkov                

sú 10.434,78 €. 

 

Tabuľka č. 15:  Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 8 

 

8. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na dopravu? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 14 10 € 2 

1 € 2 15 € 4 

5 € 12 20 € 6 

8 € 6 - - 

  

 

Priemerné náklady návštevníkov na dopravu:   

(celkový počet respondentov = 46) 

0 + 1 + 5 + 8 + 10 + 15 + 20 = 59 (€) 

59/46 = 1,28 (€) 

4000 x 1.28 = 5.120 € 

 

Priemerné náklady na dopravu počas podujatia pri počte 4.000 návštevníkov sú 5.120 €. 

 

Tabuľka č. 16:  Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 9 

 

9. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na stravu, 

občerstvenie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

5 € 6 25 € 4 

8 € 2 30 € 8 

10 € 4 40 € 2 

15 € 10 50 € 4 

20 € 6 - - 

 

 



 

Priemerné náklady návštevníkov na stravu, občerstvenie:  

(celkový počet respondentov = 46) 

5 + 8 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 40 + 50 = 203 € 

203 /46 = 4,41 (€) 

4000 x 4,41 = 17.640 € 

 

Priemerné náklady na stravu a občerstvenie počas podujatia pri počte 4.000 návštevníkov 

sú 17.640 €. 

 

Tabuľka č. 17:  Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 10 

 

10. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na kúpu vína u 

vinárov? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 2 35 € 2 

10 € 4 40 € 2 

15 € 6 50 € 4 

20 € 10 70 € 2 

25 € 2 100 € 2 

30 € 10 - - 

 

Priemerné náklady návštevníkov na kúpu vína u vinárov:  

(celkový počet respondentov = 46) 

 

0 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 35 + 40 + 50 + 70 + 100 = 395 € 

395 /46 = 8,59 (€) 

 

4000 x 8,59 = 34.360 € 

 

Priemerné náklady na kúpu vína u vinárov počas podujatia pri počte 4.000 návštevníkov     

sú 34.360 €. 

 

 

 

 



 

Tabuľka č. 18:  Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 11 

 

11. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nečakaný 

nákup (napr. v maloobchode)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 20 8 € 2 

3 € 2 10 € 6 

5 € 14 20 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na nečakaný nákup:  

(celkový počet respondentov = 46) 

 

0 + 3 + 5 + 8 + 10 + 20 = 46 € 

46 / 46 = 1 (€) 

 

4000 x 1 = 4.000 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na nečakaný nákup počas podujatia pri počte 

4.000 návštevníkov sú 4000 €. 

 

Graf č. 5: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 12 

 

 



 

Graf č. 6: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 13 

 

 
  

Graf č. 7: Otvorené pivnice na sv. Urbana otázka č. 14 

 

 
 

 

Celkové náklady vynaložené počas podujatia pri počte návštevníkov 4000: 

4.000 € + 34.360 € + 17.640 € + 5.120 € + 10 434,78 = 71.554,78 € 

 



 

Celkové priemerné náklady vynaložené počas podujatia na 1 návštevníka 

71.554,78 / 4.000 = 17,89 €  

Celkové priemerné náklady na 1 účastníka sú 17,89 €. 

 

Dotazník zodpovedalo celkom 46 respondentov. Z výsledkov vyššie spracovaného 

dotazníkového prieskumu sme získali informácie týkajúce sa štruktúry návštevníkov 

podujatia Otvorené pivnice na sv. Urbana, spôsobu, akým sa na toto podujatie dopravili 

a v neposlednom rade informácie o rozsahu a štruktúre výdavkov návštevníkov tohto 

podujatia. Z odpovedí respondentov na prvú otázku sme sa dozvedeli, odkiaľ na toto 

podujatie pricestovali. Majoritnú časť návštevníkov podujatia predstavujú samotní 

obyvatelia mesta Pezinok, za ktorými nasledujú návštevníci z Bratislavy. Vzhľadom        

na polohu Pezinka tvoria podstatnú časť návštevníkov aj obyvatelia priľahlých miest 

a obcí. Keďže väčšina účastníkov podujatia pochádza z mesta Pezinok, alebo priľahlých 

obcí a miest, ako spôsob dopravy na toto podujatie najčastejšie využili pešiu chôdzu, alebo 

dopravu automobilom. 22 % opýtaných sa na podujatie dostavilo autobusom. Z ďalších 

otázok vyplynulo, že iba 57 % respondentov sa zúčastnilo celého podujatia, pričom           

až 76 % opýtaných počas podujatia nestrávili v Pezinku ani jednu noc. Z už tak malého 

počtu prenocovaných návštevníkov si iba 13 % našlo cestu k niektorému z miestnych 

ubytovacích zariadení, väčšina dochádzajúcich účastníkov uprednostnila prenocovanie 

u rodinných príslušníkov, či známych.  Z odpovedí respondentov na šiestu otázku vyplýva, 

že vo väčšine prípadov sa jedná o návštevníkov, ktorý sa tohto podujatia zúčastnili prvý, 

prípadne druhýkrát, počet tradičných každoročných návštevníkov je v tomto prípade 

minimálny. V nasledujúcej časti prieskumných otázok sme sa zamerali na rozsah 

a štruktúru nákladov jednotlivých účastníkov. Prvé otázky tejto časti sa týkajú nákladov        

na ubytovanie a dopravu, vzhľadom na najpočetnejšie zastúpenie domácich návštevníkov 

však tieto sumy v drvivej väčšine nepresahujú sumu desať eur na osobu. Čo sa týka 

výdavkov na stravu a občerstvenie, najčastejšie sa táto suma pohybuje v rozsahu 10-30 €. 

Nasledujúca otázka sa týkala výšky nákladov návštevníkov na nákup vín u vinárov. Keďže 

sprostredkovanie a predaj vína je jedným zo základných posolstiev tohto podujatia,               

aj náklady zúčastnených na tento sortiment boli v pomere k ostatným výdavkom vyššie, 

väčšinou sa pohybujú vo výške 15 až 50 €. Poslednou otázkou venovanou nákladom 

zúčastnených sú mimoriadne, resp. nečakané výdavky návštevníkov (napríklad na nákupy 

v maloobchodnej predajni, či v lekárni). Opäť sa jedná o nižšiu položku, väčšina 

zúčastnených na nečakané náklady minula cca. 5 €. Posledné otázky tohto prieskumu boli 



 

zamerané na zistenie demografických údajov návštevníkov, najpočetnejšou vekovou 

skupinou účastníkov sú ľudia v rozmedzí 19 až 35 rokov, za ktorými nasleduje skupina 

ľudí starších ako 46 rokov. Čo sa týka pohlavia respondentov, až 65% návštevníkov tvoria 

ženy, z pohľadu dosiahnutého vzdelania majú najpočetnejšie zastúpenie ľudia 

s dosiahnutým úplným stredoškolským, či vysokoškolským vzdelaním. 

 

2. Vínne trhy Pezinok 

 

Toto podujatie sa koná od roku 1995. Jedná sa predovšetkým o medzinárodnú súťaž, 

výstavu a degustáciu hroznových vín. Vína hodnotia odborné komisie anonymne. 

Z pôvodne regionálnej ochutnávky vín sa postupne vyprofilovali nielen v povedomí 

domácich výrobcov vína, ale aj celej odbornej a laickej verejnosti na podujatie, ocenenia 

z ktorého sú na Slovensku považované za najvýznamnejšie. Podujatie sa koná každoročne 

väčšinou tretí piatok a sobotu v apríli v Kultúrnom centre. Usporiadateľom podujatia        

je Združenie pezinských vinohradníkov a vinárov (ZPVV). Podujatia sa zúčastňuje 

každoročne 1.000 až 2.000 ľudí (Zdroj: ZPVV), v roku 2015 sa zúčastnilo okolo 1.500 

ľudí. (Zdroj: Mesto Pezinok, ZPVV) 

 

Vyhodnotenie dotazníka: 

 

Tabuľka č. 19: Vínne trhy Pezinok otázka č. 1 

 

1. Odkiaľ ste? 

Mesto Počet 

resp. 

Mesto Počet resp. 

Ivanka pri Dunaji 2 Slovenský Grob 10 

Ústí nad Labem 1 Bratislava 34 

Stará Ľubovňa 1 Stará Turá 1 

Smolenice 1 Piešťany 1 

Šenkvice 2 Vinosady 2 

Jakubov 1 Limbach 6 

Viničné 5 Pezinok 24 

Malacky 2 Trnava 4 

Dubová 1 Jelka 1 

Čataj 1 Modra 2 

Báhoň 3 Rača 1 

 

 



 

Graf č. 8: Vínne trhy Pezinok otázka č. 2 

 

 
 

Graf č. 9: Vínne trhy Pezinok otázka č. 3 

 

 
 
 

 

 

 



 

Graf č. 10: Vínne trhy Pezinok otázka č. 4 

 

 

 

Graf č. 11: Vínne trhy Pezinok otázka č. 5 

 

2%

33%

65%

5. Kde ste boli ubytovaný?

Hotel, Penzión

Rodina, známi

Bez ubytovania

 
 
 
 

 

 



 

Graf č. 12: Vínne trhy Pezinok otázka č. 6 

 

 

 

Tabuľka č. 20: Vínne trhy Pezinok otázka č. 7 

 

7. Koľkokrát ste sa zúčastnili Vínnych trhov v Pezinku? 

Počet účastí Počet 

resp. 

Počet účastí Počet resp. 

1 x 0 6 x 6 

2 x 20 7 x 2 

3 x 20 10 x 4 

4 x 8 11 x 2 

5 x 12 12 x 2 

  

Tabuľka č. 21: Vínne trhy Pezinok otázka č. 8 

 

8. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na ubytovanie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 98 50 € 2 

20 € 4 100 € 2 

30 € 2 60 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na ubytovanie:  

(celkový počet respondentov = 110) 



 

0 + 20 + 30 + 50 + 60 + 100  = 260 € 

260 / 110 = 2,36 (€) 

1.500 x 2,36 = 1.502,36 €  

Priemerné náklady návštevníkov na ubytovanie počas podujatia pri počte 1.500 

návštevníkov sú 1.502,36 €. 

 

Tabuľka č. 22: Vínne trhy Pezinok otázka č. 9 

 

9. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na dopravu? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 32 10 € 26 

1 € 2 15 € 2 

2 € 8 20 € 6 

4 € 4 25 € 2 

5 € 14 30 € 2 

8 € 2 40 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na dopravu:  

(celkový počet respondentov = 110) 

0 + 1 + 2 + 4 + 5 + 8 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 40  = 160 € 

160 / 110 = 1,46 (€) 

1.500 x 1,46 = 1.027,40 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na dopravu počas podujatia pri počte 1.500 návštevníkov 

sú 1.027,40 €. 

 

Tabuľka č. 23: Vínne trhy Pezinok otázka č. 10 

 

10. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na stravu, 

občerstvenie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 10 25 € 2 

5 € 4 30 € 8 

10 € 18 35 € 2 

15 € 16 40 € 6 

20 € 26 50 € 10 

 



 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na stravu, občerstvenie:  

(celkový počet respondentov = 110) 

 

0 + 5 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 35 + 40 + 50 = 230 € 

230 / 110 = 2,09 (€) 

 

1.500 x 2,09 = 3.135 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na stravu, občerstvenie počas podujatia pri počte 1.500 

návštevníkov sú 3.135 €. 

 

Tabuľka č. 24: Vínne trhy Pezinok otázka č. 11 

 

11. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na ochutnávku, 

príp. kúpu vína? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 2 30 € 14 

5 € 2 35 € 2 

6 € 2 40 € 6 

7 € 2 50 € 12 

10 € 12 60 € 2 

18 € 2 80 € 2 

20 € 26 100 € 6 

25 € 8 - - 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na ochutnávku, prípadne kúpu vína:  

(celkový počet respondentov = 110) 

 

0 + 5 + 6 + 7 + 10 + 18 + 20 + 25 + 30 + 35 + 40 + 50 + 60 + 80 + 100 = 486 € 

486 / 110 = 4,42 (€) 

 

1.500 x 4,42 = 6.630 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na ochutnávku, prípadne kúpu vína počas podujatia pri 

počte 1.500 návštevníkov sú 6.630 €. 

 



 

Tabuľka č. 25: Vínne trhy Pezinok otázka č. 12 

 

12. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nečakaný 

nákup (napr. v maloobchode)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 72 10 € 6 

3 € 4 20 € 6 

5 € 16 30 € 2 

7 € 2 - - 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na nečakaný nákup:  

(celkový počet respondentov = 110) 

 

0 + 3 + 5 + 7 + 10 + 20 + 30 = 75 € 

75 / 110 = 0,68 (€) 

 

1.500 x 0,68 = 1.020 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na nečakaný nákup počas podujatia pri počte 1.500 

návštevníkov sú 1.020 €. 

 

Tabuľka č. 26: Vínne trhy Pezinok otázka č. 13 

  

13. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nákup 

suvenírov? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 64 10 € 12 

0,50 € 2 15 € 4 

3 € 6 20 € 4 

5 € 6 30 € 6 

8 € 2 50 € 4 

 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené na nákup suvenírov:  

(celkový počet respondentov = 110) 

0 + 0,50 + 3 + 5 + 8 + 10 + 15 + 20 + 30 + 50 = 141,50 € 

141,50 / 110 = 12,86 (€) 



 

1.500 x 12,86 = 19.290 €  

Priemerné náklady návštevníkov na nákup suvenírov počas podujatia pri počte 1.500 

návštevníkov sú 19.290 €. 

 

Graf č. 13: Vínne trhy Pezinok otázka č. 14 

 

 
 

Graf č. 14: Vínne trhy Pezinok otázka č. 15 

 

 



 

Graf č. 15: Vínne trhy Pezinok otázka č. 16 

  

 
 

Celkové náklady vynaložené počas podujatia pri počte návštevníkov 1.500: 

1.502,36 + 1.027,40 + 3.135 + 6.630 + 1.020 + 19.290  = 32.604,76 € 

 

Celkové priemerné náklady vynaložené počas podujatia na 1 návštevníka 

32.604,76 / 1500 = 21,74 € 

Celkové priemerné náklady na 1 účastníka sú približne 21,74 €. 

 

Z výsledkov dotazníkového prieskumu sme získali informácie týkajúce sa štruktúry 

návštevníkov, spôsobu dopravy ako aj informácie o štruktúre výdavkov návštevníkov 

podujatia Vínne trhy. V prvej otázke nás zaujímalo odkiaľ pricestovali návštevníci            

na podujatie Vínne trhy. Väčšina našich respondentov pricestovala z Bratislavy, Pezinka, 

zo Slovenského Grobu a samozrejme z ostatných okolitých obcí a miest. Z prieskumu sme 

zistili, že až 47% z našich respondetov cestovalo na podujatie autom, 24% respondentov 

prišlo pešo, 16% využilo na prepravu autobus a len 9% návštevníkov prišlo vlakom. 

Celého dvojdňového podujatia sa podľa nášho prieskumu zúčastnilo len 28% návštevníkov 

a zvyšných 82% prišlo len na jeden deň. Vzhľadom na počet dní, ktorých sa návštevníci 

zúčastnili, až 62% návštevníkov nevyužilo možnosť prenocovať v meste Pezinok. 

Možnosť ubytovania využilo až 38% respondentov. Z toho 14% návštevníkov prenocovalo 

v meste Pezinok jednu noc, 9% zostalo na dve noci a 15% využilo služby ubytovania          



 

na tri a viac nocí. Najčastejšie respondenti využívajú možnosť ubytovania a prenocovania 

u rodiny a známich a len 2% respondentov využilo služby hotelov či penziónov. 

V nasledujúcej otázke sme zistili, že väčšina účastníkov podujatia prišla primárne kvôli 

organizovanému podujatiu Vínne trhy (65% návštevníkov) a len 8% nevedelo,                  

že sa podujatie v meste koná. V ďalších otázkach sme získavali informácie o štruktúre 

a rozsahu výdavkov našich návštevníkov. Väčšina návštevníkov nevyužila služby 

ubytovania pri spomínanom podujatí a na základe toho sú výdavky na ubytovanie 

u väčšiny respondentov nulové. Výdavky na dopravu sa pohybovali v hodnote 10 eur. 

Väčšie výdavky vznikli návštevníkom na stravu a občerstvenie, tieto výdavky                   

sa pohybovali v hodnote od 10 do 25 eur. Na ochutnávku vína vznikli návštevníkom 

náklady najčastejšie v hodnote 10 až 30 eur. Výdavky na nečakaný nákup väčšine 

návštevníkom nevznikli a len malé percento zo všetkých respondentov minulo na nečakaný 

nákup sumu do 5 euro. Z prieskumu sme zistili, že až 64 návštevníkov nenakupovalo 

suveníry a hodnota nákupu za suveníri bola preto nulová.  U zvyšních návštevníkov           

sa pohybovala okolo 10 eur. Prieskum sme robili na vzorke 110 respondentov, pričom 69% 

bolo vo veku 19- 35 rokov, 13% vo veku 36-45 rokov a 16% účastníkov malo 46 a viac 

rokov. Na dotazník odpovedalo  64% žien a 36% mužov. Pričom až 47% z nich malo 

vysokoškolské vzdelanie 2.stupňa. 

 

3. Keramické trhy 

 

Trojdňové podujatie Keramické trhy sa stalo už dlhoročnou súčasťou kalendára podujatí 

v Pezinku. Na podujatí sa prezentuje majstrovstvo výrobcov keramiky rôznych štýlov         

zo Slovenska aj zahraničia spojená s predajom. Súčasťou podujatia je výstava keramiky          

v Malokarpatskom múzeu, súťaž v točení keramiky na hrnčiarskych kruhoch a remeselné 

dielne. Keramické trhy sa konajú od roku 2004, v najbližší piatok a sobotu k 14. júnu, 

ktorý sa viaže s výročím udelenia kráľovských výsad mestu Pezinok (v roku 1647). 

Trhy sa konajú v uliciach centra mesta Pezinok a na Radničnom námestí. Usporiadateľom 

Keramických trhov je Bratislavský samosprávny kraj, Malokarpatské múzeum v Pezinku, 

Cech slovenských keramikárov, Mesto Pezinok, Slovenská ľudová majolika. Podujatia          

sa každoročne zúčastňuje približne 15.000 účastníkov.  

(Zdroj: Mesto Pezinok) 

 

 



 

Vyhodnotenie dotazníka: 

 

Tabuľka č. 27: Keramické trhy Pezinok otázka č. 1 

 

1. Odkiaľ ste? 

Mesto Počet 

resp. 

Mesto Počet resp. 

Nové Mesto nad 

Váhom 

6 Šenkvice 4 

Slovenský Grob 6 Bratislava 28 

Piešťany 2 Malacky 2 

Vinosady 4 Trnava 2 

Viničné 2 Skalica 4 

Pezinok 42 Grinava 4 

Modra 7 Nitra 1 

 

Graf č.16: Keramické trhy Pezinok otázka č. 2 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

Graf č.17: Keramické trhy Pezinok otázka č. 3 

 

 
 

Graf č.18: Keramické trhy Pezinok otázka č. 4 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Graf č.19: Keramické trhy Pezinok otázka č. 5 
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5. Kde ste boli ubytovaný?
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Bez ubytovania

 

Graf č.20: Keramické trhy Pezinok otázka č. 6 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

Tabuľka č. 28: Keramické trhy Pezinok otázka č. 7 

 

7. Koľkokrát ste sa zúčastnili podujatia? 

Počet účastí Počet 

resp. 

Počet účastí Počet resp. 

1 x 26 5 x 14 

2 x 24 6 x 6 

3 x 14 10 x 2 

4 x 26 12 x 2 

  

Tabuľka č. 29: Keramické trhy Pezinok otázka č. 8 

 

8. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na ubytovanie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 102 30 € 2 

15 € 4 50 € 3 

20 € 6 60 € 1 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na ubytovanie:  

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 15 + 20 + 30 + 50 + 60 = 175 € 

175 / 118 = 1,48 (€) 

15.000 x 0,68 = 10.200 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na ubytovanie počas podujatia pri počte 15.000 

návštevníkov sú 10.200 €. 

 

Tabuľka č. 30: Keramické trhy Pezinok otázka č. 9 

 

9. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na dopravu? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 40 6 € 2 

1 € 2 7 € 2 

1,5 € 2 8 € 10 

2 € 14 10 € 12 

3 € 8 17 € 2 

5 € 10 20 € 8 

 



 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na dopravu:  

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 1 + 1,5 + 2 + 3 + 5 + 6 + 7 + 8 + 10 + 17 + 20 = 80,5 € 

80,5 / 118 = 0,73 (€) 

15.000 x 0,73 = 20.547,95 € 

 

Priemerné náklady návštevníkov na dopravu počas podujatia pri počte 15.000 

návštevníkov sú 20.547,95 €. 

 

Tabuľka č. 31: Keramické trhy Pezinok otázka č. 10 

 

10. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na stravu? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 10 14 € 4 

4 € 4 15 € 24 

5 € 18 16 € 4 

7 € 16 20 € 9 

8 € 2 25 € 2 

9 € 2 30 € 4 

10 € 28 35 € 2 

12 € 4 40 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na stravu:  

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 4 + 5 + 7 + 8 + 9 + 10 + 12 + 14 + 15 + 16 + 20 + 25 + 30 + 35 + 40 = 250 € 

250 / 118 = 2,12 (€) 

15.000 x 2,12 = 31.800 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na stravu počas podujatia pri počte 15.000 návštevníkov 

sú 31.800 €. 

 

 

 

 

 

 



 

Tabuľka č. 32: Keramické trhy Pezinok otázka č. 11 

 

11. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nákup 

keramiky v stánkoch? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 14 25 € 12 

5 € 8 30 € 8 

10 € 34 40 € 4 

15 € 14 50 € 5 

20 € 14 60 € 1 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na nákup keramiky v 

stánkoch?  

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 5 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 40 + 50 + 60 = 255 € 

255 / 118 = 2,16 (€) 

15.000 x 2,16 = 32.400 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na nákup keramiky počas podujatia pri počte 15.000 

návštevníkov sú 32.400 €. 

 

Tabuľka č. 33: Keramické trhy Pezinok otázka č. 12 

 

12. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nákup 

suvenírov? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 38 20 € 6 

3 € 8 25 € 2 

5 € 26 30 € 5 

10 € 20 70 € 1 

15 € 10   

  

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na nákup suvenírov? 

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 3 + 5 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 70 = 178 € 

178 / 118 = 1,51 (€) 

15.000 x 1,51 = 22.650 €  



 

Priemerné náklady návštevníkov na nákup suvenírov počas podujatia pri počte 15.000 

návštevníkov sú 22.650 €. 

 

Tabuľka č. 34: Keramické trhy Pezinok otázka č. 13 

 

13. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na iné nečakané 

výdaje (napr. maloobchod)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 52 15 € 14 

5 € 16 20 € 7 

10 € 20 80 € 1 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na iné nečakané výdaje? 

(celkový počet respondentov = 118) 

0 + 5 + 10 + 15 + 20 + 80 = 130 € 

130 / 118 = 1,10 (€) 

15.000 x 1,1 = 16.500 €  

Priemerné náklady návštevníkov na nečakané výdaje počas podujatia pri počte 15.000 

návštevníkov sú 16.500 €. 

 

Graf č.21: Keramické trhy Pezinok otázka č. 14 

 

 



 

Graf č.22: Keramické trhy Pezinok otázka č. 15 

 

 
  

Graf č.23: Keramické trhy Pezinok otázka č. 16 

 

 
 

Celkové náklady vynaložené počas podujatia pri počte návštevníkov 15.000: 

16.500 + 22.650 + 32.400 + 31.800 + 20.547,95 + 10.200 = 134.097,95 € 

 



 

Celkové priemerné náklady vynaložené počas podujatia na 1 návštevníka 

134.097,95 / 15.000 = 8,94 € 

Celkové priemerné náklady na 1 účastníka sú približne 8,94 €. 

 

Dotazníkového prieskumu zameraného na získanie informácií o návštevníkoch podujatia 

Keramické trhy sa zúčastnilo 118 respondentov. Na základe nimi poskytnutých údajov sme 

získali základný rámec informácií o ich nákupnom správaní počas tohto podujatia. 

Najväčší počet návštevníkov už tradične pozostáva z mesta Pezinok a hlavného mesta 

Bratislavy, s miernym odstupom zaostávajú návštevníci z priľahlých obcí, miest 

a mestských častí, v najväčšom zastúpení obyvatelia Slovenského Grobu, Modry, Šenkvíc 

či Grinavy. Na dopravu do miesta konania podujatia zvolila majorita respondentov osobný 

automobil, 30 % prišlo pešo, pričom existuje predpoklad, že sa jedná o domácich 

účastníkov. V menšom počte návštevníci využili služby autobusovej, či vlakovej prepravy. 

Z prieskumu tiež vyplynulo, že viac ako polovica z celkového počtu zúčastnených            

sa zúčastnila iba jedného z celkového počtu troch dní, pričom celé podujatie navštívilo               

iba 14% opýtaných. Z predchádzajúcich odpovedí je zrejmé, že väčšina návštevníkov 

počas podujatia nestrávilo ani jednu noc, pričom tí, ktorí prenocovali väčšinou využili 

možnosť ubytovania u rodiny, či známych. V nasledujúcej časti dotazníka sme získavali 

informácie o finančných výdavkoch návštevníkoch počas podujatia, či už na dopravu, 

ubytovanie, alebo aj samotnú kúpu produktov či spomienkových predmetov počas 

podujatia. Z celkového počtu 118 respondentov počas podujatia využilo služby 

ubytovacích zariadení iba 16 z nich, čo predstavuje iba necelých 14 % respondentov.      

Čo sa týka nákladov vynaložených na dopravu do a z miesta konania Keramických trhov, 

suma väčšiny účastníkov sa pohybuje v rozmedzí 2-5 €. Pri pohľade na náklady účastníkov 

vynaložených na stravu a občerstvenie môžeme vidieť, že najviac respondentov na tieto 

účely minulo sumu v rozmedzí 5 - 15 €. Základným motívom podujatia Keramické trhy          

je vystavovanie a predaj rôznych keramických produktov, preto nie je prekvapivým 

zistením, že za tieto produkty návštevníci minuli v priemere vyššie sumy ako je tomu pri 

ostatných tovaroch či službách. Na nákup suvenírov respondenti míňali nižšie sumy, ktoré 

vo väčšine prípadov nepresiahli hodnotu 10 €. Posledné otázky prieskumu nám poskytujú 

informácie o demografickej štruktúre respondentov, čo sa týka vekového zloženia, 

najväčšiu skupinu návštevníkov tvorili ľudia vo veku od 19 do 35 rokov. Z pohľadu 

dosiahnutého vzdelania boli najpočetnejší respondenti s dosiahnutým vysokoškolským 



 

vzdelaním druhého stupňa, ktorých bola viac ako polovica z celkového počtu 118 

respondentov. 

 

4. Vinobranie 

 

Zvláštnu pozornosť si zasluhujú oberačkové slávnosti Vinobranie, ktoré sú nielen oslavou 

vína, ale aj prehliadkou kultúrneho potenciálu Pezinka a širokého okolia. Na podujatí         

sa návštevníci stretnú s pestrou ponukou gastronomických špecialít s bohatým kultúrnym 

programom. Podujatie sa koná každoročne, zvyčajne v tretí septembrový predĺžený víkend 

(piatok až nedeľa) v uliciach centra mesta Pezinok. Usporiadateľom podujatia je Mestský 

úrad Pezinok a Pezinské kultúrne centrum. Na podujatí sa každoročne zúčastňuje približne 

120.000 – 140.000 návštevníkov. 

(Zdroj: Mesto Pezinok) 

 

Prvé  správy o pezinských slávnostiach oberačiek pochádzajú z 13. stor. Počas  

hospodárskej recesie na prelome 19. a 20. stor. sa začiatky oberačiek slávili                     

iba vo viechach. V roku 1934 mestská rada rozhodla o obnovení pezinských vinobraní. 

Tesne pred 2. svetovou vojnou sa táto tradícia prerušila a až v roku 1958 sa začali 

organizovať nové malokarpatské vinobrania. Do roku 2004 sa v ich zabezpečovaní 

striedali Pezinok s Modrou. Od uvedeného roku sa usporadúvajú v Pezinku každoročne.  

  

Výsledky Dotazníka: 

 

Tabuľka č. 35: Vinobranie otázka č. 1 

 

1. Odkiaľ ste? 

Mesto Počet 

resp. 

Mesto Počet resp. 

Nové Mesto nad 

Váhom 

1 Rača 9 

Slovenský Grob 14 Bratislava 75 

Svätý Júr 6 Šenkvice 10 

Pezinok 105 Vinosady 5 

Grinava 9 Jakubov 1 

Čataj 2 Šamorín 1 

Trnava 17 Jelka 1 

Modra 24 - - 



 

Graf č.24: Vinobranie otázka č. 2 

 

 
 

Graf č.25: Vinobranie otázka č. 3 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

Graf č.26: Vinobranie otázka č. 4 

  

 
 

Graf č.27: Vinobranie otázka č. 5 
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5. Kde ste boli ubytovaný?

Hotel, Penzión

Rodina, známi

Bez ubytovania

 

 

 

 

 

 



 

Graf č.28: Vinobranie otázka č. 6 

 

 

 

Tabuľka č. 36: Vinobranie otázka č. 7 

  

7. Koľkokrát ste sa zúčastnili Vinobrania v Pezinku? 

Počet účastí Počet 

resp. 

Počet účastí Počet resp. 

1 x 12 10 x 38 

2 x 17 12 x 5 

3 x 10 13 x 3 

4 x 36 14 x 4 

5 x 37 15 x 35 

6 x 10 19 x 8 

7 x 12 20 x 15 

8 x 10 30 x 8 

9 x 15 - - 

  

Tabuľka č. 37: Vinobranie otázka č. 8 

 

8. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na ubytovanie? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 248 30 € 14 

25 € 11 100 € 7 

 



 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na ubytovanie:  

(celkový počet respondentov = 271) 

0 + 15 + 20 + 30 + 50 + 60 = 175 € 

175 / 271 = 0,65 (€) 

120.000 x 0,65 = 78.000 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na ubytovanie počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 78.000 €. 

 

Tabuľka č. 38: Vinobranie otázka č. 9 

 

9. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na dopravu? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 101 20 € 9 

5 € 87 25 € 8 

10 € 54 30 € 1 

15 € 8 60 € 5 

17 € 6   

  

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na dopravu:  

(celkový počet respondentov =271) 

0 + 5 + 10 + 15 + 17 + 20 + 25 + 30 + 60 = 182 € 

182 / 271 = 0,67 (€) 

120.000 x 0,67 = 80.400 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na dopravu počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 80.400 €. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabuľka č. 39: Vinobranie otázka č. 10 

 

10. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na stravu, 

občerstvenie (aj nápoje)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 14 35 € 8 

10 € 28 40 € 6 

15 € 21 45 € 15 

20 € 52 50 € 36 

25 € 22 60 € 5 

30 € 69 100 19 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na stravu, občerstvenie:  

(celkový počet respondentov =271) 

0 + 10 + 15 + 20 + 25 + 30 + 35 + 40 + 45 + 50 + 60 + 100 = 430 € 

430 / 271 = 1,59 (€) 

120.000 x 1,59 = 190.800 €  

 

Priemerné náklady návštevníkov na stravu, občerstvenie počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 190.800 €. 

 

Tabuľka č. 40: Vinobranie otázka č. 11 

 

11. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na zábavné 

aktivity (napr. kolotoče)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 94 30 € 23 

5 € 47 40 € 4 

10 € 31 50 € 3 

15 € 33 100 € 5 

20 € 40 - - 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na zábavné aktivity:  

(celkový počet respondentov =271) 

0 + 5 + 10 + 15 + 20 + 30 + 40 + 50 + 100 = 270 € 

270 / 271 = 0,996 (€) 

120.000 x 0,996 = 119.520 €  



 

Priemerné náklady návštevníkov na zábavné aktivity počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 119.520 €. 

 

Tabuľka č. 41: Vinobranie otázka č. 12 

 

12. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na nákup 

suvenírov? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 84 15 € 33 

5 € 50 20 € 24 

10 € 61 30 € 15 

13 € 16 50 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na nákup suvenírov:  

(celkový počet respondentov =271) 

0 + 5 + 10 + 13 + 15 + 20 + 30 + 50 = 143 € 

143 / 271 = 0,53 (€) 

120.000 x 0,53 = 63.600 € 

 

Priemerné náklady návštevníkov na nákup suvenírov počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 63.600 €. 

 

Tabuľka č. 42: Vinobranie otázka č. 13 

 

13. Aké náklady ste približne vynaložili počas podujatia na iné nečakané 

výdaje (napr. maloobchod, lekáreň)? 

Suma Počet 

resp. 

Suma Počet resp. 

0 € 171 9 € 3 

2 € 5 10 € 34 

4 € 14 13 € 5 

5 € 27 15 € 9 

8 € 11 25 € 2 

 

Priemerné náklady návštevníkov vynaložené počas podujatia na nečakané výdaje:  

(celkový počet respondentov =271) 

0 + 2 + 4 + 5 + 8 + 9 + 10 + 13 + 15 + 25 = 91 € 

91 / 271 = 0,34 (€) 



 

120.000 x 0,34 = 40.800 €  

Priemerné náklady návštevníkov na nečakané výdaje počas podujatia pri počte 120.000 

návštevníkov sú 40.800 €. 

 

Graf č.29: Vinobranie otázka č. 14 

 

 
 

Graf č.30: Vinobranie otázka č. 15 
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Graf č.31: Vinobranie otázka č. 16 

 

 
 

 

Celkové náklady vynaložené počas podujatia pri počte návštevníkov 120.000: 

40.800 + 63.600 + 119.520 + 190.800 + 80.400 + 78.000 = 573.120,- € 

 

Celkové priemerné náklady vynaložené počas podujatia na 1 návštevníka 

576.720 / 120.000 = 4,78 € 

Celkové priemerné náklady na 1 účastníka sú približne 4,78 €. 

 

Či už z hľadiska návštevnosti, programu, dĺžky trvania či počtu atrakcií pre návštevníkov 

je Pezinské Vinobranie najväčšie organizované podujatie mesta. Prvá dotazníková otázka 

nám poskytla údaje o geografickom rozložení návštevníkov, ako môžeme predpokladať, 

najviac ich pochádza zo samotného Pezinka, za ktorým nasledujú mestá Bratislava 

a Modra. Návštevníkov z týchto miest s väčším odstupom dopĺňajú obyvatelia priľahlých 

obcí Slovenský Grob či Šenkvice.  Majoritná časť respondentov zvolila ako spôsob 

dopravy do miesta podujatia prepravu automobilom, či pešiu chôdzu, s menším odstupom 

zaostáva autobusová doprava, ktorú s najväčšou pravdepodobnosťou využili obyvatelia 

susedných obcí. Na rozdiel od ostatných hodnotených podujatí, najväčšia časť 

respondentov sa zúčastnila celého programu podujatia pozostávajúceho z troch dní, viac 



 

ako polovica však v meste neprenocovala ani jednu noc, čo znamená, že väčšinou sa jedná 

o znovu dochádzajúcich návštevníkov v každý deň podujatia žijúcich v blízkom okolí.             

Ak sa už návštevníci rozhodli v mieste konania prenocovať, iba 4 % z nich si zvolilo 

prenocovanie v niektorom z miestnych ubytovacích zariadení. Výdavky na ubytovanie 

týchto návštevníkov predstavujú najčastejšie sumu v rozsahu 25 až 30 €. Odpovede 

respondentov na deviatu otázku dotazníka značia, že na dopravu na miesto konania minuli 

v najväčšom počte prípadov sumu menšiu, ako 5 €, čo sa týka výdavkov na stravu 

a občerstvenie, najviac sa v dotazníku vyskytuje suma 20 až 30 € na účastníka. Jednou          

zo základných zložiek Vinobrania sú rôzne zábavné aktivity pripravené pre účastníkov, 

najčastejšie formou kolotočov. Z prieskumu vyplynulo, že väčšina návštevníkov na tieto 

činnosti minula sumu nižšiu ako 20 €, na rôzne suveníry návštevníci vo väčšine míňali 

značne nižšie sumy. Čo sa týka vekového rozloženia účastníkov Vinobrania, zďaleka 

najväčšiu vekovú skupinu tvoria ľudia vo veku 19 až 35 rokov, ktorých sa zúčastnilo až 68 

% všetkých návštevníkov podujatia, z pohľadu dosiahnutého vzdelania prevládajú ľudia 

s ukončeným vysokoškolským vzdelaním druhého stupňa, za ktorými nasledujú 

návštevníci s ukončeným stredoškolským vzdelaním s maturitou, tohto podujatia sa 

zúčastnili približne v rovnakom počte muži i ženy. 

 

 

4.3.1   Kvantifikácia vybraných ukazovateľov ekonomických efektov  

     organizovaných podujatí v meste Pezinok 
 

Otvorené pivnice na sv. Urbana  

Z prieskumu vyplýva, že najviac zúčastnených návštevníkov pochádzalo z mesta Pezinok 

a okolitých obcí a miest, teda aj služby ubytovacích zariadení boli využité minimálne.  

Veľká časť účastníkov sa na podujatie dopravila pešo alebo autom, prípadne autobusom. 

Celého dvojdňového podujatia sa zúčastnila len viac ako polovica opýtaných, možnosti 

ubytovania využili prevažne u rodiny alebo známych. Medzi návštevníkmi prevládali 

stredoškolsky či vysokoškolsky vzdelaní účastníci vo veku od 19 – 35 rokov s prevahou 

žien (65%), 

 

Vínne trhy 

Podujatie Vínne trhy prilákalo prevažne návštevníkov z Bratislavy, Pezinka a okolitých 

miest a obcí. (Slovenský Grob). Necelá polovica návštevníkov pricestovala na podujatie 



 

autom, štvrtina pešo, a zvyšok návštevníkov využilo autobus či vlak (najmenšie 

zastúpenie). 2/4 návštevníkov sa podujatia zúčastnilo len 1 deň, napriek tomu možnosti 

ubytovania v meste využila viac ako tretina respondentov, avšak prevažne išlo 

o ubytovanie u rodiny či známych. Minimum návštevníkov (2%) využilo možnosti 

ubytovania v ubytovacom zariadení. Podujatia sa zúčastnili návštevníci vo veku prevažne 

od 19 - 35 rokov, pričom až skoro polovica s ukončeným úplným vysokoškolským 

vzdelaním.  

 

Keramické trhy 

Podujatia Vinobranie sa zúčastnili v prevažnej miere obyvatelia miest Pezinok, Bratislava 

a okolitých obcí západného Slovenska. Spôsob dopravy prevládal automobil a pešia 

chôdza, v menšom zastúpení autobusová a vlaková doprava. Viac ako polovica opýtaných 

sa zúčastnila podujatia iba 1 deň. Služby ubytovania využilo menej respondentov, pričom 

prenocovali prevažne u rodiny či známych.  Podujatia sa zúčastnilo najviac návštevníkov 

vo veku od 19-35 rokov s vysokoškolským vzdelaním úplným, s miernym prevládaním 

žien. 

 

Vinobranie 

Vinobranie ako najväčšie  organizované podujatie v meste prilákalo najviac domácich 

návštevníkov a návštevníkov z miest Bratislava a Modra, okolitých obcí (Slovenský Grob 

a Šenkvice). Prevažná časť pricestovala automobilom, pešo, v menšom zastúpení bola 

autobusová doprava. Oproti ostatným podujatiam sme pri prieskume zistili, že Vinobranie 

láka návštevníkov na celé jeho trvanie. Napriek tomu väčšina opýtaných nevyužila 

možnosti ubytovania, pričom len 4 % z nich využili ubytovacie zariadenia. Štruktúra 

náštevníkov podujatia Vinobranie je opäť veľmi podobná ako pri ostatných troch 

podujatiach. Prevládali náštevníci vo veku od 19 – 35 rokov, opäť vysokoškolsky 

a stredoškolsky vzdelaní, približne v rovnakom zastúpení mužov a žien. 

 

Najväčší problém nastáva pri rozlišovaní priameho a nepriameho cestovného ruchu, teda 

bez vplyvu iného odvetvia. Ak by sme mali zrátať celkové ekonomické efekty 

návštevníkov počas podujatí, museli by sme brať do úvahy nepresnosť údajov z dôvodu 

znásobovania údajov. Napríklad v prípade výdavkov účastníkov na dopravu, nemôžeme 

tieto výdavky radiť jednoznačne do výdavkov spotrebovaných priamo v meste. Pri každom 

z podujatí treba brať do úvahy fakt, že mnoho z účastníkov, ktorí pricestovali osobným 



 

automobilom, nemuseli tankovať v meste Pezinok, teda ich výdaj na dopravu bol 

spotrebovaný inde. To isté platí aj pre nečakané výdavky. Príkladom takého efektu je 

zahraničný návštevník, ktorý sa ubytuje na Slovensku vo viacerých ubytovacích 

zariadeniach. Každé zariadenie   ho vykáže v štatistike ako nového návštevníka, a tak je 1 

návštevník zarátaný do štatistiky viackrát. Ďalším problémom pri meraní ekonomických 

efektov návštevníkov je nepresnosť údajov. Samotní návštevníci nemuseli uviesť pravdivé 

a reálne vynaložené výdavky, mohli na niektoré výdavky zabudnúť, alebo ich neuviedli 

cielene.  

 

Tabuľka č. 43: Celkový sumár výdavkov účastníkov vybraných podujatí 

 

Podujatie Otvorené pivnice 

na sv. Urbana 

Vínne  

trhy 

Keramické 

trhy 

Vinobranie 

Celkové priemerné 

výdavky vš.       

účastníkov 

71.554,78  32.604,76  134.097,95 573.120 

Celkové priemerné 

výdavky 1 účastníka 

počas podujatia 

17,89 21,74 8,94 4,78 

 

Z celkového sumáru výdavkov účastníkov vynaložených počas vybraných podujatí sme 

zistili nasledovné ukazovatele: najvyššie výdavky vynaloží jeden účastník počas podujatia 

Vínne trhy a Otvorené pivnice na sv. Urbana. Pre tieto podujatia je charakteristické,          

že mnoho účastníkov vynakladá vyššie výdaje na nákup vín od vinárov, tento nákup nie      

je spojený s priamou spotrebou na podujatí, preto mnoho účastníkov nakupuje vína           

vo väčšom množstve, čím ich náklady podstatne rýchlejšie rastú. Z prieskumu sme zistili, 

že najnižšie priemerné výdavky vynaloží 1 návštevník na podujatí Vinobranie. Výsledky 

prieskumu závisia na vzorke respondentov. Podujatia Vinobranie sa zúčastňuje vyše 

120.000 účastníkov, preto výsledky prieskumu pri vzorke 271 respondentov neposkytujú 

úplne objektívne hodnoty. 

 

Všetky analyzované podujatia sa uskutočnujú už niekoľko rokov po sebe, takže                      

ich organizácia a ponuka je na vysokej úrovni. Organizátori dobre poznajú segment 

návštevníkov, pre ktorých sú tieto podujatia zaujímavé. V prípade podujatí Otvorené 

pivnice na sv. Urbana a Vínne trhy by potenciálom pre zvýšenie výdavkov účastníikov 

v cestovnom ruchu mohlo byť predĺženie hodiny, do ktorej sa podujatia konajú.                    



 

Obe podujatia končia každý deň približne o 22:00 h. Ďalej by sa mohli tieto výdavky 

zvýšiť spoluprácou s konkrétnymi stravovacími prevádzkami v meste, napríklad v cene 

lístka by bola zľava do vybraných reštauračných zariadení, čo by prilákalo viacerých 

návštevníkov do stravovacích zariadení, teda by aj ich výdavky boli minuté priamo            

v Pezinku. Podujatie Keramické trhy a Vinobranie sú organizované podujatia                   

bez vstupného či lístka. Na podujatí Keramické trhy by sa mohli zvýšiť výdavky 

návštevníkov napríklad vyhlásením súťaže (pr. pri nákupe nad 10 € by bol automaticky 

návštevník zaradený do súťaže o cenu, pri nákupe keramiky by dostal lístok s číslom, ktoré 

by sa v posledný deň / každý deň  podujatia verejne žrebovalo), čo by zvýšilo výdavky 

návštevníkov na nákup keramiky a zároveň by aj vystavovatelia dosahovali vyššie zisky. 

 

Meranie ekonomických efektov je spojené s viacerými problémami. Veľkým problémom 

pri kvantifikovaní efektov CR je práve jeho prierezový charakter. Toto odvetvie                 

vo výraznej miere zasahuje do iných odvetví a oblastí, a samotné hodnotenie očistených 

ukazovateľov vyplývajúcich len z CR je o to zložitejšie, či niekedy aj nemožné.  

Ďalším problémom pri získavaní údajov o efektoch CR je častokrát samotný zber údajov. 

V oblasti cestovného ruchu je stále nedostatok v meraní viacerých jeho ukazovateľov. 

Medzi ubytovacími službami je vďaka povinnej dani za prenocovanie vypracovaný systém, 

ktorý poskytuje aj štatistiku o návštevníkoch. Avšak v prípade stravovacích, 

kultúrnospoločenských či iných zariadeniach poskytujácich služby aj návštevníkom 

cestovného ruchu neexistuje momentálne žiadna forma zberu údajov o ekonomických 

efektoch návštevníkov, ani o štruktúre návštevníkoch. V prípade, že sú údaje aj dostupné, 

ďalším problémom je ich nekomplexnosť či neúplnosť. Pri spracovávaní údajov                     

je problémom aj matematická chybovosť, či nepresnosť.   

 

Medzi dlhodobé problémy patrí aj tieňová ekonomika, teda úmyselne či neúmyselne 

zatajovanie údajov o ekonomických efektoch. Na Slovensku tvoria mikro, malé a stredné 

podniky až 99,54 % (údaj z roku 2012). Mnohí z týchto podnikateľov veľmi rýchlo reagujú 

na zníženie príjmov alebo zmeny v daňovom zaťažení, čoho výsledkom je pretrvávajúci 

problém so zatajovaním príjmov či pôvodu peňazí. 

  

 

 



 

ZÁVER 
 

Cestovný ruch prestavuje dynamické neustále sa vyvíjajúce odvetvie národného 

hospodárstva, významneho prispievateľa do HDP, tvorcu množstva pracovných miest 

s pozitívnym vplyvom na rozvoj regiónov. Prierezový a interdisciplinárny charakter 

odvetvia zasahuje a ovplyvňuje mnoho ďalších odvetví národnej ekonomiky. Vďaka 

cestovnému ruchu sa v súčasnoti rozvíja mnoho regiónov, pôsobí stimulačne na prílev 

investícií do regiónov a v neposlednom rade má významný prínos pre ekonomiku krajiny.  

 

V našej diplomovej práci sme analyzovali súčasný stav cestovného ruchu vo svete          

aj na Slovensku, pričom sme sa sústredili na hodnotenie jeho ekonomických efektov na 

základe vybraných ukazovateľov. Venovali sme sa predovšetkým otázkam dopytu 

v cestovnom ruchu a jeho kvantifikovateľným ukazovateľom. Zber údajov a ich 

spracovanie zahŕňal sekundárne aj primárne údaje. V teoretickej časti  našej práce            

sme vychádzali so sekundárnych zdrojov údajov. Charakterizovali sme súčasný stav 

riešenej problematiky, ekonomické aspekty cestovného ruchu na národnej aj svetovej 

úrovni. Objasnili sme dopyt v cestovnom ruchu a jeho vývoj v EÚ a na Slovensku. 

V praktickej časti práce sme na základe údajov z Mestskej a obecnej štatistiky SR 

poskytnutej ŠÚ SR spracovali štatistiku o výkonových ukazovateľoch ubytovacích 

zariadení v Pezinku v horizonte 5 rokov (2010 – 2014). Ďalej sme detailne 

priblížili vybrané body plánovaného výdavkového rozpočtu mesta Pezinok, zamerané na 

rozvoj CR v meste pre nasledujúce obdobie troch rokov (2015 – 2017). 

 

Na základe primárneho zberu údajov prostredníctvom dotazníkového prieskumu sme 

analyzovali štruktúru návštevníkov mesta Pezinok počas 4 vybraných podujatí – Otvorené 

pivnice na sv. Urbana, Vínne trhy, Keramické trhy a Vinobranie. Výsledky prieskumu nám 

priniesli cenné zdroje informácií o návštevníkoch cestovného ruchu v Pezinku, celkových 

priemerných výdavkoch vynaložených návštevníkmi počas podujatí, ich štruktúre, 

priemerné výdavky na 1 účastníka a teda detailne zhodnotili ekonomické ukazovatele 

dopytu v cestovnom ruchu v Pezinku. 
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