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ABSTRAKT

Prochyra, Alex: SEO. — Ekonomicka univerzita v Bratislave. Fakulta hospodarske;j
informatiky; katedra aplikovanej informatiky. — Veduci zavereénej prace: Ing. Miroslav
Krsjak, PhD. — Bratislava: FHI EU, 2017, 42 s.

Cielom zaverecnej prace je analyzovanie najnovSich metod a postupov pre SEO
optimalizaciu webovych stranok. Praca je rozdelena do troch kapitol.

Prva kapitola je venovana historii SEO, optimalizacii webovych stranok pre
vyhl'adavace a definiciu zdkladnych pojmov v SEO. Historia SEO zahfiia aj historiu
a fungovanie webovych vyhladdvacov. Definované zakladné pojmy, potrebné k praci
v oblasti SEO st meta znacky, meta kl'a¢ové slova, meta titulok, meta popis, meta robots,
alt text, crawling, indexing, retrieval a ranking. V d’alsej Casti je zadefinovany hlavny ciel
prace a zaroven aj Ciastkové ciele, ktoré su potrebné na dosiahnutie hlavného ciel’a.

Druha kapitola je zamerana na popisanie metéd pouzitych na Skimanie
problematiky, ktord sa tykala zmien v najnovSich metéodach a postupoch pre SEO
optimalizaciu webovych stranok.

Zaverecnd kapitola zahfiia konkrétne kroky v SEO optimalizécii na priklade
webového sidla, spolu s vysvetlenim adovodmi pouzitia jednotlivych krokov
optimalizacie. Stcastou je optimalizacia pre vyhl'adavace, optimalizicia pre zdielanie
Vv socidlnych siat’ach. Vysledkom rieSenia danej problematiky je trinast’ bodovy postup na
SEO optimalizaciu webovej stranky popisany a vypracovany na priklade konkrétnej

webovej stranky.
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ABSTRACT

The aim of the work is to analyze the latest methods and practices for SEO Website

Optimization. The work is divided into three chapters.

The first chapter is devoted to the history of SEO, optimizing websites for search engines
and definitions of essential terms of SEO. History of SEO includes the history and
operation of the web search engines. The basic defined concepts necessary to work in the
field of SEO meta tags, meta keywords, meta title, meta description, meta robots, alt text,
crawling, indexing, retrieval and ranking. In the next section is defined main objective of

the work and also the goals which are necessary to achieve the objectives.

The second chapter focuses on describing the methods used to investigate the issue, which

relates to changes in the latest methods and techniques for SEO Website Optimization.

The final chapter includes concrete steps in SEO optimization on the example of the web
site, along with an explanation and reasons for use of the individual steps of optimization.
It includes search engine optimization, optimization for sharing on social networks. The
result of the issue is a thirteen-point approach to SEO optimization website described and

elaborated on the example of a particular website.

Keywords:
SEO, meta tags, http, html
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Zoznam skratiek

hi,...,h6 — headline v kode html

ctrl — klavesa control

http — hyper text transfer protocol

https — hyper text transfer protocol secure
html — hyper text markup language

ftp — file transfer protocol

cms — content management system

seo — search engine optimization



Uvod

Online marketing je ¢ast’ marketingu, ktory prebieha na internete, online a vyuziva
dostupné moznosti webovych stranok, vyhl'adavacov a podobne. SEO je neoddeliteI'nou
¢astou online marketingového mixu. SEO nie je priamo platend reklama a prave preto je
velmi doélezitym prvkom vramci online marketingu. Vd’aka vhodne optimalizovanej
webovej stranke z hl'adiska SEO mozeme ziskat’ vel’ky pocet zakaznikov a navstevnikov
naSej webovej stranky skoro Uplne zadarmo. Pri SEO sa plati iba za optimalizaciu stranky
a kazdy zakaznik alebo navstevnik webovej stranky, ziskany vd’aka SEQO, je ziskany bez
platenia.

SEO sa vyvija prakticky neustale. Vzniklo uz v devétdesiatych rokoch s prvymi
webovymi vyhladavaémi. Od tejto doby sa vyvija a transformuje podla poZziadaviek
internetu a uzivatelov. Od prichodu spolo¢nosti Google na trh aod chvile ziskania
monopolu medzi vyhl'addvaémi, urcuje hlavné trendy v SEO prave tato spolo¢nost’. Ved
vySe 90 percent vyhl'adavani z celého sveta je uskuto¢novanych prave prostrednictvom
tohto webového vyhl'adavaca.

Cielom bakalarskej prace je zobrazit' najnovsSie metddy pouzivané pri SEO
optimalizacii webovych stranok pre vyhladavace aich redlne vyuzitie v praxi na
konkrétnom priklade. V dne$nej dobe, kedy sa internet a vyhladdvanie pomocou
webovych vyhladdavacov dostdva stidle do popredia, uZ moéZeme povedat, Ze vicSina
vyhl'adavania informdcii prebieha prostrednictvom internetu a webovych vyhladévacov
ako je aj Google.

Prvu kapitolu bakalarskej prace budeme venovat historii SEO, webovym
vyhl'addvadom, spdsobu ich fungovania a definicii zdkladnych pojmov potrebnych pre
plnohodnotnti SEO optimalizaciu webovych stranok.

Nasledne sa budeme zaoberat’ praktickou SEO optimalizaciou konkrétnej webovej
stranky pre vyhladdvace. Pouzijeme redlne a odporti¢ané postupy pre zlepSenie pozicie

danej webovej stranky v organickych vysledkoch vyhl'addvania.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1 Historia SEO

SEO alebo aj search engine optimization, vzniklo v 90-tych rokoch prakticky hned’ po
vzniku prvych vyhl'addvacov. Prvé vzniknuté vyhl'adédvace boli prevazne katalogové, kedy
vSetko, ¢o o vaSej stranke vyhl'adavac vedel, bolo zhrnuté do kratke popisu vasej stranky,
ktory ste vy, alebo niektory z redaktorov stranky, vlozili do katalégu vyhl'adavaca. Ten po
zadani vyhl'adavacieho dopytu zacal prehl'adavat’ katalog, z ktorého vybral, podl'a ur¢itého
algoritmu, najrelevantnejsie vysledky, t.j. stranky a zobrazil ich podla zéavaznosti od
najpodstatnejSicho po najmenej vyznamny web. Pri tomto type vyhl'adavacov sa skuto¢na
zmena konkrétneho webu neodrazila na vysledkoch vyhladavania, pretoze vyhladavac
0 pouzivatel'ovej stranke vedel iba informacie z kratkeho popisu vlozeného do jeho
katalogu. Prvé katalogové vyhladavace boli napriklad Yahoo, Lycos ¢i Infoseek. Na
zaklade vSeobecnej oblibenosti tejto kategoérie vyhladavacov spocivala praca v oblasti
SEO hlavne v tvoreni zaujimavych a hodnotnych textov, ktoré sa ukladali do katalogu.
Bolo dolezité, aby bol tento text putavy a hodnotny pre pouzivatela aj pre vyhladavac.
Okrem toho sa mohol ¢lovek venovat’ este obsahovej stranke webu, aby bol web puatavy
naplnou aj grafikou. Z hladiska UX (user experience), ktoré v tych casoch nebolo
povazované za Cast’ vznikajuceho SEO, sa mohli experti venovat’ pouzivatel'nosti stranky
a skiimat’, ¢1 je dostatoCne jasné, €o stranka ponuka, akym sposobom sa da dostat’ d’ale;j,
kde st umiestnené a akej farby st jednotlivé tlacidla a podobne.

Velkd zmena nastala sprichodom prvych fulltextovych vyhladavacov. Prvy
fulltextovy vyhl'adava¢ bol WebCrawler, no jednozna¢ne najznamejs$im sa stal Google. Na
rozdiel od katalogovych vyhladavacov pouzivaju fulltextové vyhladavace programy zvané
aj boty (skratka zo slova roboty), ktoré automaticky prehladavaju cely web a kopiruja
jednotlivé stranky do indexu a zaroven ho vytvaraju. Index fulltextového vyhladavaca je
jeho vlastna databaza stranok. V nej hl'adaju najrelevantnejSie vysledky pre jednotlivé
vyhl'adavacie dopyty zadavané uzivatelmi. Pri skutocnej zmene stranky, jej obsahu, kodu
a podobne, tato zmena priamo ovplyvni aj zobrazovanie vo vysledkoch vyhl'adavania.

Nemusi to byt okamzite, ale urite sa tak stane v najblizSom prehl'adavani webu
botom. V dnesnej dobe prebehne na nasej stranke niekolko tychto prehladavani botom.

Bot automaticky prejde nasu stranku, zaznamena a vyhodnoti zmeny a podla toho ju bude



nasledne zobrazovat' vyssie alebo nizSie vo vyhladavacich dopytoch. Pri prebrati trhu
fulltextovymi vyhladdva¢mi sa praca z pohladu SEO kompletne zmenila. Zacali byt
dolezité faktory ako obsah stranky, pocet odkazov z inych webov na nasu stranku a pocet
odkazov na nasej stranke smerujucich na iné weby, rychlost’ nacitania stranky, meta
znacky; s prichodom smartfénov aj pouzitelnost’ stranky pri navsteve prostrednictvom

smartfonu a mnoho d’alSich.

1.2 Definicia zakladnych pojmov

Meta znacky su utrzky textu, ktoré opisuju obsah nasej stranky. Neobjavuju sa priamo
V obsahu stranky vidite'nej beznym pouzivatelom ale iba Vv jej kode. Vyhl'adava¢ by po
ich ,,precitani* mal vediet’, Co sa na naSom webe nachéadza, teda aky je jeho obsah. Jediny
rozdiel medzi meta znackami a klasickymi znackami, ktoré mézete vidiet’ v obsahu stranky
je ten, Ze meta znacky existuju iba v HTML kode. Zvy€ajne su umiestnené v ,,head™ cCasti
stranky. Vtedy su viditeI'né iba pre vyhladdvace a l'udi, ktori vedia, kde hl'adat. Meta
Vv slovnom spojeni meta znaCka je skratka z metadata, ¢o je druh dat, ktoré tieto znacky

poskytuju. St to vlastne déta o datach na naSej stranke.

Obrazok ¢. 1 Ukazka Meta znaciek

METa NTTP-EqULY="CONTENT-TYpPe  CONTENT="TEXT/NTML; CNErSET=UTT-&
titlerAPwords - Profesiondlna sprava rekldm, online marketing</title

meta name="description” content="APwords Vém pomdha rést! Nechajte sprdvu Vasich reklam na odbornikov a uZivajte si rast Vésho biznisu.
meta property="og:type" content
meta property="og:title" content="APwords - Profesiondlna sprava reklam, online marketing

meta property="og:description” content="APwords Vim pomidha rdst! Nechajte spravu Vaiich reklam na odbornikov a uZivajte si rast Vaiho biznisu.
meta name="robots" content="index, follow

meta http-equiv="Cache-Control” content="no-cache, no-store, must-revalidate

meta http-equiv="Pragms" content="no-cache

meta http-equiv="Expires” content="8

link rel="alternate" href="http: words. sk/" hreflang="x-default

meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.8

link rel="schema.DC" href="http://purl.org/dc/elements/1.1/

meta name="DC.title" content="APwords - Profesionalna sprava reklam, online marketing

meta name="DC.subject” content="PPC reklama, Web analytika, SEO audit, online marketing, tvorbz a spréva rekldm, AdWords, Facebook, Etarget
meta name="D{.description” content="APwords Vam pomdha rést! Nechajte spravu Vaiich reklam na odbornikov a uiivajte si rast Vasho biznisu.
meta name="DC. language” content="sk-5K

meta name="DC.type" scheme="DCTERMS.DCMIType” content="Text

link rel="stylesheet” type="text/css" media="all" nhref="style/style.css

rel="stylesheet” type="text/css" media="all" href="style/animate.css

pt type="text/javascript” async src="http://mc.vandex.ru/metrika/watch.js"><¢/script

pt ty cript” async http: google-analytics.com/plusins/ua/linkid. is" »</script
pt & static.hotjar.com/c/hotiar-108828.is3sv=5"»¢/script

pt //script.hotiar.com/modules-72d1b4a87bbde36741aaabcb5446dald. 5" »</script

PRy f ot o

Zdroj: Vlastné spracovanie HTML kodu zo stranky www.apwords.sk
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Pozname 4 zakladné druhy meta znaciek:
Meta kl'ucové slova

V tomto utrzku meta textu, by sa mali nachadzat’ kI'aicové slova pre naSu stranku.
Ak sa nasa stranka zaobera online marketingom, nemali by byt’ v tejto meta znacke slova
ako murovanie, domy na mieru, tonery Canon a podobne. Mali by tu figurovat slova
klaCové pre obsah naSej stranky ako napriklad: online marketing, seo, ppc, reklama,

reklama na internete, online marketingova stratégia a podobne.

Meta keywords boli kedysi ddlezitou meta znackou a vela strdnok ju pouziva
dodnes, no momentalne uz na fiu Google vobec neberie ohl'ad a spolieha sa len na svojich
paviukov a algoritmy. Hlavnym dovodom odstranenia tejto meta znacky ako faktora
pdsobiaceho na hodnotenie stranky, bola jeho 'ahké a €astd zneuZitel'nost. Vela stranok
tuto meta znacku prepchavalo takzvanymi silnymi klai€ovymi slovami, ktoré su vel'mi
Casto vyhladavané a stranky s nimi navStevované, hoci nemali s obsahom stranky nié¢
spolo¢né. Teda sa dialo to, Co sme spominali, ze by sa nemalo robit: stranky s obsahom
0 online marketingu si prepchali svoju meta keywords znacku slovami o toneroch,
murovani a podobne, len preto, lebo sa tieto slova casto vyhladavali aboli pouZité

v obl'ibenych strankach.
Meta titulok

Meta titulok je jednou z najddlezitejSich meta znaciek ak nie Gplne najdolezitejSou.
Ma priamy vplyv na hodnotenie vyhl'adavac¢mi. Je to zaroven aj jedind meta znacka, ktora
je viditel'na aj beznému pouzivatel'ovi. Jej hodnota (text) je zobrazena na kazdej otvorenej

karte v nasom internetovom prehliadaci. Teda ak si zoberieme stranku www.apwords.sk

a otvorime si ju vo webovom prehliadaci, népis na karte sa bude rovnat’ hodnote v HTML
kode v Casti meta title znacky. Okrem vplyvu na hodnotenie stranky plni tento parameter aj
vel'mi uzZitocnu ulohu pre pouzivatela, ktory ma vo svojom webovom prehliada¢i naraz
otvorenych viacero kariet. Ak napiSeme vystiznl a Struénii meta title znacku, ulah¢ime

pouzivatel'ovi prepinanie medzi jednotlivymi kartami. Najde nés teda naozaj I'ahko.
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Obrazok ¢. 2 Ukazka meta title na karte webového prehliadaca

y *=)) APwords - Profesionalnz X W Y- - - 4

e C | ® www.apwords.sk

¢ Aplikacie APwords E-shopy Programming @ Quiet Riot - (

APwords

PROFESIONALNA SPRAVA REKLAM

Zdroj: Vlastné spracovanie zo stranky www.apwords.sk

Obrazok ¢. 3 Ukazka meta title v HTML kode stranky

¥ <head
meta http-equiv="content-type” content="text/html; charset=utf-&
title»APwords - Profesiondlna sprava reklam, online marketing</title
meta name="description” content= words V&m pomaha rast! Nechajte spravu Vaiich reklam na odbornikov a uZivajte si rast Vasho biznisu.

meta pr ="opg:type” content ite

meta p y="og:title" content="/ s - Profesionalna spréva reklém, online marketing

meta pr y="pg:description” content="APwords Vim pomiha rast! Nechajte spravu Vadich rekldm na odbornikov a ufivajte =i rast vdiho biznisu.
meta name="robots” content="index, follow

meta http-equiv="Cache-Control” content="no-cache, no-store, must-revalidate
meta http-equiv="Pragma" content="no-cache

meta http-equiv="Expires” content="9

link rel="alternate” href="http://spwords.sk/" hreflang="x-default

Zdroj: Vlastné spracovanie HTML kédu zo stranky www.apwords.sk

Z objektivneho hl'adiska moZzno spomenut’ aj Favicon, ktord sice nie je sucast'ou
meta title ani Ziadnej inej meta znacky, no tak isto ako meta title zohrava zdsadnu rolu
Vv identifikécii nasej Stranky medzi viacerymi otvorenymi kartami v okne webového
prehliadaca pouzivatel'a. Na obrazku ¢. 3 ju mozeme vidiet’ v I'avej Casti karty, hned’ pred
textom z meta title znacky. Je fiou Cerveny ter¢ s modrym Sipom uprostred. Stranka bez
faviconu, je rozpoznatel'nd iba podla textu z meta title znacky, o je sice postacujice, no
pouzivatel'ovi trva identifikacia takejto karty rozhodne dlhsie, ako Karty s dobre znamym
faviconom ako ma napriklad youtube. Tento rozdiel m6zeme vidiet’ aj na obrazku ¢&. 5, kde

je jedna stranka bez faviconu a druha s faviconom.
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Obrazok ¢. 3 Karta bez faviconu vs. karta s faviconom

s w ™-
[ iModask - Stylové oble. % /' & YouTube ®

< C | & https)//www.youtube.com
2= Aplikacie APwords E-shopy Programming (@ Quiet Riot - Come o

Youlif)™ Hradat

Zdroj: Vlastné spracovanie

Meta popis

Tak isto ako znaCka meta titulok aj znatka meta popis patri medzi jedny
z najdolezitejSich znaciek. Znacka meta popis obsahuje struény popis stranky. V prvom
rade je tento popis uzito¢ny pre paviukov vyhl'adavacov a pre I'ahSie rozpoznanie stranky.
Ak vsak vyhladavac¢ usudil, Ze je meta popis naozaj relevantny pre obsah stranky, zacne
tito znacku zobrazovat’ vo vysledkoch vyhl'adavania ako popis konkrétnej stranky. Je to
vel'mi vyhodné, pretoze sa da do urcite miery ovplyvnit’ to, ako bude konkrétna stranka
prezentovana pouzivatelom v neplatenej Casti vysledkov vyhladévania. Ak sme tuto
moznost’ nevyuzili, vyhl'adava¢ Casto zoberie naozaj ndhodny utrZok textu z nasej stranky,
ktory si ,,mysli“, ze je pre dany vyhl'adavaci dopyt relevantny a zobrazi ho v neplatenej

Casti vysledkov vyhl'adavania. Nie je vynimkou, Ze takyto text je nezmyselny a chaoticky.
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Obrazok ¢ 4 Meta description v organicych vysledkoch vyhladavania

YouTube

hitps/iwww. youtube com/?hl=sk&gl=SK

Vychutnavajte si svoje oblibené videa a hudbu, nahravajte criginalny cbsah a zdielajte ho na YouTube
so vEetkymi priatelmi, rodincu a celym svetom.

YouTube Youtube Videos

Enjoy the videos and music you love, Share your videos with friends,
upload original content ... family, and the world.

Music ExplOited

YouTube's music destination featuring Za moju 5 rond youtube kariéru som
top tracks and popular ... nikdy nemal pravidelnd ...

Movies YouTube Audio Library
YouTube's movies destination Share your videos with friends,
featuring the latest new ... family, and the world.

Viac vysledkov z youtube.com »

Zdroj: Vlastné vyhl'adavanie vo fulltextovom vyhladavaci Google.

Obrazok ¢. 5 Meta description v HTML kode stranky

link rel="canonical” href="https: ube
link rel="alternate” media="handheld" hr joutube. com/ *h1=skagl=SK

link rel-"alternate" media="only screen i 648px)" href-"httns://m.voutuhe.com/?h1=sk&e]=5K

meta name="description” content="Vychutnivajte si svoje oblibené vides aBnbspjhudbu, nahrdvajte originilny obsah aBfBSpjzdielajte ho na YouTube so vietkjmi priateImi, rodinou aBABEP;celym
svetom.

meta name="keywords
link rel="manif
link rel="search application/opensearchdescriptionsxml® href="h
link rel="shortcut icon” href="https://s.ytimg.com/yts/img/favicon-vflz7ul

ontent="video, zdielanie, telefdn s kamerou, videotelefdn, zdarma, nahrat
=" /manifest.ison

voutube . com/opensearch?locale=sk SK" title="Vyhladdvanie videi v sluZbe YouTube
ype="image/x-icon

Zdroj: Vlastné spracovanie HTML kodu zo stranky www.youtube.com/?hl=sk&gl=SK

Meta robots

Znacka meta robots ,,hovori* vyhl'addvacom a ich pavukom, ¢o maju robit’ s nasimi
strankami.

Priklady:

index / noindex — Tato hodnota znacky meta robots hovori otom, ¢i ma vyhladavac
stranku zaindexovat’ alebo nie ateda ¢i ju ma zobrazovat' vo vysledkoch organického

vyhl'adavania.

follow / nofollow— Tato hodnota znacky meta robots informuje pavuky, ¢i maja ,,verit*
odkazom na nasej stranke, ¢i ich maju nasledovat’ (follow) a prejst’ cez ne na inu stranku

alebo nie.

Alt text je savislé slovné vyjadrenie toho, €o je na obrazku na stranke znazornené. Nie je

to teda jeho ndzov ale jeho popis. Sluzi aj pre vyhl'adavace, aby vedeli ¢o je na obrazku,
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popripade ak ma stranka alebo navStevnik stranky znejakého dovodu vypnuté
zobrazovanie obrazkov, vypise sa navstevnikom stranky tento text. Jeho d’alSie vyuzitie je
Vv pripade slepych alebo vel'mi slabozrakych T'udi, ktori si prehliadaju stranku v méde

s ¢itacom obrazovky a ten im precita tento text.

Obrazok ¢. 6 Ukazka alt textu.
¢!-- End Google Tag Manager -->»
large

content relative
logo

¥ <a href=".
img src="img/logo.png"” alt="APwords - Profesicndlna sprava reklam, online marketing” class="logo
fa
div
P <div id="pattern” class="pattern">.</div
*<d

iv class="clear"».</div

Zdroj: Vlastné spracovanie HTML kodu zo stranky www.apwords.sk

Crawling je proces, pri ktorom Google prehladava stranku na zaklade odkazov
nachddzajiucich sa priamo na nej. Crawler (nazyvany aj pavik) po najdeni stranky
automaticky preéita cely jej obsah vratane obrazkov, tlacidiel, odkazov a podobne. Pri
crawlingu zalezi na tom, aby bola stranka poprepdjana naprie¢ odkazmi. Crawler sa totiz
nedokaze dostat’ na ti Cast’ stranky, ktord nie je s inou jej Castou spojena odkazom.
Niekedy vsak moze stat’, ze sa Crawler strati. Aby sme sa vyhli takémuto problému, tvoria
sa stbory .xml s nazvom sitemap. Ako uZ nadzov napoveda, jedna sa o mapu stranky. Na
tejto jednej cCasti sa nachadza kazda jedna podstranka konkrétnej stranky. Crawler
V dnesnej dobe, po prichode na urcitd stranku, najprv automaticky hl'ada tento subor. Ak
ho najde, prejde vSetky stranky najdené v nom. Ak nie, podstupujeme riziko
nezaindexovania celej stranky. Subor sitemap.xml nemusi byt viditelny navstevnikom
stranky. V skratke teda subor sitemap.xml hovori crawlerovi, ktoré stranky mé prezriet’ a
priradit’ do indexu ku naSej doméne. Na druhej strane existuje aj subor robots.txt, ktory
taktiez vSetci roboti primarne vyhladavaji apo najdeni tohto suboru sa riadia
informaciami v iom. Tento subor sluZzi na komunikéciu S robotom, ktory navstivi nasu
stranku. PouZiva sa na vyli€enie urcitych podstranok naSej stranky. Napriklad casti ako
admin.nasastranka.sk, ktora moze crawler objavit, no my nechceme, aby ju indexoval
a skimal, pretoze je to stranka, ktori vyuzivame iba my anaSi programatori, web

designery a podobne. Na tieto stranky sa pouzivatelia nedostani a my ani nechceme, aby
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sa tam dostali. Bolo by pre nas nevhodné, zbyto¢né az poskodzujice, keby sa tieto
podstranky nasej stranky, po zadani urcitych vyhl'adavacich dopytov, zobrazovali beznym

pouzivatelom vo webovych vyhl'adavacoch.

Indexing je proces, v ktorom webovy vyhladdva¢ pretvara naSu  stranku v nieCo
vyuzitelnejSie a zrozumitelnejSie pre ich triediaci a zorad’ovaci algoritmus anasledné
ukladanie indexu stranky do ich databazy. Pri tomto indexovani obsahu stranky prebieha
mnoho zlozitych tkonov, ktorych presné postupy a algoritmy st verejnosti nezname. Jeden
z tychto ukonov je napriklad tvorenie n-gramov alebo slovnych vektorov. N-gram je
Vv oblasti pocitacovej lingvistiky a pravdepodobnosti suvisly sled ,,n*“ poloziek z urcitého
textu alebo reci. Jednotlivé polozky mozu byt’ fonémy, slabiky, pismena, slova alebo slovné
spojenia Vv zavislosti od potreby a obsahu. N-gramy st zvycajne tvorené z textu alebo
rozhovoru. Dal§i vykonavany tikon je aj tvorenie slovnych vektorov. Pozostava z vytvorenia
ur¢itych modelov, ktoré budia pouzité na zoskupovanie slov. Tieto modely st ploché,
dvojvrstvové neurénové siete, ktoré sluzia na rekonstrukciu slovnych vektorov do
lingvistického vyznamu slov. Tvorenie slovnych vektorov zoberie vel'ky obsah textu, pre
ktory vytvori vektorovy priestor, zvyCajne s niekol’kymi stovkami dimenzii, kedy kazdé
jedno slovo ztextu je priradené zodpovedajucemu vektoru v danom priestore. Slovné
vektory st v danom priestore usporiadané podl'a slov, ktoré suvisia v kontexte obsahu. Cize
slova s podobnym vyznamom v kontexte sa vo vektorovom priestore nachadzaji v tesnej
blizkosti. Indexovanie teda znamena vytvaranie kopii nasej stranky v takom formate, aky je
pre vyhladavace aich vSetky prehladavajuce, ukladajice ahodnotiace algoritmy

najjednoduchsi a najzrozumitel'nejsi.

Retrieval je prva vec Co sa stane po vpisani vyhl'adavacieho dopytu. Spominame ho pred
rankingom, no je dost mozné, ze algoritmus vyhl'adavaca robi tieto dva ukony sucasne.
Retrieval je ta cast’, kedy poSle vyhladdva¢ pokyn do databazy, aby mu poslali vSetky
stranky relevantné voci vyhl'adavaciemu dopytu. V tejto Casti zuzitkujeme vSetky predoslé
ukony algoritmov ako n-gramy a slovné vektory. Vysledkom retrievalu je n — stranok, ¢o

maju nieco spolocné s vyhl'adavacim dopytom.

16



Ranking je Cast, ktora nas trapi najviac. Je to Cast, v ktorej vyhladava¢ zoradi podla
urcitych algoritmov jednotlivé stranky ziskané Retrievalom na zaklade faktorov, no nikto
okrem daného vyhl'adavaca a programatorov danych algoritmov, nevie akych. Hlavnou
ulohou SEO je teda Co najviac zlepSit' vSetky faktory ovplyviiujiice vysledny ranking
stranky. Je mozné, ze Cast’ rankingu, ako napriklad, ¢i je stranka prispdsobend pre smartfony,
rychlost’ nacitania stranky arozne penalizovania stranky, pride uz formou Retrievalu
z databazy, kde sa tieto faktory ukladaju. Tieto faktory sa tam mozu ulozit’, pretoze st

nezavislé na vyhl'addvacom dopyte a teda nemézu nim byt ovplyvnené.
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2 Ciel’ prace, metodika prace a metody skiumania

2.1 Ciel prace

Hlavnym ciel'om tejto bakalarskej prace bolo zobrazit’ najnovsie metdody pouzivané pri
SEO optimalizacii webovych stranok pre vyhladavace a ich realne vyuzitie v praxi, na

konkrétnom priklade.

Na dosiahnutie hlavného ciel'a sme si stanovili ¢iastkové ciele. Jedna sa o objasnenie

nasledovnych problematik:

o Kovalita odkazov

e Pocet odkazov a prepojené¢ domény

e Relevancia odkazov a ich rozmanitost’

e KTucové slova obsiahnuté v meta titulkoch a meta popisoch
e Duplicitné titulky a meta popisy

e Krlucové slova v obsahu stranky

e Dizka obsahu

e Unikatny obsah

e Rychlost’ naditania stranky

e Optimalizécia stranky pre mobilné zariadenia
e Subor sitemap

e Miera prekliknutia

e Signaly zo socialnych sieti
Na zaver sme poskytli aj jednu radu, ktorej sa netreba vyhybat'.
2.2 Metodika prace a metody skiimania

Ako prvej oblasti sme sa venovali opisu historie SEO ako aj popisu jednotlivych
vyrazov, s ktorymi sa pri rieSeni danej problematiky stretdivame. Konkrétne vyrazy

popisujeme podrobne a vysvetlujeme ich na konkrétnych prikladoch pre ¢o najlepsie

objasnenie danej problematiky.
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V druhej oblasti sme sa zaoberali konkrétnym postupom optimalizacie webového sidla
pre webové vyhladavace. Opisujeme tu jednotlivé kroky podrobnejSie a s vysvetlenim,

preco je potrebné sa jednotlivymi krokmi zaoberat’ a ¢o sme danymi krokmi dosiahli.

Metody skumania, ktoré sme pouzili v zdvereCnej praci na vysvetlenie skumanej
problematiky SEO optimalizacie webovych stranok pre webové vyhladavace st
nasledovné metdédy: metoda analyzy, metoda kompardcie, metdoda syntézy a metdda

selekcie.

Metddou analyzy sme sktimali zmeny V poziciach a hodnoteni daného webového
sidla v jednotlivych webovych vyhladavadoch po realizacii konkrétnych postupov

opisanych v tejto zaverecnej praci.

Metodou komparacie sme uplatnili v zavereénej praktickej Casti tejto zaverecne;j
prace, kde sme porovnavanim ukazali na konkrétnych pripadoch zmeny v stavoch pred

aplikéciou jednotlivych postupov a po aplikacii danych postupov.

Metodou syntézy sme zlucili nadobudnuté poznatky z odbornych ¢lankov, kniznych
publikacii a ostatnej literatury, aby sme dokézali poskytnut uceleny pohlad na

problematiku, ktorou sa zaoberame v zaverecnej praci.

Pocas zbierania informacii sme vyuzili metodu selekcie, nakol’ko sme sa stretli
s vel’kym mnozstvom udajov a informacii, ktoré sa tykali rieSenej problematiky a bolo
potrebné ich pretriedit. Tento typ metody sme pouzivali hlavne na selektovanie menej
podstatnych a dolezitejSich informacii, ktoré napokon tvorili zdroje a podklady pre

vytvorenie tejto zaverecnej prace.
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3 Vysledky prace a diskusia

3.1 Top faktory ovplyviiujuce poziciu vo vysledkoch vyhPadavania
Google

Top pozicie, na Googli st sprevadzané viac nez dvestovkou optimalizovanych
faktorov, ktoré maju svoj urcity podiel na pozicii vo vysledkoch vyhladdvania. Je
prakticky nemozné neustale kontrolovat’ a strazit’ vSetky tieto faktory a aktualizovat’ ich
optimalizaciu podla najnovsich algoritmov a zmien v hodnoteni od Googlu. Google totiz
vyda v priemere kazdy tyzden nejakd zmenu v ich hodnoteni. V tejto praci vam priblizime
13 najdolezitejsich faktorov ovplyvilujucich poziciu vo vysledkoch vyhladévania, na ktoré

je, podla nés, najlepSie sa zamerat.

3.2 Kategoria: Odkazy

3.2.1 Kvalita odkazov
Kvalita odkazov je jeden z najsilnejSich faktorov ovplyviujicich nase hodnotenie.

Kym vysoka kvalita odkazov dokaze vyrazne zvysit' celkové hodnotenie nasich odkazov
na stranke a tym aj nase celkové hodnotenie, tak ich nizka kvalita dokéze presny opak. Je
dolezité pravidelne robit’ audit nasich odkazov, aby sme nechcené a poskodzujiice odkazy

nasli hned’ zozaciatku a mohli ich tak ¢im skor odstranit’.
Ako skontrolovat’ kvalitu odkazov:

Pouzitim urc¢itého online nastroja vyrobeného na SEO optimalizaciu stranok, ktory
je schopny zanalyzovat’ vSetky nase odkazy. V programe by sa mali dat’ najst’ a zobrazit’
vSetky spétné odkazy odkazujice na nasu stranku aj s ich hodnotenim. Nasledne by nas
mal program upozornit’ a oboznadmit’ S jeho hodnotiacou Skalou . Ak je napriklad Skala
Vv percentach od 0% do 100% a 0% znamena, ze je vSetko v poriadku a 100% znamena, ze
je vsSetko zle, mali by sme byt schopni posudit’ kvalitu naSich odkazov a podniknut’

potrebné kroky. Vystup z takéhoto programu méze vyzerat’ napriklad takto:
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Obrazok ¢. 7 Vystup z programu na kontrolu spatnych odkazov

File Edit Backlinks Preferences Customize Window Help Project:  link-assistant.com *~ ENew % Open v P ssve + Bl Closs ~
—_—
& Statstics ~ R - Quic ter: contains Show All Search Engines Faclors > &
I¥ Update ~
2 Backink Page Links Back Coman ~ Fenaty Rk Domain PR Page PR Indexad in Google
1 hito Awww, omiw himip. / Yes hipiwww hilsde 26% I PR O PR — 0
2 hitp v 14/ 74% W PR:O R — 0
3 htto:www.favortewholesale.comlinks b 56% PR FR 0
4 hitoiwww.harve comiinks/slinks php?category=S.. 52% PR L
5 hitp:wad-hosting-design-seo.onthe-web o £0-ran 49% PR — PR — 0
5 45% PR:D PR — 8700
7 44% PRD PR — 0
8 n g vee  nepiwww bilgih . 2% M FR PR — 1020
2 “oufs Instantly spotany ' - %M} =5 s -
10 1 . W 3 32% o R:2 PR 0
1 .u harmful links oum | ero en — 300
12 hitp:iwww.n33dlink.cOmMANGet b . v v sesavus v s s SANWIW. 32% R PR 0
13 p:wwwi.onlybestsoftware com Yes n 32% B FR: 0 FR 87
14 Yes 32% W ol PR = 0
15 Yes 2% B R 2 PR — 0
16 Yes 31% FR.O PR — 3600
17 Yes 31% W R4 PR — 396
18  hitp Npressboxco ukNew/2009-03-2 (05 1% ooR:5 PR — 1220000
19 hito Iwww.fenrisdesign cc 10% -t R: 2 PR — 2
20 http. Swww.monksy-directory 8% i PR —~ 14
21 httpiwww.mypooicleaners.comipartners.html Yes hiipdwww mypo... | 6% Il PR — PR 3
22  hitpwww.scnweb.comiresourcas Yes nopiwww scrv 3% W aaf3 L 26
23  hitp: www.seotacility commew-links 16.himl Yes nupiiwww.seols 0% M -R:2 PR — 7

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako zlepsit’ situéaciu:

Ak je spatnych odkazov s vysokou pravdepodobnost'ou penalizacie vyhladavacom
len par, mozeme sa pokusit’ tieto odkazy odstranit’ formou spravy administratorovi webu,

na ktorom sa nachédza dany spétny odkaz s vysokou pravdepodobnost’ou penalizacie.

Ak je vSak tychto spédtnych odkazov velmi vela alebo nam administratori danych
stranok neodpovedaji, je naSou jedinou anajlepSou moznostou tieto spitné odkazy
znehodnotit. Znehodnotenie moze urobit’ iba samotny vyhladavac, napriklad Google. Je
potrebné pripravit stbor surcitou Struktirou aobsahom poZadovanym danym
vyhl'addvadom, ktory sa odosle vyhl'adavacu bud’ cez automatizovany program, napriklad
Googlu prostrednictvom Google Search console (byvaly Google Web Master Tools), alebo
priamo formou poZiadavky kontaktnym pracovnikom. Kvalitny program na kontrolu
spatnych odkazov obsahuje moznost’ tento subor, Standardne so Struktirou a obsahom pre
Google Search console, automaticky vygenerovat’ ozna¢enim urcitych spiatnych odkazov,

ktoré chceme odstranit’.
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3.2.2 Pocet odkazov a prepojené domény
Este pred par rokmi bolo pre vyhladdvace na cele s Googlom jednym z hlavnych

ukazovatel'ov hodnoty nasSej stranky prave pocet odkazov, najmé spiatnych odkazov, ktoré
odkazovali na naSu stranku. Google nam prakticky za kazdy spétny odkaz priradil malé
plus, ktoré vam pomohlo ziskat vysSie hodnotenie a lepSie umiestnenie v organickych
vysledkoch vyhladavania. Ked’ si to v8ak l'udia v§imli, zacali tito skuto¢nost’ zneuzivat’
a vznikali rézne stranky, na ktorych nebolo vobec ni¢, Ziaden relevantny obsah pre
bezného uzivatela. Stranka bola iba Gplne prepchata odkazmi na rézne stranky. V tom Case
sa z tejto nekalej praktiky stal vynosny biznis a vo velkom sa zakladali takéto stranky,
ktoré predavali miesto na svojej stranke, kam umiestnili odkaz na nasu stranku. Casom na
to Google, ako aj iné vyhl'adavace, prisli a snazili sa tieto stranky plné odkazov roznymi
sposobmi penalizovat. Tento postih zasiahol aj vSetky stranky, ktoré na nich mali
umiestnené¢ svoje odkazy. V dneSnej dobe sa uz tento sposob budovania odkazov
nevyuziva, pretoze je vyhladdvacmi dobre sledovany a tvrdo penalizovany. Aj v dnesnej
dobe sa vSak najdu stranky, ktoré maju odkazy na takychto r6znych pofidérnych strankach.
Vicsinou je to z dovodu, ze onich ani nevedia, pretoze si nerobia audity spatnych
odkazov. Aj pre toto je tieto audity dolezité robit’ a takéto Skodlivé odkazy ¢o najskor
odstranovat’, najlepSie eSte pred penalizaciou od vyhl'adavaca. Google momentélne tvrdi,
7e preferuje kvalitu odkazov pred ich kvantitou. Co je sice pravda, ale nie tak uplne.
Momentalne si davaju velky pozor aV nepravidelnych intervaloch kontroluju kvalitu
tychto odkazov, ¢i sa znovu nezneuzivaji. Ak na nasu stranku odkazuju kvalitné spitné
odkazy, tak samozrejme kazdy z nich zvysi nase hodnotenie. Tym padom sice nie tGplne ale
plati: ¢im viac odkazov (kvalitnych) tym lepSie pozicie v organickych vysledkoch

vyhl'adavania.

Ohladom prepojenych domén je dolezité spomenut’ to, ze ¢im viac mame odkazov z 1
domény, tym mensiu hodnotu predstavuju. Vacsinou je to tak, Ze vyhl'adava¢ prida nasej
stranke hodnotenie iba za jeden z odkazov na jednej doméne. Tym padom nam ani

nepomoze, ked’ na nés viackrat odkazuje vel’ky informacny portal.

Ako skontrolovat’ pocet odkazov a prepojenych domén?

Podobne ako aj v pripade zistovania kvality spatnych odkazov, je najjednoduchsie

a najefektivnejsie rieSenie vyuzit’ na to ureny softwér. Vysledkom prace tohto softwéru by
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mal byt vystup s poctom spitnych odkazov na naSu stranku a S po¢tom prepojenych

domén, z ktorych na nasu stranku tieto odkazy odkazuju.

Vysledok moze vyzerat’ aj takto:

Obrazok ¢. 8 Vystup z programu na kontrolu spatnych odkazov a domén

ahrefs oDpashboard Alerts  Site Explorer  Content Explorer

ahrefs.com/blog

DBIARN, Referring Domains
Backlink profile =
i <, T . - C
Backlinks Link typa TLDs ~ Search in results Q
New Lost Broken
Referring domains Fresh index Live index' 1,387 results
Referring domain DR Ahrefs rank Backlinks } { dofollow First seen
sCoop.it~ 71 1,988 1,044 = 0 10 Dec '15
mybizonlineservices.com « 35 37,085,008 530 = 0 24 Nov "15
inbound.org * 63 24,213 464 * 56 1 7 Apr "16
Organic keywords : o 5
New Movements directiveconsulting.com = L 780,146 140 ~ 140 W 2 Apr "6
Toy es
ek semhat.com » 3 20,130,085 139 ~ 1 2Jan 16
Competing domains
Competing pages rankingelite.com = 43 10,188,397 84 ~ 63 1 24 Jan "16
Content gap seopartner.com v 48 4,606,029 81 - 0 20 Apr'16

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako zlepsit’ situaciu:

V danom softwéri si zobrazime hodnotenie domén aich vyhliadky na zaklade
roznych sluzieb posudzujucich kvalitu odkazov a domén ako napriklad Alexa rank, Google

Page rank, Page and Domian authority (MOZ), Social signals alebo iné.
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Obrazok ¢. 9 Vystup z programu na kontrolu spatnych odkazov a domén

Alewa Rank (Frospect) Iindexed in Google (Frospect)  Oomain Facebook Popularit Domain P (Prospect)

1 B387 W T460 2566 204 52 115,80 R
Fi 104827 401000 1548 EET1216 191 E
3 567 W 11000 138817 sarizize S
4 3552 W 15200000 13045 522231145 B
5 0538 W HE300 4872 104 26201 13 15
] 4 0 17384116200 B
T &a4T . SE2000 15070 54.200. 141177 !:.
] 5985868 m 1230 8 173194 116 204 S
] 82 11100 149 105168205 75 R
0 TR 17200 ] 60,163,182 138 S
1 9362 67900 0 1920123 255 BE
12 a0s 463 3 21692336 % E
12 5045854 B B4 ] 67.207.130.4 S
4 1199 W 1590000 Ta8% s031051 3 R
L3 G54 W 4860000 1027 185.31.17.204 [l
% 2256 2000 4040 19965 166,180 S
1w sz e 245000 2340 108,182 202 141 i:.
.8 1631 16200 539 54,192 08 205 S
1% 12767928 @ S0 E] 192 34 81167 &
0 505064 B 500 500 453345200 S
n 395507 W 440 523 1T3asd ez R
) 4585910 410 1334 84240 24372 B
23 771646 W 144 30 69.195.124 73 BE
24 13765 W 258000 10556 5234174 E
® 103 = 14500 16 170148161153 R
% som 1600000 19097 323062 B
7w 41228 182000 50 87245216 32 BN

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

V danom zobrazeni domén modzeme vidiet ich hodnotenie z pohladu ro6znych
hodnotiacich nastrojov. Po usporiadani domén podl'a hodnotenia méZeme zacat’ tym, Ze sa
budeme snazit’ pridat domény, ktoré maji silné a velmi silné hodnotenie. V dobrom
softwéri na zobrazovanie domén by sme mali, po kliknuti pravym tlac¢idlom myS$i na
jednotlivé domény, mat moznost’ vybrat moznost’ ,poslat mail“. Cez tuto moznost
modzeme odoslat’ bud’ vlastny alebo jeden z preddefinovanych mailov na dany mail, urceny
strankou na komunikaciu ohl'adom link buildingu. Ak sa ndm podari s danou strankou

dohodnut’, m6zZeme zase sledovat’ dany spiatny odkaz podl'a ndvodu ku kroku ¢islo 1.

3.2.3 Relevancia odkazov a ich rozmanitost’
Vo vSeobecnosti je dolezité, aby spdtné odkazy na stranke, ktoré odkazujii na naSe

strank, mali podobnu tému, obsah, ako nasa stranka, na ktort odkazuju. Otazka je vsak,
ako to zisti vyhl'adavac. Primarne je to z anchor textu. Anchor text je text odkazu. Teda ta
cast’ hypertextového odkazu, ktorti uZzivatel’ vidi a po kliknuti, na ktora bude uZivatel

presmerovany na stranku, na ktorti dany odkaz odkazuje. Titulok stranok, ktoré na seba
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odkazuju, je tiez jeden z faktorov, ktoré¢ ovplyvnia relevanciu odkazu. Je to vSak ovela

slabsi ukazovatel’ kvality spiatného odkazu ako anchor text.

Relevancia odkazov je vel'mi uzko spojend s ich rozmanitostou. Od spitnych odkazov
je ocakavané, ze budu sémanticky stvisiet s témou stranky, na ktort odkazuju. Je vSak
dolezité si uvedomit’, ze prili§ vela spatnych odkazov s rovnakym alebo vel'mi podobnym
anchor textom nas moéze dostat’ do konfliktu s Google kontrolnym a trestajucim
algoritmom zvanym Penguin. Vo vSeobecnosti vSak neexistuje ziadny idealny pomer
spiatnych odkazov na nasSu stranku. Existuje vSak priemerny pomer, ktory najviac

pripomina prirodzenu siet’ spatnych odkazov. Grafick4 vizualizacia daného pomeru:

Obrazok ¢. 9 Vystup z programu na kontrolu spitnych odkazov a domén

Topic-related text: 4% —. — Exact match text: 1%
Generic text: 5%

Naked URLs: 20% —._

“— Branded text: 70%

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniZnice obrazkov Google

Ale, ako prakticky vo vSetkom ohl'adom SEO, je lepSie sa spol'ahntt’ na profil spéatnych
odkazov nasej najlepSie hodnotenej konkurencie, ako na urcité priemerné hodnoty

a poucky, ktoré sliizia skor len na utvorenie predstavy.
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Ako to skontrolovat™?

V softwéri, ktory je na to urCeny, sme si zobrazili prehl'ad anchor textov nasich
spatnych odkazov. Zobrazili sme si rozpis najrelevantnej$ich anchor textov ako aj
klaiCovych slov obsiahnutych v tychto anchor textoch. Tento isty postup sme nasledne
vykonali aj pre naSich najlepSie hodnotenych priamych konkurentov. V rozpisoch
najrelevantnejSich anchor textov a kI"i¢ovych slov nasich konkurentov sme nasli moznosti

na zlepSenie nasich vlastnych anchor textov a kI'acovych slov.

Obrazok ¢. 10 Vystup z programu na kontrolu spatnych odkazov a domén

Top anchor/ alt texts

golf.com 10.8% [ 44 pages golf.com 12.7% | 2B domains
gt 8.6% | 35 pages goll 7.7% 117 domains
welcome to golf.com 6.2% [ 25 pages welcome to golfserv 5.4% /12 domains
welcome to golfsery 5.9% [ 24 pages je] < it= 4.5% [ 10 domains
thger will miss masters 4.9% | 20 pages welcome to goll.com 3.6% | & domains

Top keywords

paolf 23.9% [ 9T pages golf 29.0% | 64 domains
gaolf.com 19.7% [ 80 pages golf.com 21.3% [ 47 domains
o 16.0% / 65 pages 1o 14.9% | 33 domains
welcome 12.6% [ 51 pages welcome 1004 [ 22 domains
masters B.6% [ 35 pages WWWLQOILCom §.3% /14 doemains

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako zlepsit’ situaciu:

Aby sme zlepsili povodnll situaciu ohl'adom anchor textov naSich spétnych odkazov,
bolo potrebné kontaktovat’ spravcov stranok, ktoré na nas odkazovali s poziadavkou na
zmenu tychto anchor textov. Pre urychlenie procesu sme im odoslali priamo export zo
softwéru. Ako uz bolo spominané, ku kazdému spédtnému odkazu mame v softwéri

priradeny email na spravcu stranky.
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3.3 Kategoria: On page SEO

3.3.1 Klucové slova v titulkoch a meta popisoch
Titulok stranky je jeden z najsilnejSich faktorov ovplyviiujucich organické vysledky

vyhl'adavania z hl'adiska SEO pre Google. Je dolezité, aby v titulku stranky boli obsiahnuté
relevantné klacové slova alebo sémanticky pribuzné vyrazy. Prvé slova titulku su

najdodlezitejsie, teda ¢im blizSie k zaCiatku st umiestnené klIicové slova, tym lepsie.

Ako to skontrolovat’:

Pouzili sme zase softwér urceny pre SEO. V tomto softwéri sme zadali kl'ucové
slova relevantné pre dant stranku, ako aj ich pribuzné varianty a synonyma. V ramci
softwéru sme dostali vysledok s klI'iCovymi slovami obsiahnutymi v titulku stranky a jej
meta popise. Tieto isté tidaje sme si tak isto prezreli aj u nasich najsilnejsich konkurentov,
aby sme ziskali inspiraciu a aby sme si skontrolovali, ¢i sme na nie¢o nahodou nezabudli.
Nasledne sme porovnali naSe zadané klI'icové slova, vyrazy a kl'i¢ové slova od nasich

konkurentov, s kl'ai¢ovymi slovami a vyrazmi obsiahnutymi na testovanej stranke.

Obrazok ¢. 11 Vystup z programu urceného na kontrolu SEO kl'ac¢ovych slov

m 29,5% 02 25 0 397 Keywords In title Detads. Competiors  Recommendation.
Content optimization Compared 1o the 1op 10 competitors for the Keyword: social media listening
Title K
O Keywoeos in tite 0 ° 0.0% 6
© Tie length 27 chars
Compeditor min. 1 27.3% 3
No
Competitor max. 1 $0.0% 1"
0 Competitor avg, 1 36.2% 7
0 chars
No URL Ttle Keyword count Densty Total word ¢
0 Whatis social media istening? - Definition from Wh 1 375% 8
hip Paww Rmingtonpost COMSImaT 5 Social Medsa Listening Tools That Every Business 1 2713% "
social media istening - Social Medsa Examiner 1 500% 6
0
Social Listening - Social Media Research | Bstening: 0 00% 6
75
y Social Media Monitoring and Anahtics Tools - Brandy 0 0.0% 7
S Top 15 Free Social Media Monitoring Tools 0 0.0% 7
v The Quick, Easy Gulde to Buld 3 Soclal Listenksg D 0 00% 10
0 Social Media Analytics 0 00% 3

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako to napravit’:

Pre editiciu titulku stranky a meta popisu stranku sme sa preklikli v rdmci SEO
softwéru na zalozku, kde je mozna tiprava tychto parametrov. V pouzitom ndstroji mame aj
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moznost nahladu ako by, vpripade nami zadanych meta popisu a titulku, vyzeral
organicky vysledok vyhl'adavania v Google. Zadali sme titulok a meta popis stranky, ktory

uzko suvisel s nasou strankou a obsahoval aj klI'i¢ové slova a relevantné vyrazy.

Obrazok ¢. 12 Vystup z programu urceného na kontrolu SEO kl'i¢ovych slov

53.4% Optimization Rate Optimize your page Fage.content. Title & Meta tags
Title © Discard changes and reioad B} save page
© Keywords in ttle 1
© Ttlelength 36 chars Page title:

@ Duplicate <title>1ag No

Social Media Listening and Analytics

Keywords in title Meta description:

Track the conversations about your business happening on social and the Web, grow awareness, and
measure progress - all in one easy-to-use platform

social media .. 1 1

Good job! The title of your page contains target

keyword(s)

Social Media Listening and Analytics
About this SEO factor hitps #/awar lo/ v

The title tag is considerad one of the most Track the conve
important on-page elements, S0 remember 1o use
keywords in it. For higher rankings, place
important keywords towards the beginning of your
titte

awareness, and measure pi

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

3.3.2 Duplicitné titulky a meta popisy
Ak by sa na naSich podstrankach vyskytovalo viacero zhodnych titulkov alebo meta

popisov, mohlo by sa stat, ze by Google alebo iny vyhl'adava¢ zobral do Gvahy iba jednu
Z tychto podstranok. Aby sme sa vyhli tomu, Ze naSe vlastné podstranky medzi sebou
stitazia o poziciu v organickych vysledkoch vyhladavania, je dolezité zabezpecit, aby

mala kazda nasa podstranka unikatny titulok a meta popis.

Ako to skontrolovat’:

V ramci softwéru pre SEO sme sa preklikli do Casti, ktora vyhl'adala a zobrazila

podstranky s duplicitnymi titulkami alebo meta popismi.
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Obrazok ¢. 13 Vystup z programu uréeného na kontrolu meta znaciek

o 4 15 05 Duplicate titles Details  Recommendation.
@ Pages with Frames 0 # Page = Title

© Pages with W3C emors and wamings 0 1 lpressi What Users say about SE...
@ Too big pages 0 2 fuger-reviews himl ‘What users say about SE
URLs

@ DynamicURLs 0

@ Toolang URLs 0

Links

& Brokenlinks ]

@ Pages with excessive number of links d

On-page

@ Emptytitle tags

Too long titles

LSl ©

Empty META description
€ Duplicate meta descriptions

T |

Too long META description

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako to zlepsit™:

Duplicitné titulky a meta popisy odstranime tak ako v predoSlom bode, pri pisani
tychto znaciek s ohl'adom na kl'ai¢ové slova a relevantné vyrazy. Prejdeme teda na zalozku
ohl'adom meta popisov a titulkov v ramci softwéru pre SEO a zmenime tieto duplicitné

hodnoty na hodnoty relevantné pre kazdu podstranku.

3.3.3 Klucové slova v obsahu stranky
Dalsi z faktorov, ktorym vyhladavace prikladajii velka hodnotu v ramci hodnotenia

stranky st klucové slova obsiahnuté v obsahu stranky. Hlavne Vv nadpisoch ,,h* ana
zaciatku textu stranky. Zo vsetkych nadpisov ,,h* na stranke prikladaju vyhladavace

najvacsiu hodnotu nadpisu hl.

Ako to skontrolovat’:

V ramci softwéru pre SEO sa prepneme na zdlozku ohl'adom kl'ucovych slov
obsiahnutych v obsahu stranky. Po zadani kIicovych slov ndm softwér vyhl'ada a zobrazi,
kde sa tieto kI'icové slova v obsahu stranky nachadzaju. Skontrolujeme hlavne, ¢i sa nase

kla¢ové slova nachadzaju v nadpise hl a v casti ,,body* kontrolovanej stranky.
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Ako zlepsit’ situaciu:

V ramci softwéru pre SEO sa presunieme na zalozku ,,aprava obsahu®, kde mo6zeme
upravovat’ obsah danej stranky. Skontrolujeme, ¢i dand stranka obsahuje nadpis hl. Prepli
sme sa do zobrazenia zdrojového kodu stranky pomocou klaves ctrl + shift + i. Nasledne
sme pomocou vyhladavania ctrl + f a zadania hl'adaného vyrazu <hl nasli tento nadpis
a skontrolovali jeho obsah. Uistili sme sa, Ze sa nadpis ,,h1* nachadza nad hlavnou Cast'ou
obsahu stranky. Nasledne sme skontrolovali aj ostatné nadpisy na stranke h2 az h6. Tieto
nadpisy sme skontrolovali tak isto ako nadpis ,,h1“, ale davali sme si pozor, aby nadpisy
neobsahovali zhodné kl'icové slova alebo vyrazy, pretoze by mohlo dojst’ k penalizécii
stranky z pohl'adu vyhl'adavaca za zakazant praktiku, takzvany ,.keyword stuffing”. Bolo
sice potrebné vyhnut sa tym istym slovam, no tak isto je potrebné, aj aby boli kI"icové
slovéa a vyrazy relevantné k obsahu nasej stranky, takze sme sa snazili pouZzit’ synonyma

a obsahovo podobné vyrazy.

3.3.4 Dizka obsahu
V oficialnych pokynoch pre SEO od Google sa uvadza, ze dizka obsahu stranky je

dolezitym faktorom kvality stranky ateda priamo ovplyviluje poziciu stranky
v organickych vysledkoch vyhladdvania. Ani vtomto pripade neexistuje univerzalne
pravidlo, ktoré by hovorilo o vhodnej diZke obsahu. Dobrym ukazovatelom viak mézu byt
stranky, ktoré majui vel'mi dobré hodnotenie SEO. Odporaéame pozriet’ si, aku dizku ma

ich obsah.

Ako to skontrolovat’:

Cez softwér pre SEO zobrazime pocet slov v ¢asti ,,body* kontrolovanej stranky.
Nasledne pozrieme desat’ najlepSie hodnotenych stranok v ramci naSej konkurencie
a spravime Si priemer slov z obsahu tychto stranok. Ak sa priemerny pocet slov na nasej
stranke priblizuje k priemernému poctu slov z priemeru desiatich najlep$ich stranok nasich

konkurentov, mézeme byt’ spokojni.
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Obrazok ¢. 14 Vystup z programu uréeného na kontrolu SEO kli¢ovych slov

= 29,5% o2 L 25 o 397 Waord count in <body>
@ Keywords in meta keywords tag ] Factor status: m
Body

Good job? The length of your page’s body bed is within the recommendzd limits (349 - 3681 words)
2 Keywords in <body= o

& Word count In <body= 375
Alse see Keywords in <body> to make sure that your =body= texd |s comectly optimized for youwr target

Keywords in H1 1] keywaords.
O Keywords in HE-HG o For more detail on page <body> length of your competition, please visitthe Competitors tab.
0 Kiypwords in bald ]
0 Keywords in flalic o About this SEQ factor:
@ HKeaywords in link anchars ] Webpages with 3 1ot of textual Sontent 12nd 1o rank Nigher in search resulls, a8 Meyre considered more wsefl
to users, Its also a goad practice fo place textual content above the fold, as search engines may frown at
Images pages top-heany with 3s and ciher non-bextual contznt
@ Keywords in ALT tets ]
However, specific recommendations on how much test ta put on a page vary from niche to niche, and ifs best
Emply ALT taxis L] to look 3t competitor averages W gt the oplimum word cound for your parcular keyword niche
Technical factors
Page availability
% Page siatus code lo) |
@ Page is restricted from indesing Ho
@ Page uses meta refresh No

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako to napravit’:

Ak sa pocet slov na nasej stranke nepriblizuje k priemernym hodnotam naSich desiatich
najlepsie hodnotenych konkurentov, mézeme tento obsah upravit’ bud’ skratenim alebo
predizenim. Editaciu obsahu v &asti body mdZeme spravit priamo v html kode nasej
stranky. Na zaver eSte raz zanalyzujeme diZku obsahu kontrolovanej stranky voéi

konkurentom.

3.3.5 Unikatny obsah

Obsah kazdej stranky by mal byt unikatny nezavisle na tom o ¢om dana stranka je. Ci
uz sa jedna o nejaky blog alebo produktovu stranku e-shopu, je potrebné zabezpecit', aby
bol dany obsah unikatny, teda aby nebol skopirovany z konkuren¢nej stranky. Hlavne

pokial’ sa chceme umiestnit’ medzi top vysledkami organického vyhl'adévania.

Plagizovanim stranok alebo kopirovanim produktovych informécii sa moze stat, ze

bude dana stranka penalizovana algoritmom Panda od Googlu.

Nie vzdy vSak dany vyhladava¢ dokaze rozoznat’, ktory obsah bol napisany ako prvy
ateda je mozné sa dostat’ sa do problémov, aj ked sme obetou plagizovania alebo

kopirovania nasho obsahu.

31



Ako to skontrolovat’;

Pomocou stranky http://copyscape.com/ . Na tejto stranke sme zadali kontrolovana

stranku. Nasledne stranka http://copyscape.com/ prehladala cely web a zobrazila nam

vysledky, kde mozeme vidiet’ stranky s podobnym alebo zhodnym obsahom, ako méame na

kontrolovanej stranke.

Obrazok ¢. 14 Vystup z programu urceného na kontrolu duplicitného obsahu

hitp:/fapwords.sk

Tip: Search for copies of a specific page on your site by entering its URL.

No results found for APwords - Profesionalna sprava reklam, online marketing. @
New! Check apwords.sk for internal duplicate content and more with Siteliner.
Mo results were found for this page. Click below to try some other pages on your site:

Zdroj: Vlastné spracovanie prace s programom na kontrolu duplicitného obsahu - copyscape

Ako zlepsit’ situaciu:

V naSom pripade naStastie stranka http://copyscape.com/ nenaSla ziadne stranky

s podobnym alebo zhodnym obsahom, ¢iZe nebolo potrebné robit’ Ziadne upravy. Ak by
vSak stranka nasla stranky s podobnym alebo zhodnym obsahom kontrolovanej stranky, je
potrebné kontaktovat’ spravcov tychto stranok, aby obsah zmenili alebo zmazali. Ak by
toto rieSenie nebolo uspesné, je potrebné napisat cez formuldr priamo danému
vyhl'adavacu, napriklad Googlu, s poziadavkou o odstranenie tohto webu. Je potrebné
prilozit’ aj odkaz na nasu stranku, ktora je originalom obsahu. V pripade, ze by bol obsah
na nasej stranke plagiatom alebo skopirovanym obsahom inej stranky je potrebné tento

obsah ihned’ upravit’.
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3.4 Kategoria: Technické faktory ovplyviiujuce kvalitu stranky

3.4.1 Rychlost’ naditania stranky
Vyhl'adava¢ Google oficialne potvrdil, ze berie rychlost’ nacitania stranky ako jeden

z hlavnych technickych faktorov ovplyviiujicich kvalitu stranky, ateda aj jej poziciu
v organickych vysledkoch vyhl'adédvania. Rychlost’ nacitania stranky mdze ovplyvnit’ SEO
aj nepriamo. Tym, Ze kazdd stranka ma priradeny urcity Cas, ktory crawler stravi
prezeranim a indexovanim stranky, by mohlo pomalé nacitanie nasej stranky spdsobit’, Ze
by nedoSlo k prezretiu aindexovania uréitych podstranok nasej stranky, ateda by
kontrolovana stranka prisla 0 zobrazovania danych podstranok v organickych vysledkoch
vyhl'addvania. Neuplnost’ indexovania, by tak isto mohla ubrat’ kvalite stranky z pohl'adu

SEO.

Rychlost’ naditania stranky ma aj vysoky vplyv na pouzivatel'ské skusenosti so
strankou. PomalS$ie naditajuce sa stranky zvyknu mat’ vysSiu mieru odchodov zo stranky

ako aj krat$i priemerny €as straveny na stranke.

Poznamka:

Vyhladava¢ Google raz spomenul, Ze od stranok o¢akava rychlost’ nacitania do 2 sekund.

Ako to skontrolovat’:

Na stranke https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ zadame nasu

kontrolovanti ~ strdnku. Po  chvilke analyzovania anacitania nam  stranka

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ zobrazi vysledky analyzy pre

rychlost’ nacitania stranky na mobilnom zariadeni a stolnom pocitaci. Okrem hodnotenia
rychlosti nacitania stranky ndm strdnka zobrazi aj nédvrhy na zrychlenie nacitania naSej

stranky zv1aSt’ pre mobilné zariadenia a zv1ast’ pre stolné pocitace.

33


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Obrazok ¢. 15 Vystup z programu uréeného na kontrolu rychlosti nacitania webovej stranky — mobilna verzia webovej stranky

PageSpeed Insights
http://www.apwords.sk/
ﬂ Mobil CH pocitac

SWANI] Rychlost

u Mali by ste opravit:

Eliminujte v obsahu nad zahybom stranky jazyk JavaScript a $tyly CSS blokujuce vykreslenie
+ Zobrazit postup na opravu

Vyuzite ukladanie do vyrovnavacej pamaéte prehliadaca

» Zobrazit postup na opravu

Zdroj: Vlastné spracovanie prace S programom ur¢enym na kontrolu rychlosti nacitania webovej stranky

Obrazok ¢. 16 Vystup zprogramu ur¢eného na kontrolu rychlosti nacitania webovej stranky — PC verzia webovej stranky

PageSpeed Insights
http://www.apwords.sk/
ﬂ Mobil O pogitac

"4 A1) Suhrn navrhov

n Mali by ste opravit:

Vyuzite ukladanie do vyrovnavace] paméate prehliadaca

» Zobrazit postup na opravu

Eliminujte v obsahu nad zéhybom stranky jazyk JavaScript a tyly CSS blokujice vykreslenie
» Zobrazit postup na opravu

Zdroj: Vlastné spracovanie prace s programom uréenym na kontrolu rychlosti nacitania webovej stranky
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Ako zlepsit’ situaciu:

Riadit’ sa radami na zlepSenie rychlosti nacitania kontrolovanej stranky od Googlu. Na
nasej stranke bolo potrebné zmenit' konkrétne tieto faktory, ktoré zapricinovali dlhsi cas

nacitania nasej stranky:

3.4.2 Optimalizacia stranky pre mobilné zariadenia
V dnesnej dobe pochadza viac ako 50% vSetkych vyhl'adavani na vyhl'adavaci Google

z mobilnych zariadeni. Aj vzhl'adom na tento fakt sa zacal vyhl'adava¢ Google zameriavat
na kontrolu stranok z hl'adiska ich optimalizacie pre mobilné zariadenia. Ak stranka nie je
optimalizovana pre mobilné zariadenia je vel'mi pravdepodobné, ze ju vyhl'adava¢ Google

uplne vyluci zo zobrazovania v organickych vysledkoch vyhl'adavania.

Ako to skontrolovat’:

Prostrednictvom stranky https://search.google.com/search-console/mobile-friendly

spustime analyzu vhodnosti kontrolovanej stranky pre mobilné zariadenia. Po kratkom

dase nam stranka https://search.google.com/search-console/mobile-friendly zobrazila

vysledky analyzy. V naSom pripade je vSetko v poriadku astranka je vhodne

optimalizovana pre mobilné zariadenia.
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Obrazok ¢. 17 Vystup z programu urceného na kontrolu vhodnosti webovej stranky pre zobrazovanie v mobilnych zriadeniach

Test vhodnosti pre mobilné zariadenia

&  http://www.apwords.sk/

@ Upozornenie — 3 blokované zdroje >

Stranka je vhodna pre
mobilné zariadenia

PouzZivanie tejto stranky na mobilnom zariadeni je
bezproblémové

4 ODOSLAT GOOGLU

Zdroj: Vlastné spracovanie prace s programom urcenym na kontrolu vhodnosti webovej stranky pre zobrazovanie v mobilnych

zriadeniach

Ako to napravit’:

Vo vseobecnosti je dolezité aby mala kontrolovana stranka bud’ responzivny dizajn

alebo mobilnii verziu. Nami kontrolovana stranka www.apwords.sk ma responzivny

dizajn. Ak by stranka nemala responzivny dizajn, je potrebné jednu z tychto variant
vytvorit. Bud’ redizajnovat stranku na responzivny dizajn, alebo vytvorit’ uplne nova

verziu stranky optimalizovanu pre mobilné zariadenia.

3.4.3 Subor Sitemap

Nahratie suboru sitemap na nasu stranku sice priamo neovplyvni hodnotenie nasej
stranky vyhladdvacom, je to vSak najjednoduchsi spdsob ako pavikovi vyhladdvaca
povedat, aké vSetky podstranky nasa stranka obsahuje. On teda rychlo a efektivne prezrie

a zaindexuje celu nasu stranku. Tym, ze mu ukdZzeme celit mapu podstranok nasej stranky
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sa vyhneme nezaindexovaniu urcitych podstranok, ¢o v kone¢nom doésledku pomdze

hodnoteniu nasej stranky v ociach vyhl'adavaca.

Ako to skontrolovat’;

V softwéri pre SEO prejdem na zalozku .xml sitemap, kde ndm softwér zobrazi
informécie o nahratom sitemap subore. Konkrétne ndm zobrazi informacie, ¢i je stbor

sitemap nahrany na stranke a ¢i je nahrany a nastaveny spravne.

Ako zlepsit’ situéaciu:

Je potrebné vytvorit' prostrednictvom daného softwéru pre SEO subor sitemap,
obsahujuci vSetky stranky, ktoré chceme zaindexovat’ do vyhl'adavacov. Nasledne je tento

subor potrebné nahrat’ prostrednictvom FTP na nasu stranku.

3.5 Kategoria: Pouzivatel’ska skiisenost’ so strankou a dovera v stranku

3.5.1 Miera prekliknutia
Existuje viacero $tadii zaoberajucich sa vplyvom miery prekliknutia na zobrazovanie

v organickych vysledkoch vyhladavania. Tieto §tidie poukazali na to, ze je tento vplyv
obrovsky. Miera prekliknutia je vlastne pocet kliknuti na organicky vysledok vyhl'adavania

vydeleny poc¢tom zobrazeni daného vysledku v organickych vysledkoch vyhl'adavania.

Na kazdy zadany vyhladavaci dopyt oCakava vyhladdvac, napr. Google, urCiti mieru
prekliknutia. Napriklad na klIaové slova tykajice sa danej znacky, napr. Audi, je
ocakavania miera prekliknutia okolo 50 percent, na kl'ucové slova netykajiuce sa znacky,

napr. klavesnica, sa od prvych pozicii o¢akava miera prekliknutia okolo 33 percent.

Ak je miera prekliknutia kontrolovanej stranky o podstatné percento vysSia alebo niz$ia
ako je vyhladdva¢mi ocakavand, je mozné, Ze tomu vyhladavace prispdsobia poradie

zobrazenych organickych vysledkov vyhl'adévania.
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Ako to skontrolovat’;

V néstroji na pracu s web strankami ohladom SEO nazyvaného Google Search
console (pred tym Google Web Master Tools) si otvorime prehl'ad hl'adanych vyrazov
a ich Statistik. V tomto prehl'ade mézeme vidiet mieru prekliknutia, pocet zobrazeni, pocet

kliknuti a poziciu v ramci organickych vysledkov vyhl'adavania.

Obrazok ¢. 18 Vystup z programu Google Search Console — Google Web Master Tools

Clicks Impressions CTR Position 4
123 209 24 17% 1.0
75 96 718.13% 1.0
66 491 13.44% 1.0
42 45 93.33% 1.0
42 T 7.04% 1.0
42 51 82.35% 1.0

Zdroj: Vlastné spracovanie prace s programom Google Search Console — Google Web Master Tools

Miery prekliknutia st rézne v zavislosti od pozicie kontrolovanej stranky v organickom

vyhl'addvani. M6Zeme vSak o€akavat’ urcité miery prekliknutia od jednotlivych pozicii.

Vo vSeobecnosti od prvej pozicie moézeme ocakavat’ prinajmenSom 30- percentni mieru
prekliknutia, od druhej pozicie aspoil 15- percentnu mieru prekliknutia a od tretej pozicie

aspon 10- percentnl mieru prekliknutia.

Ako zlepsit’ situéaciu:

V prvom rade je dolezité podotknut, Ze je uplne zbyto¢né, dokonca az
kontraproduktivne, na tento Ucel vyuzivat réznych robotov. Vyhladdvace maji svoje

sposoby, ako takuto aktivitu odhalit’, vymazat’ a celu stranku na dlha dobu penalizovat'.

Jedinym moZnym rieSenim je teda optimalizovat’ kontrolovanu stranku, aby sa zobrazovala
na relevantné klicové slova a vyrazy a aby bol ponukany obsah a meta popis hodny
kliknutia na dany odkaz v organickych vysledkoch vyhladavania. Je potrebné, aby bol

meta popis stranky zrozumitel'ny, aby pouzivatel’ vedel, ¢o mdze ocakavat’ po kliknuti na
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odkaz kontrolovanej stranky, kam sa dostane po kliknuti na tento odkaz. Ak je to potrebné,
mdzeme jednoduchy opis nasej stranky v meta popise nahradit’ urcitou vyzvou na akciu,
ako napriklad: Nakupte Unas vyhodne!, alebo zdoraznit konkrétne benefity, ktoré
kontrolovana stranka ponuka, napriklad: Doprava zdarma! alebo Zlava 20% na kazdy
nakup! Objednajte este dnes! a podobne. Ked’ upravime meta popis na podobu, s ktorou
sme stotozneni a spokojni, moéze nastat’ dalSie testovacie obdobie, po ktorom

vyhodnotime, ¢i boli zmeny Gspesné alebo nie.

3.5.2 Signaly zo socialnych sieti
Nie je isté, ako signdly zo socidlnych sieti ovplyviluji hodnotenie stranky

vyhl'addvatom a ¢i vObec priamo suvisia s hodnotenim stranky. Pravdou vSak je, Ze
stranky s vacsim poctom zdielani na socialnych sietach sa v organickych vysledkoch

vyhl'adavania umiestituju vyssie.

Ako to skontrolovat’:

V softwért ur€enom pre SEO si zobrazime zdlozku s prehladom signalov zo
socidlnych sieti kontrolovanej stranky. Na tejto stranke by sme mali vidiet’ Statistiky pre
zdiel'ania na Facebooku, spomenutia na Twitteri, popularitu stranky na Facebooku, +1

Statistiky z Google+, pripnutia na Pintereste a podobne.
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Obrazok €. 19 Vystup z programu urceného na kontrolu signalov zo socialnych sieti

Page Facebook Popularity Page's Google +1 Page Linkedin Shares  Page Pinterest Bookmarks

-m_l
2 Iblack-friday/
3 Jjplog 12 11 1 1
4 jblog/20-awesome-content-cre 54 28 33 2
5 Iblog/a-diagram-worth-many-w 4 1 [ i]
6 /blog/anti-captcha-giveaway G 4 0 0
7 blog/anti-penguin-guidel 1 T 2 0
8 /blog/author-rank/ 17 20 9 1
9 /blog/authoralehy 0 0 0 0
10 jblog/authorialesial 0 0 0 0
11 iblog/authoriandrews 0 0 0 0
12 jplog/authorfkatherine 0 0 0 0
13 /blog/authorfanyal 0 0 0 0
14 jblog/authorkitaly/ 0 0 0 0
15 jblogiauthors! 0 0 0 0

Zdroj: Vlastné spracovanie obrazku, z kniznice obrazkov Google

Ako zlepsit’ situéaciu:

Prva vec, ktort bolo potrebné urobit’, bol obsah stranky zdiel'atelny na socialnych
sietach pridanim tlacidiel na zdiel'anie na socialnych sietach na kontrolovanu stranku. Ak
stranka pouziva nejaky systém CMS je moZné, Ze je tato moznost’ obsiahnutd priamo
V flom, alebo je mozné vytvorit’ vlastny HTML kod pre tlacidlo na zdiel'anie na socidlnych

siet’ach.

Je veI'mi ddlezité spomenut’, Ze na to, aby l'udia obsah kontrolovanej stranky zdielali, musi

byt’ tento obsah originalny a mat’ urcitu pridant hodnotu pre pouzivatela.

3.5.3 Meta znacky ovplyviiujiice zobrazenie odkazu na socidlnych
siet’ach
Tieto znacky neovplyviiuji poziciu stranky vo vyhl'adavani priamo, ale nepriamo pomocou

zvySenia organickej miery prekliknutia zo socidlnych sieti. Tieto znaCky ndm umoziuju
socialnym sietam ,,povedat™ napriklad — aky nadpis ma socidlna siet’ defaultne pouzit’ pre
na§ zdielany prispevok, aky popis mé socialna siet’ pouzit, aky obrdazok mé priradit
k postu, kam odkaz odkazuje — na akt stranku, nazov stranky, typ stranky (blog, alebo

online shop a podobne).

Ako to skontrolovat’:
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InSpekciou zdrojového kodu stranky a pomocou vyhl'adavacej funkcie ctrl + f sa poklisime
vyhladat’ jednu z tychto meta znaciek. Inou moznost'ou je zdielal priamo odkaz na naSu
stranku, popripade prilepenie odkazu na nasu stranku do prispevku na socialnej sieti. Ak sa
nam nahraju automaticky vystizny nadpis, popis alebo obrazok, znamena to, ze niektora

Z tychto meta znaciek je pritomna na webovej stranke.

Meta znacky, ktoré ovplyviiuju zobrazenie odkazov webovej stranky na socidlnych

siet’ach:
Meta znacky pre socialnu siet’ Facebook:

<meta property="0g:image" content="http://apwords.sk/obrazok.jpg" />

<meta property="og:url" content="http://apwords.sk/" />

<meta property="o0g:locale" content="sk_SK" />

<meta property="0g:site_name" content="APwords">

Meta znacky pre socialnu siet’ Google +:

<meta itemprop="name" content="APwords - Profesionalna sprava reklam, online
marketing">

<meta itemprop="description" content="APwords Vam poméha rast! Nechajte spravu
Vasich  reklam na  odbornikov a wuzivajte si rast Vasho  biznisu.">

<meta itemprop="image" content="http://apwords.sk/obrazok.jpg">

Meta znacky pre socialnu siet’ Twitter:
<meta name="twitter:card" content="summary" />
<meta name="twitter:site" content="@apwords" />

<meta name="twitter:creator" content="@alexprochyra" />
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Priklad pridavania odkazu na socidlnu siet’ Facebook, ked’ su pritomné iba niektoré meta

znacky:
Obrazok ¢. 20 Ukazka pridavania odkazu na socialnu siet’ Facebook bez vSetkych meta znaciek

# status | [8) Fotkaivideo | EM Zivé video | ™ Zivotna udalost’

% hitp://www.apwords. sk/

APwords - Profesionalna sprava reklam, online marketing

APwards VYam pomaha rast! Nechajte spravu Vasich reklam na odbornikov a uZivaj...

20 0 m s e - [

Zdroj: Vlastné spracovanie pridavania odkazu na socialnu siet’ Facebook

Ako zlepsit’ situaciu:

Po prezreti zdrojového kodu stranky a zisteni, ktoré meta znacky chybaji na webovej
stranke ich pridame aj srelevantnym obsahom. Priddme ich bud’ pomocou urcitého
Content Management System-u ako je napriklad Wordpress alebo ich upravime priamo
v nasom FTP, kde upravime rovno zdrojovy kéd stranky ruéne. Pri tomto spdsobe je
potrebné byt velmi opatrny, aby sme kody umiestnili spravne a nevymazali alebo

neprepisali inu ¢ast’ zdrojového kodu stranky.

Priklad priddvania odkazu na socidlnu siet’ Facebook, ked’ st pritomné vsetky spominané

meta znacky:
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Obrazok ¢&. 21 Ukéazka pridavania odkazu na socialnu siet’ Google+ so vietkymi meta znackami

. Alex Prochyra » Verejné @

http://www.apwords.sk/

APwords - Profesionalna sprava reklam, online marketing
apwords.sk

APwords Vam pomaha rast! Nechajte spravu Vasich reklam na odbornikov a uZivajte siras..

Zdroj: Vlastné spracovanie pridavania odkazu na socialnu siet’ Google+

Rada na zaver

Kazdii zmenu hocakého faktoru ovplyvitujuceho SEO je potrebné zmerat urcitym
spoésobom. Dobrym ukazovatelom moézu byt hodnotenia stranky od spoloc¢nosti
zaoberajucimi sa SEO ako su napriklad: MOZ alebo Majestic SEO. Kazdi zmenu
zaznamename ako Casovy udaj a sledujeme vyvoj hodnotenie nasej stranky z hladiska

SEO. PodTa tychto Statistik a analyz mézeme zistit, ¢i boli zmeny prospesné alebo nie.
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Zaver

Hlavnym cielom bakalarskej prace bolo popisat’ najnovsie metddy a odporucania
pre SEO optimalizaciu webovych stranok na konkrétnom webovom sidle

www.apwords.sk. Pre aspesné dosiahnutie hlavného ciel'a sme vyuzili ¢iastkové ciele.

Ako prvi sme si predstavili historiu SEO — preco vobec SEO vzniklo, ako sa
vyvijalo spolu s vyvojom novych metdd prehl'adavania webu s vyvinom novych webovych
vyhladavacov. Tiez si tu uvadzame, ktoré jednotlivé faktory s z pohladu optimalizacie
webovej stranky pre vyhl'adavace ddlezité teraz, a ktoré boli dolezité v minulosti. Tak isto

popisujeme aj skuto¢nosti, pre ktoré tieto zmeny nastali.

V prvej kapitole prace sme sa zamerali na popisanie metdd, praktik a zakladnych
pojmov vyuzivanych pri SEO optimalizacii webovych stranok pre online vyhl'adavace. Pre

lepsiu ilustraciu sme vSetky pojmy a metddy aplikovali na prikladoch.

Obsahom druhej kapitoly bolo vymedzenie cielov prace a nasledne charakteristika
metdd, ktoré sme pouzili pre potreby dosledného objasnenia problematiky, ktorej sa

v bakalarskej praci venujeme.

Poslednd, tretia kapitola - prakticka Cast’ prace, zahfiia konkrétne kroky potrebné
pre optimalizaciu webovej stranky pre online vyhladdvace na priklade webového sidla,

spolu s vysvetlenim a dovodmi pouzitia jednotlivych krokov optimalizacie.

Jednotlivé kroky sme si rozdelili do Styroch kategorii. Kazda kategéria obsahuje

najdolezitejSie faktory v danej oblasti.

Kazdy popisany krok obsahuje ndzornu ukézku na konkrétnom priklade aj
s popisom, ako sa dostaneme k danej problematike a ako je mozné ¢o najefektivnejs$ie dant
problematiku vyrieSit ateda v nasom pripade zlepSit poziciu webového sidla vo

vysledkoch vyhl'addvania webového vyhladdvaca.

Vysledkom tejto prace je trinastkrokova optimalizacia konkrétneho webového sidla
s cielom optimalizécie jeho pozicie vo vysledkoch vyhl'addvania webovych vyhladavacov

ako je napriklad Google, Bing alebo Yandex.
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