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ABSTRAKT

KASAKOV, Maria: Udrzatelnost textilného a odevného priemyslu. — EKonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra marketingu. — prof. Ing. Eva
Hanulakova, PhD.— Bratislava: OF EU, 2023, 63s.

Zaveretna diplomova préca je vypracovand na tému Udrzatel'nost’ textilného a odevného
priemyslu. Cielom zéverecnej prace bolo ziskat prehlad o stave aurovni vedomia
slovenskych spotrebitelov v oblasti udrzatel'nosti so zretelom na textilny a odevny
priemysel a navrhnut' odportcania na eliminaciu zistenych nedostatkov. Jednotlivé cCasti
zaverecnej prace boli zamerané na teoretické vymedzenie textilného a odevného priemyslu
a problematiky udrzatel'nosti. Vysledkom rieSenia danej problematiky je navrh odporucani
pre elimindciu nedostatkov zistenych kvantitativnym prieskumom slovenskych

spotrebitel'ov z oblasti udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu.
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ABSTRACT

KASAKOV, Maria: Sustainability of textile and clothing industry. — University od
Economics in Bratislava. The Faculty of Commerce; Department of Marketing. — Master
thesis supervisor: prof. Ing. Eva Hanulakova, PhD.— Bratislava: OF EU, 2023, 63p.

The final diploma thesis is elaborated on the topic of Sustainability of the textile and clothing
industry. The final thesis aimed to gain an overview of the state and level of consciousness
of Slovak consumers in the field of sustainability in the textile and clothing industry and to
propose recommendations for eliminating the identified shortcomings. Individual parts of
the final thesis were focused on the theoretical definition of the textile and clothing industry
and sustainability issues. The result of solving the issue of the diploma thesis is
recommended suggestions for eliminating the shortcomings identified by a quantitative
survey of Slovak consumers in the field of sustainability of the textile and clothing industry.

Key words:

sustainability, sustainable marketing, textile industry, clothing industry, fast fashion, slow

fashion
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Uvod

Udrzatel'nost, udrzatelny rozvoj, udrzatelny marketing predstavuju v stéasnosti
najdiskutovanejSie a najrozoberanejSie témy v nasej spolo¢nosti takmer medzi kazdym
subjektom. V dneSnom svete sa Coraz viacej 'udi za¢ina zaujimat’ o povod svojho oblecenia
ale aj 0 technoldgiu vyhotovenia ¢i sposobe likvidacie na konci jeho Zivotného cyklu. Avsak,
koncept udrzatel'nosti sa zaujima nielen o aspekty ochrany Zivotného prostredia ale taktiez
kladie doraz aj na l'udsku stranku a to najmi podmienky za akych a v akych vykonavaju
svoju pracu pracovnici vyhotovujuci nase odevy. S rozvojom udrzatel'nosti a popularity jeho
presadzovania sa mdzeme stretnt’ aj s pojmom a presadzovanim konceptu udrzatel'ného
marketingu. Tento typ marketingu v sebe spaja vSetky tri aspekty a potreby koncepcie

udrzatel'nosti a to ekonomické, ekologické a spolocenské.

Za celosvetovo kriticki oblast’ v rdmci zneCistovania zivotného prostredia ale aj
nehumannych podmienok mézeme povazovat' textilny a odevny priemysel. Problematike
zneCistovania planéty ale aj bojom za presadenie a zlepSenie pracovnych a moralnych
podmienok pracovnikov v textilnom a odevnom priemysle sa zaobera nespocetné mnozstvo

zahrani¢nych ale aj domdacich autorov a taktiez aj aktivistov a ¢oraz viac beznych l'udi.

Textilny a odevny priemysel a najmé udrzatel'nost’ v textilnom a odevnom priemysle si
vyZaduje viacej pozornosti a najmé informovanosti zo strany spotrebitel'ov, firiem ale aj
vlady o kritickosti a vaznosti, ktoré so sebou prinasa pre moznu eliminaciu ¢i zlepSenie

situacie.

Prva kapitola naSej prace bude zamerand na teoretické vymedzenie problematiky
udrzateného rozvoja, udrZatelnosti, udrzatelného marketingu. Charakterizujeme si
a opiSeme textilny a odevny priemysel, vymedzime si pojem moda a bliZSie vysvetlime
pojmy fast fashion a slow fashion. Nasledne si spojime mddu a udrzatel'nost’ kde opiSeme
vplyv textilnej vyroby ale aj spotreby na Zivotné prostredie a naSu planétu vysvetlime si ¢o
znamena udrzatelna a cirkularna moda a v neposlednom rade si charakterizujeme

a poukézeme na sucasné trendy v oblasti médy a udrzatelného modneho priemyslu.

Dalsia kapitola bude obsahovat’ definiciu hlavného ciela nasej diplomovej prace, ku
ktorému bude pre jeho splnenie potrebné definovanie parcidlnych cielov, ktoré budu

vychadzat’ z teoretickej a praktickej Casti nasej prace. V tejto Casti budeme mat’ stanovené



hypotézy a k nim nadvizujice vyskumné otazky, ktoré nam pomdzu pri vyhodnocovani
praktickej Casti nasej prace a pri stanoveni zaverov. V druhej kapitole si taktiez popiseme
kompletni metodiku prace a jednotlivé metddy, ktoré budeme pri spracovani diplomovej

prace pouzivat’.

Zavere€na tretia kapitola sa zameria na vyhodnotenie kvantitativneho vyskumu, ktory
budeme realizovat’ v ramci naSej praktickej Casti diplomovej prace. V tejto kapitole si
vyhodnotime nas prieskum, ziskané udaje vizudlne zapracujeme do grafickej podoby,
vyhodnotime hypotézy a odpovieme na vyskumné otazky. Na zaklade vysledkov, ktoré
ziskame naformulujeme odporucania, ktoré budu poukazovat’ a sluzit’ k moznej eliminacii

zistenych nedostatkov a zlepSeni situdcie.

V zavere naSej diplomovej prace si zrekapitulujeme jednotlivé kapitoly a stanovime

splnenie pripadne nesplnenie hlavného ciela prace.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

Udrzatel'nost, ekologickost audrzatelny Zivotny S§tyl patria medzi hlavné
a najdiskutovanejsie témy 21. storocia. Podniky ale aj spotrebitelia su oraz viac uvedomeli
V problematike zivotného prostredia a dopadu ich spravania na naSu planétu. Pojmy
udrzatel'ny rozvoj a ekoldgia nie si v naSej spolo¢nosti Uplne nové. S tymito pojmami
prichadza na trh udrzate'ny marketing, ktory sa zaobera problematikou prave udrzateI'ného

rozvoja, udrzatel'nej produkcie ale aj spotreby.

Textilny a odevny priemysel patri celosvetovo k najznecistujiicejSim odvetviam Vo
vSetkych stuptioch zZivotného cyklu modnych produktov a to najmi od neodbornej vyroby
az po nepremysleni spotrebu alikvidaciu produktov spotrebitelmi. Kriticky
environmentalny stav nasej planéty dokazeme zmenit vzdelavanim spotrebitel'ov a firiem
Vv oblasti ekologie a udrzatelnosti, ¢o dokdze vyrazne prispiet’ k zlepSeniu stavu zivotného
prostredia, najma zvySenou zodpovednostou pri nakupovani a spotrebtvani produktov

a zodpovednym podnikanim firiem.

1.1 Udrzatelnost’ a udrzatelny marketing

UdrzateI'ny rozvoj v skratenej forme udrZatel'nost’ predstavuje pojem, ktorym sa
V stcasnosti zaobera stale viac I'udi, ktorych zaujima ekologia a dopady ich spravania na
zivotné prostredie. Udrzatel'nost’ resp. udrzatel'ny rozvoj dokdZzeme definovat’ z r6znych

smerov a hl'adisk.

Pojem udrzatel'ny rozvoj sa prvykrat objavil koncom 80. rokov 20. storocia v sprave
predsedni¢ky Gro Harlem Brundtlandovej v publikacii ,,Our Common Future*: ,, (Trvalo)
udrzatelny rozvoj je taky sposob rozvoja, ktory uspokojuje potreby pritomnosti, bez toho

aby oslaboval moznosti budiicich generdcii napliiat ich viastné potreby “ (OSN, 1987).

Udrzatel'ny rozvoj ndm definuje aj zdkon €. 17/1992 Z. z. o Zivotnom prostredi:
., Rozvoj, ktory sucasnym i buducim generdciam zachovdava moznost uspokojovat’ ich
zakladné potreby a pritom neznizuje rozmanitost prirody a zachovava prirodzené funkcie

ekosystemov* (Zakon €. 17/1992 Z. z., 1992).
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Moldan a kolektiv (2002) tvrdia, Ze su¢asna generacia by sa mala spravat’ a zit’ takym
Stylom a spdsobom aby svojimi ¢inmi neobmedzovala Zivoty buducich generacii ¢o sa
tyka najmé spdsobom cCerpania obmedzenych ekonomickych prirodnych a socidlnych

zdrojov (Moldan a kol., 2002).

Organizacia Spojenych narodov prijala d’alSiu definiciu na Svetovom summite, ktory
sa konal v roku 2002 v meste Johannesburg: ,, Udrzatelny rozvoj je rozvoj, ktory zaisti
rovnovahu  medzi  tromi  zdkladnymi  piliermi:  socialnym,  ekonomickym

a environmentalnym*“ (OSN, 2002).

Morse (2010) uvéadza, Ze principom udrzateI'ného rozvoja je snaha o eliminaciu
a koordinaciu spotreby a produkcie podnikov a spotrebitelov. Konstatuje, ze
udrzatel'nost’ a udrzatel'ny rozvoj je nastrojom, ktory dokéze eliminovat’ a predchadzat’

Skodam spachanym l'udskou populaciou (Morse, 2010).

Udrzatel'nost’ resp. udrzatelny rozvoj si vyzaduje ur¢iti komplexnost' a najméi

kooperaciu a koordinaciu podnikovych ale aj I'udskych stratégii (Kocmanova, 2010).

S rozvojom udrzatel'nosti resp. udrzate'ného rozvoja sa spéja aj pojem udrzatelny
marketing. Tak ako definujeme udrZatel'nost, tak mdzeme definovat aj udrzatelny
marketing ako snahu uspokojovania sticasnych potrieb spotrebitel'ov tak, aby nebola za
ziadnych okolnosti zniZend schopnost’ uspokojovat’ potreby budtcich generécii.
UdrzateI'ny marketing taktiez dokaze pre jednotlivcov ale aj spolo¢nosti vytvarat' pridani
hodnotu najmi prostrednictvom udrZatenych marketingovych rieseni (Chomova, 2022,

5.38).

UdrzateI'ny marketing sa zvykne oznacovat aj ako pojem ,,zeleny marketing*, av§ak
zeleny marketing sa zameriava vyhradne otazkami z environmentdlneho prostredia.
UdrZatelny marketing sa usiluje o rovnovahu medzi dolezitymi prvkami a to,

ekonomickymi, socidlnymi a environmentalnymi (Chomova, 2022, s.39).

Tak ako kazdy smer a odvetvie ma svoj vyvoj, tak aj marketing presiel uréitym
vyvojom azmenami, ktoré ho vyformovali do podoby, ktort pozndme v sucasnosti.

Tento vyvoj prebiehal nasledovne (Chomova, 2022, 5.40):

e Moderny marketing (1960): posun marketingu nad ramec predaja vel’kého
mnozstva produktov zakaznikom az k pochopeniu spdsobov ako uspokojovat

ich potreby a Zelania,
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e Ekologicky marketing (1970): sustredenie na znizovanie ludskych
zavislosti na  Skodlivych  produktoch  spdsobujice  zdravotné
a environmentalne riziko,

¢ Environmentialny marketing (1980): ciel'om je zniZovanie a odstrafiovanie
§kod na zivotnom prostredi vyuzivanim ekologického dopytu spotrebitel'ov
a ziskavanim konkuren¢nej vyhody,

e Zeleny marketing (1990): principy environmentalnecho marketingu
a tradi¢éného marketingu so zameranim na ekologickejsie produkty,

e Udrzate’ny marketing (2000): marketing zamerany na pokrytie vSetkych

environmentalnych nakladov vyroby a spotreby s cielom udrzateI'nejsiecho

hospodarstva.

Hanulakova a Oresky (2021) vymedzuji zameranie udrzatelného marketingu. Podl'a
nich sa udrzatelny marketing zameriava predovsetkym na zlepSovanie kvality a dizky
Zivota spotrebitel'ov, propagovanim produktov a sluzieb, ktoré prispievaju k ochrane
zivotného prostredia. Spolo¢nosti sa s pribudajucimi environmentalnymi problémami
snazia cCelit vSetkym problémom, ktoré snimi prichddzaju. S takouto iniciativou
povzbudzujl aj svojich zédkaznikov, ktori nasledne robia to isté. Spolo¢nosti si tymto
vytvaraju dobré vzt'ahy so zdkaznikmi ¢i uz sicasnymi alebo potencidlnymi (Hanuldkova

— Oresky, 2021, s.78).

Neoddelitel'nou stcast’ou na strane ponuky je spolocensky zodpovedné podnikanie a
koncept udrzatelnosti, ktory firmy vyuzivaju vo svojich kazdodennych aktivitach

a ¢innostiach na ochranu zivotného prostredia (Hanuldkova — Oresky, 2021, s.79).

Na strane dopytu je dolezité zodpovedné spravanie a trvalo udrzate'na spotreba.
Uvedomeli spotrebitelia sa tak aj po spotrebovani produktov spravaju zodpovedne

(Hanulakova — Oresky, 2021, s.80)

Udrzatel'ny marketing chapeme ako proces vytvarania, komunikacie a poskytovania
urcitej hodnoty zdkaznikom, Vv ktorom je prostrednictvom procesov obohacovany

a vyrazne zlepSovany prirodny ale aj I'udsky kapital (Hanuldkova — Oresky, 2021, s.80).

Na naSej planéte médme v urcitej miere obmedzené zdroje, preto by sme sa nemali
spoliehat’ len na tradi¢né metody vyroby a spotreby, ktoré by mohli nenavratne a trvale
poskodit’ Zivotné prostredie. Sprava a spotreba tychto zdrojov ma trvalé ddsledky na

d’alSiu prosperitu aj pre budiice generacie. Aj vd’aka tomuto Zije 'udstvo od polovice roku
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1980 v situacii s prekro¢enymi ekologickymi limitmi. Jednotlivé krajiny by sa preto mali
usilovat’ o prechod na udrzatelnejSiu spotrebu a vyrobu. V procese implementacie
udrzateného marketingu ma znacny vplyv avyznam aj spotrebitel'ské¢ spravanie

(Chomova, 2022, s.50).

Udrzatel'nu spotrebu mozeme chépat’ z dvoch hladisk ato environmentalneho
hl'adiska a etick¢ho hladiska. Pri spotrebe z environmentalneho hladiska sa pouziva
pojem zelena alebo ekologicka spotreba. Etické hl'adisko udrzatelného marketingu sa
zaobera socialnym dopadom spotreby. Pre efektivnost’ udrzatel'nej spotreby je potrebné

brat’ do ivahy oba aspekty (Hanuldkova — Oresky, 2021, s.81).

Na trhu vo vSeobecnosti vladne zdkon dopytu a ponuky a spotrebitel moze mat’

znacny vplyv na dopytovu stranku rovnice (Gates, 2021).

Spotrebitel’ sa totizto stava aktivnym c¢lankom marketingovych aj distribuénych
procesov firmy, pretoze pozaduje vyrobky a sluzby, ktoré su pre neho vhodné, snazi sa
podporovat’” myslienku udrzatel'nej spotreby a odmieta marketingové aktivity, ktoré

predstavuju predmet spolocenskej kritiky (Bartdkova — Gubiniova, 2012).

S tymito aktivitami spotrebitelov prichddza na trh pojem ,,zodpovedny spotrebitel™.
Zodpovedného spotrebitela moézeme charakterizovat’ ako spotrebitela, ktory
spotrebovava a pouziva vyrobky alebo sluzby v takej miere, aby uspokojoval svoje
zakladné potreby, aby mu zvysili kvalitu jeho zivota, avSak s tym, ze sa splni podmienka
minimalizécie spotreby prirodnych zdrojov, toxickych materidlov, odpadu, emisii

(Chomova, 2022, s.55).

Zivotné prostredie predstavuje pre zodpovednych spotrebitel'ov velki prioritu pri ich
spotrebite'skom spravani. Pri koncepte zodpovednej spotrebe sa stretdvame aj
S opoziciou a to nezodpovednd spotreba alebo konzumadcia. V si¢asnom svete sa stale
viac aviac spotrebitel'ov snaZzi o zodpovedné spravanie voci Zivotnému prostrediu.
K pojmu zodpovedna spotreba sa pripaja aj pojem vedomd spotreba, ktord je
charakteristicka tym, Ze spotrebitelia premysl'aju o dosledkoch svojho spotrebitel'ského
spravania arozhodujii sa vi¢Sinou na zaklade svojich hodndt, preferencii a svojej
slobodnej voOli, to znamend, Ze spotrebitel nie je Ziadnym spdsobom nuteny

a obmedzovany spravat’ sa podl'a trhovych podmienok (Hanuldkova — Oresky, 2021).
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Zodpovedného spotrebitel’a a jeho spravanie dokazu ovplyviiovat rozne faktory.

Podrla Kotlera (1992) ich m6zeme rozdelit’ nasledovne (Kotler, 1992):

e Kultarne faktory (kultura, subkultara),

e Socialne faktory (rodina, aspiracné skupiny, referencna skupina),

e Osobnostné faktory (ekonomicka situacia, zamestnanie, vek,
faza zivota, zivotny $tyl),

e Psychologické faktory (ucenie, viera, presvedcenie, motivacia).

1.2 Textilny a odevny priemysel

Priemysel zaoberajuci sa textilnou a odevnou vyrobou a produkciou mozeme
charakterizovat’ a opisat’ ako samostatny a uceleny celok ale aj ako dva samostatné

smery.

Textilny priemysel byva zvycajne kapitadlovo narocnejsi ako odevny priemysel a to
najma vo vyspelych krajindch, pretoze je vysoko automatizovany. Priemysel zaoberajuci
sa textilnou vyrobou sa sustred’uje najmi na spriadanie, tkanie a kone¢na upravu textilii.
Tieto tri hlavné funkcie sa vykonavaji najméi v integrovanych zavodoch. Dodacia lehota
textilii je zvacSa dlhéd a ndro¢nd ¢o znamena, Ze textilny priemysel je menej flexibilny ¢o
sa odzrkadl'uje aj pri prisposobovani sa spotrebitel'skym preferenciam napriklad pocas
sezony. Na zaklade tejto skutocnosti mozeme konStatovat, Ze textilny priemysel
predstavuje prekazku v dodavatel'skom retazci. AvSak aj napriek tejto skutocnosti je
textilny sektor menej naro¢ny na nekvalifikovanu pracu ako napriklad odevny sektor

(Nordas et al. 2004).

Odevny priemysel je pomerne pracovne ndro¢né odvetvie, ktoré sa charakterizuje
nizkymi mzdami no zéroven pomerne dynamickym a inovativnym sposobom realizacie
svojich ¢innosti. Odevny priemysel sa na modnom trhu vyznacuje modernymi
technologiami a pomerne dobre platenymi pracovnikmi a dizajnérmi a taktiez vysokou
mierou flexibility. Konkuren¢na vyhoda firiem posobiacich v tomto odvetvi suvisi
s vysokou flexibilitou produkcie navrhov, ktoré zachytavaju aktualne preferencie a vkus
spotrebitel'ov. Vyroba a produkcia vyrobkov odevného priemyslu sa z velkej Casti

nachadza asituuje Vv rozvinutych krajinach. Taliansko moZeme povazovat za

14



najvyznamnejSiecho a najvacSicho vyvozcu textilii aodevov, pokial hovorime

0 obchodoch v ramci Eurépskej Unie (Navaretti et al. 2001).

Globalizacia a outsourcing vyroby textilného a odevného priemyslu sa neustale
zrychl'uje a presuva do regionov so znac¢ne vyhodnejsimi podmienkami pre rozvoj tychto
odvetvi. K tymto regionom patri najmé vychodna Azia. Pre rozvoj textilného a odevného
priemyslu Vtejto oblasti uréuji najmd dva faktory, naklady a kvalita. Dal§imi
vyznamnymi faktormi su napriklad, dizajn, modnost anajméd inovacie vyrobného

sortimentu a to v oblasti technologie vyroby a novych materialov (Lenc¢akova, 2007).

Textilny a odevny priemysel bol v Slovenskej republike z hl'adiska zamestnanosti ,
vyroby ale aj produkcie jeden z najvyznamnejSich priemyslov pred rokom 1989. Po
rozpade socializmu sa textilny a odevny priemysel v strednej a vychodnej Eurdpe
pretransformoval a zmenil zivoty svojich zamestnancov. Vyroba textilu a odevov bola
v roku 1993 az 0 46,5% nizsia ako v roku 1989. Situacia sa vSak zacala postupom ¢asu
pomaly zlepSovat’ a medzi rokmi 1994 az 2002 sa vyroba textilu a odevov opit’ zvysila.
V roku 2005 doslo Kk odstraneniu kvot podl'a dohody Svetovej obchodnej organizacie
v oblasti textilnej a odevnej vyroby. V dosledku tejto reStrukturalizacie modnych
priemyslov sa produkcia slovenského moédneho navrharstva stala inovativnou
a pomerne Specializovanou. Textilny aodevny priemysel sa vSak vtych rokoch
vyrovnaval s vysokou konkurenciou najmé z Eurdpskych krajin ako Rumunsko lebo

Bulharsko ale aj vychodnej Azie (Pastor — Belvonéikova, 2015).

V roku 2017 Slovensko zazilo prilev fast fashion znaciek a spotrebitelia boli
nadseni (Bobikova, 2017).

V kontexte udrzatel'nosti a ochrany zivotného prostredia nie je pozadu ani
Slovensko. Udrzatel'nd moda je na Slovensku Coraz viac popularna. Spotrebitelia st
vSak stale skepticki a nakupovanie udrzateI'nych znacdiek pre nich stale predstavuje

problém (Cuptakova a kol. 2021).

Textilny a odevny priemysel patri k jednym z najviac zne€ist'ujucich priemyslov na
svete. V stcasnosti je Slovensko svedkom velkého nérastu a zacinajuceho trendu
novych odevnych znaciek, ktoré sa zameriavaji na udrzatel'nost’ a ochranu Zivotného
prostredia. Odevny priemysel sa postupne usiluje o transformaciu z linearneho
hospodarstva na obehové. Vyskumnici Studuju spotrebitel'ské spravanie v kontexte

udrzatelnosti, avSak chyba im pochopenie, aku ulohu zohravaji v konzumnej
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spoloc¢nosti firmy so zameranim na obehové hospodarstvo v suvislosti s transformaciou

textilného a odevného priemyslu z linearneho na obehové (Bosiidkova — Horvathova,
2022).

1.3 Mdda

Pod pojmom moda si kazdy predstavuje nieco iné. Zvycajne je to oblecenie, trend,
Styl a podobne. Oblecenie zohrava podstatne dolezita ulohu vo forme zohrievania (alebo
chladenia) a ochrany nasho tela. Moda vsak predstavuje nieco iné. Médu mézeme chapat’
ako ziadostivost, umenie, hl'adanie a realizacia linii krdsy. Mdze predstavovat’ idedl,
obraz tela alebo symbol etiky a moralky. Méda je status, socialna trieda alebo prislusnost’.
Casto vychiddza a odraza zivot aZzivotné podmienky I'udi a byva ovplyvnena najmi
ekonomickymi, politickymi a socidlnymi pradmi. Moda je odraz nasej doby, ktord sa

neustale meni (Hedén et al., 2005).

Spisovatel’ka Kate Fletcher (2008) taktiez tvrdi, ze moda a obleCenie predstavuju dva
odlisné pojmy. Moda nas obvykle spaja s Gasom a priestorom a zaobera sa s nasimi
emociondlnymi potrebami. Na druhej strane, oblecenie sa tyka predovSetkym fyzikalnych
a funkénych potrieb spotrebitelov. Spojenim emocionalnych potrieb s potrebami

fyzikalnymi a funkénymi, vznika dopyt a spotreba a tym aj odpad (Fletcher, 2008).

Ako spominali autori vysSie, obleCenie a moda maju dva rozdielne vyznamy. Podl'a
Posnerovej (2011) je primarnou funkciou oblecenia ochrana tela ¢loveka pred vonkajSimi
vplyvmi. Potreba obliekat’ sa patri k zdkladnym potrebam, ktora sa nachadza na spodku
Maslowovej pyramidy potrieb. Na zaklade tohto usudku nam autorka hovori, Ze moda
sluzi ako prostriedok, ktory uspokojuje najzékladenejSie 'udské potreby. Taktiez hovori
0 tom, Ze mdda moZe uspokojovat’ aj socidlnu spolupatri¢nost, a to najma ak spotrebitel
prispdsobi svoj §tyl obliekania nejakej vyznamnej udalosti alebo spolocenskej situacii.
Spotrebitelia st taktiez prostrednictvom mddy schopni uspokojit’ aj ti najnarocnejsiu
potrebu ato sebarealizaciu. Prostrednictvom moédy dokazu dat” spotrebitelia svojmu
okoliu najavo svoj nazor alebo postoj a taktiez sa nou dokazu zaradit’ k urcitej kultare ¢i

subkultare (Posner, 2011).
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V tomto kontexte teda mdda pomaha spotrebitel'ovi dotvarat’ jeho identitu pomocou
uspokojovania jeho potrieb a zaroven sluzi ako dobry dévod vytvarania novych nazorov
pre spolo¢nost’. Podl'a slov Garettiho (2013): Mdda je len plytkou sucastou kazdodenného
Zivota ludi** (Garetti — Torres, 2013).

Modda sa taktiez spdja aj s navrhom a realizdciou odevov. V polovici 20. storocia
nastal prelom v oblasti médy, kedy sa z tradi¢ného Sitia na mieru — haute couture (fr.
vysokd maoda) preliname na model - prét-a-porter (fr. pripravené obliect si). Zakazkova
vyroba postupom casu stracala na svojom vyzname najma z dovodu vysokych cien
a velkou néro¢nost’ou vyrobného procesu. Tato prestiznu modu si mohla dovolit’ len
vybrana a tizka skupina l'udi, o predstavovalo problém pre spolo¢nost’. Postupom c¢asu
sa vsak cielom podnikov stala maximalizacia zisku a tak sa rozhodli prejst’ na model,

ktorym spristupnia modu Sirokej verejnosti (Lipovetsky, 2010).

Pred globalizaciou sa moda a jej produkcia pohybovala z vyssich do nizsich vrstiev
spolo¢nosti. Ako spominal Lipovetsky (2010), zakazkova vyroba bola naro¢na na vyrobu
a preto bola aj pomerne draha. Po rozsireni globalizacie, v priebehu 80. rokov sa zvySoval
trend rastu podnikov, ktoré zabezpecovali vyrobu odevov pre nizsie spolocenské vrstvy.
V désledku globalizacie sa moda zacala vyrabat’, preddvat’ a kupovat’ inak a taktiez sa
otvoril a spristupnil novy trh s médnymi odevmi. Na zaklade tejto skutoc¢nosti sa zrodil

trend fast fashion (Ledezma, 2017).

1.3.1 Fast Fashion

Tak ako sme spominali vysSie, oblecenie a celkovo modny priemysel sa
v poslednych niekol’ko rokov az desatroCi stal Coraz viac dostupny pre Siroku
verejnost’. Znacky a predajcovia to zacali pomaly vyuzivat’ vo svoj prospech tym, ze
sa postupne vzdialili od tradi¢nych sezon a zacali pontukat’ stale nové kolekcie pocas
celého roka. S postupnym zniZovanim vstupnych nakladov zacali maloobchodnici
predavat’ stale viac a viac produktov, aby si dokazali udrzat’ Groven obratu a podielu
na trhu. Tento uspech si vyZaduje neudrzateIné zvySovanie objemu vyroby
a vyrobkov. Takto lacno vyrdbané odevy nie st zvycajne konstruované a zhotovené
tak, aby vydrzali niekol’ko sezon, ¢o si vyzaduje neustalu vyrobu a spotrebu (Pears,
2006).
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Rizika, ktoré su spojené s ustavicnym vytvaranim novych inovécii a drzanie
sa stale novych trendov po ktorych je neustaly dopyt, popisuje Nizka (2007) v tychto
faktoroch:

¢ Smerovanie médy — klasicky §tyl, extravagantny Styl,...

e Sirka médy — rozhodovanie, aké druhy odevov a akych $tylov by
mali byt’ obsiahnuté v jednotlivych kolekciach,

o Casové ohranitenie — do kedy budu spotrebitelia kupovat’ nasu

kolekciu.

Modda fast fashion si medzi odbornikmi zaziva velku vilnu kritiky. Obvifiuj
fast fashion ako dovod, vd’aka ktorému sa dramaticky roz$iruju nase Satniky, ¢o
zapriCifluje to, ze vyrobcovia pracuju aj vd’aka nizkym vyrobnym nakladom
s krat§imi vyrobnymi cyklami a dokazu vygenerovat’ aj vyse 17 ,sezon® za rok

(Dirksen, 2008).

Fast fashion vSak podl'a Clarka (2008) znamena vyroba ,,just in time* (angl.
prave véas) a teda dokazala zrychlit’ maloobchodny obrat. To znamend, ako sme uz
niekol’ko krat spominali, odevy sa vyrabaju s kratSou Zivotnostou, ¢o znamena, Ze
st pri ich vyrobe vyuZivané lacné materidly. TaktieZ pracovnici vyrabajici

a produkujuci tieto odevy dostavaju vel'mi nizke ohodnotenie (Clark, 2008).

Fletcher (2008) konStatuje, Ze fast fashion neprispieva len k negativhym
dosledkom ako napriklad vykoristovanie pracovnikov alebo negativny dopad na
zivotné prostredie ale taktieZ aj nadmernéd spotreba, ktora je zapriinena I'ahkou
dostupnostou produktov, vedie k znac¢nej neistote najmd medzi mladymi 'ud’mi,

ktori maju pocit, ze nestale potrebuji byt ,trendy* (Fletcher, 2008).

Koncept fast fashion opisuju aj d’alsi autori. Podl'a Muthu (2016) je ciel'om fast
fashion poskytovanie najnovs§ich modnych kuaskov spotrebitelom v ¢o najkratSom
Case, ¢oho vysledkom je skracovanie vyvoja produktu. Ddsledkom je najma
vytvorenie urcitej kultiry ktorej trendom je nakupovanie oblecenia v pravidelnych

intervaloch a vyhadzovanie po par pouzitiach (Muthu, 2016).

Mnozstvo vyprodukovanych odevov v textilnom a odevnom priemysle rastie

nesmierne rychlo. Ro¢ne sa celosvetovo vyrobi a vyprodukuje az 80 miliard kusov
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odevov. Toto ¢islo je az 11-nasobne vicSie ako cela populacia nasej planéty.
Najvicsie zastipenie maji najmi odevy, ktoré si vyrdbané nekvalitnym spdsobom,
v pomerne neludskych podmienkach a bez ohl'adu na zivotné prostredie. Kvalita
a cena hraju najdoélezitejSiu ulohu pri posudzovani ¢i je odev vyrobeny ,,pasovo® to

znamena fast fashion (Upcycle, 2021).

1.3.2 Slow Fashion

Udrzatelnost, udrzatelna spotreba alebo environmentalizmus, pojmy
ktorymi sa zaoberaju aj Kotler a Armstrong (2004). Cielom environmentalizmu je,
aby vyroba a spotreba boli viacej prepojené so zivotnym prostredim. Udrzatel'na

moda sa v§ak ¢asto nahradza synonymom slow fashion (Kotler — Armstrong, 2004).

UdrzateI'nost’ sa v konzumnej spolo¢nosti zacala objavovat’ niekedy v 80.
rokoch 20. storocia, kedy v Taliansku vznikalo hnutie s nazvom Slow Food, ktorého
cielom bolo zachovanie lokdlnych produktov v gastrondmii. Prave v tomto obdobi
po vzniku hnutia, sa Vv spolo¢nosti zacalo uvazovat ahovorit’ o udrzatelnosti
a udrzatel'nej spotrebe. Slow fashion alebo teda pomala moéda je dosledkom
udrzatel'nosti, ochrany zivotného prostredia, etickych aspektov ale aj spravodlivosti.
Mala by sa zaoberat’ myslienkami prirody, kultury a najmé problémami sucasnej

doby. (Fletcher, 2007).

Ro6zni autori maju rozne pohl'ady na to, ¢o znamena slow fashion. Tran (2008)
konstatuje, Ze trend slow fashion je vyznamny vd’aka klesajucim zdsobam prirodnych
zdrojov a akéhosi vyCerpania spotrebitel'ov nahananim sa za stale novymi trendami.
AvSak aj ked’ neexistuje priama definicia toho Co je to slow fashion, autori,
vyskumnici aj spolo€nost’ sa snazia svojimi pohl'admi objasnit’ a vysvetlit' tato
problematiku. Niektori tvrdia, ze slow fashion je akasi reakcia na fast fashion, teda
reakcia na odvetvie, ktoré je charakteristické neustalym tlakom na produkciu novych
a novych produktov a kolekcii niekol’kokrat za rok. Ini vidia slow fashion ako vyzvu
na posilnenie nasho spojenia s odevmi avyrobcami aaby sme mysleli na

udrzatel'nost’ a ochranu zivotného prostredia (Tran, 2008).
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Podrla Flowera (2008) sa fast fashion spoliecha najma na rychlu a nenasytnt
spotrebu, nizke ceny a vykoristovanie zamestnancov, zatial ¢o slow fashion sa
ststred’uje na starostlivost’ o zamestnancov, kvalitu produktov a udrzatel'na spotrebu
(Flower, 2008).

Slow fashion je najmé charakteristické kreativnym dizajnom, kedy ma
dizajnér dostatok Casu a priestoru na to byt kreativny. Odevy st vyrabané vo
férovych podmienkach a z kvalitného prepracovaného materidlu z kvalitnych
surovin. Predava sa za vys$siu cenu, avSak spotrebitel’ mé zaruku, ze mu vydrzi dlhsi

¢as (Furumalm, 2009).

Znacky a podniky, ktoré sa snazia presadit’ slow fashion by mali podporovat’
vyhradne lokélne materidly, vyrabané lokalnymi vyrobcami a distribuované
lokdlnymi distributérmi. Taktiez sa ocakava, Ze svojim pracovnikom budia
poskytovat’ bezpecné pracovné podmienky a budu ohodnoteni adekvatnou financnou

mzdou (Garetti — Torres, 2013).

Aby sme si to zhrnuli. Slow fashion je urcity pristup k produkcii odevov,
ktory sa snazi reSpektovat’ zivotné prostredie, I'udi a zvieratd a berie do uvahy vsetky
aspekty dodévatel'ského retazca. Navrhari a vyrobcovia odevov travia vela ¢asu
navrhovanim a tvorbou odevov tak, aby bol kazdy jeden kus vyrobeny kvalitne. Pri
slow fashion teda ide o tvorbu kolekcii odevov, ktoré su premyslené, zalozené na

kvalite a vyrobené s ohl'adom na zivotné prostredie (Marquis, 2021).

Handmade

Slow fashion, handmade, udrzatelnost. Pojmy, ktoré medzi sebou uzko
suvisia. S trendom udrzatelnosti prichadza trend slow fashion as trendom slow
fashion prichadza pojem handmade. Pod pojmom handmade (angl. ru¢na praca) si
moézeme predstavit odevy, doplnky, Sperky, ktoré st produkované prevazne

jednotlivcom za uc¢elom dlhodobého vyuZivania.
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1.4 Moda a udrzatel’nost’

Textilny a odevny priemysel povazujeme za najviac znecist'ujuci priemysel na svete.
Odpoved’ na tento problém nachadzame v pojme udrzatelnd moda. Tato moda je
charakteristickd uvddzanim na trh a spotrebou udrzatel'nych odevov, pri ktorych berie do

uvahy vSetky jeho fazy Zivotného cyklu (Remy a kol. 2016).

1.4.1 Vplyv textilnej vyroby a spotreby na zZivotné prostredie

Vyroba a spotreba textilii a odevov maji vel’ky vplyv a dopady na Zivotné
prostredie. Tieto dopady vytvaraji velké rizika a problémy, ktoré su nasledovné
(Charpail, 2022):

e 7znecistovanie vod,

e spotreba vody,

e znecCistenie pomocou mikrovlakien,
e skladky odpadu,

e chemikalie,

e emisie sklenikovych plynov,

e degradacia pod,

e nicenie dazd'ovych lesov,

e nizke platy,

e nevhodné pracovné podmienky,

e lacnd pracovna sila (deti,...).

Rizika sposobené dopadmi vyroby a spotreby odevov v odevnom priemysle st
obrovskeé. VSetko to ma na starosti prave moda fast fashion, ktora je charakteristicka
najmd rychlou vyrobou a produkciou stile novych anovych odevov na trh.
Spotrebitelia st tak neustdle ovplyviiovani ku kupe a spotrebe stile novych

vyrobkov, pretoze tie predoslé uz podla fast fashion ,,vysli z médy*.

21



Dopady, ktoré su spdsobené prave fast fashion vieme rozdelit’ na dve kategorie
ato negativne dopady na zivotné prostredie a dopady na l'udské zdravie, zZivot

a dostojnost’.
Negativne dopady na Zivotné prostredie

Zivotné prostredie trpi vplyvom textilnej a odevnej vyroby najviac. Az 80%
oblecenia, ktoré je nespotrebované, kon¢i na skladkach. Zakladny problém vsSak
prameni uz z vyroby. Produkciou textilného a odevného priemyslu trpi najmé voda

a ovzdusie (Upcycle, 2021).

Vyrobou textilnych a odevnych vyrobkov sa pouZzije nespocetné mnozstvo
vody a tak isto aj pddy, najma pestovanim bavlny a inych vlakien potrebnych prave
na vyrobu textilnych a odevnych vyrobkov. V roku 2017 bolo na vyrobu textilii
pouzitych az 266 milidrd metrov kubickych vody. Len na vyrobu jedného bavlneného
tricka je potrebnych 2 700 litrov vody, €o predstavuje mnozZstvo pitnej vody potrebné

pre jednu osobu na 2,5 roka (Eurdpsky parlament, 2022).

Obr. €. 1 Spotreba vody

ZIVOTNE PROSTREDIE
ATEXTILNY PRIEMYSEL

7 9 spotreboval textilny

miliard kubickych () a odevny priemysel
metrov b v roku 2015.

litrov vody
sa spotrebuje na vyrobu Dostatok pitnej vody

jedného tricka. pre jedného ¢loveka
na 2,5 roka.

Zdroje: EPRS (2019, 2020)

Zdroj: europarl.eu, 2022
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V dosledku farbenia a konecnej Upravy spdsobuje vyroba textilii az 20%
znecistenia vody na svete. Ro¢ne sa do oceanu uvolni az 0,5 miliona mikrovlakien
¢o je spdsobené len umyvanim a pranim odevov. Pri prani sa taktiez do ocednov
uvolni az 35% mikroplastov, ktoré nésledne koncia v potravinovom retazci

(Europsky parlament, 2022, s.3).

Obr. €. 2 Zneclistenie oceanov

ZIVOTNE PROSTREDIE
A TEXTILNY PRIEMYSEL

0,5

miliona ton
mikrovldkien

uvolnenych pri prani syntetickych textilii
skonci kazdoroéne v oceanoch.

Co predstavuje

primarnych mikroplastov
uvolnenych do Zivotného

prostredia.

Zdroje: EEA (2019), EPRS (2017)

Zdroj: europarl.eu, 2022

Textilny a odevny priemysel méa negativny vplyv aj na emisie a najmé emisie
sklenikovych plynov. Modny priemysel je zodpovedny za vySe 10% globalnych
emisii uhlika ¢o predstavuje niekol'’kondsobne vyssie percento ako medzinarodné lety
a ndmorna doprava spolo¢ne. V roku 2017 vzniklo ndkupom textilii vySe 654kg

emisii oxidu uhli¢itého na osobu (Europsky parlament, 2022, s.4).
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Obr. €. 3 Zneclistenie ovzduSia

ZIVOTNE PROSTREDIE
A TEXTILNY PRIEMYSEL

celosvetovych emisii
sklenikovych plynov

vznika pri vyrobe
odevov a obuvi.

To je viac, nez vyprodukuju vsetky
medzinarodné lety a ndmorna
doprava dohromady.

Zdroje: EPRS (2017), OSN (2018) europarl.eu

Zdroj: europarl.eu, 2022

S rozvojom fast fashion sa zmenilo aj nakupné spravanie spotrebitelov. Od
roku 1996 sa mnozstvo odevov zakupenych na osobu zvysilo takmer o 40%. Zmenil
sa aj sposob akym spotrebitelia s odevmi zaobchadzaji na konci ich Zivotného cyklu.
Az vySe 87% z nich skonc¢i na skladkach. Priemerny Eurdpan roc¢ne spotrebuje az
26kg textilii a vyhodi az 1lkg znich. Odevy, ktoré podstupia recyklaciu su
obsiahnuté len v 1% celkovych pouzitych odevov (Eurdpsky parlament, 2022, s.6).

Dopady na Pudské zdravie, Zivot a dostojnost’

Textilny a odevny priemysel mé negativne dopady nielen na zivotné prostredie
ale taktieZ aj na zivoty l'udi, ktori v nich pracuju. V tovariach a fabrikach v ktorych
sa produkuji nekvalitné a lacné odevy zo sféry fast fashion, su zvyc€ajne zamestnani
zamestnanci, ktori pracuju v podmienkach, ktoré nemaji ziaden suvis s etikou,
ochranou zdravia abezpe¢nosti. Castokrat pracujii a manipuluju s réznymi
chemikaliami, ktoré st zivotu a zdraviu nebezpecné, no ¢o je na tom najviac

zarazajuce, Ze pri manipuldcii s takymito latkami nemaji predpisané Ziadne ochranné
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pomdcky a prostriedky, ako okuliare, rukavice alebo respirator. Zamestnanci
pracujuci v tychto neludskych podmienkach, zvycajne dostavaju velmi mala
a biednu mzdu. Mdzeme teda hovorit' o vykoristovani zamestnancov, dospelych,

najmdi zien ale aj deti, ktoré sa vyuzivaju ako lacna pracovna sila.

Po tragédii, ktora sa stala v roku 2013 v meste Dhaka, kedy sa zrttila budova
so sidlom niekol’kych textilnych tovarni a prislo o zivot vyse 1138 zamestnancov, pri
ktorych boli aj deti, si svetové organizacie zacCinaji uvedomovat’ vaznost’ situdcie
a usiluju sa o overovanie a zlepSovanie stavu takychto vyrobnych zavodov (Upcycle,
2021).

1.4.2 Udrzatelna a cirkularna moda

Moda vo svojej podstate plni niekol’ko tloh. Dokéze podporit naSe
sebavedomie, vytvorit' uritu identitu a taktiez ju moZeme povazovat’ ako urcité

médium, ktoré komunikuje nasu osobnu stranku (Black — Alexander, 2012).

Udrzatel'nost v méde predstavuje vyrobu a distribciu ale aj spotrebu
udrzatelnym spdsobom s ohladom na socialne, ekonomické a environmentalne
aspekty. To znamena neustala praca na zlepSovani vSetkych faz zivotného cyklu
produktov Co zahfna vyber surovin, vyroba, montaz, distribucia, marketingova

komunikacia, ale aj spotreba (Green Strategy, 2014).

Udrzatelnd modda predstavuje aj urcity idedl pri ktorom sa do uvahy ber
vSetky aspekty, ktoré sa zameriavaji na zlepSovani pracovnych podmienok
a zvySovanie miezd zamestnancov pracujucich v textilnom a odevnom priemysle
a taktiez aj aspekty zaoberajuce sa ochranou Zivotného prostredia, neobnovitel'nych
ale aj obnovitel'nych zdrojov. Tato mdda vSak moze predstavovat’ a vyvolavat’ pocit

luxusu, ktory si niektori spotrebitelia nemédzu dovolit’ (Henninger et al., 2016).

S udrzate'nou modou prichddza na trh pojem cirkuldrna méda. Cirkuldrna
moda sa postupom Casu stava Coraz viac popularnejSou. Tato moda je zalozena
a suvisi s udrzatel'nost'ou, udrzateInym vyvojom a najmé s cirkuldrnou ekonomikou.
Jej hlavnym cielom je spotreba zalozena na néslednej recykléacii a opdtovnom

vyuzivani odevov, zniZovani a postupnom odstrafovani odpadu a emisii
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a minimalizacii vstupov. Cirkularna moda si zaklada a orientuje sa na celkovy proces
tvorby odevov. Cielom je teda tvorba nad¢asového odevu s vydrzou niekolkych
sezon. Najdolezitejsim aspektom v procese vyroby odevov cirkularnej mody je prave
vyber vhodnych materidlov. Mézeme si uviest' priklad udrzateIného odevu
Z biobavlny. Téato bavlna sa pestuje a spracovava spdsobom, ktory prihliada na
znizovanie dopadov na zivotné prostredie, to znamend zachovavanie kvality pody
a znizovanie spotreby vody. Pri pestovani sa nepouzivaju ziadne toxické latky,
pesticidy alebo iné. To znamena, Ze odev, ktory je vyrobeny z tejto baviny je na konci
jeho zivotného cyklu vhodny kompostovania. Odevy, ktoré st vhodné na
kompostovanie dodavaju d’alSim rastlinAm a organizmom ziviny z ktorych sa
nasledne produkuju d’alSie materialy a z nich d’al§ie odevy. Tymto sa kruh uzatvéra

(Berenika, 2021).

Obr. ¢. 4 Cirkularna méda
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Zdroj: WICKER, A., blog.arcadia.com, 2019
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1.4.3 Moda 2.0 a udrzatelny modny priemysel

Akéd bude budlcnost textilného aodevného priemyslu? Postupnym
urychl'ovanim vyrobnych procesov a zavadzanim fast fashion sa médny priemysel
formoval az do podoby ako ho pozname dnes. S cielom ochrany Zivotného prostredia
a zamestnancov textilnych a odevnych priemyslov sa postupne do popredia dostaval
trend slow fashion. ZvySovanie dérazu a pozornosti na udrzate'nost’ postupne meni

spotrebitel'ské spravanie spotrebitel'ov a uci ich vac¢sej zodpovednosti.

Moda sa v nasledujucich rokoch bude formovat apridu na trh nové
technoldgie a prvky. Prichddza pojem Moda 2.0, ktord sa bude zaoberat” najma

(Komaromy, 2021):

e spolocenska zodpovednost’ a udrzatel'nost’,

e nové inovativne technologie a materidly,

e cirkuldrna méda a ekondémia (prendjom, recyklacia,...),
e virtualna predajia,

e NFT a virtualne odevy,

e reverzna logistika.

S prichodom udrzatel'nosti si budu zdkaznici stale viac vyberat’ a zaujimat’ sa
0 udrzatel'nejSie a spoloCensky zodpovednejSie znaCky a spolo¢nosti. Spotreba fast
fashion mody by mala v najblizsich rokoch poklesnut’ az takmer o 30%. V textilnom
a odevnom priemysle zaoberajuce sa udrzatelnostou st dodlezité a podstatné tri
aspekty ako, material, praca a logistika. Napriklad ¢o sa tyka materialu, predikcie do
buducnosti hovoria, Ze by sme sa mohli stretnut’ napriklad s odevom, ktoré dokéze
vytvarat’ kyslik alebo doplnok ako kabelka vytvorena z r6znych nezvy¢€ajnych rastlin

(Komaromy, 2021).

Tvorba udrzatel'ného moédneho priemyslu si Ziada osobitny a kvalifikovany
pristup, ked’ze sa zaobera a dotyka sa vsetkych casti zivotného cyklu odevov a to od
samostatnych surovin az po koniec Zzivotného cyklu ¢o predstavuje spotrebu

(Marquis, 2021).
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K tvorbe takéhoto priemyslu a udrzatel'nosti takéhoto priemyslu st dolezité
rozne aspekty a kroky, ktoré treba vykonat’. Marquis (2021) navrhol tri odporti¢ania
pre Gspesny chod udrzateI'ného médneho priemyslu (Marquis, 2021):

e Spotrebitel'ska zvedavost’, zimernost’ a v§imavost’: pred niekol'kymi
rokmi, v priemere, kazdy ¢lovek vlastnil ovel'a menej odevov a textilny
a odevny priemysel poznal 2 az 4 sezény. V sucasnosti rozvojom fast
fashion sa tyzdenne dokaze vyrobit’ az 5 000 roznych S§tylov odevov
a odevny priemysel disponuje vyse 50 sezénami. Nastdva tu tak problém
so spotrebou, pretoze vicsSina spotrebitelov redlne nosi len 20% svojho
Satnika. Uspesnym zaGiatkom udrZatelnosti je edukacia spotrebitelov, aby
boli viacej v§imavejsi a zameriavali sa viacej na kvalitu ako kvantitu,

e Reguliacia, zodpovednost’ a transparentnost’ médneho priemyslu:
moédny priemysel je vo svojej podstate tajomny, pretoze stale mnohé
znacky taja, kde produkujt svoje vyrobky a ako zaobchadzaji so svojimi
zamestnancami. K zaujatiu spotrebitel'ov a presvedéeniu, Ze znacka alebo
podnik je udrzateI'ny, mali by sa sustredit’ k vicsSej transparentnosti o tom
ako prebicha cely zivotny cyklus odevov a taktiez transparentnost’ ako sa
spravaju ku svojim zamestnancom,

e ZvySenie povedomia udrZate'mych znaciek a podnikov: znacky
a podniky, ktoré sa zaoberaji udrZateI'nost'ou a chcu sa presadit’ na trhu by
mali investovat’ do marketingovej komunikacie. Pomocou nej dokazu
viacej ovplyvnit spotrebitelov ku kupe ich produktov a taktiez zvysit
povedomie ohladom udrzatel'nosti a ochrany zivotného prostredia.
Spotrebitelia tak budu viacej informovani o problematike fast fashion
a vyhodach udrzatel'nej mody a slow fashion a budu tak moct’ svojim
spotrebitel'skym spravanim prispievat k budovaniu udrzatel'nejSicho

prostredia a ochrany zivotného prostredia.
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2 Ciel’ prace, metodika prace a metody skiimania

2.1 Ciel’ prace

Cielom nasej diplomovej prace je ziskanie prehladu o stave a urovni vedomia

slovenskych spotrebitelov v oblasti udrzatel'nosti so zretelom na textilny a odevny

priemysel a navrhnit’ odporucania na eliminaciu zistenych nedostatkov.

Pre splnenie nasho hlavného ciel'a je potrebné splnenie jednotlivych Ciastkovych

cielov z teoretickej aj praktickej ¢asti diplomovej préace:

1.

vymedzit' teoreticki platformu problematiky udrzatelnosti a udrzatelného
marketingu,

Systematizovat poznatky =z oblasti textilného aodevného priemyslu
s dorazom na udrzatel’nost’,

uskutocnit’ kvantitativny prieskum medzi slovenskymi spotrebitel'mi
Z oblasti problematiky udrzatelnosti textilného a odevného priemyslu,
vyhodnotit’ vysledky prieskumu a identifikovat’ kritické miesta vo vnimani
slovenskych spotrebitel'ov na danti problematiku,

navrhnat odporucania pre eliminiciu kritickych miest a zistenych

nedostatkov a mozné zlepsenie situacie na slovenskom trhu.

Splnenie hlavného ciel'a a praktickych parcidlnych cielov nasej diplomovej prace

predchadza vyhodnotenie hypotéz a zodpovedanie vyskumnych otazok:

HO: Slovenski spotrebitelia st nakloneni k udrzatelnosti a maji k nej pozitivny

pristup.

H1: Slovenski spotrebitelia nie su nakloneni k udrzatelnosti anemaju k nej

pozitivny pristup.

VO1 Akym sposobom slovenski spotrebitelia prispievaju k ochrane Zivotneho

prostredia?
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HO: Slovenski spotrebitelia nakupuji odevy s oh'adom na udrzatel'nost’ a ochranu

zivotného prostredia.

H1: Slovenski spotrebitelia nenakupuji odevy s oh'adom na udrzatel'nost’

a ochranu zivotného prostredia

VO2 Aké modne retazce a znacky vyuzivaju slovenski spotrebitelia na nakup

odevov?
HO: Slovenski spotrebitelia preferuju a vyhl'adédvaji nakup udrzatel'nych odevov.

H1: Slovenski spotrebitelia nepreferuju a nevyhl'adavaja nakup udrzatel'nych

odevov.

VO3 Ktoré atributy najviac ovplyviiuju slovenskych spotrebitelov pri nakupe
udrzatelnych odevov a akym sposobom spotrebitelia prispievaju k udrzatelnosti

textilného a odevného priemyslu?

2.2 Metodika prace a metody skimania

Pri spracovani teoretickej Casti nasej diplomovej prace sme sa zaoberali §tidiom
teoretickych poznatkov z oblasti udrzatelnosti, udrzateI'ného marketingu, textilného
a odevného priemyslu, mody, vplyvu cCinnosti textilného a odevného priemyslu na
zivotné prostredie a udrzate'nostou v textilnom a odevnom priemysle. Jednotlivé témy
sme analyzovali a pomocou syntézy zapracovali do jednotlivych kapitol. Na §tadium
teoretickych poznatkov sme vyuZivali odborné ¢lanky, knihy, publikacie, ktoré sa
zaoberaju touto problematikou. Studovali sme a vyuZivali sme slovenské ale najmi

zahrani¢né zdroje a publikacie.

Uspesnému vypracovaniu diplomovej prace predchadza formulacia hlavného ciel’a,
ktory sme si stanovili v druhej kapitole naSej prace. Pre naplnenie tohto ciel'a bola
potrebna formulédcia jednotlivych Cciastkovych cielov, ktoré sme formulovali pre
teoretickGi a prakticka Gast diplomovej prace. Uspe$né splnenie ciela stanovime

a zhodnotime v zévere€nej Casti nasej prace.

Prakticka cast' diplomovej prace je orientovand a venovana kvantitativnemu

vyskumu. Objektom skimania st slovenski spotrebitelia vo veku od 16 rokov. Pri
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zhromazd'ovani udajov sme vyuzivali najmd zhromazd'ovanie primarnych udajov, ktoré
sme ziskavali pomocou kvantitativneho vyskumu metéodou dopytovania. Pomocou
Google Formularov sme vytvorili Standardizovany online dotaznik, ktory sme pre
ziskanie naSich odpovedi distribuovali prostrednictvom socialnych sieti nasej ciel'ove;j
skupine. Nas dotaznik sa skladal z dvanastich sekcii a osemnast’ otdazok rdzneho

charakteru.

Prva Cast’ dotaznika sa zaoberala udrzateI'nostou a ochranou zivotného prostredia
kde sme sa naSich respondentov pytali formou otvorenej otdzky aky maji pohlad na
pojem udrzatelnost’. Dalej nasledovali uzatvorené otazky, ktoré sa zaujimali o nazor
slovenskych spotrebitel'ov, ¢i si myslia, Ze je udrzatel'nost’ a ochrana zivotného prostredia
dolezita, aké médium vyuzivaji na Cerpanie informacii o problematike udrzatel'nosti, aky
maju vzt'ah k udrzatel'nosti a ¢i svojim ¢innostiam prispievaju udrzatel'nosti. Tato otazka
mala filtraény charakter. Pri zapornej odpovedi respondent pokracoval do d’alSej Casti

dotaznika. Pri kladnej odpovedi pokra¢oval na doplnkovu otazku.

Dalsia Gast’ nagho dotaznika bola zamerana na zistenie povedomia pojmov fast
fashion a slow fashion a ziskanie prehl'adu spotrebitel'ovho nazoru tychto pojmov vo

vztahu k zivotnému prostrediu.

Nasledujuca Cast’ sluzila na preukéazanie vzt'ahu slovenskych spotrebitel'ov v oblasti
udrzatel'nosti a ochrany Zivotného prostredia pri ndkupe odevov. NaSich respondentov
sme sa pytali ¢i nakupuj udrzateI'né odevy, ¢i uprednostiiuji nakup udrzatelnych odevov
a pokial’ 4no, aké atributy berti do Uvahy pri ndkupe tychto odevov a najmd akym

sposobom prispievaju k udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu.

V zavere¢ne] Casti nasho prieskumu sme sa zaujimali o charakteristiku naSich

respondentov a to najma o pohlavie, vek a socialny status.

Nas dotaznik ndm celkovo vyplnilo 373 respondentov. Vysledky sme pomocou
analyzy a syntézy spracovali do ucelenych a prehl'adnych grafov pre lepSiu vizualizaciu.
Pomocou matematicko-statistickych metod sme vyhodnotili hypotézy ak nim
zodpovedali vyskumné otazky. Naslednou dedukciou sme naSe ziskané zanalyzované
udaje spracovali do jedného celku a navrhli sme odporucania pre eliminaciu zistenych
nedostatkov a kritickych miest a mozné zlepSenie informovanosti slovenskych

spotrebitel'ov v problematike udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu.
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Metédy skimania

Pri spracovavani teoretickej aj praktickej Casti nasej diplomovej prace boli pouzité

nasledovné metody skiimania:

e Analyza — komplexné rozdelenie urcitej témy a problematiky za tcelom jej
porozumenia,

e Syntéza — zhrnit’ a dat’ do stivisu a kontextu Casti témy,

e Dedukcia — generalizacia zaverov,

e Kvantitativny vyskum — poznanie a ziskanie primarnych tidajov.

Uvedené metody nam prispeli k uspesnému naplneniu naSich parcialnych ciel'ov

a najma nasho hlavného ciel’a diplomovej prace.
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3 Vysledky prace a diskusia

3.1 Vysledky kvantitativnheho prieskumu

V ramci plnenia ciela diplomovej prace bola potrebné realizdcia kvantitativneho
prieskumu, ktory sme vyuzili na dopytovanie slovenskych spotrebitel'ov. Prieskum bol
realizovany formou dotaznika, ktory bol vytvoreny pomocou Google Formuléarov.
Vysledna analyza a samostatny prieskum boli vykonané v ¢asovom rozmedzi letného
semestra. Na dotaznik nam celkovo odpovedalo 373 respondentov, ztoho 200
respondentov odpovedalo na prieskum z problematiky ochrany Zivotného prostredia
a 140 respondentov vyplnilo otdzky zo sekcie udrzatelnosti textilného a odevného
priemyslu. VSetky otdzky z nasho prieskumu boli vyplnené spravne a tak sme ho vyuzili
V plnom rozsahu. Dotaznik bol rozdeleny do 12 sekcii a obsahoval 18 otazok. Otazky
Vv dotazniku mali r6znu formu najmaé, uzavreté, otvorené, filtracné a Skalové. Po ukonceni

prieskumu sme jednotlivé data vyhodnotili a zapracovali do nasledujucich grafov.

Graf ¢. 1 Pohlavie

40%
zena
muz

60%

Zdroj: Vlastné spracovanie
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Finalny pocet respondentov nasho kvantitativneho prieskumu prestavovalo 373
opytanych . V tejto sekcii dotaznika sme zist'ovali charakteristiku respondentov, najmé
ich pohlavie, vek a status. Graf ¢. 1 nam opytanych rozdel'uje podl'a pohlavia na zeny
amuzov. Vidime, Ze prevazni cast' respondentov tvorili Zeny v zastpeni 222 c¢o

predstavuje 60%. MuzZov bolo 151 ¢o ndm tvori 40% z celkového poctu opytanych.

Graf ¢&. 2 Vek
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Nasledujtci graf ndm respondentov rozdeluje podla ich veku. NaSou cielovou
skupinou dopytovanych boli respondenti vo veku od 16-30 rokov. Rozdelili sme ich do
troch kategorii a to, opytani vo veku od 16-20rokov, 21-25 rokov, 26+ rokov. Z grafu
mobzeme vidiet, Ze najpocetnejSou skupinou boli respondenti vo veku 16-20 rokov,
ktorych bolo 143 ¢o predstavuje 38%. Mdzeme posudit’, Ze skupina respondentov vo veku
21-25 rokov bola rovnaké ako ta prva, avsak liSila sa o jedného respondenta, pretoze
v tejto skupine bolo 142 opytanych, avsak taktiez nam prestavuje 38%. Tret'ou skupinou

boli opytani vo veku 26+, ktorych bolo 88 ¢o je 24% z nasho celkového poctu.

Z Grafu €. 2 nam teda vyplyva, Ze udrzatelnostou, ochranou zivotného prostredia
a problematikou textilného a odevného priemyslu sa najviac zaujimaji mladi l'udia, ktori

Vv tychto témach maju urcity prehlad a su si vedomi ddlezitosti a vplyvu ich ¢innosti na
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planétu ale aj problematiky anehuméannych podmienok pracovnikov textilného

a odevného priemyslu.

Graf ¢. 3 Status
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf ¢. 3 ndm respondentov rozdeluje na zdklade ich statusu do skupin a to
konkrétne, Student, zamestnany, materska-rodicovskd dovolenka. Najvdc¢Sou skupinou
boli Studenti a to konkrétne 203 opytanych (54%), za nimi nasledovali zamestnani v pocte
155 (42%). Do prieskumu sa zapojili aj respondenti na materskej-rodic¢ovskej dovolenke
Vv pocte 15 (4%).

Nasledujtca sekcia obsahovala otvorent otazku. Ciel'om tejto otvorenej otazky bolo
ziskat' jedinecny pohlad jednotlivych respondentov na problematiku udrZatelnosti.
Otéazka bola konstruovana tak, aby respondent uviedol prvi myslienku, ktord mu prave

prisla na um.

Respondentov sme sa pytali nasledovné: ,Co sa Vim spdja s pojmom
wudrZatel’nost’“?* Odpovede boli rézneho charakteru, jednoslovné, viac slovné ale aj
celé vety Ci vyjadrenia. Pre vacSinu respondentov pojem udrzatelnost’ vyvoldva prave
pozitivne myslienky. NajcastejSie sa opakujuce jednoslovné myslienky boli najmaé:

ekologia, stalost, kvalita, dlho-trvacnost, zmyselnost alebo praktickost. Respondenti sa
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pri tejto otazke aj odviazali a niektori ndm uviedli aj dlhSie zmyselnejSie odpovede,
napriklad: ,,sposob fungovania, pri ktorom sa zdroje vycerpavaju Setrnym sposobom “,
,nieco ¢o ma nizky dopad na Zivotné prostredie no zaroven ma priaznivy efekt pri
aplikacii“, ,,vyuzivanie obnovitelnych zdrojov, pri vyrobe oblecenia alebo obalov*,
,dlha doba pouzivania a stdalost ceny produktu“, , produkty Setrnejsie k Zivotnému

prostrediu ale omnoho drahsie .

Na zaklade tychto vyjadreni respondentov mozeme vidiet’ a konstatovat, ze pojem
udrzatel'nost’ je pre véacsSinu dopytovanych pozitivna a vyvolava v nich pozitivne

myslienky, ktoré su ohl'aduplné k prirode.

Graf ¢. 4 Ochrana Zivotného prostredia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Tretia sekcia sa zameriavala na problematiku udrzatel'nosti a ochrany zivotného
prostredia. Sekcia tri obsahovala Styri zatvorené otazky, ktoré boli konStruované pre
ziskanie prehladu otom ¢i su slovenski spotrebitelia udrzatelni voci zivotnému
prostrediu, aki maji pohl'ad na dolezitost’ udrzatel'nosti, aké média najviac vyuzivaju pri

cerpani informécii o udrzatelnosti a ¢i svojimi ¢inmi k udrzatelnosti prispievaju.

V prvej otdzke ztejto sekcie sme sa respondentov pytali ¢i si myslia, Ze je

udrzatelnost’ a ochrana Zivotného prostredia dolezitd. Ako moZeme vidiet’ na grafe €. 4,
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nazory opytanych boli takmer nerozhodné, avSak v kone¢nom dosledku, nazor, ze
udrzatelnost’ a ochrana Zzivotného prostredia je dolezitd, zvitazil. Kladni odpoved
zvolilo 209 opytanych (56%), no aj napriek tomu az 164 respondentov (44%) si stale
mysli, ze udrzatelnost’ a ochrana zivotného prostredia nie su dolezité. Tato skutocnost’
nas prekvapila a myslime si, ze takyto pohl'ad nie je pre planétu pozitivny a I'udia by mali

byt viacej obozndmeni negativnymi vplyvmi a dopadmi, ktoré na prirodu vplyvaju.

Graf ¢. 5 Média
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Druhou otazkou z tejto sekcie sme sa respondentov pytali, ktoré z vybranych médii
najviac vyuzivaju pri Cerpani informacii o problematike udrzatelnosti a ochrany
zivotného prostredia. Na vyber mali média ako, televizia, noviny/Casopis, billboardy,
radio, socidlne siete ale aj rodina/priatelia. Z grafu ¢. 5 vieme posudit, Ze najviac
vyuzivanym médiom pri Cerpani informacii z oblasti udrzatel'nosti a ochrany zivotného
prostredia su socidlne siete. Socialne siete su velkym fenoménom v sucasnosti a ¢oraz
viac I'udi ich vyuZziva nie len za uCelom rekreacie ale aj za edukacnym ucelom. Tato
skuto¢nost’ nas neprekvapuje aj z hl'adiska toho, Ze najpocetnejSou skupinou naSich
respondentov su prave mladi l'udia, ktori socialne siete vyuzivaju najviac. Tesi nas vSak

fakt, ze socidlne siete vedia vyuzit’ aj edukacnym sposobom.
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Co sa tyka dat, socialne siete vyuziva 251 respondentov (67%), za nimi nasleduje
radio v pocte posluchacov 72 (19%), pri Cerpani informacii o udrzatel'nosti a ochrany
zivotného prostredia vyuziva televiziu 70 opytanych (19%), billboardy su v zastupeni 56
I'udi (15%). Najmenej vyuzivané st noviny/Casopisy, ktoré vyuziva len 39 respondentov
(11%). Niektori pre ziskavanie informacii ohl'adom udrzatel'nosti komunikuju a st

ovplyvnovani rodinou ¢i priatel'mi. Z nasho prieskumu je to 26 respondentov (7%).

Graf ¢. 6 Vzt'ah k udrzatel’nosti
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Nasledujliica otdzka mala za ciel' zistenie povedomia o tom, aky maji slovenski
spotrebitelia vzt'ah k udrZatelnosti a ochrane Zivotného prostredia. Z vysledkov nasho

prieskumu mézeme na grafe €. 6 vidiet, Ze ten vztah je roznorody.

Najviac respondentov v pocte 137 (37%) si je vedomych tejto problematiky, avsak
kroky veduce k ochrane prirody praktikuju prilezitostne. Za nimi nasleduju respondenti,
ktori tvrdia, Ze st si vedomi problematiky, avSak kroky veduce k jej zlepSeniu
nepraktikuja. Ti su v zastipeni 113 opytanych (30%). Z prieskumu moézeme vidiet’, Ze az
63 nasich respondentov (17%) problematika udrzatel'nosti a ochrany Zivotného prostredia
nezaujima a nemaju k nej ziaden vztah. Na druhej strane 60 opytanych (16%) tato
problematika vel'mi zaujima to znamend, Ze su si jej vedomi a Cinnosti, ktorymi
prispievaju k jej zlepSeniu praktikuju pravidelne.
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Graf €. 7 Ochrana zivotného prostredia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Posledna otazka zo sekcie problematiky udrzatel'nosti a ochrany Zivotného prostredia
bola filtracnd. Respondentov sme sa pytali ¢i svojimi ¢inmi prispievaju k ochrane
zivotného prostredia. Pokial’ odpovedal ,,dno “ bol presmerovany na otdzku, ktord jej
nadvizovala. Pri tejto otazke sme sa respondentov pytali, akym spésobom prispievaji
k ochrane Zivotného prostredia. Pokial’ respondent odpovedal , nie*, pokracoval do

d’al$ej sekcie.

Po analyze a vyhodnoteni udajov z naSho prieskumu nds odpovede na tuto otazku
prekvapili. Az 173 respondentov (46%) neprispieva svojimi ¢innostami k ochrane
zivotného prostredia. Tato skutoCnost’ nas prekvapuje aj na zéklade toho, Ze
v predchadzajucich otazkach boli opytani pozitivni voci tejto problematike. Naopak nas

potesilo, ze 200 respondentov (54%), prispieva svojimi ¢innost'ami k ochrane prirody.

Po zodpovedani kladnej odpovede, boli presmerovani na nadvédzujucu otazku
Vv ktorej sme sa pytali, akym spdsobom prispievaju k ochrane Zivotného prostredia a aké

aktivity vykonavaju. Vysledky z tejto otazky si uvedieme v grafe €. 8.
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Graf €. 8 Sposob prispievania k ochrane Zivotného prostredia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Po zodpovedani predchadzajicej otazky kladnym spdsobom sa respondenti dostali
pomocou filtracnej otdzky na tuto otazku, v ktorej sme sa pytali na spdsob, ako
prispievaju k ochrane zivotného prostredia. Do tejto sekcie sa dostalo 200 respondentov

(54%) z celkového poctu 373 respondentov.

Opytani mali na vyber viacero moznosti, z ktorych si mohli vybrat, taku, ktora im
najviac sedela do ich osobného Zivota. Na vyber mali z mozZnosti ako, zalohujem,
recyklujem/separujem, vyuzivam MHD, vyuZzivam elektromobil/hybrid, Setrim
energiami, zaujimam sa o pdvod obleCenia a potravin, ktoré nakupujem, som

vegan/vegetarian.

Z grafu ¢. 8 moZeme konStatovat, Ze najviac respondentov, v pocte 147 (74%)
svojimi ¢innostami k ochrane zivotného prostredia prispieva tak, ze recykluje/separuje.
Za nimi nasleduju respondenti v zastupeni 120 (60%), ktori uviedli, Ze zalohuja. MHD
vyuziva az 111 opytanych (56%). Respondenti, ktori k ochrane prirody prispievaji tym,
Ze Setria energiami su v zastupeni 103 opytanych (52%). Elektromobil/hybrid vyuZiva len
45 respondentov (23%), k nim sa s rovnakym poc¢tom 45 respondentov (23%) pridava aj
¢innost  zaujimania sa o povod obleCenia apotravin, ktoré nakupuji.

Veganstvo/vegetarianstvo z nadsho prieskumu praktizuja len 2 respondenti (1%).
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Na zaklade vysledkov z nasho prieskumu a analyzy tejto sekcie konstatujeme, ze
stale viac I'udi sa usiluje praktizovat’ a zakomponovavat’ do svojich zivotov aj ¢innosti,
ktoré pozitivne prispievajui prave k ochrane zivotného prostredia a zlepSeniu situdcie so

znecCistovanim planéty.

Sekcia pét’ bola uréena otvorenej otazke v ktorej sme sa slovenskych spotrebitel'ov
dopytovali, v ktorom mdédnom ret’azci najéastejSie nakupuji svoje oblecCenie. Mali uviest’
jeden konkrétny modny retazec do ktoré¢ho radi chodia a vyuzivanii na obstaravanie
svojich odevov. Odpovede boli roznorodé, ked’ze aj skdla modnych retazcov je
Vv sti¢asnosti roznoroda a spotrebitelia maju na vyber z niekol’kych druhov, od $portovych

cez lezérne az po luxusné.

Na zaklade odpovedi od respondentov mézeme povedat, ze v sucasnosti a najmi
trendom digitalizacie a online nakupovania sa medzi vyuzivanymi médnymi retazcami
nachddzaju nielen retazce s kamennymi predajiiami ale aj online internetové modne
retazce. Z prieskumu mozeme uviest', Ze nakupovanie v kamennych predajniach a online

nakupovanie je medzi respondentmi tak 50/50.

Co sa tyka znadiek a konkrétnych predajni, tak podla nasho prieskumu, najviac
vyuzivanym modnym ret'azcom na nakup odevov je pradve modny retazec Zara, za nim
nasleduje Stradivarius, Reserved, H&M, Bershka, Sinsay a d’alsie. Tieto modne retazce
st oznacované ako fast fashion. Koncept ,,fast fashion alebo ,,rychla méda“ je vysvetlena

vyssie v kapitole 1.3.1.

V nasledujtcej sekcii sa venujeme tomu, aké povedomie maji prave pojmy ,,fast
fashion* a ,,slow fashion* medzi slovenskymi spotrebiteI'mi a aké maji na nich nazory
a ¢o si pod nimi predstavujl. Pri kazdom pojme mali v poznamke odborné vysvetlenie,
avSak nés zaujimal ich osobny pohl'ad na tieto problematiky. Vysledky si mdZeme pozriet

v grafoch €. 9 a 10.
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Graf ¢&. 9 Fast Fashion
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Zdroj: Vlastné spracovanie

V tejto otazke sme sa respondentov pytali ¢i sa uz niekedy stretli s pojmom ,,fast
fashion. V poznamke pod otazkou mali tento pojem odborne vysvetleny a tak mohli
zvazit i sa s nim stretli alebo nie. Pokial’ respondent odpovedal ,,ano*, mal moznost’
Vv nadvidzujlcej otvorenej otazke vyjadrit' svoj osobny pohl'ad na problematiku ,fast
fashion vo vztahu k Zivotnému prostrediu. Pokial’ respondent odpovedal ,nie®,

pokracoval na d’alSiu otazku.

Na grafe ¢. 9 mozeme vidiet, Ze az 266 opytanych (71%) sa eSte nikdy nestretlo
s pojmom ,.fast fashion“. Respondentov, ktori sa s tymto pojmom stretli bolo 107 (29%).
Po ich kladnej odpovedi, boli navedeni na nadvédzujicu otdzku, v ktorej mali moZnost’

vyjadrit’ sa, ako vnimaju ,,fast fashion* vo vztahu j Zivotnému prostrediu.

Odpovede boli roznorodé od jednoslovnych az po celé vety a vyjadrenia. NajCastejSia
jednoslovna odpoved’ bola ,negativne®. Niektori sa vSak aj rozpisali a 0 vplyve ,.fast
fashion® na Zivotné prostredie sa vyjadrili nasledovne: ,, plytvanie zdrojmi, vyuzivanie
lacnej pracovnej sily, zmecistovanie zivotného prostredia®, , nadmerné plytvanie
oblecenim a obrovsky dopad na prirodu*, ,, nadmernd vyroba nepotrebného nekvalitného
oblecenia“, ,, velmi negativne, rychla vyroba tohto oblecenia je v dlhodobo neefektivna

a neunosna“.
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Graf ¢. 10 Slow Fashion
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Tak ako v predchadzajicej otazke aj tu sme sa pytali respondentov ¢i sa niekedy
stretli s pojmom ,,slow fashion“. Tuto problematiku mali taktiez v popise vysvetlent
odborne a tak sa na zaklade toho mohli rozhodnut’ ¢i sa s danym pojmom stretli alebo nie.
Ako v otazke s pojmom ,fast fashion® tak aj tu, mali respondenti moznost’ vlastného

osobného vyjadrenia k tejto problematike pokial’ odpovedali kladne.

Na otazku ¢i sa uz niekedy stretli s pojmom ,slow fashion“ odpovedalo 271
respondentov (75%) ,,nie*. Kladne odpovedalo len 92 opytanych (25%). Tito respondenti
mali v nadvazujicej otazke vyjadrit’ svoj postoj ako vnimaju ,,slow fashion* vo vzt'ahu

k Zivotnému prostrediu.

Najvicsie zastipenie odpovedi malo jednoslovny charakter vo forme ,,pozitivne®.
Niektori sa vSak aj rozpisali a svoje vyjadrenie zakomponovali do dlhsej odpovede. Tu
st niektoré z nich: ,, pozitivne, bohuzial cenovo nedostupné no prispieva k ochrane
Zivotného prostredia“, Setri prirodné zdroje avyberda zodpovednych dodavatelov*,
udrzatelna moda, ktora vydrzi niekolko rokov a tym padom nie je potrebné tak casto
menit/nakupovat’ oblecenie*, ,,snazi sa zmiernit dopad textilného priemyslu na zZivotné
prostredie a byt k nemu Setrnejsie”, ,,v ramci ochrany zdravia, bezpecnosti a prirody je

. .o . Lk
to pozitivny smer, avsak casto financne ndrocny “.
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Graf & 11 Udrzatelnost’ a ochrana ZP pri nakupe odevov
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Zdroj: Vlastné spracovanie

V sekcii desat’ sme sa zaujimali o udrzatel'nost’ a odevy, ktoré slovenski spotrebitelia
nakupuji. Prvd otdzka bola formulovand pre ziskanie prehladu ¢i sa slovenski
spotrebitelia zaujimaju o ochranu a zivotné prostredie aj pri nakupe odevov. Po analyze
ziskanych odpovedi moZeme posudit, Ze slovenski spotrebitelia sa nezaujimaju
0 udrzatelnost’ a ochranu zivotného prostredia pri nadkupe svojich odevov. Po rozobrati

13

udajov konstatujeme, ze len 126 respondentov (34%) uvidelo ,,dno*“. Negativne

odpovedalo az 247 dopytovanych (66%).

Druhé otazka v tejto sekcii bola opdt’ filtratna a sluZila na zistenie, ¢i slovenski
spotrebitelia uprednostituju udrzate'né odevy. Za udrzate'ny odev moZeme povaZovat
odev, ktory je vyhotoveny z ekologickych materidlov, ktoré su Setrné k Zivotnému
prostrediu a taktieZ bol vyhotoveny pracovnikmi s ohadom na ich humanne pracovné

podmienky a boli odmeneni adekvatne k svojej vykonanej praci.
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Graf ¢. 12 UdrzateI'né odevy
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Druha otazka z desiatej sekcie sluzia na filtraciu respondentov na zaklade ich
odpovedi, ¢i uprednostiiuji ndkup udrzatenych odevov. Pokial’ respondent odpovedal
,»hie®, pokracoval do zéverecnej Casti dotaznika. Kladnou odpoved’ou bol navedeni na
nadvizujuce otazky, ktoré sa blizSie zaujimali, aké atributy su pre neho pri vybere
udrzate'ného odevu dolezité a akym spdsobom prispieva k udrzatelnosti textilného

a odevného priemyslu.

Zgrafu ¢. 12 vidime, Ze 233 respondentov (62%) neuprednostituje nakup
udrzatel'nych odevov, €o nie je pozitivne. Len malé percento opytanych, konkrétne 140
respondentov (38%) uprednostituje prave ndkup udrzate'nych odevov, ¢im prispievaji

K pozitivnemu vplyvu a dopadu na prirodu.

Po zodpovedani kladnej odpovede na tito otdzku bolo 140 respondentov
presmerovanych na nasledujuce nadvézujlce otazky, ktorych vyhodnotenie si popiSeme

na grafe ¢. 13 a 14.
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Graf €. 13 Dolezitost atributov pri nakupe udrzate'nych odevov
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Sekcia jedendst’ pozostavala z otdzok ku ktorym sa dostal respondent po kladne
zodpovedanej predchadzajucej filtracnej otazke. Po vyhodnoteni predchadzajucej otazky,
ktora sa zaoberala tym, ¢i slovenski respondenti uprednostituju nakup udrzatelnych
odevov sa do tejto Casti dotaznika dostalo iba 140 respondentov ¢o nam predstavuje 38%

z celkového poctu opytanych.

V tejto otazke mali respondenti zhodnotit” uvedené atributy, ktoré st pre nich
dolezité¢ pri nakupovani udrzateInych odevov. Atributy ako, zarucena kvalita, férové
odmeniovanie zamestnancov, ekologické materidly, jedinecnost vyrobku a dobré
pracovné podmienky mali zhodnotit’ stupnicou od 1 do 5, kedy 1 bola najddlezitejSia a 5

najmenej dolezita.

Respondenti atributy zhodnotili nasledovne, najmenej ddlezitym parametrom pri
nakupe udrzatelnych odevov je pre slovenskych spotrebitelov ,,zarucend kvalita®.
MozZeme konStatovat’, Ze zarucena kvalita vyrobku nema takmer Ziaden vplyv na kapu
udrzate'ného odevu. Za nim nasleduje, férové odmenovanie zamestnancov, dobré
pracovné podmienky, jedine¢nost vyrobku aza najddlezitej$i atribat pri nakupe
udrzatelnych odevov povazuju slovenski spotrebitelia ,,ekologické materidly“. Prave
ekologickost’ materidlov dokaze slovenskych spotrebitelov ovplyvnit ku kuape

udrzate'ného odevu a tym tak prispiet’ k pozitivnejSiemu dopadu na zivotné prostredie.
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Graf €. 14 Sposob prispievania k udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Posledna otazka z nasho prieskumu a taktiez tejto sekcie sluzila na zistenie, akym
spdsobom prispievaju slovenski spotrebitelia k udrzatel'nosti textilného a odevného
priemyslu. Ked'Ze tato otazka sluzila ako nadvézujica otdzka na filtraént zo sekcie desat,

odpovedalo na 1iu len 140 respondentov z celkového poctu 373 dopytovanych.

Respondenti si na zaklade uvedenych spdsobov ako, recyklujem odevy, nakupujem
v second-hand, kupujem oblecenie §ité na mieru, vyhl'adavam a nakupujem slow fashion
znacky a zbyto¢ne nenakupujem, vybrat, ktory im najlepSie zapada do ich kazdodenného

zivota a ktory najviac vyuzivaja podl'a svojich preferencii.

Po analyze a zhodnoteni tejto otdzky a prieskumu mozeme na grafe ¢. 14 vidiet, Ze
slovenski spotrebitelia prispievaju k udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu
nakupom v second-hand. Nakupy z ,,druhej ruky* uprednostnuje az 92 opytanych (66%).
Druhy najvyuzivanejsi spdsob je recyklacia odevov, ktorti vyuZziva 64 respondentov
(46%), za recyklaciou nasleduje ktipa oblecenia, ktor¢ je §ité na mieru, ktora vyuziva 45
naSich respondentov (32%). Vyhladavanie a nakup slow fashion znaciek vyuziva 39
opytanych (28%) ana poslednom mieste, avSak taktiez dolezity sposob je zbytocné

nenakupovanie, ktoré praktikuju len 2 respondenti (1%).

Sumarizaciou vysledkov tejto otdzky mozeme vyvodit’ zaver, ze nakupy v second-
hand st medzi slovenskymi spotrebite'mi €oraz viac popularne a urcite maji pozitivny

vplyv a dopad na prirodu, pretoze jeden nechceny ktisok odevu od jedného spotrebitel'a
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moze potesSit’ a uspokojit’ potreby druhého spotrebitela, tym sa dany kus oblecenia

nevyhodi na skladku ale vrati sa opét’ do obehu vyuzivania.

3.2 Vyhodnotenie hypotéz a zodpovedanie vyskumnych otazok

Na zaciatku nasho kvantitativneho prieskumu sme si s cielom jeho néaslednej
sumarizacie a vyhodnoteniu stanovili tri hypotézy, ku ktorym sme naformulovali
vyskumné otazky. Po zhodnoteni vysledkov znaSho prieskumu a zodpovedani
vyskumnych otdzok, naformulujeme navrhy a odporticania, ktoré budu obsiahnuté

v d’alSej Casti prace.
Hypotéza ¢. 1
HO: Slovenski spotrebitelia su naklonent k udrzatelnosti a maju k nej pozitivny pristup.

H1: Slovenski spotrebitelia nie su nakloneni k udrzatelnosti a nemaju k nej pozitivny

pristup.

Pre potvrdenie alebo vyvratenie hypotéz je potrebna rekapitulacia a sumarizacia

vysledkov ziskanych nasim kvantitativnym prieskumom.
Rozoberieme si ziskané odpovede z nasho prieskumu na otazky ¢. 2 — €. 4.

Otéazkou ¢. 2 sme sa naSich respondentov pytali ¢i je podla nich udrzatel'nost’
a ochrana zivotného prostredia dolezitd. Vyvoj odpovedi bol takmer nerozhodny, avSak
V kone¢nom dosledku podl'a 56% respondentov je udrZatelnost’ a ochrana Zivotného

prostredia dolezita.

Ciel'om 3. otdzky bolo ziskat’ prehl'ad o tom, ktoré z vybranych médii vyuzivaju
slovenski spotrebitelia na cerpanie informacii ohladom problematiky udrzatel'nosti
a ochrany Zivotného prostredia. Vybrat’ si mohli z médii ako: televizia, noviny/¢asopis,
billboardy, radio, socidlne siete, rodina/priatelia. Na zaklade ziskanych vysledkov
konStatujeme, Ze najviac vyuzivanym médiom pri Cerpani informacii ohl'adom
udrzatelnosti a ochrany Zivotného prostredia su prave socidlne siete (67%). Socidlne siete
st vel’ky fenomén dnesnej digitalnej spolocnosti. Vyuzivaji ich najmi mladi l'udia, avSak

postupne sa k ich vyuzivaniu dostavaju aj ti starsi.
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Nasledujuca otazka bola mierena na ziskanie prehladu o tom, aky vzt'ah maji
slovenski spotrebitelia k udrzatel'nosti. Odpovede boli r6zne, avsak najviac respondentov
(37%) si je problematiky udrzatel'nosti vedomych no kroky, ktoré veda prave k ochrane
zivotného prostredia praktikuji len prilezitostne, avSak na zaklade tychto odpovedi
mozeme usudit, ze aj ked’ ich kroky vedice k ochrane prirody praktikuju len

prilezitostne, vztah k udrzatelnosti maju pozitivny.

Otazkou ¢. 4 sme mali za ciel' zistit a potvrdit’ si predchadzajice odpovede
respondentov, ¢i naozaj prispievaju alebo neprispievaju k ochrane zivotného prostredia.
Zo ziskanych odpovedi a vysledkov sme zistili, ze 54% respondentov naozaj prispieva

k ochrane zZivotného prostredia.

Sumarizaciou odpovedi z otdzok ¢. 2 — ¢. 4 konStatujeme, ze podla slovenskych
respondentov je udrzatelnost’ a ochrana zivotného prostredia dolezita, nakol'ko su v tejto
oblasti dostatocne informovani. Slovenski spotrebitelia maji pozitivny vztah a pristup
K udrzatel'nosti, pretoze st si danej problematiky vedomi a aj napriek tomu, Ze kroky
veduce prave k ochrane Zivotného prostredia praktikuji len prilezitostne, na zaklade
nasSich ziskanych odpovedi konStatujeme, Ze slovenski spotrebitelia su nakloneni

udrzatel'nosti a majt k nej pozitivny pristup.

Na zéklade tychto vysledkov mo6zeme usudit, Ze potvrdzujeme hypotézu HO.
Vyskumni otazka ¢. 1
VO1 Akym sposobom prispievaju slovenski spotrebitelia k ochrane Zivotného prostredia?

Téato vyskumné otdzka mala za ciel’ upresnit’ sposob, akym slovenski spotrebitelia

prispievaju k ochrane Zivotného prostredia.

Pre jej zodpovedanie sme si zoskupili odpovede naSich respondentov z nasho

prieskumu na otazku €. 5.

Znenie otazky bolo nasledovné: ,, Akym sposobom prispievate k ochrane Zivotného
prostredia? “. Respondenti si mohli vyberat” z niekol'kych moznosti ako napriklad:
zalohujem, recyklujem/separujem, vyuzivam MHD, vyuzivam elektromobil/hybrid, Setrim
energiami, zaujimam sa o pévod oblecenia a potravin, ktoré kupujem, som vegdan/

vegetaridan.
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Zo ziskanych vysledkov usudzujeme, Zze slovenski spotrebitelia najcastejSie
recykluji/separuji (74%). Dal§imi aktivitami slovenskych spotrebitelov su, zdlohovanie
(60%), vyuzivanie mestskej hromadnej dopravy (56%), Setrenie energiami (52%),
vyuzivanie elektromobilu/hybrid (23%), zdujem o povod oblecenia a potravin, ktoré

nakupujt (23%) a na poslednom mieste je veganstvo/vegetarianstvo (1%).
Hypotéza ¢. 2

HO: Slovenski spotrebitelia nakupujui odevy s ohladom na udrZatelnost a ochranu

Zivotného prostredia.

H1: Slovenski spotrebitelia nenakupuji odevy s ohladom na udrZatelnost’ a ochranu

Zivotného prostredia.

Analyza a sumarizécia 12. otdzky z nasho kvantitativneho prieskumu ndm zabezpeci

otazky pre potvrdenie alebo vyvratenie hypotéz.

Slovenskych spotrebitelov sme sa pytali ¢i sa zaujimaju o udrzatelnost’ a ochranu
zivotného prostredia aj pri ndkupe odevov. Cielom bolo ziskat’ prehl'ad o tom, ¢i st
slovenski spotrebitelia zodpovedni pri ndkupe odevov a ¢i pri ich kupe beru ohl'ad na

prirodu a ochranu zivotného prostredia.

Na zaklade ziskanych vysledkov znasho prieskumu usudzujeme, Ze slovenski
spotrebitelia nenakupuju odevy sohladom na udrzatelnost' a ochranu Zzivotného

prostredia, pretoze az 66% respondentov nam na nasu otazku odpovedalo negativne.

Z tohto nam vyplyva, Ze zamietame hypotézu HO a prijimame alternativnu hypotézu
H1.

Vyskumna otazka €. 2
VO2 Aké modne retazce a znacky vyuzivaju slovenski spotrebitelia na nakup odevov?

Cielom vyskumnej otazky bolo ziskanie prehladu, aké modne retazce su medzi

slovenskymi spotrebite'mi pri ndkupe ich odevov najvyuzivanejsie.

Odpovede od respondentov st obsiahnuté a spracované zotazky 7 znaSho

kvantitativneho prieskumu.

V tejto otazke sme sa formou otvorenej otazky pytali respondentov, ktory modny

retazec preferujli anajviac vyuZivaji na ndkup svojich odevov. Z odpovedi sme
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skonstatovali, ze slovenski spotrebitelia najcastejSie nakupujii v médnych retazcoch
z oblasti ,, fast fashion*. Taktiez usudzujeme, ze aj vplyvom digitalizacie si slovenski

spotrebitelia svoje odevy radi objednavaju formou internetovych médnych ret'azcoch.

Najviac vyuzivané mddne retazce a znacky, ktoré slovenski spotrebitelia najviac

nakupuju su: Zara, Stradivarius, Reserved, H&M, Bershka, Sinsay a d’alsie.
Hypotéza ¢. 3

HO: Slovenski spotrebitelia preferuju a vyhladavaju nakup udrzatelnych odevov.

H1: Slovenski spotrebitelia nepreferuju a nevyhladavaju nakup udrzatelnych odevov.

Pre potvrdenie alebo vyvratenie hypotéz bolo potrebné spracovat a analyzovat

odpovede na 13. otdzku nasho kvantitativneho prieskumu.

Touto otazkou sme sa slovenskych spotrebitelov pytali ¢i uprednostiujii nakup
udrzatelnych odevov. Odpoved bola takmer jednoznacnad ateda, 62% slovenskych

spotrebitel'ov z naSho prieskumu nepreferuje a nevyhl'adava nakup udrzate'nych odevov.
Tymto opét’ zamietame hypotézu HO a prijimame alternativnu hypotézu HI.
Vyskumna otazka ¢. 3

VO3 Ktoré atributy najviac ovplyviuju slovenskych spotrebitelov pri ndkupe
udrzatelnych odevov a akym spésobom spotrebitelia prispievaju k udrzatelnosti

textilného a odevného priemyslu?

Cielom vyskumnej otdzky bolo ur€it’ a charakterizovat’ dolezitost’ atributov, ktoré
najviac ovplyviuju slovenskych spotrebitel'ov pri ndkupe udrzate'nych odevov a taktiez
vymedzit, akym sposobom prispievaju slovenski spotrebitelia k udrzatel'nosti textilného

a odevného priemyslu.
Odpovede st obsiahnuté v otazkach €. 14 a €. 15 nasho kvantitativneho prieskumu.

V otazke ¢. 14 mal respondent zoradit’ atributy podla dolezitosti, a miery vplyvu pri
jeho rozhodovani o nakupe udrzatelnych odevov. Na vyber mal atributy ako: zarucend
kvalita, férové odmenovanie zamestnancov, ekologické materialy, jedinecnost’ vyrobku,

dobré pracovné podmienky.

Zo ziskanych odpovedi a néslednej analyze vysledkov konStatujeme, Ze ,,ekologické

materialy” a ,jedinecnost’ vyrobku“ su pre slovenskych spotrebitel'ov rozhodujiucim
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faktorom pri kape udrzatelnych odevov. Za nimi nasleduji, ,,dobré pracovné

podmienky*, ,,férové odmenovanie zamestnancov®, ,,zarucena kvalita®.

Pre zodpovedanie druhej ¢asti nasej vyskumnej otazky bolo potrebné zosumarizovat’

odpovede z otazky ¢. 15.

Ciel'om tejto otazky bolo zistit, akym sposobom prispievaji slovenski spotrebitelia

Kk udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu.

Respondenti mali na vyber z niekol’kych moznosti a to napriklad, recyklacia odevov,
nakup v second-hand, kupovanie oblecenia $ité na mieru, vyhl'adavanie a nakup slow

fashion znaciek alebo zbyto¢né nenakupovanie.

Analyzou ziskanych odpovedi mdézeme vyhlasit, Ze najCastej§im sposobom ako
slovenski spotrebitelia prispievaji k udrzatelnosti textilného a odevného priemyslu je
prave nakup v second-hand (66%). Za nim nasledujt: ,,recyklacia odevov* (46%), ,.ktipa
oblecenia $it¢ho na mieru® (32%), ,,vyhl'addvanie a ndkup slow fashion znaciek* (28%),

,»Zbyto¢né nenakupovanie* (1%).

3.3 Zavery a odporicania

Na zaklade zrealizovaného kvantitativneho prieskumu medzi slovenskymi
spotrebiteI'mi, vyhodnoteniu a sumarizdcie vysledkov, nasledného vyhodnotenia
jednotlivych hypotéz a zodpovedaniu vyskumnych otazok mdézeme vyvodit’ zavery, ku

ktorym sme pri celom tomto procese dospeli.

Ciel'om naSej diplomovej prace bolo ziskanie prehladu o stave a tirovni vedomia
slovenskych spotrebitelov v oblasti udrZatel'nosti so zretelom na textilny a odevny
priemysel a navrhnut’ odporucania na eliminaciu zistenych nedostatkov. Parcialne ciele,
ktoré bolo potrebné splnit’ v ramci praktickej casti diplomovej prace a ktoré boli
odvodené od hlavného ciela prace boli zamerané na uskutocnenie kvantitativneho
prieskumu, vyhodnotenie vysledkov z prieskumu, identifikacia kritickych miest
zistenych vyhodnotenim a névrh odporacani pre ispesnt elimindaciu zistenych kritickych
miest anedostatkov Vv informovanosti slovenskych spotrebitelov v problematike

udrzatel'nosti textilného a odevného priemyslu.
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Nase hypotézy ku ktorym boli definované vyskumné otazky, ktoré boli zamerané pre
lepsie pochopenie problematiky a blizSie definovanie problémov sme vyhodnotili
a odpovedali v predchadzajtcej Casti nasej diplomovej prace. Pre spravne definovanie
a formulovanie odporacani je potrebna rekapitulacia ziskanych zaverov 2z nasho

prieskumu:

e nazor slovenskych spotrebitelov na dolezitost udrzatenosti a ochrany
zivotného prostredia je pozitivny,

e na ziskavanie informacii ohladom problematiky udrzatelnosti je najviac
Vyuzivanym socidlnym médiom Instagram,

e vztah slovenskych spotrebitelov k udrzatelnosti a ochrany Zivotného
prostredia je r6znorody, avSak danej problematiky st si vedomi no kroky k nej
veduce praktikuju len prilezitostne,

e az 54% slovenskych spotrebitelov prispieva k ochrane Zivotného prostredia
najmé recyklaciou/separovanim odpadu ¢i zalohovanim flias,

e 66% slovenskych spotrebitel'ov nenakupuje odevy s ohl'adom na udrzatel'nost
a ochranu zivotného prostredia, avsak stale uprednostiiuji nakup vo fast fashion
moddnych retazcoch ako napriklad Zara ¢i Stradivarius,

e az 62% slovenskych spotrebitelov nepreferuje a nevyhladava nékup

udrzatel'nych odevov.

Na zéklade tychto naSich ziskanych zaverov moZeme konstatovat, ze informovanost’
slovenskych spotrebitelov ohl'adom ochrany Zivotného prostredia a udrzatelnosti je
celkom pozitivny. AvSak ¢o sa tyka informovanosti a praktizovani udrZatelnosti so
zretelom a Vv oblasti textilného a odevného priemyslu, na zdklade naSich vysledkov
konstatujeme, Ze sucasna situacia je negativna aje potrebné vykonat kroky k jej

zlepSeniu.

K uspesnym krokom eliminacie a zlepSeniu situacie na slovenskom trhu v oblasti
udrzatelnosti a ochrany Zivotného prostredia v ramci textilného a odevného priemyslu

a medzi slovenskymi spotrebite'mi navrhujeme tieto odporucania:

e zriadenie neziskovych organizacii, ktoré sa budi zaujimat o problematiku
udrzatel'nosti v textilnom a odevnom priemysle a vytvoria putavé kampane,
ktoré budi odprezentované Sirokej verejnosti, spotrebitelom ale aj

podnikatel'om a vladnym organizacidm,
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e zavedenie azaCatie vyuCovania predmetov na vysokych, strednych
a zakladnych skolach, ktoré budi zamerané na teoretické ale aj praktické
vyuzitie udrzatel'nosti ¢i uz vo vSeobecnosti alebo na konkrétne oblasti,

e realizdcia zaujimavych workshopov na tému udrzatel'nost’ v oblasti textilného
a odevného priemyslu v skolach ale aj na pracoviskéch ¢i pre Siroka verejnost’,
kde bude poskytnutych mnozstvo cennych informacii od odbornikov v tejto
oblasti ale aj aktivistov a nadSencov,

e snaha o spojenie sil obyvatel'ov nielen Slovenskej republiky ale celej Eurdpy
pre mozné apelovanie na vladu ¢i parlament o zavedenie regulacii v textilnom
a odevnom priemysle a to najmé pri jeho spracovani a spotrebovani ale najma
aj pre zavedenie vac¢Sej transparentnosti podnikov, odkial’ ¢erpaju suroviny
a zdroje na tvorbu odevov, akym technologickym postupom ich spractvaju,
v akych podmienkach pracuju ich pracovnici, ak(i dostavaji mzdu a podobne,

e moznost reguldcie vyuzitych, nepotrebnych a starych odevov, ktorych sa
spotrebitelia chct zbavit’ napriklad zavedenim zbernych kontajnerov pre tieto
odevy, ktoré sa budi nasledne zbierat’ a recyklaciou sa z nich buda vytvarat

nové latky z ktorych sa nasledne budu Sit’ nové odevy.

Pri aplikacii naSich odportc¢ani verime, Ze situacia by sa v najblizsich rokoch mohla
vyrazne zlepSit, najmd Co sa tyka lepSej informovanosti a vzdelanosti verejnosti
a spotrebitel'ov v oblasti udrzatel'nosti a ochrany Zivotného prostredia, najmé ked’ sa tieto

témy budl vyucovat na Skolach.

Taktiez verime, ze vladne regulacie v spotrebe odevov ajeho nasledného
vyhadzovania sa vyformuji nové podnikatel'ské prilezitosti, ktoré prinesti nové pracovné
miesta, zlepS$ia stav naSej planéty, podporia ekonomiku a taktieZ prinesu pozitivny vplyv

na spotrebitelov.
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Zaver

Téma udrzatelnosti, udrzatelného rozvoja, ochrany zivotného prostredia patria
Vv sti¢asnosti medzi aktualne témy, ktorymi sa zaoberaju nielen spotrebitelia a verejnost’ ale
aj vladne organy ¢i podnikatelia. Spolu s tymito témami sa do popredia dostavaju a formuju
nové pojmy ako napriklad udrzatelny marketing. Tento pojem je pre podnikatel'ov
vyznamny zroéznych dévodov a hladisk. S trendom udrzatelnosti sa formuji aj nové

podnikatel'ské prilezitosti.

Textilny a odevny priemysel je globalne znamy a povazovany za najviac znecistujuci
spomedzi priemyslov. Aj vd’aka tomuto faktu je nesmierne dolezité aby sme nielen my ako
spotrebitelia a verejnost’ ale aj vladne organy a najmid podnikatelia mysleli na mozna
eliminaciu odpadov spdsobenych vyrobou a spotrebou textilu ¢i odevov. AvSak dolezité je
brat’ do uvahy cely Zivotny cyklus vyroby odevov, od pouzitych materidlov cez vyrobné
procesy, humanne podmienky pracovnikov vo vyrobnych zavodoch az po spotrebu

vyprodukovanych odevov.

Nasa diplomova préaca bola rozdelend do troch hlavnych kapitol. Prva kapitola bola
venovana teoretickému vymedzeniu témy a problematiky udrzatelnosti a textilného
a odevného priemyslu. V tejto kapitole sme sa zaoberali Studiom problematiky udrZatel'nosti
a udrzatel'ného marketingu. Systematizovali sme si poznatky z oblasti textilného a odevného
priemyslu kde sme sa sustredili najmé na udrzateI'nost’ a objasnenie problémov a moznych

zlepSeni situdcie.

Druhé kapitola bola zamerana hlavnému ciel'u diplomovej prace, metodike a metodam
sktimania, ktoré sme vyuzivali pri pisani. Hlavnym cielom naSej diplomovej prace bolo
ziskanie prehl'adu o stave aurovni vedomia slovenskych spotrebitelov v oblasti
udrZatelnosti so zretelom na textilny a odevny priemysel anavrhnut' odporti¢ania na
elimindciu zistenych nedostatkov. Nas ciel’ sme si roz¢lenili na jednotlivé parcidlne ciele,
ktoré boli potrebné pre tspesné splnenie hlavného ciela. Pre uspesné splnenie prakticke;j
Casti diplomovej prace a splnenie parcialnych ciel'ov sme si naformulovali hypotézy a k nim
jednotlivé vyskumné otazky. V tejto kapitole sme si taktiez opisali celu metodiku prace

a zaroven uviedli metody, ktoré sme pri vypracovani pouzili.
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V zéverecnej tretej kapitole sme vyhodnocovali vysledky, ktoré sme ziskali pomocou
kvantitativneho prieskumu, ktory sme realizovali medzi slovenskymi spotrebitelmi pre
zistenie informacii a prehl'adu ich ndzorov z oblasti problematiky udrzatel'nosti, ochrany
zivotného prostredia a udrzatelnosti zo zretelom na textilny a odevny priemysel. Po
sumarizacii naSich ziskanych vysledkov, vyhodnoteni hypotéz a zodpovedani vyskumnych
otazok sme identifikovali kritické miesta vo vnimani nasich respondentov na skimanti
problematiku. V zavere¢nej Casti tretej kapitoly sme na zaklade tychto vysledkov navrhli

odporucania pre moznu eliminaciu zistenych kritickych miest a nedostatkov.

Na zéklade vyhodnotenia naSich zaverov a rekapitulacie nasich krokov a postupov pri
vypracovavani teoretickej a praktickej ¢asti nasej diplomovej prace mdézeme konstatovat

a usudit’, ze parcialne ciele a najma nés hlavny ciel’ diplomovej prace bol Gspesne splneny.
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