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Príloha A - Obvyklé marketingové prístupy k spotrebným 
výrobkom 

 

Marketingové 
prístupy 

Druhy spotrebných výrobkov 

Rýchloobrátkový 
tovar 

Tovar 
dlhodobej 
spotreby 

Špeciálne 
výrobky 

Neznámy 
a nevyhľadávaný 

tovar 

Nákupné 
správanie 

spotrebiteľov 

Časté nákupy, 
impulzívne 

nakupovaný tovar. 
Zákazníci nie sú 
ochotní vynaložiť 

na nákup 
veľké úsilie. 

Menej časté 
nákupy. 

Zákazníci nákup 
plánujú, 

porovnávajú 
jednotlivé značky  
z hľadiska cien, 

kvality  
a štýlu. Pre 

nákup sú ochotní 
vynaložiť značné 

úsilie. 

Zákazníci veľmi 
preferujú určité 

značky, sú 
lojálni, kvôli 
nákupu sú 

ochotní vyvinúť 
mimoriadne 

úsilie. Sú málo 
citliví  

na ceny  
a málo 

porovnávajú 
jednotlivé 
značky. 

Produkty sú málo 
známe alebo úplne 

neznáme, prípadne o 
nich majú zákazníci 

buď malý záujem alebo 
ich zámerne 

nevyhľadávajú. 

Cena Nízke ceny Vyššie ceny Vysoké ceny Rôzne ceny 

Distribúcia 
Široká distribúcia. 
Ľahko dostupná 
obchodná sieť. 

Selektívna 
distribúcia, 
produkty sú 
predávané  

vo vybraných 
obchodoch. 

Exkluzívna 
distribúcia. 
Produkty sú 

predávané iba v 
jednom alebo 
niekoľkých 

špecializova-
ných obchodoch  

vo vybraných 
lokalitách. 

Rôzne formy 
distribúcie 

Komunikácia 

Masová reklama  
a silná podpora 

predaja zo strany 
výrobcu. 

Reklama a 
osobný predaj, 

ktorý 
zabezpečujú 
výrobcovia 
a obchodné 

medzičlánky. 

Vybrané formy 
cielenej 

komunikácie, 
ktorú 

zabezpečujú 
výrobcovia  
a obchodné 

medzičlánky. 

Agresívna reklama a 
osobný predaj, ktorý 

zabezpečujú 
výrobcovia  
a obchodné 

medzičlánky. 

Príklady 
Zubné pasty, čistiace 
prostriedky, časopisy. 

Spotrebiče pre 
domácnosť, 

televízne 
prijímače, 
nábytok, 

oblečenie. 

Luxusné 
výrobky, napr. 
hodinky Rolex 

alebo krištáľové 
sklo. 

Životné poistenie, 
darovanie krvi. 

Zdroj: KOTLER, P. et al. 2003. Marketing: An Introduction. 6th Edition. Příbram: Grada Publishing, a.s., 
2004. 388 s. ISBN 978-80-247-0513-2 
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Príloha B - Ukážky vybraných predajných miest – Malacky 
a Pezinok 

 

 

 
Zdroj: vlastné spracovanie 
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Príloha C - Vizuál automobilu 

 

  
Zdroj: vlastné spracovanie na základe reálneho polepu 
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Príloha D - Ukážka navigačného billboardu v Prievidzi 

 

 
Zdroj: interné materiály SORTEC ELEKTRONIC s.r.o. 
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Príloha E - Letáky propagujúce produkty spoločnosti 

 

 

 
Zdroj: interné materiály SORTEC ELEKTRONIC s.r.o. 
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Príloha F - Odborné portály satcentrum.sk a parabola.cz 

 

 

 
Zdroj: www.satcentrum.sk/www.parabola.cz 
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Príloha G - Internetová stránka spoločnosti 

 

 
Zdroj: www.sortec.sk 
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Príloha H - Časť reportáže v celosvetom magazíne TELE-
satellite, marec 2012 

 

 
Zdroj: www.tele-satelit.cz/ 


