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KREATIVNA EKONOMIKA AKO HNACIA SILA ROZVOJA
VIDIECKYCH REGIONOV SLOVENSKA
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Abstract

The concepts of creative economy and creative class have been in the
forefront of debate over the past few years in the academic field - exploring the
relationship between creative industries and creative class and local/regional
development, but they are often already incorporated in regional policies and local
development strategies. On the other hand, however, these concepts also meet
relatively harsh criticism. Many authors, among other things, criticize the focus on
urbanized regions, while the relationship between creative industries and
economic growth and development in rural areas is still not sufficiently
documented. The paper deals with the issue of the creative economy and its sectors
in terms of regions of the Slovak Republic in general and with a specific focus on
rural regions. The aim is to identify and partly quantify the impact of creative
industries on regional development as well as on the development of social and
institutional environment at local level. The methodology is based on the
application of regression analysis methods and questionnaire survey.
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Uvod

Vo vicsine krajin atak aj na Slovensku existuji podstatné rozdiely
v socioekonomickych ukazovatel'och. Viacero autorov (Porter, 1998, Gleaser et al.,
1992, Scott, 2004 a d’alsi) sa snazilo vysvetlit' pri¢iny priestorovej nerovnovahy
v ekonomickej vykonnosti a raste, pricom najcastejsie uvadzané su potencial pre
generovanie inovacii, ludsky kapital, efekty prelievania poznatkov, ako aj
kompozicia ekonomiky regionu (Schumpeter, 1934). Podla autorov, pre regiony,
ktoré sa vyznacuju vysSou uroviiou l'udského kapitdlu a inovacnej aktivity je
charakteristicky aj vacs$i ekonomicky rast, pricom najvykonnejSie su tie, ktorych
ekonomicka Struktura zahfiia vyssi podel poznatkovo orientovanych odvetvi.

Koncepty kreativnej ekonomiky a kreativnej triedy st Casto diskutované
v oblasti akademickej, ale aj v oblasti politickej, a implementované do politik na
miestnej a narodnej Girovni viacerych krajin.

Vicsina autorov (Florida, 2003, Landry, Bianchini, 1995) zastava nazor, ze
prave mestd, a predovSetkym svetové metropoly, poskytuju najplodnejsie
prostredie, ktoré umozfiuje realizaciu procesu prelievania a empirické Studie
(Lazzaretti, Boix, Capone, 2009) podporuji toto tvrdenie. Tento postoj vSak
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favorizuje hfstku svetovych metropol, ako st Londyn, New York, Singapur
a dalsie, pricom vztah kreativnych odvetvi k ekonomickému rastu a rozvoju vo
vidieckych oblastiach este stale nebol dostatocne zdokumentovany.

K délezitosti vidieckych sidel aregionov ako atraktivneho priestoru pre
kreativnych pracovnikov prispieva aj fakt, ze v su€asnosti viaceré vyspelé krajiny
prechadzaju fdzou dezurbanizacie.

Vyznamné vysledky orientované na kreativitu v tych najvzdialenejSich
a vidieckych regionoch nachaddzame aj v publikdcii Gibsona (2010), ktory
analyzoval kreativny potencial australskych periférnych regionov, jeho vplyv na
ekonomicky rast a bariéry jeho vyuzitia pritomné v rurdlnych a periférnych
oblastiach. Autor zistil, Ze tieto regiony Cerpaju prave z endogénnych faktorov, z
ktorych najdélezitejSie st prave kritizovana periferialita a izolovanost a
jedinecnost’ historického a kultirneho dedi¢stva. Analogické lokalizacné faktory
typické pre vidiecke regiony a stredné a malé mesta zistili aj McGranahan, Wojan
(2007) a Selada, Cunha (2011).

Efekty kreativnej ekonomiky vo vidieckych a periférnych oblastiach

Literatura a vysledky vyskumu poukazuju nielen na to, ze kreativne
odvetvia maja rozdielne lokaliza¢né predpoklady v urbanizovanom a rurdlnom
prostredi ale aj na to, ze ich dopad na regiondlny a miestny rozvoj ma tiez
Specifické dimenzie v meste a na vidieku. Tess et al. (2009) zistili vyznamny vplyv
kreativnych odvetvi pre budovanie a udrziavanie komunit a regionov geograficky
vzdialenych od vyznamnych sidelnych aglomeracii. Vyzdvihuju najmé ich funkciu
ako magnetov pre malé a stredné podniky, talentovanych a vysoko kvalifikovanych
zamestnancov a budovanie sieti, ktoré prinasaju vyznamnu pridanti hodnotu v inak
izolovanych oblastiach a prispievaji k regeneracii ekonomik zaostalejsich
ruralnych a periférnych oblasti, ktoré mézu vyuzit' $pecifické kultarne dedicstvo,
tradicie, prirodné nedevastované oblasti pre budovanie imidzu na narodnej a
globalnej urovni, ktory povazuju za katalyzator reStrukturalizacie vidieckych
ekonomik, predtym zavislych na pol'nohospodarstve.

Podobné empirické stidie podchytavaju aj kreativny potencial vidieckych
regionov na uzemi Eurdpy aj ked’ s podstatne menej metodicky robustné. Takou
je napriklad analyza kreativnych odvetvi vo Velkej Britanii (Burns, Kirkpatrick,
2008) a ktora sice potvrdzuje pravidlo, Ze podiel kreativnych odvetvi na
zamestnanosti vo vidieckych regionoch je mensi ako tento podiel v mestskych
regionoch, ale zistila aj, Ze tento trend sa podstatne meni a to v najrychlejsie sa
rozvijajicich vidieckych regionoch, z ktorych niektoré sa relativnou vel'kost'ou
kreativneho sektora priblizuju celoStatnemu priemeru. Uvedené implicitne
znamena, ze kreativny sektor ma vyrazny vplyv aj na ruralne ekonomiky.

Kraus (2012) definoval konkrétny prinos kreativnych odvetvi ku regeneracii
a rastu vidieckych regiénov a malych miest na lokalnej Urovni nasledovne:
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precerpavaju lokalny (kreativny) potencial do miestnej ekonomiky, zvySuju
konkurencieschopnost’ pribuznych odborov, zvySuju atraktivitu mesta a vytvaraju
pracovné miesta a na neposlednom mieste prispievaju k sudrznosti obyvatel'ov

Material a metédy

Cielom prispevku je identifikovat’ dopad kultirnych a kreativnych odvetvi
na regionalny a miestny rozvoj so $pecifickym zameranim na vidiecke a periférne
regiony Slovenska.

Vplyv lokalizacie kreativnych odvetvi na regionalnu uroven ekonomického
rozvoja v podmienkach Slovenskej republiky identifikujeme aplikaciou nastrojov
regresnej analyzy. Vysvetl'ujucou premennou je lokalizaény kvocient kreativnych
odvetvi merany na urovni okresu. Namiesto vykonnostnych ukazovatelov (napr.
produkcia odvetvia), alebo ukazovatelov zamestnanosti bol pouzity proxy
ukazovatel — pocet firiem, ktory je dostupny na trovni obci. Pouzitim tohto
ukazovatela vSak predpokladame uréita mieru skreslenia vysledkov. Tento objem
straty informadcie, resp. presnosti je prirodzene kompenzovany faktom, ze firmy v
kreativnych odvetviach sa vyznacuju skdr mensim poctom zamestnancov, resp. je
len vel'mi maly pocet velkych firiem (toto vSak nadhodnocuje podiel kreativnych
odvetvi na celkovom hospodarstve). Tento pristup sme sa rozhodli aplikovat
ztoho dovodu, Ze relativne CastejSie pouzivané vstupné data — podiel na
zamestnanosti, si v pripade pozorovaného znaku neadekvatne (ked’Zze udaje o
pocte zamestnanych st dostupné len za podniky s 20 a viac zamestnancami). Za
kreativne a kultirne odvetvia povazujeme ekonomické cCinnosti v ramci
architektiry, digitalnych médii a zabavy, hudby, vizualneho a scénického umenia,
marketingovej komunikacie, moédneho dizajnu, radia a televizie, vydavatel'stva
Vv oblasti softvéru, videa, filmu a fotografie, vydavatel'stva, remesiel a umeleckého
vzdelavania.

Ako indikatory vyjadrujuce Grovenn ekonomického rozvoja sme definovali
priemerni mesa¢nti mzdu v danom okrese (v € za rok 2012) a migra¢né saldo
(pritom bolo brané do tivahy priemerné migracné saldo za ¢asové obdobie 2007-
2012 s cielom abstrahovat’ od ¢astych medziroénych fluktuacii danej premennej).
Tieto indikatory do modelu vstupujii ako zavislé premenné. Vsetky premenné
vstupujuce do modelu boli logaritmicky transformované (za ucelom odstranit’
skresl'ujuci vplyv extrémnych hodndt v danom subore a nesplnentt podmienku
normality rozdelenia premennych), v dosledku ¢oho ako vhodny model méze byt
aplikovana aj jednoducha linearna regresia:

InMIG_S = By + InLQ_KO + =

InMZDA = B, + InLQ _KO + =
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Dopady kreativnych odvetvi na uvedené faktory boli modelované softvérom
GeoDa, ztoho dovodu, ze tento softvér umoziuje aj testovanie priestorovej
autokorelacie vstupnych premennych ako aj d’alSich foriem priestorovej zavislosti,
ktoré mézu ovplyvnit’ adekvatnost’ pouzitia klasickych regresnych modelov.

Bertuc do uvahy teoretické predpoklady o vplyvoch kreativnych odvetvi na
miestny rozvoj, kvantitativnymi Statistickymi metédami overit ich dopady je
vel'mi obtiazne, predovsetkym z dovodu nedostupnosti Statistickych dat na
pozadovanej Trovni pripadne problematickej kvantifikovatelnosti urcitych
vyznamnych aspektov. Za uc¢elom naplnenia stanoveného ciel'a sme zvolili aj cestu
kvalitativneho vyskumu. Pritom vSak bolo treba zvolit' najvhodnej$iu priestorovi
jednotku. Rozhodli sme sa implementovat’ regionalizaciu podla Slavika (2005),
ktora uzemie SR rozdel'uje do 160 mikroregionov (nodalne regiony sa vyznacuju
koherentnejsou Struktarou, ked’ze boli zostavené na zaklade vzajomnych prepojeni
a vzt'ahov medzi sidelnymi jednotkami). Mikroregiony sme nasledne klasifikovali
do Styroch skupin, podla stupfia urbanizdcie na: vyrazne vidiecke, vyrazne
urbanizované, prechodné — vidiecke a prechodné — urbanizované mikroregiony, na
zaklade troch parametrov: hustoty osidlenia, percenta mestského obyvatel'stva a
vel’kosti centralneho sidla (Fazikova, Stehlikova, 2006).

Vhodna priestorova jednotka pre uskutonenie pripadovej Studie musi
spiiat’ podmienku prislusnosti do skupiny vyrazne vidieckych regionov a
podmienku periferiality. Tymto postupom sme ako najvhodnejsi zvolili
mikroregion Slovenskd Lupca (na tento ucel bol pouzity lokalizaény kvocient
kreativnych odvetvi, pricom zo zékladného stboru boli vylic¢ené mikroregiony
spadajuce do Bratislavského kraja, s cielom abstrahovat od vplyvu tohto
kreativneho klastra), ktory sa v skupine vyrazne vidieckych mikroregiénov
vyznaluje najvys$im lokalizaénym kvocientom kreativnych odvetvi a spliia aj
podmienku periferiality v sidelnej hierarchickej Struktire, konkrétne v nadviznosti
sa krajské mesto (Banska Bystrica). Vyskum mal formu riadeného semi-
struktrovaného rozhovoru, ktorého podkladom bol dotaznik adresovany starostom
prislusnych obci patriacich do mikroregionu. Celkovo bolo respondovanych 10
starostov (z celkového poc¢tu 13 v danom mikroregione).

Vysledky a diskusia

Dopad odvetvi na ekonomicky rast a rozvoj sa Vv praxi posudzuje na zaklade
viacerych faktorov (podielom na hrubom domacom produkte, rastom miezd,
podielom na zamestnanosti). Teoretické predpoklady o dopade kreativnych odvetvi
na uroven ekonomického rozvoja sme v zmysle stanovenej metodiky preukazali aj
Statisticky, priCom vysledky st ilustrované obr. 1 a 2.
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Obr. 1: Vysledky aplikacie OLS modelu pri hodnoteni vplyvu kreativnych odvetvi
na vy$ku priemernej mesaénej mzdy v okresoch SR

Figure 1: OLS model application results in assessing the

industries on average monthly wages in Slovak districts

Fegression

SUMMARY COF OUTPUT: OEDINARY LEAST SQUARES ESTIMATION

Data =zet

shapefile REGRESIA_FIN

impact of creative

Dependent Wariable LH_MZDA Humber of Observations: 79
Hean dependent var 6,65603 Humber of Variables 2
5.D. dependent war 0.161311 Degreses of Fresdom 77
F—=quared 0.560451 F-=statistic 98,1795
Adjusted R-sgquared 0,554742 Prob(F-=stati=stic) 2,1607=-015
Sum =squared residual: 0.903571 Log likelihood 64,5024
Sigma—sguare 0.0117347 Alkailke info criterion -125,005%
S.E. of regression 0.108327 Schwarz criterion —-120, 266
Sigma—=quare ML 0.0114376
S.E of regression HL: 0.106947
Variable Cosfficient Std . Error t-Statistic Frobability
CONSTANT 6,752602 0.01560539 432,709 0.0000000
LH_Lo KO 0,2619254 0.02643427 9, 908555 0.0000000

REGRESSION DIAGNOSTICS
WOLTICOLLINEARITY CONDITION WUMEER

NORMALITY OF ERROES
TEST

Jarque—Bera 2

DIAGHOSTICS FOR HETEROSKEDASTICITY
RANDOM COEFFICIENTS

TEST DF
Breusch-Pagan test 1 0.
Foenker—-Bassett test 1 0.
SPECIFICATION ROBUST TEST

TEST DF

White 2

Zdroj: vlastné spracovanie

2,080092

(Extrems Multicollinearity)TEST OH

VALUE PROE
0.196681 0.9063402

VALUE PROE
01276942 0.9100291
01288279 0.9096323

VALUE PROB
2.416464 0.2987250

Vzhladom na p-hodnoty F-$tatistiky anevyznamnost' testov normality
rozdelenia rezidui a heteroskedasticity predpokladame, ze zvoleny regresny model
je vhodny pre identifikovanie zavislosti medzi mierou koncentracie kreativnych
odvetvi a zvolenym indikdtorom turovne ekonomického rozvoja meranom na
okresnej urovni. Kvocient lokalizacie kreativnych odvetvi pozitivne koreluje
s vyskou priemernej mesacnej mzdy. Na zaklade tychto vysledkov sa mozeme
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domnievat’ o pozitivnom vplyve kreativnych odvetvi na trovenn ekonomického
rozvoja, nembzeme vSak jednoznacne tvrdit’, v ktorom smere tento vztah pdsobi.
V stlade so stanoviskami, ktoré sme zaujali v nadvéznosti na relevantné teoretické
predpoklady, mohli by sme tvrdit’ aj, ze skor lokalizacia kreativnych odvetvi je
podmienend vysSou prijmovou uroviiou v jednotlivych okresoch, teda existenciou
kapyschopného dopytu.

Obr. 2: Vysledky aplikacie OLS modelu pri hodnoteni vplyvu kreativnych odvetvi
na vysku migracného salda v okresoch SR

Figure 2: OLS model application results in assessing the impact of creative
industries on migration balance in Slovak districts

Regreszsion
SUMHARY OF CUTPUT: ORDINARY LEAST SQUARES ESTIMATION
Data ==t . =zhapefile REGRESIA_FIH
Dependent Wariable IH_MIGRE_ S5 Humber of Observations: 74
Hean dependent var 0,155583 Humber of Variables : 2
S5.D. dependent wvar 0,994262 Degrees of Freedom : 77
R—=quared : 0.176661 F-statistic : 16,5216
Adju=ted R-=squared 0,.165968 Prob(F-=statistic) » 0,000115028
Sun =quared r851dual 64,2994 Log likelihood : -103,963
Signa-—=square : 0,835058 Akaike info criterion 211,926
S.E. of regression 0,913815% Schwarz criterion : 216,665
Signa—=sguare ML : 0,813917
S E of regression HL 0,902173
Yariable Coefficient Std.Error t—Statistic Frobability
CONSTANT 0.4897643 0.1316428 3.720403 0,0003760
LH_Li KO 0.9063915 0.2229923 4, 064677 0,0001150

REGRESSION DIAGHOSTICS
MULTICOLLINEARITY CONDITION NUMEER 2.,080092
({Extremse Multicollinearity)TEST ONH
NORHALITY OF ERRORS
TEST DF VALUE PROE
Jarque—Bera 2 17.612119 0.0001498

DIAGHOSTICS FOR HETEROSKEDASTICITY
RANDOM COEFFICIENTS

TEST DF VALUE FROB
Breusch-Pagan test 1 0.596506% 0,4399140
Koenker-Bassett test 0,2873309 0,5919361
SPECIFICATION ROBUST TEST

TEST VALUE FROE
Thite 2 0,.7786103 0,.6775275

Zdroj: vlastné spracovanie
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Aj ked je regresny koeficient vyznamny a ma kladné znamienko, vyska
kvocientu kreativnych odvetvi vysvetluje podstatne nizSiu variabilitu hodnot
migraéného salda v okresoch Slovenska v porovnani suroviiou miezd. Test
normality rozdelenia rezidui je Statisticky vyznamny; nenormélne rozdelenie
rezidui méze indikovat’ vplyv v modeli nezohl'adnenych faktorov na vysvetlovanu
premennu, ¢im si vysvetlujeme aj rozdelenie chyb tohto modelu (napr. celkovy
objem pracovnych prileZitosti, iné dévody st’ahovania a pod.).

Uvedené regresné modely vSak nezachytavaju dopady kreativnych odvetvi
vcelej ich komplexnosti. Vyéerpavajuca analyza dopadov, ktoré kreativne
odvetvia generuju si vyzaduje kvantifikaciu takych faktorov, ktoré je takmer
nemozné Ciselne vyjadrit. Z uvedenych dovodov sme sa rozhodli dopad
kreativnych odvetvi a jednotlivcov na regionalnej a miestnej urovni definovat
prostrednictvom riadené¢ho rozhovoru so starostami obci vidieckeho mikroregionu,
charakterizovaného vys$Sou koncentraciou kreativnych odvetvi.

Vzhl'adom na to, Ze potencialne kreativne klastre vo vyrazne vidieckych
mikroregionoch st lokalizované najmé v mikroregionoch tohto typu situovanych v
bezprostrednej blizkosti Bratislavskej aglomeracie, v zdujme abstrahovat od
vplyvov generovanych mestom Bratislava (kde predpokladame prevazné
posobenie aglomeraénych a difiznych efektov), boli mikroregiony tzemne
prisluchajuce Bratislavskému kraju zo zakladného stiboru vyradené.

Mapa 1: Lokalizacny kvocient kreativnych subjektov v mikroregiéonoch SR po
vyradeni mikroregionov prislichajucich Bratislavskému kraju (2013)

Map 1: Localization quotient of creative entities in micro-regions of the SR after
the elimination of micro-regions near Bratislava (2013)

LQ keeativych odvetvi
mikroregidnov SR (2013) bez BA
@ Eller-15 @ e vamse manmptry
0300 [ 1515 [ mivempiny ot e
S

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade idajov RO SR (2013)
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Aj po abstrahovani od vplyvu hlavného mesta krajiny, relativne vyssie
hodnoty LQ kreativnych odvetvi vykazuju tie vyrazne vidiecke mikroregiony,
ktoré st situované v blizkosti urbanizovanych mikroregiéonov. (Minimalne)
nadpropor¢né zastupenie kreativnych subjektov zo stboru vyrazne vidieckych
mikroregionov bolo identifikované v troch mikroregiéonoch: Slovenskd Lupca
(LQ=1,13), Pliesovce (LQ=1,07) a Rozhanovce (LQ=1,01), zvyraznenych na mape
1.

V dalsej Casti uvadzame vysledky riadené¢ho rozhovoru uskuto¢neného na
vzorke 10 starostov mikroregionu Slovenska Lupca. Sledovali sme dopad
jednotlivych  kreativnych  odvetvi na uroven indikatorov  socidlneho
a institucionalneho prostredia (tab. 1) a indikatorov ekonomického rastu a rozvoja
(tab. 2), ktoré boli identifikované a zadefinované prostrednictvom §tidia dostupne;j
literatary.

Tab. 1 Vplyv kreativnych odvetvi na urovenn socidlneho a inStitucionalneho
prostredia

Table 1: The impact of creative industries on the level of the social and
institutional environment

Priemerné

Faktor hodnotenie
ZlepS$enie kvality Zivota obCanov 1,65
Posilnenie miestnej identity 1,85
Zachovanie a rozvoj kultarneho kapitalu a lokalnych
hodnét 1,74
Diverzita kulturnych podujati 1,77
Posilnenie tolerancie a porozumenia medzi skupinami 160
obcanov '
Redukcia kriminality a antisocidlneho spravania 1,35
Podpora spoluprace medzi rozlicnymi institGciami 1,57
Strategické planovanie a tvorba politik 1,24
Zakladanie zdruzeni a zdujmovych organizacii 1,48
Vytvéaranie a rozSirovanie vézieb na aktérov mimo regionu 1,49
Spolu faktory socialneho a institucionalneho prostredia 1,57

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade vysledkov primarneho vyskumu
Intenzitu ~ vplyvu  kreativnych odvetvi na uroven socidlneho

a institucionalneho prostredia starostovia hodnotili relativne nizko (na Skale 1 az
5). Pritom celkovo kreativne odvetvia v mikroregione v najvicsej miere posiliuju
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miestnu identitu a relativne vyznamnej$i dopad maji aj na diverzitu kultirnych
podujati vregione ana kultirny kapitdl alokalne hodnoty. Zisteny stav je
podmieneny aj odvetvovou S$truktirou kreativnej ekonomiky v mikroregione.
Porovnanim vnimaného vplyvu jednotlivych kreativnych odvetvi sme totiz zistili,
ze najvyssi dopad na uvedené faktory na danom uzemi ma odvetvie remesiel
a hudby, vizudlneho a scénického umenia. Tieto odvetvia st nielen dominantné
v strukture kreativnej ekonomiky mikroregionu, ale aj uzko napojené na prvky
hmotnej anehmotnej kultury regiénu (povazujeme ich z pohladu uvedenych
odvetvi nielen za inputy, ale sG aj vyznamnym ,vedlaj$im produktom* ich
outputov). Z nazorov starostov vyplyva, Ze remesld a umelecké odvetvia maja
najvyznamnejS$i vplyv na turoven vsetkych definovanych faktorov socialneho
a institucionalneho prostredia, okrem strategického planovania a tvorby politik. Na
spomenuty faktor ma zo vSetkych kreativnych odvetvi najvyznamnejsi vplyv
architektira. Architekti lokalizovani v mikroregione velmi frekventovane
spolupracuju s verejnym sektorom (obcami), ¢i uz pri tvorbe izemnych planov
a suvisiacich strategickych dokumentov, tak aj pri vypracovani §tudii investi¢nych
projektov realizovanych obcami (niektori tieto sluzby obciam poskytuji ako formu
sponzorstva, zriekajuc sa naroku na finanéni odmenu).

Tab. 2 Vplyv kreativnych odvetvi na urovei ekonomického rastu a rozvoja
Table 2: The impact of creative industries on the level of economic growth and
development

Faktor nocnotente
Pritiahnutie turistov 1,67
Pritiahnutie d’alSich kreativnych subjektov a jednotlivcov 1,46
Pritiahnutie podnikatel'ov z inych odvetvi 1,40
Tvorba pracovnych miest 1,18
Zabezpecenie doplnkového prijmu obéanov 1,39
Miestne dane a poplatky 1,54
Posilnenie ,,imidZzu“ regidénu na regionélnej urovni 1,85
Posilnenie ,,imidZzu“ regionu na narodnej urovni 1,33
Posilnenie ,,imidZu“ regionu na nadnarodnej Grovni 1,20
Revitalizacia obecnych priestorov 1,33
Moznost vzdelavanie, praxe 1,47
Spolu faktory ekonomického rastu a rozvoja 1,44

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade vysledkov primarneho vyskumu
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Respondovani starostovia v priemere uvadzaju o nieCo nizZSiu intenzitu
vplyvu kreativnych odvetvi na ekonomicky rast arozvoj Vv porovnani s ich
vplyvom na uroven socidlneho prostredia. Kreativne subjekty v analyzovanom
regione maju jednoznacne najvyssi vplyv na posilnenie imidzu mikroregionu na
regiondlnej Urovni, priCom relativne vyznamne ovplyviluju aj turisticky ruch
v obciach, v ktorych st lokalizované. Zastavame predpoklad, Ze dany vplyv je
podmieneny nadregionalnym odbytovym trhom ur¢itych skupin kreativnych
subjektov  (napr. remeselnikov aumelcov, ktori podla starostov maja
najvyznamnej$i vplyv na tieto faktory, aich podielanim na kultirno-
spolo¢enskych akciach, ktoré pritahuja turistov). Vo vSeobecnosti modzeme
poznamenat, ze podobne ako v pripade urovne socidlneho prostredia aj
ekonomicky rast arozvoj Vnajvd¢Sej miere ovplyviiuji remeselné odvetvia
a odvetvie hudby, vizualneho a scénického umenia, aj ked’ v porovnani s dopadom
na socialne prostredie je ich vplyv badatel'ne nizsi. Z odpovedi starostov vyplyva,
ze kreativne odvetvia v mikroregidne maju zanedbatelny vplyv na vytvaranie
(dalsich) pracovnych miest, o vzhl'adom na to, ze Struktura vacSiny kreativnych
odvetvi, ale v najvdcSej miere tych, ktoré su v mikroregione dominantné, je
charakterizovana subjektmi smalym podtom zamestnancov a samostatne
zarobkovo ¢innymi osobami. Porovnatel'ne nizky vplyv maju kreativne odvetvia aj
na imidz mikroregionu na nadnarodnej urovni.

Zaver

V ramci hodnotenia vysledkov pripadovej Studie identifikujeme subjektivny
prinos kreativnych odvetvi na vidieku, pricom v relativne vysSej miere bol
hodnoteny ich vplyv na uroven socialneho a instituciondlneho prostredia
V porovnani s ekonomickym rastom. Respondovani starostovia pozitivne hodnotili
najme prinos ekonomickych subjektov kreativneho sektora na posilnenie miestnej
identity, na diverzitu kultirnych podujati v regione a samotny kultarny kapital, ako
aj na zachovanie lokalnych hodnot. Tieto aspekty vplyvu kreativnych odvetvi na
miestnej a mikroregionalnej urovni sa potom podla ndzorov starostov premietnu aj
do konkrétnych ekonomickych prinosov ato najmé ich vplyvom na posilnenie
imidzu mikroregionu na regiondlnej Urovni ana rozvoj turistického ruchu na
miestnej urovni. Av8ak v pripade ekonomickych efektov, nasledny efekt na tvorbu
pracovnych miest bol z pohl'adu zastupcov izemnej samospravy zanedbatelny. Pri
kvantitativnom pristupe k hodnoteniu regionalneho dopadu kreativnych odvetvi na
ekonomicky rast arozvoj evidujeme Statisticky vyznamnu zavislost medzi
prijmovou uroviiou a migraciou a koncentraciou kreativnych subjektov.
Jednoznacne vsak tvrdit', ze prave kreativne odvetvia su determinujucim faktorom
prijmovych disparit v okresoch Slovenska nemdzeme, nakolko tento pric¢inny
vztah najpravdepodobnejsie posobi v opatnom smere: skor lokalizacia kreativnych
odvetvi je podmienend vysSou prijmovou uroviiou v jednotlivych okresoch, teda
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existenciou kupyschopného dopytu. Prinos kreativnych odvetvi na miestny a
regionalny rozvoj vo vybranom vidieckom mikroregidone nie je priamo v tvorbe
HDP a zamestnanosti, ale prdve v budovani socidlneho kapitalu a v prinose k
budovaniu spolocenského konsenzu v rdmci miestnych a regionalnych aktérov
rozvoja, ¢o je fundamentalnym predpokladom efektivneho vyuzivania existujiicich
endogénnych a exogénnych rozvojovych zdrojov.
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CREATIVE ECONOMY AS A DEVELOPMENT DRIVER OF RURAL
REGIONS OF SLOVAKIA

Summary

The concepts of creative economy and creative class have been in the
forefront of debate over the past few years in the academic field - exploring the
relationship between creative industries and creative class and local/regional
development, but they are often already incorporated in regional policies and local
development strategies. On the other hand, however, these concepts also meet
relatively harsh criticism. Many authors, among other things, criticize the focus on
urbanized regions, while the relationship between creative industries and economic
growth and development in rural areas is still not sufficiently documented. The
paper deals with the issue of the creative economy and its sectors in terms of
regions of the Slovak Republic in general and with a specific focus on rural
regions. The aim is to identify and partly quantify the impact of creative industries
on regional development as well as on the development of social and institutional
environment at local level. The methodology is based on the application of
regression analysis methods and questionnaire survey. In evaluating the case study
results, we identify the subjective contribution of creative industries in selected
rural micro-region that exhibits the highest concentration of creative industries
entities among all rural regions in Slovakia, with their impact on the level of the
social and institutional environment being assessed as higher relative to economic
growth. Responded mayors positively evaluate the benefits of creative business
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entities to strengthening local identity, diversity of cultural events in the region and
cultural capital itself, as well as the preservation of local values. These aspects of
the impact of creative industries at the local and micro-regional level will then,
according to the views of mayors, be reflected in the concrete economic benefits,
in particular their impact on the regional image of the micro-region and the
development of tourism at the local level. However, in the case of economic
effects, the subsequent effects on job creation was negligible from the point of
view of representatives of local self-government. The quantitative approach to
assessing the regional impact of the creative industries on economic growth and
development shows a statistically significant relationship between income levels
and migration and the concentration of creative business entities. However, we
cannot claim that solely the creative industries are the determinant factor of income
disparities in the districts of Slovakia, since this causal relationship is most likely
to work in the opposite direction: rather, the localization of creative industries is
conditioned by a higher income level in the individual districts, i.e. the existence of
effective demand. The contribution of creative industries to local and regional
development in the selected rural micro-region is not directly in the creation of
GDP and employment, but in building social capital and in building social
consensus among local and regional development actors, which is a fundamental
prerequisite for efficient use of existing endogenous and exogenous development
resources.
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