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NAZVY SPOLECNOSTI A JEJICH VLIV NA VYKONNOST FIREM

Jan Hanousek, Stépan Jurajda’

Abstract

Corporate Names and Performance

We provide systematic evidence of the effect of alphabetical sorting on corporate performance
based on over a decade of data covering seventeen EU countries in three European language
families. We also measure the effects of using English words in a corporate name in a non-English-
speaking country, of a corporate name containing a ‘national’ (patriotic) word, and of simple
linguistic properties highlighted in the brand-name marketing literature. Using multiple measures of
corporate performance, we find companies sorted low in the alphabet to be less successful in several
European countries, particularly in services.’National’ words are associated with substantially higher
sales growth in, e.g., Poland, Norway, France and Spain, while the use of English words in company
names curbs (fosters) sales growth in Romance- (Slavic-) language countries.
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Uvod

Ovliviluji jazykové charakteristiky nazvt spolecnosti, at’ uz jejich obsah, ¢i jejich potradi
v abecedé, vykon téchto spolecnosti? Poskytuji nazvy firem dilezité informace zakaz-
nikim a akcionaitim? Na tyto otdzky odpovidame za pouziti dat o nazvech spolecnosti
a jejich vykonu. Nazvy pokryvaji tfi hlavni evropské jazykové skupiny béhem posled-
nich dvou desetileti. Zamétujeme se na ne¢kolik snadno definovatelnych vlastnosti nazva
a zvlast analyzujeme sektory s pfimou vazbou na zakazniky, kde mize byt rozhodnuti
zakaznika ovlivnéno ndzvem poskytovatele sluzby vice nez ve zpracovatelském sektoru,
ktery vychazi spisSe z relativné stabilnich vztahi mezi podniky. NaSe analyza pfispiva
k dosavadnimu vyzkumu o dilezitosti nazvii pro vykon spolecnosti ve tfech smérech.
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Zaprvé, marketingovy vyzkum, ktery spolu s dalsi souvisejici literaturou disku-
tujeme v nasledujici kapitole, zkouma vliv jazykovych vlastnosti jednotlivych znacek!
na jejich piitazlivost a zapamatovatelnost. Zadna takova prace viak neexistuje pro nazvy
firem, pfestoze vétSina spolecnosti neprodava nezavislé znacky, ale naopak nabizi své
produkty a sluzby pod svym firemnim jménem.

Zadruhé, nékolik studii zkouma vliv nazvi na hodnotu akcii spole¢nosti v USA,
naptiklad ve smyslu vlivu patriotismu investori v piipad¢ spolecnosti, jejichZz nazvy
obsahuji ,,narodni” klicova slova, ale skoro Zadna prace nezkouma vliv nazvii na vykon
spolec¢nosti, které nejsou obchodované.

Zatfeti, existuje hodné dikazti o vyznamném vlivu potadi v n¢kterych situacich mimo
podnikatelsky svét, ale jednoducha otazka, nakolik pofadi, na kterém se spolecnost obje-
vuje v seznamech podle abecedy, ovliviwyje jeji vykon, je zkoumana pouze velmi malo.
S abecednim srovnanim spole¢nosti se vSak v kazdodennim zivoté setkdvame zcela bézné.

1. Souvisejici literatura

Nase prace souvisi se ¢tyfmi v zasadé nezavislymi proudy odborné literatury. Prvni je
na pomezi jazykové psychologie a reklamy a studuje vliv vlastnosti ndzvu znacky na spo-
tiebitelv vybér. Druha je onomastika, coz je odvétvi lingvistiky zamé&fujici se na jména,
v némz se se nedavno zacal studovat ptivod nazvt znacek a spolecnosti. Tteti je Gzce
zaméfend literatura vénujici se vlivu nazvi na vynosy akcii. Ctvrty proud literatury stu-
duje vliv poradi, véetn¢ abecedniho, na rtizné typy vysledkt soutézeni. V nasledujicim
textu struéné predstavujeme tyto étyfi proudy a jejich relevanci pro nasi analyzu.

Nazvy znacek jsou obvykle zakladem marketingovych kampani a vyznaduji se speci-
fickou sémantikou a konota¢nimi vyznamy.? Velka ¢ast vyzkumu v marketingu a reklamé
se proto pfi studiu vlivu charakteristik nazvu znacky opira o zjisténi lingvistické psycho-
logie. VétSina téchto praci byla provedena pro anglicky mluvici zemé. Napftiklad jedna
z nejobsahlejsich dosud publikovanych studii, Lowrey et al. (2003), zkouma vliv n¢ko-
lika vybranych jazykovych vlastnosti na zapamatovatelnost nazvi znacek. Ukazuje se,
ze charakteristiky jako pocateéni okluzivy (tj. tvrdé souhlasky, jako je ,,k* nebo ,,p*;
Cortese, 1998; Bergh et al., 1984; Lowrey et al., 2003) nebo netradi¢ni pravopis ovliviiuji
zapamatovatelnost znacek. Bylo také ukdzano, ze v ndzvech znacek se ¢asto pouzivaji
opakované zvuky (Bergh ef al., 1987), a v experimentalnich studiich se potvrdilo, Ze
ovliviuji to, jak je znaCka vnimana (Argo et al., 2010). V této oblasti vyzkumu Pavia
a Costa (1993) studuji pouziti alfanumerickych nazvii zna¢ek a Song a Schwarz (2009)
spojuji vnimani rizika a jednoduchost vyslovnosti. Tuto literaturu vyuzivame pro vybér
nékolika jednoduchych lingvistickych vlastnosti, které zkoumame v kapitole 4.

1 Velké korporace mohou produkovat nékolik znacek. Napriklad Procter and Gamble vyrabi Ariel,
Duracell, Gilette a n¢kolik dalSich znac¢ek.

2 Strategie vybéru znacky je vyznamna v konzultacnich sluzbach. Spolecnosti jako Namebase nebo
Branding Strategy Insider nabizeji poradenstvi zalozené na ,,neurolingvistickém programovani”.
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Vlastnost slov, u niz bylo dokézano, Ze ma téméf univerzalni vliv na jejich interpretaci,
je foneticky (zvukovy) symbolismus — schopnost fonému (zakladnich stavebnich bloki
jazyka) zprostiedkovavat samy o sobé informaci.? Napiiklad Lowrey a Shrum (2007) uka-
zuji, ze Ucastnici experimentt nejméné preferuji fiktivni znacky s negativnimi samohlas-
kovymi zvuky. Jelikoz se tento vyzkum tyka prevazné anglictiny, nepokousime se kodovat
indikatory zvukovych symboli pro velké mnozstvi jazyku, které pokryva nase analyza.*

Ptestoze toho bylo v lingvistice hodné vyzkoumano o ptivodu a vlastnostech jmen
mist a osob, v onomastice je toho mnohem méné znamo o nazvech firem a znacek. Exis-
tujici onomastické studie se typicky zamétuji na (ménici se) ptivod nazvii firem a Casto se
vénuji malym geografickym oblastem. Zdiiraziuji, ze stale vice i v neanglicky mluvicich
zemi prevladaji anglické nazvy, a ukazuji, ze zatimco jména spolecnosti byla az do 70. let
20. stoleti pfevazné popisného charakteru, nyni jsou ¢im dal tim vice ovlivnéna globaliza-
ci.’ Co se tyce potencialniho vlivu vlastnosti nazvii, onomastické studie pouze zkoumaji
vnimani nazvu znacek pomoci dotazovani se cilovych skupin nebo zakaznikl na jejich
kvalitativni nazor na dany kratky seznam ndzva znacek.

Zatieti, v oblasti financi vznika mnoho praci o vlivu obsahu nazvu, které se zamétuji
typicky na zmény ndzvu a jejich souvislost s povésti firmy (Wu, 2010). Cooper, Dimi-
trov a Rau (2001) ukazuji, ze spolecnosti, které zménily svlij nazev tak, aby obsahoval
»com™ na konci 90. let 20. stoleti, dosahovaly v desetidennim obdobi po oznameni zmény
nazvu abnormalnich vynost. Cooper, Gulen a Rau (2005) ukazuji, Zze podilové fondy
mohou ovlivnit sviij uspéch zménou ndzvu v souladu s aktudlnimi investi¢nimi styly.
Pro nazvy akcii pozorujeme komplikovanéjsi vlivy: Green a Jame (2013) ukazuji, ze
akcie firem s kratkymi a snadno vyslovitelnymi nazvy vykazuji vétsi obrat, vyssi hodnoty
podilovych kritérii a tyto spole¢nosti maji vyssi likviditu a $ir$i vlastnickou zakladnu.®
Nazvy také mohou pfinaset vyhody diky svému spojeni s celospolecenskym sentimen-
tem: Benos a Jochec (2013) ukazuji, Ze firmy, jejichZ ndzev obsahoval slova ,,americky”
nebo ,,USA”, vykazovaly abnormalni vynosy akcii v obdobich, kdy byly Spojené staty
angazované ve valce (s vyjimkou valky ve Vietnamu).

Jsme si védomi existence pouze jedné studie, kterda zkouma vliv nazvu spolecnosti
na jeji vysledky u neobchodovanych spole¢nosti:” Belenzon a Chatterji (2017) se zamé-

3 Viz Yorkston a Menon (2004) a jejich vyzkum nazvl znacek, Nelson a Simmons (2007) a jejich
studie jmen a chovani, a Smith (2007) a jeho analyza voleb v USA.

4 Lowrey a Shrum (2007) identifikuji jako negativni ty samohlasky, které se ¢asto nachazeji
v anglickych slovech vyjadiujicich znechuceni, napiiklad hlasku u ve slovech ,,blunder”, ,,bung”
nebo ,,muck”, pfipadné slova zacinajici na ,,s1”, jako ,,slouch”, ,,slut” nebo ,,slime”. V kapitole 4,
poznamce ¢. 25 se vénujeme vlivu slov se ,,s1” ve jménech britskych spolecnosti.

5 Tyto argumenty mtzeme najit v Kremer a Ronneberger-Sobold (2007), ktefi shrnuji zfejmé prvni mezi-
narodni konferenci o nazvech v ekonomickém kontextu z roku 2006. Viz t¢z Glynn a Abzug (2002).

6 V psychologii existuje obsahla literatura o plynulosti a vnimani. Naptiklad Song a Schwarz (2009)
ukazuji, Ze jména, ktera se htite vyslovuji, budi vétsi zdani rizika.

7 V kontrastu s tim se ekonomové intenzivné vénuji signaliza¢nimu vlivu jmen na pracovni trhy
(Bertrand a Mullainathan, 2004, Fryer a Levitt, 2004, Aura a Hess, 2010) a studuji socioekonomicky
vliv neobvyklych piijmeni (Collado Vindel ez al., 2008; Giiell ez al., 2007).
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fuji na stejnojmenné nazvy — podnikatelé pojmenovavaji své nové spole¢nosti po sobé
—a ukazuji, ze je spojena s vys$§im vynosem aktiv a Ze tato asociace je silnéjsi pro mladsi
firmy a pro firmy pojmenované po vlastnicich s neobvyklymi jmény. Toto zjisténi je kon-
zistentni se signaliza¢nim modelem, kde naklady netspéchu (poskozena reputace) jsou
vy$8i pro méné obvykla jména.® Tuto literaturu rozSifujeme tim, Ze provadime mezina-
rodni analyzu vztahu mezi obsahem nazvu spoleénosti a jejimi vysledky jak pro obcho-
dované, tak pro neobchodované spolecnosti. Ptame se zejména, jaky je vliv ,,narodnich”
klicovych slov a jaky je vliv uziti anglickych jmen v neanglicky mluvicich zemich.

Ctvrté odvétvi literatury tykajici se nasi analyzy studuje vliv uspoiadani. Vliv uspo-
fadani byl pozorovan v n¢kolik oblastech s prvkem soutézeni. Napiiklad van Ours a Gin-
sburgh (2003) ukazuji, ze poradi, ve kterém hudebnici hraji na soutézi, ma silny vliv
na jejich uspéch. Praag a Praag (2008) a Huang (2014) méii nevyhodu v mife citaci
autort, jejichz pfijmeni jsou na spodnich prickach abecedy. Ho a Imai (2008) méfi
volebni vyhodu kandidatd, ktefi jsou na seznamech vysoko diky prvnimu pismenu svého
pfijmeni. Jurajda a Miinich (2010) zkoumaji vliv abecedniho pofadi na vysledky pfijima-
ciho fizeni na vysoké Skoly. Usporadani podle abecedy je bézné v kazdodennim zivoté
a Casto se diskutuje o tom, zda toto systematické uspotradani dava vyhodu tém, ktery jsou
umisténi v abecednim potadi diive.’ I pfesto se dosud velmi malo pozornosti vénovalo
moznému vlivu ¢astého vyuZiti abecedniho potadi na vykonnost firem.!”

Pro¢ si mnoho zakaznikd i firem vybira svého dodavatele sluzeb (vstup) z pfednich
pricek abecedné srovnanych seznamu? Arbatskaya (2007) analyzuje model, kde je smér
hledani zakaznikd usporadany a toto usporadani je firmam znamé. V rovnovaze takovéhoto
modelu ceny i zisky klesaji s pofadim hledani a zdkaznici s niz§imi naklady na hledani hle-
daji déle a vybiraji si nizsi ceny. Nyni existuji dvé studie, které podporuji predikce modelu
s usporadanym hledanim. McDevitt (2014) se zamé&fuje na vyuziti nazvt zacinajici na pis-
meno ,,A“ nebo nazvu zacinajicich na ¢islovku mezi jmény instalatérskych firem v Illinois,
tedy v ptipad¢ malych firem ptsobicich na trhu charakterizovaném asymetrickou informaci
(kde hledani je v porovnani se svou pfidanou hodnotou nakladné a kde pro nékteré firmy
neni podstatné, zda se bude obchod opakovat). Dochazi k tomu, ze instalatérské firmy zaci-
najici na ,,A“, které se nachazi na pfednich mistech seznamu firem, maji nizsi kvalitu (je
na n¢ vice stiznosti) a pozaduji vyznamné vys$$i cenu, protoze ziejmé cili na zakazniky, pro
néZ je hledani obzvlasté nakladné. Dale se vyuziti ,,A“ nebo Ciselnych jmen vice vyuziva
s tim, jak roste velikost trhu, a tim pravdépodobné i asymetricka informace. Jacobs a Hillert
(2014) odkryvaji podobné jevy ve své analyze americkych akcii, které jsou Casto uspora-
dany podle abecedy na Bloomberg.com, Russel.com, finance.yahoo.com nebo nytimes.com.

8 Viz Tadelis (1999) pro model nepfiznivého vybéru, kde jméno spolecnosti piedstavuje jeji reputaci.
Naptiklad dle The Economist (2001) by takovy vliv mohl hrat roli v politice, coz naznacuje fakt,
ze mnoho prezidenttl USA a Velké Britanie mélo pfijmeni za¢inajici na spise pocatecni pismena
abecedy. Urbatsch (2014) nedavno dokazal, ze v pfipad¢ guvernért a ¢lenti kongresu USA takové
ptijmeni muze podpofit ispéch ve volbach.

10 Typicky zptsob prohlizeni seznamu psanych v evropskych jazycich je odshora dold (napt. Squire,
Knowlton a Musen, 1993).
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Akcie, které se nachazeji na pocatku seznamu, se vyznacuji aktivné€jSim obchodovanim,
veétsi likviditou, vy$$im ohodnocenim i Sir§im analytickym pokrytim. Tyto vlivy jsou sil-
né&jsi na trzich, kde jsou naklady na ziskani informaci pro investory pravdépodobné vyssi,
tedy kdyz jsou akcie méné znamé anebo je zde vyssi podil méné informovanych inves-
torti. Na rozdil od téchto dvou studii méfime vliv abecedniho pofadi pro mnoho zemi, trhti
a odvétvi, pro Sirokou Skalu velikosti firem a jak pro obchodované, tak pro neobchodované
spole¢nosti. Nase porovnani vlivu abecedniho pofadi poskytuje implicitni miru naklada
na ziskani informaci na danych trzich.

Celkove tedy provadime prvni systematickou analyzu, jaky vliv maji jednoduché cha-
rakteristiky ndzvu spole€nosti na jeji vykonnost. Nezabyvame se uspéchem jednotlivych
produktii a nesnazime se vyhodnotit komplexné jednotlivé nazvy znacek ani vlastnosti
nazvu spolecnosti, které jsou specifické pro dany jazyk. Misto toho provadime jednodu-
chou statistickou analyzu, zalozenou na obsahlém a reprezentativnim vzorku evropskych
firem, kde se zaméfujeme na jednoduse kodovatelné charakteristiky jmen, jako je potadi
v abecedé¢, vyuziti anglickych slov nebo vyuziti inicidlnich okluziv. Je mozné, Ze nas vybér
jazykovych vlastnosti, ktery je zalozeny na existujici literatufe z oblasti marketingu pro ang-
lické jazykové prostiedi, je prilis jednoduchy pro riznorodé jazykové prostredi, ve kterém
operuji firmy, jeZ pozorujeme v nasem datovém souboru. Nicmén¢ nase analyza piedsta-
vuje prvni krok k pochopeni vlivu ndzvu spoleénosti. Dopliiujeme a rozsifujeme existujici
prace z oblasti reklamy a onomastiky, které se zaméfuji na podrobné&jsi vlastnosti nazvda,
které ovsem nikdy nepfesahuji moznosti analyzy na malém vzorku a které se nevénuji eko-
nomické vykonnosti spolecnosti. Tato studie je mezi prvnimi, které se systematicky vénuji
vlivu abecedniho pofadi na vykonnost firem na velkém vzorku zemi a jazykovych skupin.

2. Data

V této sekci popisujeme podrobnéji nase data a definujeme jednoduché vlastnosti jmen
firem, které méfime. Nase data na firemni urovni pochézeji z databaze Amadeus (,,Ana-
lyse MAjor Databases from European Sources®), kterou sestavuje Bureau Van Dijk ze
standardizovanych komerénich dat sbiranych ptiblizné 50 poskytovateli po celé Evropé.
Hlavni vyhodou téchto dat z naseho pohledu je, ze pokryvaji jak obchodované, tak neob-
chodované spole¢nosti vSech velikosti a typt odvétvi a uvadéji jejich oficialni jména."
Kazda verze databaze obsahuje az 10 let informaci o kazdé firme, prestoze pokryti se
lisi mezi jednotlivymi zemémi a vétSinou se v pribchu ¢asu zlepSuje. Abychom rozsi-
fili obdobi, o kterém mame informace, na vice nez 10 let, kombinujeme nékolik verzi
databéaze, ¢imz pokryvame roky 1995-2012."2 Oproti prostému nahodnému vybéru jsou

11 Databaze Amadeus piedstavuje nejlepsi dostupny zdroj dat o firmach v EU, jak uvadi Gomez-
Salvador et al. (2004) a jak je doloZeno neustale rostoucim poctem empirickych studii. Databaze
pokryva az na nékolik vyjimek vétsinu vefejnych i soukromych spolecnosti. Napiiklad v Némecku
nemaji malé a stfedni podniky zakonnou povinnost reportovat (Desai et al., 2003).

12 S analyzou kon¢ime v roce 2012 (verze dat z roku 2014), protoze pii dalsi aktualizaci dat v letech
2015 a 2016 Amadeus piesel k UNICODE kodovani fetézct a jmen a zatim v akademické verzi
neprovedl korekei historickych dat.

Politicka ekonomie, 2018, 66(6), 671-688, https://doi.org/10.18267/j.polek.1218




v datech vyrazné vice zastoupeny stiedni a velké firmy, coz v aplikacich je vyhodou —
ziskané vysledky jsou potom interpretovany pro oblast firem, které charakterizuji hlavni
tézisté ekonomické aktivity v jednotlivych zemich (viz Klapper et al., 20006).

Studujeme tii indikatory vykonnosti firem. Nejprve se zaméfujeme na rust trzeb, jeli-
koz trzby jsou pravdépodobné piimo spojeny s potencialnim vlivem nazvu, ktery zkou-
mame. Dale analyzujeme vliv na rtst pfidané hodnoty, jelikoZ to je idealni mira vykonnosti
firem, pouzivana Casto v literatuie tykajici se podnikovych financi. V neposledni fadé kvili
chybéjicim informacim o ptfidané hodnoté a/nebo trzbach pro velkou ¢ast firemnich vyroc-
nich zprav zahrnutych v databazi Amadeus, studujeme také vztah mezi vlastnostmi ndzvu
a vynosem z aktiv (ROA). Definice klicovych proménnych uvadime v tabulce 1.

Tabulka 1 | Definice proménnych z databaze Amadeus

o . 1 1
Rist pridané hodnoty (Amadeus: av) Adj. ro¢nirst: = (av, —av, )/ Eav, +5av,71
Rust trzeb (Amadeus: turn) Definovan podobné
Vynos z aktiv (Amadeus: rtas) Procentualni vynos déleny 100
Vék Pocet let od zaloZeni spole¢nosti
Velikost Celkova aktiva firmy (toas) v USD

Poznamka: Pro definici ro¢niho ristu oproti klasickému tempu réstu (av[ —av,,l)/lav,,ll v Citateli pou-

w2 1 1 Y . Y e
zivdme vyhlazenou hodnotu Sav oA, . Tento pfistup je doporucovan pro data s potencialni vysokou

ménivosti dané proménné a je podobny vyhlazeni ziskanych dat. Pokud ma podnik stabilni tempo ristu,
adjustovany rocni rlist je identicky tempu réstu. V datech, zejména pro mensi firmy bychom pfi pouziti kla-
sického tempa ristu mohli zbytecné vnaset do dat vysokou variabilitu, a proto adjustované tempo rlstu je
v takové situaci preferované (viz napft. Bena, Jurajda, 2011).

Zdroj: vlastni zpracovani

Nas vybér vzorku vhodného k analyze se opira o rozhodnuti bézna v literatute o pod-
nikovych financich. Stejné jako Klapper ef al. (2006) vyuzivame pouze nekonsolidované
vykazy, abychom se vyhnuli zapoc¢itani vysledkl ziskanych z majetkovych tcasti. Také
vylucujeme néktera primarni odvétvi, kde narodni regulace nebo statni vlastnictvi mizou
byt vyznamnym determinantem vykonnosti spole¢nosti.'* Vynechavame také firmy s chy-
bé&jicimi udaji o velikosti (celkova aktiva), firmy neaktivni a firmy s nekonzistentnimi
finan¢nimi vykazy. Provedli jsme standardni minimalizaci vlivu odlehlych pozorovani
tim, Ze jsme z analyzy vynechali jedno procento nejvétsich a jedno procento nejmensich
firem z hlediska aktiv.

13 Vynechavame zemédélstvi, lesnictvi, rybolov, t¢zebni primysl, vodu, elektfinu a plyn (tzv. utilities),
vefejny sektor, vzdélani, zdravotni a socilni sluzby. Také vynechavame odvétvi finan¢nich sluzeb,
protoze pomérové ukazatele finan¢nich podnikl nejsou porovnatelné s nefinanénimi podniky. Navic
mohou finanéni instituce podléhat specifickym vstupnim omezenim (napf. pozadavkim na kapital),
které se nefinan¢nich podnikt netykaji.
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Datovy soubor je vybran z nasledujicich zemi EU, které vyuzivaji latinskou abecedu
apatfi do nékteré z hlavnich skupin indoevropskych jazyki: Rakousko (AT), Dansko (DK),
Irsko (IE), Némecko (DE), Nizozemsko (NL), Norsko (NO), Svédsko (SE) a Spojené
kralovstvi (UK) pro skupinu germanskych jazykt; Belgie (BE), Francie (FR), Italie (IT),
Portugalsko (PT), Spanélsko (SP) a Rumunsku (RO) pro skupinu roméanskych jazykt
a Ceska republika (CZ), Polsko (PL) a Slovensko (SK) pro skupinu slovanskych jazyk.

Odvétvi rozdélujeme na sektory s pfimou vazbou na zakazniky, kde ocekavame, ze
vliv nazvu spolecnosti bude pro rozhodovani zakazniki potencialné dilezity, a na vyrobni
odvétvi a velkoobchod, kde jsou vztahy mezi firmami pravdépodobné méné ovlivnéné
nazvy spolecnosti. Jednd se pouze o prvotni piistup k organizaci dat. Skupina sektorti
s pfimou vazbou na zakazniky obsahuje stavebnictvi, maloobchod, dopravu, infor-
mace, realitni sektor, ucetni a danové sluzby, ubytovaci a stravovaci sluzby, IT a dalsi
sluzby, zatimco druha skupina se sklada ze spolecnosti v nékolika vyrobnich odvétvich
a ve velkoobchodé.

Nasi analyzu nazvt spole¢nosti za¢indme tim, Ze odstranujeme zkratky, které v jed-
notlivych zemich oznacuji pravni typ spolecnosti, jako napt. spole¢nost s ru¢enim ome-
zenym a akciova spolecnost (k obchodovanym spole¢nostem vsak v nasi regresni analyze
pristupujeme zvlast’). Poradi spolecnosti v abecedé métime jejim percentilem v distribuci
podle abecedy v dané zemi v databazi Amadeus. Také definujeme indikator oznacujici, ze
nazev spolecnosti zac¢ina na pismena A, B nebo C.

Déle se zamétujeme na obsah nazvi a pro kazdy ndzev spolecnosti definujeme
indikator podle toho, zda obsahuje jedno z ,,narodnich” klicovych slov, které miize byt
spojeno s vlastenectvim (Benos a Jochec, 2013)."* Také kazdé slovo obsazené v nazvu
spole¢nosti ovéfujeme, zda jej muzeme nalézt v anglickém slovniku." (Tuto charakte-
ristiku pochopitelné nedefinujeme pro vzorek spoleénosti z UK.) Nakonec definujeme
indikatory nékolika jednoduchych jazykovych vlastnosti nazvi. Po¢itame mnozstvi oklu-
ziv (hlasky B, C, D, G, K, P, @, a T) na poc¢atku a uvnitt jména spolecnosti (Bergh et al.
1987) a opakujeme to zvlast pro K a P, které jsou tzv. ,,specialnimi okluzivami” (Schloss,
1981).¢

14 Tato klicova slova sestavaji z anglickych i narodnich jmen zemi a jmen velkych mést. Naptiklad, pro
Slovensko jsou narodnimi klicovymi slovy SLOVAKIA, SLOVENSKO, BRATISLAVA a KOSICE,
zatimco pro Norsko jimi jsou NORGE, NORD, NORSK, NORWAY, OSLO a BERGEN.

15  Zopakovali jsme to zvlast' i pro zkratky jmen spolecnosti.

16  Navic jsme definovali indikatory nazvi obsahujicich latinskou pfiponu (dostupné na: https://
en.wiktionary.org/wiki/Category:Latin_suffixes), jmen obsahujicich slovo oznacujici fecké pismeno
(napf. ,,alpha®), jmen, ktera vznikla pomoci pfipojovani a skladani (tj. pouzitim spojky ,,a” a jejich
narodnich ekvivalentd, piipadné znaku ,,&* nebo ,,—), jmen kombinujicich latinskéd pismena
a arabské Cislice, tj. alfanumerickych jmen (Pavia a Costa, 1993), a také métime délku jména, jak
pomoci poctu pismen, tak slov, a po¢itame, kolikrat se v slové opakuji samohlasky a souhlasky. Tyto
indikéatory budou vyuzity v dalsim vyzkumu.
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3. Analyza

V této kapitole budeme odhadovat vliv nazvii spolec¢nosti na vykonnost firem pfi soucas-
ném zahrnuti vSech dulezitych determinanti véetné rustu odvétvi a nékterych firemnich
charakteristik. Zakladni specifikace naseho modelu ma nasledujici strukturu

G

— T
ijkt _ai +N;

ijk

ﬂi+y{/t+XI

ijkt

5I-+5yk¢’ (D

kde G, (postupné) oznacuje nékolik indikatorti vykonnosti, N odpovida riznym cha-
rakteristikdm ndzvd spolecnosti a Xj;, obsahuje dileZité firemni charakteristiky. Index
i slouzi k identifikaci jednotlivych firem, j pouzivame pro indexaci odvétvi, k je formalné
pouzivano pro oznaceni zemi a index ¢ je vyuzivan pro ¢asovou dimenzi. Standardné
a; oznaCuje firemni konstantu (kterd zahrnuje vliv ¢asové invariantnich faktort) a g
oznacuje nahodnou slozku, chybu v modelu.

Konkrétné pro indikatory ristu G, budeme uvazovat 1) ro¢ni rast pfidané hodnoty
firmy i v odvétvi j v zemi k v roce ¢, 2) odpovidajici rist trzeb a/nebo 3) vynos z aktiv.
N odpovidd vybranym charakteristikdm nazvli spolecnosti, od abecedniho poradi az
po obsah vybranych slov. Ve vSech specifikacich, odhadnutych pro kazdou zemi zvlast,
pouzivame indikatory pro jednotlivd odvétvi (tficifernd klasifikace) v danych letech, y;; ,
které zachycuji casovy vyvoj rastu odvétvi v kazdé zemi. Firemni specifické charakteris-
tiky X, zahrnuji velikost firmy (aktiva) a jeji stafi (v letech), stejné jako indikator toho,
zda je spole¢nost vefejné obchodovana.!” Zakladame tak v§echny své zavéry na porov-
nani v ramci zemi, sektorti a let, tim, zZe odstraftujeme vliv rozdilu ve vykonnosti mezi
odvétvimi, zemémi i obdobimi, které pravdépodobné nejsou zplsobeny vlivem nazvi.'®
Pfi modelovani a odhadu vyuzivame vlastnosti panelové datové struktury naseho souboru
pro kontrolu pevnych a ¢asové neménnych efektd (pomoci indext i a ¢, které vytvareji
panel v klasickém smyslu). V aplikovanych finan¢nich modelech je standardem zahrnovat
do modelu pevné firemni efekty o;, protoze pomoci nich eliminujeme ¢asové invariantni
faktory, které by mohly mit skryty vliv na vykonnost firem.!® Statistickou inferenci zakla-
dame na klastrovani rezidui na trovni firem, pfipadné jsme pouzivali Neweytv-Westiv

17  Velikost a stafi jsme kvuli mozné nelinearité¢ zahrnovali i jako polynomy (v druhé mocning).
Zkouseli jsme také zahrnout vysvétlujici proménné pro dalsi charakteristiky firmy, véetné dluhového
poméru, hmotnych aktiv nebo pravni typu spolecnosti, ale v nasich odhadech mély tyto proménné
jen minimalni vliv.

18  Dale svou analyzu podminujeme prezitim firem. Pfestoze vétime, ze studovat vliv nazvi na preziti
start-upt by bylo zajimavé¢, databaze Amadeus se zatim zcela nehodi pro konzistentni sledovani
pocatecnich let existence firmy. Také nezkoumame zvlast’ data o mladych spolecnostech, které
mohou byt vice ovlivnény svym nazvem nez zavedené spolecnosti, protoze rist a pieziti jsou pro
start-upy blizce propojené.

19  Literatura vétSinou ani nezminuje konstrukci nahodnych efektl, nebot’ z hlediska datového souboru
se nejedna o nahodny vybér (v datech jsou vyznamnéji zastoupeny stiedni a velké firmy). Jednak
model z pevnymi efekty dava konzistentni odhady i v pfipadg, ze by ,,spravny* model mél ndhodné
efekty. (Hausman, 1978). Obecné plati, ze model z pevnymi efekty je vzdy preferovan, protoze
poskytuje konzistentni odhady parametri. Pro Gplnost dodavame, ze i v naSem ptipadé formalni
Hausmanuv test zamital model s ndhodnymi efekty.
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(1987) robustni odhad rozptylu, ktery poskytoval konzistentni standardni chyby i v pfipadé
mozné autokorelace.?’ Pro porovnani robustnosti vysledkt jsme také vynechavali pozoro-
vani, kde vysvétlovana proménna vybocovala z intervalu tvoteného 5. a 95. percentilem
v dané zemi (nezménilo charakter vysledki).

Pouzita databaze Amadeus — v souladu s ostatnimi databazemi — je zaméiena a kon-
struovana tak, aby zachycovala firmy s podstatnou ekonomickou aktivitou. Tedy do-
chazi oproti ndhodnému vybéru k vEétsimu zastoupeni stiednich a velkych firem, viz
Klapper et al. (2006). Proto se nase zaveéry daji zobecnit na populaci firem, ktera zohled-
fiuje hlavni oblasti ekonomické aktivity v dané zemi.

Tabulka 2 | OLS regrese vysvétlujici vykonnost firem v zemich mluvicich germanskymi
jazyky

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
AT DK IE DE NL NO SE UK
Rust trzeb
Abecedni | _, na. na. 0,002 | -0,002 | -0,011 | —-0,000 na.
poradi
N (0,006) 0,001 | (0,004 | (0,003 | (0,001
31816 1204942 | 50184 | 373793 |1532109
Rist pfidané hodnoty
Abecedni | 0, 0,001 | na. | -0,003 | —0,000 0,000 0,001 | -0,001
poradi
0,011 |  (0,005) 0,001 | (0,005 | (0,002 | (0,001 | (0,002
N 18988 | 89481 270141 | 25337 | 263431 [1096510 | 324968
ROA
Abecedni 0,002 0,001 |-0,005 0,002 | 0,007 | -0,005 | -0,002 | -0,005
poradi
(0,004) | (0,001) |(0,003) | (0,000 | (0,003 | (0,001 | (0,001 (0,001)
N 32433 [1182549 96597 | 550571 | 206310 | 1510201 |2111320 | 2652990

Poznamky: Abecedni pofadi udavéa percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu vsech
firem v dané zemi. Viz tbulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. Vsechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tficiferna odvétviv jednotlivych letech, vék a velikost spole¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zaloZzené na klastrovani rezidui na firemni Grovni, uvadime
v zavorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% trovni.

Zdroj: vlastni zpracovani

20  Zkouseli jsme také klastrovat chyby na trovni pocate¢nich pismen jmen firem, abychom vyuzili
korelaci nepozorovanych charakteristik mezi skupinami firem, jejichz jména zacinaji na stejné
pismeno, to v§ak mélo na inferenci minimalni vliv.
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V tabulkach 2 a 3 ukazujeme koeficienty pfislusejici abecednimu potadi v nej-
jednodussich regresnich specifikacich pro jednotlivé zemé, do kterych nezahrnujeme
z4dné dalsi charakteristiky ndzvl a kde pouzivame standardni mnozinu charakteristik
firmy vcetné véku, velikosti, zda je firma obchodovana a fixni efekty odvétvi v jed-
notlivych letech. Velikost jednotlivych efektli je nutné posuzovat v kontextu ristovych
ukazateltl, tedy napfiklad koeficient o velikosti 0,020 odpovida efektu dvou procent-
nich bodl naptiklad na rist trzeb (coz je silny efekt). Tabulky také ukazuji pocet pozo-
rovani pro firmy a roky vyuzivané pro analyzu v kazdé zemi a pro kazdou vysvét-
lovanou proménnou.?! Ze 47 odhadnutych koeficienti v tabulkach 2 a 3 je jich 13
vyznamnych, tzn. vétSich nez 0,005 v absolutni hodnoté. To je velikost koeficientu,
ktera implikuje, ze kdyby spole¢nost zménila nazev tak, aby se z konce abecedniho
usporadani dostala na zacatek, ziskala by (nebo ztratila) polovinu procentniho bodu
meziro¢niho rustu trzeb, pfidané hodnoty nebo vynosu z aktiv. Z 13 vyznamnych
koeficientd je jich 12 zapornych, coz implikuje, Ze pozice ke konci abecedy je nevy-
hodna. Tato nevyhoda je obzvlasté velkd v Norsku, Polsku a na Slovensku a vétsi-
nou vétsi, tedy vice zapornd, pro trzby nez pro ostatni dvé miry vykonnosti, jak jsme
ocekavali.”?

Dale v tabulkach 4 a 5 opakujeme dosud prezentované odhady pro firmy plsobici
v sektorech s pfimou vazbou na zakazniky, kde lze ocekavat vétsi zavislost na abecedni
poradi, a to zejména u trzeb. Celd problematika je zde mnohem jasnéjsi, s 19 koefi-
cienty v absolutni hodnoté vét§imi nez 0,005, z nichz jsou vSechny az na jeden zaporné.
Nejenze se zde v porovnani s tabulkami 2 a 3 objevuji dal§i zaporné koeficienty, ale
navic pokud se statisticky signifikantni parametry z tabulek 2 a 4 zménily, jsou nyni
zaporné, a to zejména pro Francii, Spojené kralovstvi, Polsko a Slovensko. Zemé, kde
presun z konce na zacatek seznamu srovnanych dle abecedy znamena zménu vykonnosti
o vice nez jeden procentni bod, nyni zahrnuji Spojené kralovstvi, Belgii, Francii, Polsko
a Slovensko. Tento efekt je obzvlasté velky (kolem dvou procentnich bodl) ve Francii
a Polsku. Dikaz vlivu abecedniho potadi je nyni konzistentni pro vSechny nase tfi miry
vykonnosti ve Spojeném kralovstvi, Francii, Italii, Polsku a Slovensku.

Jasny vliv nepozorujeme v mensich vzorcich dat, ktera mame pro Rakousko, Irsko
a Nizozemsko, kde je selekce do datového vzorku skrze dostupnost dat o vykonnosti

21 Nepozorujeme zadna data o trzbach v Dansku, Velké Britanii a Irsku a také zadna data pro pfidanou
hodnotu v Irsku. VSechny tGcetni charakteristiky byly pfevedeny na miliony USD.

22 Pozorujeme také pét statisticky signifikantnich, ale relativné malych kladnych koeficientll (rovnych
0,002 nebo 0,003, coz odpovida vlivu 0,2, respektive 0,3 procentniho bodu). Leamer (1978)
upozoriuje na problém precenovani statistické signifikance v souborech velkého rozsahu (vice jak
milion pozorovani). Takovy rozsah vybéru mame pro fadu zemi zejména pro vynosy z aktiv (ROA).
Literatura navrhuje bud’ pfizpisobeni kritickych hodnot t-testti a nového odhadu vsech specifikaci
na podvybeéry, kde by vSechny tii vysvétlované proménné byly pozorované, nebo se vénovat
ekonomické vyznamnosti odhadovanych parametra.

Rozhodli jsme se prezentovat vysledky, které vyuzivaji maximalni mnozstvi dostupnych dat a podle
doporuceni existujicich vysledkt se zaméfit na parametry, které jsou statisticky vyznamné a maji
nezanedbatelny ekonomicky vliv.
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obzvlaste silnd. Pro ovérfeni robustnosti nasich vysledkt jsme znovu odhadli specifikaci
pro ROA na podvybéru s reportovanou pfidanou hodnotou, jelikoZz spole¢nosti, které
ve svych vykazech uvadéji pfidanou hodnotu, mohou byt spolehlivéjsi v reportovani
finan¢nich pomérovych ukazatelti. Témér vSechny odhadované parametry byly pln¢ kon-
zistentni s témi, které uvadime v tabulkach.?

Tabulka 3 | OLS regrese vysvétlujici vykonnost firem v zemich mluvicich romanskymi
a slovanskymi jazyky

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 9)
BE FR IT PT ES RO cz PL SK
Rust trzeb
Abecedni 0,001 -0,006 0,001 0,002 0,000 -0,001 | -0,003 | -0,012 | -0,011
poradi (0,002) (0,000) (0,001) (0,001) (0,001) (0,001) | (0,001)| (0,002) | (0,008)
N 166585 | 8801575 | 3386529 | 1088945 |4646249 (3049837 | 401257284038 | 73533

Rust pfidané hodnoty

Abecedni | —0,002| -0,006 0,001 0,003 | -0,000 0,002 | 0,000 | -0,008 | —0,009

poradi (0,002) (0,001) (0,001) (0,001) | (0,001)| (0,002)| (0,003)| (0,004) | (0,008)

N 100873 | 4291394 | 2571490 | 772084 (3605393 | 803374 | 129980 | 130846 | 40 242
ROA

Abecedni 0,001 -0,002 0,002 | -0,002 0,000 0,000| 0,001 | -0,005 | —0,004

pofadi (0,001) (0,000) (0,001) (0,000) (0,001) (0,001) | (0,001) | (0,002) | (0,003)

N 3356927 |13077302 | 5229423 | 1725550 | 4587 232 | 4587 232 | 725 564 | 444 123 [158 051

Poznamky: Abecedni poradi udavéa percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu vsech
firem v dané zemi. Viz tabulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. Vsechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tficiferna odvétviv jednotlivych letech, vék a velikost spole¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zaloZzené na klastrovani rezidui na firemni Grovni, uvadime
v zavorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% trovni.

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale se vracime k vyuziti v§ech dostupnych firemnich dat a v tabulkach 6 a 7 roz-
Sifujeme mnozinu charakteristik nazva spole¢nosti. Zaméfujeme se na rust trzeb, nebot
tato mira vykonnosti se ukazuje jako velmi citlivda k abecednimu potadi v tabulkach
2,3,4 a5.V prvnich dvou fadcich tabulek 6 a 7 ukazujeme koeficienty relevantni pro
abecedni poradi, a to nejen percentil pozice pouzity v predchozich odhadech, ale i indi-
kator ukazujici, zda nazev spole¢nosti zac¢ina jednim z prvnich tii pismen abecedy. Ptame

23 Svédsko (Nizozemsko a Némecko) jsou vyjimkou, nebot’ zde se zaporny (kladny) vliv
abecedniho pofadi, ktery pozorujeme v celém datovém souboru, vytraci, pokud se omezime pouze
na pozorovani s uvedenou ptridanou hodnotou.
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se tak, do jaké miry jsou dfive odhadnuté negativni koeficienty dané vyhodou firem,
které se umistuji obzvlasté vysoko v abecedné usporadanych seznamech. Zjistujeme,
ze negativni vliv pofadi pfetrvava ve zbytku abecedy ve Spojeném kréalovstvi, Francii,
Polsku a na Slovensku, kde koeficienty pozice v abecedé zlstdvaji zaporné a statisticky
signifikantni. Dale dokladame statisticky signifikantni kladny vliv toho, Ze nazev zacina
na jedno ze tfi prvnich pismen abecedy, ve étyfech zemich (Rakousku, Norsku, Svédsku
a Francii). Tento vliv je velky, tj. v&ét§i neZ jeden procentni bod, v Rakousku a Norsku.?

Tabulka 4 | OLS regrese pro zemé mluvici germanskymi jazyky v odvétvich s pftimou
vazbou na zakazniky

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
AT DK IE DE NL NO SE GB
Rust trzeb
Abecedni 0,014 na na 0,002 —-0,007 —0,001 0,004 n.a
poradi (0,011) o o (0,001) (0,007) (0,004) (0,001)
N 16 836 775 005 24 480 292270 1399316

Rist pridané hodnoty

Abecedni | 0,042 | —0,004 na. ~0,004 | —-0,007 0,002 0,003 | 0,005

pofadi 0,028) | (0,008) ©0,004) | 0011 | 0,003 | (0002 | (0,004

N 8390 | 58323 142 352 9055 |201845 | 935602 | 161578
ROA

Abecedni | ~0.008 | —0,001 0,000 | -0,006 | 0,008 | -0,007 | —0,002 | -0,013

pofadi 0,009) | (0,001 | (0,006) | (0,002) | (0,004) | (0,002 | (0,001 | (0,001

N 15555 | 956392 | 72756 |326563 | 115672 |1235639 [1971548 |2134210

Pozndmky: Abecedni poradi udavé percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu viech
firem v dané zemi. Viz tabulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. VSechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tficiferna odvétviv jednotlivych letech, vék a velikost spole¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zaloZzené na klastrovani rezidui na firemni Grovni, uvadime
v zavorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% urovni.

Zdroj: vlastni zpracovani

24 Vyzkum o fonetickém vyznamu jmen znacek ukazuje, ze anglické znacky zacinajici na ,,s1” maji
negativni konotace. Testovali jsme proto vliv takovych slov (na zacatku nebo uvniti jmen firem)
za pouziti nasich dat pro Spojené kralovstvi a nenasli jsme zadny dikaz ekonomicky nebo statisticky
vyznamného vlivu na vykonnost firmy.
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Tabulka 5 | OLS regrese pro zemé mluvici romanskymi a slovanskymi jazyky v odvétvich
s pfimou vazbou na zakazniky

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 9)
BE FR IT PT ES RO cz PL SK
Rist trzeb
Abecedni 0,002 -0,019 | -0,003 0,002 -0,000| -0,006| -0,002( -0,024|-0,017
poradi (0,004) (0,001) (0,001) (0,002) (0,001) (0,002) (0,002) (0,005) | (0,008)
N 89574 | 6679441 |1559552 | 7328112877128 2211828 | 326155| 129756 | 40533

Rust pfidané hodnoty

Abecedni | -0,011 -0,014| -0,005| -0,002| —0,001 0,003 | -0,004| -0,020| —0,018

poradi (0,005) 0,001 | (0,002)| (0,002)| (0,001)| (0,003)| (0,004)| (0,009 | (0,015)

N 43331 | 2980898 (1256180 | 494280 | 2133125| 527326| 93577| 53356| 18934
ROA

Abecedni 0,001 -0,002| -0,001| -0,005| -0,002| 0,001| -0001| -0,001|-0,009

poradi (0,001) 0,001 | (0,001 | (0,001)| (0,001 | (0,001)| (0,001)| (0,004)| (0,005)

N 2539857 | 10280319 |3 168662 |1210492 | 4632899 3323864 | 616483 | 211236 | 94893

Poznamky: Abecedni pofadi udava percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu viech
firem v dané zemi. Viz tabulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. Vsechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tficiferna odvétviv jednotlivych letech, vék a velikost spolec¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zaloZzené na klastrovani rezidui na firemni Urovni, uvadime
v zévorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% drovni.

Zdroj: vlastni zpracovani

Zameétime-li se na pocatecni okluzivy, prakticky nenachdzime zadny podstatnéjsi
vliv a ty koeficienty, které jsou statisticky signifikantni, nejsou v ramci jazykovych
skupin konzistentni. Dochazime k zavéru, ze vliv pocatecnich okluziv na vykonnost firem
nemiizeme prokazat, prestoze byl doloZen pro atraktivitu nazvl znacek. Pro ,,specidlni”
pocatecni okluzivy ,,K* a ,,P* nachazime prokazatelngjsi zaporny vliv zejména v Dansku
a Polsku, coz je v rozporu naptiklad s Lowreyem et al. (2003), vahame vs$ak ¢init n¢jaké
zasadngéjsi zavery.

Vliv uziti anglickych slov v ndzvech spole¢nosti (mimo anglicky mluvici zemé) je
mnohem jasngj$i. VSechny odhadnuté koeficienty v zemich romanské jazykové vétve
v tabulce 7 jsou zaporné a az na jeden statisticky signifikantni. Pouziti anglickych slov
v nazvu spole¢nosti neprospiva trzbam ve Francii, Portugalsku, Spanélsku nebo Rumun-
sku. Na druhé stran¢ se anglické vyrazy zjevné poji s vétsim rastem trzeb v zemich byva-
1ého vychodniho bloku mluvicich slovanskymi jazyky, kde mtze byt pouziti anglickych
vyrazll asociovano se ,,zapadni” kvalitou. Pro zem¢ germanské jazykové skupiny jsou
dle tabulky 6 vysledky smiSené. Zatimco pouziti anglickych slov vyrazné zpomaluje rist
trzeb v Norsku, zrychluje ho v Rakousku a Nizozemsku.

Politicka ekonomie, 2018, 66(6), 671-688, https://doi.org/10.18267/j.polek.1218




Podobn¢ jasny je vliv pouziti ,,narodnich” slov pro vétSinu zemi, které analyzu-
jeme. Tento vliv je kladny a velky ve v§ech zemich slovanské a romanské jazykové vétve
(krom¢ Rumunska) a dale ve Skandinavii, Irsku a Némecku. Pouziti ,,narodniho” klico-
vého slova ve jménu spolecnosti zvySuje rust trzeb téméf o 4 procentni body v siln¢ vlas-
teneckém Polsku a o jeden procentni bod ve Skandinavii, Spanélsku, Italii, Francii, Irsku
a Némecku. Na druhé strané jsou vlastenecké pocity pusobici skrze identitu spole¢nosti
méné vyznamné v Rakousku a Nizozemsku.

Tabulka 6 | OLS regrese vysvétlujici vykonnost firem v zemich mluvicich germanskymi
jazyky

(M (b)} ®3) @) (5) (6) ) (8)
AT DK% IEF DE NL NO SE UK#
Rust trzeb

Abecedni 0,007 | —-0,001 | —0,003 0,002 -0,004 | -0,002 0,001 -0,004
pofadi (0,007) | (0,007) | (0,005) (0,001) (0,005) | (0,004) (0,001) | (0,002)
Jméno zaéina 0,013 | —0,006 0,002 —-0,000 —0,002 0,014 0,003 —0,002
naA/B/C (0,006) | (0,005) | (0,004) | (0,001 | (0,004) | (0,003) | (0,001) | (0,002)
Pocatecni 0,006 0,004 0,001 0,001 0,001 | —0,011 —0,001 0,000
okluziva (0,004) | (0,004) | (0,002) | (0,000) | (0,002) |(0,002) | (0,007) | (0,001)

0,000 | -0,018 0,006 -0,001 —-0,003 0,007 0,001 0,002

Pocatecni K/P
(0,007) | (0,006) | (0,004) (0,001) (0,004) | (0,004) (0,001) (0,003)

Obsahuje 0,008 | 0,000 - -0,002 | 0,005 (-0,006 | -0,003 -
anglickéslovo | (5 004) | (0,003) 0,001 | (0,002) | (0,002) | (0,001)
Obsahuje -0,003 | 0,011 | 0,010 0,013 | -0,005 | 0,018 0,011 0,003
»narodni”

slovo 0,007) | (0,007) | (0,003) | (0,001 | (0,003) | (0,004) | (0,001) | (0,001)
N 31816 | 89481 | 96597 |1204942 | 50184 [373793 |1532109 | 324 968

Poznamky: Abecedni pofadi udava percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu vsech
firem v dané zemi. Viz tabulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. VSechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tticiferna odvétvi v jednotlivych letech, vék a velikost spole¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zalozené na klastrovani rezidui na firemni Grovni, uvadime
v zdvorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% urovni.

$PrDKa UK pouzivame rust pfidané hodnoty misto rdstu trzeb, ktery nemame k dispozici. Pro IE pouzivéame
ROA.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 7 | OLS regrese vysvétlujici vykonnost firem v zemich mluvicich romanskymi
a slovanskymi jazyky

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 9)
BE FR IT PT ES RO cz PL SK
Rust trzeb

Abecedni 0,004 | -0,006 | —0,001 0,002 0,001 | -0,002 | -0,003 | -0,010 | —-0,019
pofadi (0,003) | (0,000) | (0,001) | (0,002) 0,001 | (0,002) | (0,002) | (0,003) | (0,006)
Jméno 0,001 0,001 -0,001 0,001 0,001 -0,001 -0,001 -0,001 -0,009
zadina
na A/B/C (0,002) | (0,000) | (0,001) (0,001) 0,001 | (0,001 | (0,002) | (0,002) | (0,005
Pocateéni 0,001 0,000 | -0,000 0,000 0,000 0,001 0,002 0,001 0,005
okluziva (0,001) | (0,000) | (0,001 | (0,001) | (0,000 | (0,001) | (0,002) | (0,002) | (0,003)
Pocatecni -0,003 0,003 | -0,003 0,004 | —-0,002 0,001 | -0,003 | -0,010 0,001
K/P

(0,002) | (0,001) | (0,000) (0,001) (0,001 | (0,001 | (0,002) | (0,002) | (0,005
Obsahuje -0,001 | -0,003 | -0,001 | -0,007 | -0,003 | -0,003 0,003 0,005 0,004
anglické
slovo (0,001) | (0,000) | (0,000) 0,001 | (0,000) | (0,001 | (0,001 | (0,002) | (0,003)
Obsahuje 0,006 0,008 0,009 0,006 0,012 | -0,011 0,004 0,037 0,017
»narodni
slovo (0,002) | (0,001 | (0,001 | (0,003) | (0,002) | (0,004) | (0,002) | (0,003) | (0,004)
N 166 585 (8801575 [3386529 1088945 |4646249 [3049837 | 401257 | 284038 | 73533

Pozndmky: Abecedni pofadi udava percentil pozice spole¢nosti v abecedné srovnaném seznamu viech
firem v dané zemi. Viz tabulka 1 pro definice vysvétlovanych proménnych. Vsechny regrese pro jednotlivé
zemé zahrnuji fixni efekty pro tficiferna odvétviv jednotlivych letech, vék a velikost spole¢nosti a indikator
toho, zda je obchodovana. Standardni chyby, zalozené na klastrovani rezidui na firemni Grovni, uvadime
v zavorkach. Tu¢né vyznacené koeficienty jsou signifikantni na 5% trovni.

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkové dostavame tfi neintuitivni odhady koeficientl s nezanedbatelnych vlivem?:
kladny vliv abecedniho pofadi na ROA pro Nizozemsko v tabulce 2, zaporny vliv toho,
ze jméno spole¢nosti za¢ina na pismeno A, B nebo C pro Slovensko v tabulce 7 a zaporny
vliv pouziti ,,narodniho* kli¢ového slova pro Rumunsko v tabulce 7%°. Vezmeme-li v potaz
pocet koeficientl, které odhadujeme, je to vSak ocCekavané. Obecny soulad velikosti
odhadnutych statisticky signifikantnich koeficientd nas dostatecné ujistuje o spravné
interpretaci nasich odhadu.

25  Nezahrnujeme sem velky kladny vliv abecedniho potadi ze specifikace pro piidanou hodnotu
odhadnuty pro Rakousko v tabulce 5, jelikoz je zaloZen na velmi malém nereprezentativnim vzorku.

26  Posledni koeficient miize byt vysvétlen podobnosti narodniho slova ,,ROMAN® s nazvy pro
vyznamnou romskou mensinu.
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Zaveér

Poskytujeme prvni detailni analyzu vlivu abecedniho potradi na vykonnost firem, zalo-
zenou na datech shromazdénych za témét dvé desetileti a pokryvajici tfi hlavni skupiny
evropskych jazykd. Také méfime vliv pouziti anglickych slov v nazvech spolecnosti
v neanglicky mluvicich zemich, vliv ndzva, které obsahuji ,,narodni* (vlastenecké) slovo
a vliv jednoduchych jazykovych charakteristik, které byly diive zkoumané v literatuie
tykajici se marketingu nazvl znacek. Zjistujeme, ze abecedni pofadi ma vliv na rizné
indikatory vykonnosti firmy v nékolika evropskych zemich, zejména v odvétvich
s pfimou vazbou na zakazniky. Vliv abecedniho pofadi odrazi neefektivity trhu, je nej-
siln€jsi v zemich mluvicich romanskymi a slovanskymi jazyky a méné vyznamny v ger-
mansky mluvicich zemich. ,,Narodni* slova se poji s vyrazné vy$§im ristem trzeb napf.
v Polsku, Francii a Norsku.

V nasi dalsi praci se hodlame zaméfit na prohloubeni analyzy prezentované v tomto
¢lanku. Chceme studovat zejména piipady, ve kterych pozorujeme vliv abecedniho
poradi, a prozkoumat mechanismy, kterymi mohou nazvy firem ovliviiovat svou eko-
nomickou vykonnost. Je mozné napiiklad pomoci abecedniho pofadi predikovat pocet
vysledkt vyhledavani nazvu firmy pomoci Googlu? Také planujeme provést analyzy pro
jednotliva odvétvi a propojit je s problematikou vyhledavani v adresafich a se strukturou
prodejt v odvétvich.
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