Ekonomické myty, stereotypy a gatekeeping v médiach

Economics myths, stereotypes adn gatekeeping in mass media

Abstrakt

Autor opisuje mechanizmus manipulécie s informaciami o ekonomickych procesoch. Ide
0 myty tykajuce sa ekonomickej krizy, trhu nehnutel'nosti, eura, zlata, ekonomickych cyklov.
Myty sa zakladaju na téze pozostavajucej z dvoch komponentov. Prvy komponent je

pravdivy. Druhy pozostava zo zmanipulovanej informécie.
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Abstract

Author describes a mechanism for handling information about economic processes. These
are the mythsrelating to the economic crisis, the real estate market, the

euro, gold, economic cycles. Myths are based on an argument consisting of two
components. The first component is true. The second consists ofmanipulated information.
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Uvod

O pri¢inach krizy a fungovani niektorych stranok ekonomiky sa v médiach objavilo
vel'a objektivnych aaj neobjektivnych informdacii. Mnohé znich sa zakladaji na
kon$piracnych teoriach. Kon$piracna teodria alebo tedria sprisahania je nazor na l'ubovolnt
tému, ktory predklada, ze ista skupina 'udi vedome a tajne pdsobi v neprospech inej skupiny
I'udi. Vyznavaci konS$piraénych teodrii si obyCajne myslia, Ze touto skupinou je vlada,
predstavitelia tajnych organizacii, jedného alebo viacerych spolo¢ne posobiacich podnikov na
trhu, alebo predstavitelia narodov ¢i nabozenstiev, niekedy aj mimozemské civilizacie. Autor

sa venuje najrozsirenejSim mytom.



Ekonomické bludy, myty, teérie sprisahania treba najprv pomenovat’ korektne. Su to
nie celkom pravdivé, alebo tplne klamlivé predstavy o ekonomickych procesoch. Ich autori
deformuji  poznatky v ekonomike prostrednictvom jednoduchého mechanizmu. Vytvaraju
tézy, ktoré sa skladaju z dvoch casti. Prva vychadza zredlnych faktov, druha nie je
skon$truovand na zaklade empirickych faktov, ale skonsStruovana na zéaklade autorovho
osobného presvedcenia. Tym dochadza k manipulacii s faktami. Zmanipulované informécie o
ekonomike st v sucasnosti jednym zo zékladnych nastrojov stranickej propagandy, ktort
S vac¢sim, ¢i mensSim uspechom Siria masové, ale aj Specializované médid. Manipulacia ma
dost’ velky vplyv na ekonomické spravanie I'udi, na ich rozhodnutia vo vzt'ahu k spotrebe,
alebo k investovaniu nasporenych finan¢nych prostriedkov. Niekedy sa moézeme stretntt
S tym, Ze Sirené zmanipulované informacie o vytvaraju dojem, Ze ekonomické procesy su
nie¢im, za ¢im stoji niekto neznamy, nepoznany. Manipulacia s informaciami o ekonomike
v médiach ma zivnai pddu hlavne v situécii, ked’ publikum ma o nich ma k dispozicii vel'mi
malo informacii, ale ziadne informacie. To, ¢i manipulacia s informaciami o ekonomike

dostane priestor v médiach zavisi od toho, ¢i v médiach pracuju profesionali, alebo amatéri.

Manipulacia selekciou

V toku informacii medzi zdrojom informécii a publikum hra délezita tlohu proces,
ktory socialny psycholég Kurt Lewin pomenoval pojmom gatekeeping. Skumal ¢o Tudi
motivuje K nakupom. V stuc¢asnom slova zmysle to znamena ,,proces vyberu informacii
vpustenych do médii suvisiaca najmad s mocou, ktort ziskava jedinec, ktory disponuje
informaciami. V oblasti medidlnych vyskumov termin po prvy raz pouzil David Mannig
White v pat'desiatych rokoch minulého storocia. Skimal ako editori, teda zamestnanci médii,
ktori sa zaoberaju kone¢nym vyberom materidlov reportérov a ich Gpravou pred zaradenim na
stranky novin. Stru¢ne povedané zajimalo ho ¢o editori vyberaju medzi spravy. Skumal, ¢i
editori konaji premyslene, alebo intuitivne, alebo racionalne, alebo iracionalne. Prisiel
s pojmom The Gate Keeper (straZca brany). Vyber prebieha na zaklade predpokladu o tom, ¢o
by mohlo uspokojit’ publikum. Okrem editorov st strazcami bran tiez zamestnanci agentur,
alebo reportéri. VSetky osoby, ktoré su zapojené do produkcie obsahu médii viac, ¢i mene;j
ovplyviujt nielen to, ¢o sa dostane do médii, ale aj v akej forme, a teda k publiku.

Znamena to, e editori sa rozhoduji vel'mi subjektivne. Ziadne z masovych médii nie je

stopercentne objektivne.



Niz8ia uroven pravdivych informacii o ekonomike ma niekolko pri¢in. Prvou je
zamer. Politici, alebo ekondémovia, ktori pracuju v ich prospech nepracuji s objektivnymi
faktami, ale vo véacSine pripadov zékladného socidlno-psychologického mechanizmu
stereotypu. Podl'a neho Gspechy ekonomiky st vysledkom stavu ich vnttornych charakteristik
prostredia, a neuspechy su pri¢inou stavu vonkajsicho prostredia. Uspechy konkurenéného
subjektu st vecou ndhodného stavu vonkajSicho prostredia a neuspechy stavu vnutornych
kvalit.

Manipulacia s informaciami o ekonomike je mozna kvoli nedostatku vedomosti. Ak
by sa zlepSovalo ekonomické vzdelanie priemerného obyvatela krajiny, elita krajiny by
nemohla prostrednictvom médii poskytovat’ niektoré klamlivé myty. Ak sa aj stretneme
s vynikajlicimi manazérmi, uradnikmi a podnikatel'mi, ktori su poprednymi odbornikmi
V svojej oblasti, ¢asto maju velmi zvlastne predstavy o fungovani ekonomiky ako celku.
Jednou z typickych téz, ktora nie je pravdiva je tvrdenie o tom, sucasna kriza sa odliSuje od
tych predchadzajucich.

Nedostatky ekonomického vzdelania st spojené stym, ze nie vSetky vzdelavacie
inStiticie st prepojené na prax anerobia aplikovany vyskum, ktory by nachadzal
bezprostredné uplatnenie v praxi. DalSou zpri¢in je to, e niektori autori nevytvéaraji
databanky vlastnych $pecifickych udajov. Nedostatok vlastnych kvalitnych tdajov v oblasti
ekonomického vyskumu sa automaticky prejavuje v informaciach poskytovanych médidm

a tym moze vyvolat’ automatické nedoveru k nim.

Mechanizmus manipulacie

Generovanie predstav o fungovani ekonomiky ma okrem rezerv v poznani redlnej
ekonomiky, ale aj politickej ekondmie niekol’ko zdkladnych pri¢in. Mechanizmu vytvéarania
mytov ma niekol’ko poddb. Prvou je neexistencia viery v ekonomicku vedu, ktora sa prejavuje
vo vyrokoch, je to Uplne inak, nevieme €o za tym je, ekonomika je nieCo diabolské, nebudeme
sa tym zaoberat’, alebo matematika nemoZze postihnut’ tak ako je to naozaj, nemoZeme do toho
vidiet, tla¢i sa vel'a peflazi. Medzi najrozSirenejsi zdroj ekonomickych mytov, ktoré prenikli
na trh takzvanych ekonomickych atakzvanych poznatkov je monografia Co (ne)musite
poznat’, ktora prinasa priblizne 70 rokov staré poznatky o fungovani ekonomiky. Je v nej
tvrdenie, Ze najvacSie financné prostriedky su zhromazdené v privatnych bankéach rodin
Rotschildovcov. Je to vymysel hodny Protokolov sionskych mudrcov, pretoze komeréna

banka s najvac¢simi finanénymi aktivami na svete je China Commercial Bank, ktora mala pred



casom najvacsi verejny upis akcii na svete. VysSie uvedend tdto monografia je v sicasnosti

zdrojom informacii pre laicku a bohuzial’ aj odbornu verejnost’.

Vybrané myty

Pozrime sa na niekol’ko zakladnych mytov o ekonomike, ktoré Siria slovenské média,

ktoré pochddzaju z autorskych dielni ,,odbornikov*.

Kriza je vysledkom bubliny, ktoru sposobili financné trhy odtrhnuté od redlnej
ekonomiky. Toto tvrdenie je pravdivé len v jednej Casti. Hodnota finanénych trhov vysoko
prevySuje hodnotu produkcie vyrobenej v realnej ekonomike. Peniaze su tieZ tovarom,
S ktorym sa obchoduje. Bubliny na finan¢nych trhoch boli uZ vel'mi davno. Jednotny nazor na
pri¢iny vzniku ekonomickych bublin v ekonomickej teérii neexistuje. Existuju hypotézy,
ktoré vidia priciny ekonomickych bublin ako dosledok neurcitosti skutocnej hodnoty,
vysledok Spekulécii, pripad obmedzenej racionality, vysledok cenového kartelu velkych
investorov. Jednou z prvych bublin bola TulipAnomania v Holandsku v rokoch 1635 — 1637
ked” hodnota finan¢nych trhov nepresahovala, aani len nedosahovala hodnotu tovarov
a sluzieb realnej ekonomiky. Za fou nasledovala bublina Spolo¢nosti juznych mori a firmy
Missisipi (1720), obchodovania s akciami Vychodoindickej spolo¢nosti (1784) obchodovanie
s akciami United Copper Company (1907) a mnoho inych. Bubliny nie su zavislé len od stavu

finan¢nych trhov.

Kriza je vysledkom bubliny na trhu nehnutelnosti v USA, zadlzenie obyvatel'ov neklesa.
Bublina na trhu nehnutelnosti bola a je aj v mnohych inych krajinach. Pri¢inami vzniku
bubliny moéze byt rast dostupnosti hypotéky, znizenie urokovych sadzieb, zlepSenie
podmienok zdanovania nehnutel'nosti, danové vyhody pre majitelov cennych papierov, cez
ktoré st financované nehnutel'nosti a podobne. Napriklad v rokoch 1986-1991 bola bublina
nehnutel'nosti v Japonsku, ktord sa zacala ovela skor ako v USA. V Australii zacali ceny
nehnutelnosti stapat’ mierne od roku 1985 ro¢ne o 3% a po roku 2000 este vysSim tempom.
Ceny nehnutelnosti  prestali stapat’ az v minulom roku ked’ zacali mierne klesat.
V Rumunsku ceny nehnutel'nosti stupali v rokoch 2002 az 2007 ked’ ceny nehnutel'nosti stupli

desatnasobne. Trh nehnutel'nosti sa nemdze posudzovat’ izolovane od menovej politiky, ktora

vvvvv



a celého realitného trhu. Na zéaver si dovolujeme dodat, Ze uvery na nehnutelnosti pre
obyvatel'ov v USA podl’a statistik Federalneho rezervného systému klesli ku koncu roku 2010
04,5 %, ku koncu roku 2011 klesli 0 3,7% aku koncu minulého roku o 1,1%. ZadlZenie

obyvatel'ov neklesa tak, ze klesa.

Papierové peniaze je potrebné nahradit’ zlatym Standardom. Zlaty Standard je menovy
systétm, v ramci ktorého moZe centralna banka tla¢it nové peniaze len do vysky
zodpovedajucej hodnote vlastnych zlatych rezerv. Mena je teda krytd zlatom a centralna
banka by mala byt v tomto systéme schopna kedykolI'vek bankovky za dané¢ho kurzu za zlato
vymenit. Spojené Staty pouzivali zlato ako zéaklad pre ocenenie amerického dolara asi 180
rokov, ako prezident Richard Nixon v ramci ropnej krizy na zaciatku sedemdesiatych rokov
rozhodol tuto prax ukoncit’. To, ze zlaty Standard skoncil svoju existenciu za ¢ias prezidenta
Richarda Nixona nie je pravda. Po druhej svetovej vojne existoval len formalne, a americké
dolare nebolo mozné vymenit' za ich hodnote zodpovedajice mnozstvo zlata. V menovej
politike plati, ze mnozstvo peniazi by malo zodpovedat’ mnozstvu vyprodukovanych tovarov
a sluzieb. Autori tohto myty nehovoria kde by vytazili také mnozZstvo zlata, ktoré by im

zodpovedalo v stc¢asnosti.

Dochodkové fondy maju nizSie vynosy ako prvy pilier. Na Slovensku existuju dva typy
dochodkovych fondov. Prvym st povinné dochodkové fondy, ktoré sa platia po vstupe na
pracovny trh. Druhym su dobrovolné doéchodkové fondy, v ktorych si zamestnanec mdze
a nemusi sporit. Oba typy fondov st vytvarané zo suboru cennych papierov oznacovanych
ako portfolio. Tvoria ich majetkové cenné papiere (akcie) a dlhové cenné papiere (dlhopisy)
a hotovost’ ulozena v bankach. Z ¢oho stipa ich hodnota? V pripade akcii moze stipat’ ich
cena na trhu, alebo firmy, ktoré ich vydali vyplacaji dividendy. Hotovost’ ulozenéd v bankach
prinaSa fondom uroky. Preto, aby sa v pripade poklesu cien akcii kompenzovali straty, fondy
kombinuji akcie vroznych pomeroch s dlhopismi. To ¢o fondy zarobia vd’aka cenam
a urokom z dlhopisov a vkladov v bankach to st vynosy. Pojmom prvy pilier sa oznacuju
priebeZzne financované dochodky, ktoré sa vytvaraju tak, ze ekonomicky aktivni obyvatelia
platia Socialnej poistovni a ta vyplaca dochodky déchodcom. Druhy pilier st povinné fondy,
treti pilier dobrovolné dochodkové fondy. Hodnota dochodku vyplacaného Socialnou
poistoviou sa urCuje zakonom. Prvy pilier nem6ze mat’ vynosy, lebo nema dividendy a ani

len troky. Preto sa prvy pilier ned4 porovnavat’ s druhym.
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V médiach okrem vysSie spominanych markantnych prikladov ekonomickych nezmyslov
existuje este vel'a podobnych pripadov manipulacie ekonomickymi informaciami. Pramenia

Z neznalosti tych, ktori ich generuju, ale aj tych ¢o ich prinasaji publiku.

Literattra:

1.Comparison of Slovak and Polish foreign agrarian trade [Porovnanie slovenského a pol'ského zahrani¢ného
agrarneho trhu] / Patrik Rovny, Sona Supekova, Maria Hambalkova.

In: Polityki europejskie, finanse i marketing : zeszyty naukowe Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w
Warszawe. - ISSN 1801-2193. - Nr. 5 (54) (2011), s. 149-156.
[Rovny, Patrik (34%) - Supekova, Sona (33%) - Hambalkova, Maria]

2. Vyvoj vyvozu a dovozu v ramci svetového obchodu = Development of exports and imports in the world trade
/ Hana Jandkova, Sonia Supekova.

In: Ekonémia a podnikanie = Economics and business. - ISSN 1337-4990. - Ro¢. 7, ¢. 2 (2013), s. 68-79.
[Janakova, Hana (50%) - Supekova, Sona (50%)]

(Autor posobi na Paneurdpskej vysokej skole, Fakulte ekonémie a podnikania)



