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mnozstvo uloh a prikladov zo stredoskolskej
matematiky, mozno ju pouzit’ aj ako zbierku loh
zo stredoskolskej matematiky.

Uvedené skutocnosti, ale najma fakt, ze autori
su skuseni matematicki pedagdgovia, su zarukou,
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ze publikdcia moze byt kvalitnou priruckou
nielen pre zaujemcu o $tidium na EU, ale aj pre

Studentov strednych §kol v§eobecne.
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Medzi publikiciami Vydavatel'stva EKONOM
v Bratislave v roku 2009 sa objavilo nové dielo
— vedeckd monografia Perspektivy vyvoja medzi-
narodného marketingu, ktorého autorkami su Ing.
Simona Skorvagové, PhD., a doc. Ing. Otilia
Zorkociova, PhD., z Katedry medzinarodného
obchodu Obchodnej fakulty Ekonomickej uni-
verzity v Bratislave. Podstatnu ¢ast’ daného diela
tvoria rozne aspekty podnikatel'skej Cinnosti
v marketingovom prostredi, ktoré v nemalej miere
zasahuji do problematiky —medzinarodného
marketingu. Prinosom tejto monografie je obozna-
menie s vyznamnymi tendenciami, ktoré priamo
i nepriamo zasahuju do oblasti medzindrodného
marketingu. Procesy globalizacie vo svetovej eko-
nomike a v medzinarodnom obchode vytvaraju
vhodné podmienky na rozvoj a expandovanie
firiem, ¢im ovplyviiuju a prispievaju k zmenam
v samotnom podnikatel'skom prostredi.

Monografia sa sklada z piatich kapitol. Vyzvy
medzindrodného marketingu je mnazov prvej
kapitoly, ktora je venovana tendenciam v neustale
sameniacom podnikatel’skom prostredi ovplyviio-
vanom permanentnymi zmenami podporujucimi
internacionalizaciu firiem. Meniace sa spotre-
bitel'ské spravanie zaroven umoziiuje firmam
prezentovat’ svoju ¢innost’ nielen na domacom
trhu, ale aj na zahrani¢nych trhoch.

Autorka Simona Skorvagové v danej kapitole
vel'mi podrobne klasifikuje Siroku Skalu tedrii
internacionalizacii. Jedna z kategorizacii vycha-
dzajuca z motivu internacionalizacie a typu roz-
hodnutia podla J. Strandskova rozdel'uje teorie
internacionalizacii do Styroch skupin. Prvou je
tedria transakénych nakladov, ktora sa zaobera
prostredim firmy podl'a moznosti vyberu medzi
transakciami a integraciou. Druhou je tedria
priemyselno-ekonomického vnimania, ktora sle-
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duje firmy zo SirSieho hl'adiska spolu s potrebami
spoluexistencie s inymi pohladmi a hlavne
vnutropodnikovymi tedriami. Zarad’'uju sa sem
procesy inovacii a tvorby kompetencii. Tretiu
skupinu tvoria teorie, ktoré sa venuju perspektive
ucenia sa pri procese internacionalizacie a §tvrta
skupina teorii skima rozhodnutia firmy z pohl'adu
organizatného rastu, kam patri Skandinavska
skola.

Dalgia klasifikdcia tedrii internacionalizacie,
zakladateI'mi ktorej su A. Laine a S. Kock, je
zalozena na deleni na procesné modely, elektricky
modelasietovymodel. Vzaverekapitoly sanemala
pozornost’ venuje tretej vine internacionalizécie,
ktora sa sklada z rastu trhov, relokacie a outsour-
singu vyroby a presunu dodavatel'skych zakladni,
ktoré putuju na vychod.

Druhd kapitola Etika v medzindrodnom
marketingu vymedzuje podnikatel'sku etiku,
poukazuje na pyramidu globalnej spolocenskej
zodpovednosti a medzinarodny rozmer podnika-
tel'skej etiky. Dolezitutilohu v tejto Castipublikacie
zohrava aj uloha moralnej zodpovednosti
korporacie prostrednictvom definicie, dimenzie
a samotnej roviny spolocenskej zodpovednosti
firiem.

Prinosom tretej kapitoly Medzindrodna mar-
ketingova stratégia firmy ako sucast’ budovania
jej CORPORATE IDENTITY, spracovanej pod
vedenim doc. Otilie Zorkociovej, je analyza
etického spravania sa a hodnét firmy, ktord si
svojim spravanim buduje pozitivny vonkajsi
imidz vo verejnosti, ale aj vnutri medzi zamest-
nancami. Dana kapitola okrem etap formovania
a vymedzenia pojmu Corporate Identity podla
roznej klasifikacie prvkov a nastrojov rozobera aj
aplikovatel'nost” Corporate Culture v interkultu-
ralnom prostredi. Vel'mi doélezita tlohu zohravaju
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vysledky vyskumu uplatiiovania Corporate Iden-
tity v podnikatel'skych subjektoch na Slovensku.

Preuispesnu internacionalizaciu je nevyhnutny
vhodny vyber stratégie prostrednictvom Standar-
dizécie, regionalizacie a lokalizacie a zaroven aj
jej realizacia v dostato¢nom Case a trvani stra-
tegickych aktivit. Tato problematika je uvedena
vo Stvrtej kapitole Volba medzinarodnej marke-
tingovej stratégie. Autorka tu okrem uvedeného
analyzuje atraktivnost’ krajin, volbu optimalnej
medzinarodnej marketingovej stratégie a pouka-
zuje na Specifika takychto stratégii uplatiiovanych
vo vybranych krajinach strednej Europy.

Piata kapitola Vbrané probléemy vyvoja
stratégii zakladnych prvkov medzindrodného mar-
ketingového mixu prechadza tendenciami vyvoja
a zasadnymi zmenami spotrebitel'ského spravania
sa, ktoré je ovplyvnené vyberom stratégii zaklad-
nych prvkov marketingového mixu. V désledku
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globaliza¢nych vplyvov na zahrani¢nych trhoch
dochadza Castokrat k presunom priorit od pre-
dajcov k zakaznikom, vznikaju nové potreby
ovplyvnené rozvojom svetového hospodarstva,
¢o zvySuje naroky spotrebitel'ov, rast konku-
rencie a zaroven sa vytvaraju nové prilezitosti
a vyzvy pre organizacie a firmy.

Uvedena vedecka monografia Perspektivy
vyvoja medzindrodného marketingu  svojou
Struktirou a Sirokymi Skalami teoretickych
pohl'adov a nazorov na analyzovant problema-
tiku je prinosom nielen pre Studentov v oblasti
medzinarodného podnikania, ale aj pre S$irSiu
verejnost’ zaujimajicu sa o dani problematiku.
Stuhlasim s autorkami, Ze nepochybne dokaze
pomoct’ firmam pri hl'adani novych ciest efektiv-
neho uplatnenia sa na zahrani¢nych trhoch.

Elena Kast’akova

GONDA, V. a kolektiv: Metodika vedeckej prdce. Bratislava: Vydavatel’stvo
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V sucasnej etape budovania znalostnej eko-
nomiky a informacnej spolo¢nosti ziskava Coraz
vyznamnejsiu ulohu tvoriva vedeckovyskumna
praca. Z tohto aspektu mozno len privitat’ aktualnu
publikaciu erudovaného kolektivu autorov pod
vedenim prof. Ing. Vladimira Gondu, PhD.,
s nazvom Metodika vedeckej prdce.

Recenzovana vysokoskolska ucebnica je vy-
stupom rie$enia projektu KEGA s rovnomennym
nazvom. Skuseny kolektiv vysokoskolskych
ucitel'ov napisal ucebnicu, ktora sa v komplexnej
podobe zaobera niclen metdédami vedeckej prace,
kvalifika¢nymi a vedeckymi pracami, ale aj
zakladmi vedecke;j etiky, organizaciouapsychohy-
gienou dusevnej prace. Ucebnica je Struktirovana
do 12 kapitol a obsahuje aj 21 priloh, ktoré funkéne
doplfiaji text udebnice. Samostatnou &astou
ucebnice je metodicka pomdcka na seminare pre
rovnomenny predmet Metodika vedeckej prace.
Kukazdej kapitole autori uvadzaju tézy, odporuca-
nu literaturu, zékladné pojmy k tézam a otazky do
diskusie k danym témam. Ucebnica i metodicka
pomdcka st napisané na vysokej odbornej i me-
todickej urovni.

Prvé dve kapitoly su zamerané na vymedzenie
vedy a jej miesta v zivote spolo¢nosti a metody
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vedeckej prace. Autori v nich vymedzuju kla-
sifikaciu vied a klasifikaciu vedeckych metod,
funkcie vedy a jej ulohu v modernej spolocnosti.
Definuju tak empirické a vSeobecné (logické)
metddy, ako aj Specidlne metody vedeckej prace
(exaktné, sociologické, systémové i komparativ-
ne).

Kapitoly 3 az 10 su zamerané na vsetky druhy
Skolskych kvalifikaénych a vedeckych prac,
vratane vedeckych a odbornych ¢lankov. Z kva-
lifika¢énych prac sa kladie doraz na metodiku
vypracovania diplomovych prac a dizertanych
prac. Kapitoly tykajice sa samotnej metodiky
vypracovania, Struktiry, formalnej stranky, spo-
sobov uvadzania prameiiov i procediry obhajoby
diplomovej prace su aplikovatel'né aj na ostatné
druhy kvalifikaénych prac (bakalarske, rigor6z-
ne, dizertaéné, habilita¢né a iné pisomné prace).
Osobitnu pozornost’ venuju autori aj citaénym
indexom, spdsobom citovania i plagiatorstvu.

Za pozoruhodnu povazujem kapitolu 10 o
doktorandskom §tidiu a pisani dizertacnych prac,
v ktorej autori vymedzuju nielen zasady a orga-
nizaciu doktorandského §tudia ako najvyssieho,
treticho stupiia vysokoskolského Stidia, ale aj
cely proces prijimania uchadzacov na dokto-
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