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Abstrakt

SZABOOVA, Sandra: Produkt ako komunikaény nastroj regiénov na Slovensku. —
Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta, Katedra tovaroznalectva a kvality
tovaru. — Ing. Tatiana Kosutova, PhD. — Bratislava: OF EUBA, 2017, 43 stran

Cielom zéavereCnej prace je preskumat vplyv regionalnej znacky na rozvoj
cestovného ruchu regionov Slovenska. Zamerom je pomocou dotaznikového prieskumu
preskamat’ popularitu a skisenosti s regionalnymi produktmi Ponitria a navrhnut' ich

propagéaciu na Slovensku.

Bakalarska praca sa okrem Uvodnej a zaverecnej Casti sklada zo 4 hlavnych kapitol.
V prvej Casti sa zaobera vymedzenim zakladnych pojmov — produkt, komunikacia,
marketing, region, nasledne ich konkrétne analyzuje na vybranych produktoch, pomocou
dotaznika dochadza k vyhodnoteniu vysledkov a navrhov na zvidite'nenie a zatraktivnenie

regionalnej znacky, produktov i regionu.

KPuacové slova: produkt, komunikacia, marketing, region



Abstract

SZABOOVA, Sandra: The product as a communication tool for regions in
Slovakia. - University of Economics Bratislava. Faculty of Business, Department of
Commodities and Quality of Goods. - Ing. Tatiana Kosutova, PhD. - Bratislava: OF
EUBA, 2017, 43 pages

The aim of the final thesis is to examine the impact of the regional brand on the
development of tourism in the regions of Slovakia. The intention is through the
questionnaire survey to explore popularity popularity and experience of Ponitrie regional

products and propose their promotion in Slovakia.

Thesis is in addition to the initial and final part consists of 4 main chapters. In the
first part deals with the definition of basic concepts - product, communication, marketing,
region, followed by their specific analyzes on selected products, using a questionnaire
occurs to evaluate the results and proposals for visibility and making the regional brand,

product and region more attractive.

Key words: product, communication, marketing, region



Uvod

V stcasnosti Europska unia riadi a ovplyviluje marketingovl politiku nielen
Clenskych Statov ale aj konkrétnych regionov krajin vratane Slovenska, pricom vyuziva

rézny vyvoj technoldgii na propagaciu a komunikéaciu regionov.

Regiony Slovenska maji snahu zviditeIfiovat’ sa hlavnym prvkom marketingove;j
stratégie vychadzajuc z efektivnej komunikécie a propagacie — produktom - regionalnej
znacky v ramci daného regidnu a uspokojit’ potreby a priania potencidlnych zakaznikov

regionu a okolia.

V prvej kapitole sa praca zaoberd vymedzenim a definiciami pojmov ako — produkt,

komunikacia, marketing v rdmci regionu Slovenska a jeho ¢lenenia.

V druhej cCasti je strucne definovany ciel’ prace, v tretej a Stvrtej Casti sa praca
zaobera vybranymi produktmi ako aj informovanostou verejnosti o konkrétnych
produktoch. Praca riesi vplyv produktov na regiony a cestovny ruch. Pomocou dotaznika
sa skimaju a vyhodnocuju pozitiva a negativa komunikacie regiénu, produktov. V praci su

navrhnuté mozné zlepsenia propagacie a rieSenia problémov.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1 Produkt ako komunikac¢ny nastroj

Bakalarska praca sa venuje téme Produkt ako komunika¢ny nastroj regionov na
Slovensku. V prvej teoretickej Casti riesi problematiku v dielach domacich a zahrani¢nych
autorov avenuje sa zékladnym pojmom vychadzajuc z témy, tj. ¢o je to produkt,
komunikéacia, marketing, region z hl'adiska propagacie regionov Slovenska.

Ziskat' si audrzat zakaznika je hlavny ciel' podnikania sdvoma zakladnymi
funkciami — marketingom a inovaciou. Pomocou marketingu je mozné prilakat’ si a udrzat’
zékaznika vo svoj prospech.(Drucker, 2010).

Toto poznanie vysvetluje, Ze marketing je dolezitou sutcastou pre uspech
v podnikani, prostrednictvom ziskavania a udrzania si zakaznikov. U&el marketingu
spociva v snahe ziskavat’ kazdého zdkaznika za kazdu cenu. Realita je takd, ze je ovela
drahsie ziskavanie nového zakaznika ako udrzanie si uz jestvujiceho. Za ziskanie novych
zakaznikov v skutocnosti zaplatime nickedy az 6 nasobne viac ako za udrZanie si
povodnych.

Slovo ,,marketing pochadza z anglického vyrazu market — trh, obchodovanie,
a z latinského slova mercatus, merx, - obchod, tovar. Je to ¢innost’ zamerana na obchodnu
avyrobna politiku podniku dosiahnut’ maximalny ekonomicky efekt vo vztahu k trhu,
resp. obchodovaniu (Kralik, 2015). Téato ¢innost’ je ovplyviiovand dopytom po tovaroch
a sluzbach a je zavisla na reklame a trhu, na ktorom podnik pésobi. Odmenou a odrazom
uspesného podnikania a sprdvne vedeného marketingu je zisk z predaja.

Marketing je taky proces, v ktorom spolo¢ensky a riadene jednotlivci alebo skupiny
ziskavaju pomocou tvorenia a vymeny produktov a hodnot to, na ¢o maju potrebu a ¢o
chcu (Kotler, 1995; Kotler, Armstrong 2007).

Marketing sa povazuje za ¢innost’ s cielom uspokojit’ potreby a Zelania zakaznikov
pomocou ekonomicky, technologicky a psychologicky u¢innymi prostriedkami alebo
prostrednictvom marketingovych nastrojov. Rozvoj trhovej orientacie podniku je zamerany
na manazment a zabezpecuje okrem potreby zakaznika aj efektivne hospodarenie podniku

s vyuzitim marketingového planovania reSpektujic spolo¢enské zaujmy a priority.



1.1.1 Statégia marketingu

Marketingova stratégia firmy je tvorena najmé tzv. marketingovym mixom ako
suhrn zakladnych prvkov marketingu na dosiahnutie cielov zahriiujicich Einnosti
ovplyviiujiice dopyt po tovaroch a sluzbach siborom vzdjomne prepojenych premennych
(Foret, Prochadzka, Urbanek, 2005).

Zé&kladny pojem marketingovy mix v sebe skryva tzv. 4P adalsie ,,P“
vychadzajuce z anglickych slov —

1. Produkt - produkt, sluzba

2. Price —cena

3. Place - miesto (distribdcia a predaj)

4. Promotion — reklama — oslovovanie zékaznikov, komunikacia

V sucasnosti je snaha rozsirit’ marketingovy mix o d’alsie ,,P*

5. Process managment — manazment procesu
6. Personel — personal a 'udské zdroje
7. Physical facilities — hmotné vybavenie
V modernej ére e — biznisu okrem 4P sa vychadza marketing aj zo 4C —

1. Customer value — hodnota pre zakaznika

2. Customer’s total cost - celkové naklady zakaznika

3. Convencience — komfortny pristup k sluzbe

4. Communication — komunikacia
Dalej obsahuje tiez marketingové prostredie podniku (regionu) a makro a mikro prostredie

podniku (regiénu) (Lauterborn, 1990).

1.1.2 Produkt ako nastroj v marketingovom mixe

Produkt je jeden z najddlezitejSich nastrojov marketingového mixu. Za produkt sa
povazuje vSetko, o moze byt predmetom vymeny alebo moze uspokojit’ nejakt potrebu
na trhu, t.j. tovar, sluzba, informacie, myslienky, zazitky a ich kombinacie (Karli¢cek M.,
a kol. 2013; Kaotler, P., Armstrong, G., 2004).

Kazdy uspesny produkt zavedeny na trh ma urcity zivotny cyklus, ktory odraza
predaj a zisk v zavislosti od ¢asu. Na zaciatku tohto priebehu je uvadzanie produktu na trh,
jeho rast a postupne jeho zrelost’ a pokles, niektori autori uvadzaju tieto 4 fazy (Majtan, S,
a kol. 2007; Kita J. a kol., 2010).



Na grafe ¢.1 sa uvadza 6 faz zivotného cyklu produktu.

0-1 Graf'¢. 1: zivotny cyklus produktu
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. komercionalizacia, uvedenie na trh (Majtan, S, a kol. 2007).

KI'ai¢ovym aspektom podniku je produkt predat’ a uspokojit’ potreby kupujdceho,

aby sa vracali opakovane.

1.1.3 Komunikaény mix

Stvrtym néstrojom v marketingovom mixe ,4P“ je Promotion = reklama,

komunikacia, resp. v modernom marketingovom mixe ,4C“ je to Communication =



komunikacia. Komunikacny mix je tvoreny jednoznacne reklamou, podporou predaja,
verejnou mienkou (publicrelations) a osobnym predajom.

Kazda minca ma dve strany, plati to aj v marketingovej komunikacii, kde na jednej
strane je potrebné zédkaznika o produkte informovat, oboznamovat, vyzdvihnat jeho
kvality, prospesnost’ atd’. a na strane druhej nacuvat’ poziadavkam, podnetom spotrebitel'ov
a zareagovat’ na ne (Kita, J, 2002).

Rozdielna hospodarska vyspelost’ krajiny, legislativne apravne normy ako aj
socialno — kultdrne prostredie vplyvaju na nastroje komunikacie a je nutné sa urcitym

spdsobom prispdsobit’ tymto faktorom. (Spirko, D, 2006).

1.2 Region a jeho charakteristika

Pojmu regionalny marketing predchadza pojem region. Spajanim prvkov
podsystémov priestorovej Struktiry podla urcéitych obsahovych kritérii do rozmanitych
funkénych a hierarchicky usporiadanych izemnych celkov vznikaji regiony (Maier, G.,
Taodtling, F.,1998).

Region charakterizuje Tvrdoi, J. a kol., (1995) aj ako dynamicky prvok vicsieho
celku, ktorého skutoné rozmery nie su navzdy dané a skuto¢na velkost’ je dana intenzitou

ekonomickych sil.
1.2.1 Regidny — ¢lenenie

Umiestenie regionov Slovenska spolu sich nazvami (Bratislava, Zahorie,
Podunajsko, Dolné Povazie, Stredné Povazie, Horné Povazie, Dolna Nitra, Horna
Nitra, Tekov, Hont, Kysuce, Orava, Turiec, Liptov, Horehronie, Podpolanie,
Novohrad, Tatry, Zamagurie, Spi§, Gemer, Sari§, Abov = Kosice, Horny Zemplin,
Dolny Zemplin) je mozné vycitat' z nasledujucej mapy, praca sa podrobnejSie venuje
regionu Ponitrie, ktory sa rozprestiera na Podunajskej rovine, pahorkatine ako aj

Hornonitrianskej kotline.
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1.2.2 Regionalizacia

Regionalizécia spaja regiony a tvori ju regiondlno-geografické ¢lenenie, sluzi ako
tradi¢nd a neodmysliteI'na metdda na urovanie hranic regiénov.

Regionalizécia je proces definovany izemnymi jednotkami, ktoré maji urcity znak
(znaky) a oddel'uju izemia, ktoré tento znak (znaky) nemaju (Lauko, V., 1982).

Slovenska republika prestavuje NUTS | v klasifikacii nazyvanej Nomenklatura
uzemnych Statistickych jednotiek (NUTS). Celkovo sa delia na NUTS I az V. Pricom

v

1.2.3 Regionalny marketing

Subor €innosti tvorby, udrzania alebo zmenu spravania k ur€itému regionu riesi
regionalny a mestsky marketing. R6znymi metddami a nastrojmi sa da zabezpelit, aby
dany region prosperoval. Produkty a buduci rozvoj prisluSného regionu je definovany
zosuladenim ponuk regiénu a potrebami trhu. Zhodnocovanim a optimalizaciou sa zdroje
a celkovy potencial zlepsuje. Smeruje sa tak k uspokojeniu obchodnych a neobchodnych

potrieb, s dbrazom na verejny zaujem (Hanulakova, a kol. 2004).


http://www.benesport.sk/article/sk/regony-slovenska

Region alebo mesto musi poznat' ¢o moéze pontknut’ ako svoj produkt, ako aj
poznat moznosti a uskalia ich rozvoja a v neposlednom rade poznat’ ich silné¢ a slabé
stranky. Tieto poznania musia byt’ kvalitné a neustale sledované a vyhodnocované, aby bol
regiondlny a mestsky marketing uspesny. Preto je nevyhnutné, aby kazdy region a kazdé
mesto vytvorilo vhodnu institiciu na podporu komunikécie, koordindcie a kooperacie
vyuzitim ndstrojov marketingového mixu.

Hlavny ciel’ regiondlneho a mestského marketingu je vplyvat’ na nazory, postoje
a sposob spravania vonkajSich a vnatornych skupin zapojenych klientov prostrednictvom
tvorenia spravnych prostriedkov a néstrojov podnetov vymennych relacii (Meffert, 1989).

Strategickym ciel'om regiondlneho a mestského marketingu st nasledovné tri body:

- rozvoj a kvalita sluzieb poskytované verejnymi inStiticiami uréenym obyvatel'om
a hospodarskym subjektom

- tvorba pozitivneho obrazu regionu, mesta

- atraktivnost’ a zlepSovanie pozicii medzi sGperiacimi regidonmi a mestami

(Viestova, 2010).

1.3 Regionalna znac¢ka

Produkt regionu treba definovat’ ako ponuky svojim obyvatelom, navStevnikom,
podnikom a potencidlnym investorom sliziace na uspokojovanie ich individualnych a
kolektivnych potrieb. (Janeckova, L., Vastikova, M., 1999).

Materidlne prostredie a subjekty pbsobiace v uzemi mozu byt stucastou produktu
regionu (obce, mikroregionu, kraja a pod.). Patri sem napriklad ta ¢ast’ potrieb, ktora nie je
schopna sukromny sektor uspokojit. Tieto potreby doddva sukromnému sektoru obec
prostrednictvom Statutdrnych organov.

Podl’a Paulickovej (2005) produkt tvoria:
e samospravny celok ako taky - produkt je cely regidon s prirodnym, historickym,
ekonomickym, kultGrnym a socialnym prostredim,
e verejné sluzby, ktoré poskytujeme v zmysle zdkonov,
e ponuka priestorov vo vlastnictve regiénu a mesta na predaj, prenajom,
e spolocenské, vzdelavacie, kultirne a Sportové akcie organizované samospravou,

ktoré prinaSaji moZnost’ prezentacie a realizacie pre miestnych podnikatel'ov,



e stcastou produktu regionu a mesta je aj pozitivny obraz, ako vysledok efektivneho
budovania ich zhody, ktora umoznuje, aby konkrétny region alebo mesto posobili

na relevantnu verejnost’ priaznivo, dokonca lepsie ako konkuren¢né mesta a region.
1.3.1 Produkty regionalne znacky Ponitrie a ich charakteristika

V roku 2016 sa eviduje 12 produktov regionalnej znac¢ky Ponitrie, nachadzaju sa tu
nielen produkty polnohospodarskej a potravinarskej vyroby, ale aj sluzby a umelecke
diela.

Medzi poI'nohospodarske a potravinarske vyrobky patria :

Kravské a kozie mlieko z farmy Anubisfarm — Samostatne hospodariaceho
rolnika (SHR) Vladimira Koppana, tekuty vytazok z chilli papriiek spolocnosti
Paprikarenn CHILLIS, s.r.o., tekvicové jadierka od Marty Kozérovej. Od roku 2004
vyraba spolo¢nost’ H2G, s.r.o. kvalitné vina pod znackou ,,VINUM VIVO* a vynimo¢na
odroda pestovana len v oblasti Vel'kého Cetina — vino biele ,,Cetinska kadarka* od
spolo¢nosti Agropest, spol. s r. 0.. Véeliemu medu sa venuju pod znackou Ponitria tiez
dve firmy, Ing. FrantiSek Honrik a Jozef Bojda. Praca sa bude zaoberat’ podrobnejsie prave
vyrobou medu a pel’u od Jozefa Bojdu a medovinou od spolo¢nosti BERAMED, s.r.0.

Ubytovacie a stravovacie sluzby na vysokej urovni pontika Hotel HRADNA
STRAZ *+*** umeleckym rezbarstvom soch a reliéfov sa zaobera pan Peter Srank
a Marek Zahon maluje od roku 2003 olejové krajinomalby. Pestovaniu, tvorbe

a tvarovaniu Kru$panu sa venuje rodinna firma Ing. Maridna Mokrana — BuxusGarden.

ZnaCka ,regiondlny produkt PONITRIE® bola vytvorena v ramci projektu
»Zavadzanie regionalneho znacenia produktov na nitrianskom vidieku — budovanie
kapacit“ a ,,Zavadzanie regionalneho znacenia na nitrianskom vidieku — tvorba regionélnej
znacky a systému kvality*.

Tato znacCka identifikuje kvalitné prirodné, pol'nohospodarske a potravinarske
produkty, vynimo¢né remeselné vyrobky a sluzby, je vysledkom cCinnosti miestnych
remeselnych  vyrobcov, polnohospodarskych a potravinarskych producentov a
poskytovatelov ubytovacich a stravovacich sluZieb. Producenti spifaju certifikaéné
kritéria, ich produkt je kvalitny a jedine¢ny vo vztahu k regionu, jeho tradiciam a
kultirnym zvyklostiam. Jeho vyrobca, producent ma pozitivny vztah k prirode, ochranuje
Zivotné prostredie a prispieva v rdmci jeho moznosti k uchovavaniu prirodného dedic¢stva

v prospech buducich generéacii. http://www.produktponitrie.sk



http://www.produktponitrie.sk/item/kravske-a-kozie-mlieko.html
http://www.produktponitrie.sk/

1.3.2 Medovina firmy BERAMED, s.r.o.

Rodinna firma so sidlom v Topol¢iankach sa zaobera vyrobou medoviny z
vyberanych druhov medu z produktov vlastnych fariem a od dlhodobo osvedc¢enych
vcelarov z regionu. Spojili sa dve vcelarske rodiny a zacala sa tradicia vyroby Tekovskej
medoviny. Firma BERAMED s.r.o. ma certifikovani Tekovskd medovinu svetld,
mandl'ovu, orechovu a visnovu.

Medovina je charakteristicky napoj Slovenska, da sa zaradit’ ako elixir pre zdravie.

V zmysle § 2 pism. i) vyhlasky ¢. 30/2014 Ministerstva podohospodarstva a rozvoja
vidieka Slovenskej republiky z 31. januara 2014 o poziadavkach na népoje je medovinou
napoj vyrobeny alkoholovym kvasenim vceliecho medu rozriedeného vodou. V § 9
spominanej vyhlasky sa stanovuji poziadavky na medovinu, priom podla ods. 1
medovina musi mat’ farbu, chut’ a vonu po pouzitych zlozkach, ods. 2 hovori, ze hlavnou
surovinou na vyrobu medoviny musi byt a) med a b) voda urend na l'udsku spotrebu.
V ods. 3 pri vyrobe medoviny mozno k hlavnej surovine pridat a) ovocné §tavy alebo

ovocie, alebo b) bylinné extrakty a koreniny. https://www.slov-lex..sk

Hlavnu zlozku medoviny tvori med, ktory ma lie¢ivé cinky z nasledovnych
dovodov:
1. prevencia rakoviny a ochoreni srdca
Med obsahuje flavonoidy, antioxidanty, ktoré poméhaji zniZit' riziko niektorych druhov
rakoviny a ochorenia srdca.
2. pomdaha pri liecbe vredov a inych traviacich t’aZkosti
Liecba medom moze pomodct’ odstranit’ problémy s traviacim systémom (zalido¢né vredy,
gastroenteritida, zépcha, hnacka, zdpal zaludka). Tieto uclinky sa pripisuju
antibakterialnym vlastnostiam medu.
3. prirodné antibiotikum
Med je ulinny ,posiliovac“ imunitného systému. Ako sa uZz spomenulo, jeho
antibakterialne vlastnosti a obsah antioxidantov pomahaja traviacemu systému, cez ktory
sa odpadové latky dostavaju von z tela. Preto je dolezité, aby fungoval spravne a aby telo
zvladalo bojovat s virusmi. Asi najznamejsi uc¢inok medu, ktory sa poznd z detstva je
uvolnenie od drazdivého kasla. Idedlna je kombinacia je spolu s cesnakom, ktory je tiez

povazovany za prirodné antibiotikum.



https://www.slov-lex..sk/
https://www.vyzivovo.sk/5-benefitov-detoxikacie/

4. regulécia krvného cukru

Med sice obsahuje jednoduché cukry, no rozhodne sa nedd porovnavat’ s bielym cukrom
alebo umelymi sladidlami. Vd’aka kombinacii fruktozy a gluk6zy pomaha telu regulovat’
hladinu cukru v krvi. Niektoré medy maju nizky hypoglykemicky index, a tak sa energia z
nich uvol'fiuje postupne, o nenartsa stabilitu hladiny cukru v krvi.

5. pomdha k lepSiemu spanku a kombinacii s teplym mliekom

6. hojenie ran

Med sa pouzival pre svoje lieCivé vlastnosti pred viac ako 2000 rokov a pokracuje vo
svojom dediéstve ako viacicéelova podpora zdravia. Ako prirodné antibiotikum moze byt
pouzity pri liecbe ran alebo ako dezinfekcia.

7. podporuje pamdt’

Nektar je bohaty na antioxidanty, ktoré pomahaju zabranit’ posSkodeniu buniek a straty v
mozgu. Mozog potrebuje vépnik, aby pre spravne fungovanie a med pomaha telu
absorbovat’ vapnik, ¢im podporuje jeho zdravie.

8. detoxikacia organizmu

Med navySe obsahuje latky, ktoré absorbuji toxiny, ¢im st podporené prirodzené

detoxikaéné procesy tela. ZlepSuje krvny obeh, ¢im podporuje odstraniovanie Skodlivin.

9. krasa vd’aka medu

Siroké vyuzitie medu uréite poznite aj z kozmetiky a skraslovacich procedir. Med sa
pouziva na pletové masky, zabaly na vlasy, peelingy, zdbaly na ruky ¢i na popraskané

pery.https://www.vyzivovo.sk/ucinky-medu/

Pravy med sa nikdy nepokazi. Vysoky obsah cukrov a nizky obsah vody ho
konzervuji. MoZe sa vSak stat’, Ze ak nie je spravne skladovany, straca chut’ ¢i vonu. Med
je hygroskopicky — pohlcuje vlhkost' zo vzduchu, preto ho treba skladovat’ v uzatvorene;j
nadobe, najlepsie v tme a chlade.

Nie je pravdou, Ze skrystalizovany med je pokazeny. Krystalizacia je prirodzena
vlastnost medu — stale tekuty med nie je normalny. KryStalizicia pomaha medu, aby
zakonzervoval sam seba a dlhSie vydrzal. Rychlost krystalizacie je u r6znych druhov medu
rozli¢na — je dana pomerom fruktozy, sachardzy a glukézy. Cim viac je glukozy, tym je
krystalizacia rychlejSia. NajdlhSie ostava tekuty agatovy med s vysokym obsahom
fruktozy.

V¢ely chovame prioritne kvoli opel'ovaniu kvetov. Med je len prijemnou odmenou.

Délezité je ked’ sa vyraba medovina, pouzit’ kvalitny med, ¢i kvetovy, lesny, alebo

iny druh. Dalsia sti¢ast medoviny je, aby obsahovala kvalitné a optimalne kvasinky a
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https://www.vyzivovo.sk/4-pravidla-uspesneho-detoxu/
https://www.vyzivovo.sk/ucinky-medu/

kvasenie vo vhodnych nadobéach pri idealnej teplote. Medovy roztok tvori zaklad, ktory je
potrebné rozpustit’ a nasledne varit’. Vyluhujt sa z neho bielkoviny vo forme peny, ktora sa
pozbiera a ostane Ciry roztok, nechd sa vychladnut’ a pridaju sa kvasinky a fosfore¢nan
amonny. Do medoviny sa m6zu pridat’ aj aromatické latky alebo chute az po vykvaseni.
Medovina kvasi 4 az 7 tyzdiov v zavislosti od zakvasu a obsahu cukru. Cim je vyssie
mnozstvo medu, tym obsahuje medovina viac alkoholu.
https://korzar.sme.sk/c/5181592/dusan-zajaros-prezradil-recept-na-
medovinu.html#ixzz4yrzTVtfV

1.3.3 V¢eli med a pel’ od Jozefa Bojdu

Rozmanité flora karpatskej kotliny vytvara jedine¢né predpoklady pre vyrobu pelu
a medu Vv regione Ponitire. Jozef Bojda vlastni 35 véelych rodin umiestnenych na 3
stanovistiach v obci Cakajovce a $pecializuje sa na produkciu jednodruhovych medov
(repkovy, agatovy, lipovy, slneCnicovy, lesny a medovicovy) a vcelieho obndzkového

suseného pel'u vyhradne z Nitrianskeho regionu. http://www.produktponitrie.sk

Proces vyroby medu po prieskume smeru a vzdialenosti k zdroju potravy zaéina
napliovanim medového vacku v tli. Prineseny nektar sa rozklada na plastoch a odparuje sa
prebyto¢na voda.

Vcely obc¢as zbieraju aj medovicu, ktord vznikd v pukliciach na stromoch
ithli¢natych aj listnatych, krikoch aj trav.

Zékladné delenie medu, ktoré sa odvija od jeho pdvodu, je med nektarovy (alebo
kvetovy, niekedy tiez 1G¢ny) a med medovicovy (alebo lesny). UZ nazvy hovoria o tom, z
akého zdroja si véely priniesli do plastov vzacnu Stavu.

http://www.vcelarstvoirha.estranky.sk/clanky/o-vcelach-a-ich-produktoch/o-mede.html

Prirodnym multivitamin a s vyznamnym mnozstvom prirodnych antibiotik je vceli
pel. Je najvacsim antioxidantom nachadzajici sa volne v prirode. Obsahuje nielen aj
esencialne aminokyseliny, mineraly, zdravé tuky, vitaminy a proteiny. Dodava energiu,
reguluje hladinu cukru v krvi a poméha pri zvysSenej fyzickej a psychickej namahe.

Obnozkovy pel sa ziskava pomocou lapaov pel'u umiestnenych pri vchode do 1rl’a,
ktory zo zadnych noZiCiek vc€iel zachyti pelové kolaciky. Pelové zrna sa liSia tvarom
vonou aj farbou, ktord je zvacsa ZIta, ale 1 biela, zelend, tmavéa podla druhu rastlinnych
zdrojov. Jednym z najzaujimavejSich faktov o vcéelom pele je, Ze nemoéze byt

syntetizovany v laboratoriu. Bolo vykonanych mnoZstvo chemickych analyz


https://korzar.sme.sk/c/5181592/dusan-zajaros-prezradil-recept-na-medovinu.html
https://korzar.sme.sk/c/5181592/dusan-zajaros-prezradil-recept-na-medovinu.html
http://www.produktponitrie.sk/
http://www.vcelarstvoirha.estranky.sk/clanky/o-vcelach-a-ich-produktoch/o-mede.html

najmodernejSimi diagnostickymi zariadeniami, ale stale eSte existuju niektoré prvky, ktoré

sa nepodarilo identifikovat’. https://www.fitstrava.sk/n/vceli-pel-prirodny-multivitamin



https://www.fitstrava.sk/n/vceli-pel-prirodny-multivitamin

2 Ciel’ prace

Cielom zavereCnej prace je preskumat vplyv regionalnej znacky na rozvoj
cestovného ruchu regionov Slovenska. Prehodnotit’ popularitu a skusenosti s regionalnymi
produktmi Ponitria a navrhnat’ ich propagaciu na Slovensku.

Za jeden z hlavnych ciel'ov bakalarskej prace sme si stanovili preskimanie vplyvov
dvoch regionalnych produktov konkrétnej znacky na rozvoj cestovného ruchu v regione.
Ciel'om je zhodnotit’ popularitu a skusenosti s regionalnymi produktmi Ponitria a navrhnat’
propagaciu produktov na Slovensku.

Bakalarska praca bude vychéadzat’ z nasledovnych hypotéz: Predpoklada sa, ze viac
ako 50% respondentov nepozna produkty regiénu Ponitria, tzn. regiondlnu znacku.
Predpoklada sa, ze menej ako 50% respondentov pozna medovinu od spolo¢nosti
Beramed, s.r.o., ¢i vCeli med a pel od Jozefa Bojdu. Predpoklada sa, ze viac ako 50%

respondentov pozna a navstivilo regioén Ponitrie.



3 Metodika prace a metdédy skimania

Tretia Cast’ bakalarskej prace sa vychadzajic z teoretickej Casti zaobera metodikou
a metdédou skumania produktu ako komunikacného ndstroja regiénov na Slovensku.
Analyzuju sa dva produkty medovina firmy Beramed s.r.0. a med a pel’ od Jozefa Bojdu
regionalnej znacky Ponitrie formou $tandardizovaného prieskumu dotaznikom rieSeného
vo Stvrtej Casti prace. Dotaznik sa vytvoril v prostredi komercnej stranky

www.survio.com/sk/ abol rozposlany pomocou socialnej siete ae-mailom. Dotaznik

obsahuje 10 otazok vyhodnotenych v tabulkovom a grafickom prostredi MS Excel.
Analyzuje sa najmé informovanost’ o regione Ponitrie a regionalnych produktov medoviny
firmy Beramed s.r.0. a medu a pel'u od Jozefa Bojdu.

Vychadzajlc z metodiky nahodného vyberu vzorky sa stanovila spolahlivost
odhadu pre 95 % z=1,96. Rozptyl bol urceny na 0,25, presnost’ odhadu 10 %, minimalna
vel'kost' vzorky 96 respondentov, pricom vzorku tvorilo 110 respondentov, zvicsa
zenského pohlavia.

Pri spracovani praci je snaha vyuzit okrem vysSie uvedenych metdd aj vSeobecné
teoretické metody analyzy, syntézy, indukcie a dedukcie.

V zavere §tvrtej Casti sa praca venuje moznym navrhom propagacie a diskusii

rieSenej problematiky produktu ako komunika¢ného nastroja na Slovensku.


http://www.survio.com/sk/

4 Vysledky prace a diskusia

4.1 Regidn Ponitrie a vybrané produkty regionu

Region Ponitrie sa rozprestiera na uzemi Nitrianskeho a TrenCianskeho kraja v
juhozapadnej casti Slovenska. Je tvoreny okresmi Nitra, Zlaté Moravce, Topol’¢any,
Banovce nad Bebravou, Prievidza a Partizanske. Ponitrie na severe hrani¢i s regidonom
Turca, na juhu sa dotyka Podunajského regionu, na zapade hranic¢i s Povazim a na vychode
s Pohronim a Tekovom.

Né&zov dostal regién odvijajlic sa od polohy. Ponitrie sa nachddza na hornom toku
rieky Nitry v Hornonitrianskej kotline medzi pohoriami Vta¢nik, Ziar, Strazovské vrchy,
Tribe¢ a Mala Fatra. Na hornej Nitre leZi aj chranend krajinné oblast’ Ponitrie a StraZovské
vrchy, ako 1 Statne prirodne rezervacie Rokos, Velka skala, Buchlov, Temesské skala a
Vtacnik, ktory je najvys§im bodom Ponitria s vyskou 1345,8 metrov nad morom.

Ponitrie sa oplati z hl'adiska turistického ruchu navstivit’ najma kvoli historickému
mestu Nitra, ktoré je zaroven krajskym mestom Nitrianskeho kraja a byvalé hlavné mesto
Velkej Moravy, so stredovekym hradom a zachovalym historickym centrom. Mesto Nitra
zije aj folklorom a l'udovymi zvyklostami pod zastitou tane¢nej skupiny Zobor. Dalsim
oblibenym aznamym mestom sO0 kopele Bojnice so zoologickou zéhradou
a rozpravkovym hradom. Turisti si vychutnaji hrebene Nitrianskej magistraly cez Vtacnik
a Tribe¢. Za spomenutie eSte stoji vodna nadrz Duchonka, v okoli ktorej sa rozprestiera

rovnomenna rekreacna oblast’. http://www.mojeslovensko.sk/ponitrie-region

Ciel'om regionalnej znacky je podporit’ miestne subjekty - poPnohospodarskych
a potravinarskych producentov, remeselnych vyrobcov a poskytovatelov sluzieb,
ktori vykonavajii svoju Cinnost’ na tUzemi regionu PONITRIE Setrne vo¢i zivotnému
prostrediu, a ktori prispievaju k ochrane prirodného a kultirneho dedicstva a k uchovaniu
tradicii pre buddce generécie.

Na to aby sa regionalna znacka podnikatelom pridelila, musia spiiiat’ certifikaténé
kritéria, ktoré garantujli, Ze produkt/vyrobok/sluzba oznaceny znackou ,,regionalny produkt
PONITRIE® je vysledkom ¢innosti miestneho producenta, je kvalitny, prispieva k
uchovavaniu tradicii a je Setrny voci zivotnému prostrediu.

Miestne produkty, ktoré reprezentuju tradicie, kultirne a prirodné dedicstvo,

dotvaraju zazitok navstevnika v cestovnom ruchu a jeho zaujem o region. Ciel’om znac¢ky
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http://www.mojeslovensko.sk/ponitrie-region

je preto tiez prispievat’ k rozvoju trvalo udrzate’ného cestovného ruchu
prostrednictvom poskytovania hodnotnejSicho zazitku pre navstevnikov vo vidieckom
cestovom ruchu. Znacka ,,regionalny produkt PONITRIE® sluzi k tomu, aby navstevnik v
cestovnom ruchu rozpoznal kvalitny miestny produkt, jeho jedinecnost’, ako aj jedine¢nost’
regionu, z ktorého produkt pochadza, kupil si tento produkt a opédtovne navstivil region.

http://www.produktponitrie.sk/produkt-ponitrie/

. o“la\“y Pr Oy
X ¢
¢ %

2 N7 %,
OnpT®

0-1 Obrazok ¢. 2 Oznacenie regionalneho produktu Ponitrie
Zdroj: http://www.produktponitrie.sk/produkt-ponitrie/vzhlad-znacky.html
V dotaznikovom prieskume sa blizSie zaoberame produktom MEDOVINA od
rodinnej firmy BERAMED, s.r.0. vyrabanej v Topol'¢iankach.
Recept na medovinu
Mnohi z nas si na jarmokoch alebo farmarskych trhoch pochutndvaji na lahodnej

medovine. Autorom receptu na medovinu je Veronika Zameénikova.

Postup pri vyrobe medoviny sa prili§ neli$i od vyroby vina, len sa miesto $tavy z
hrozna pouzije roztok vody s medom. Su potrebné iba kvasinky, zivna sol’ a dostatok casu,
aby medovina vyzrela.

Dolezité je, aky sladky napoj sa chce pripravit. Ak sa prida viac medu, kvasinky
zahynu skor, ako sa spotrebuje vSetok cukor a medovina zostane sladSia. Ideédlna je zlata

stredna cesta a suroviny sa zmie$aju v pomere 1:2 (1 diel medu a 2 diely vody).


http://www.produktponitrie.sk/produkt-ponitrie/
https://www.ireceptar.cz/autor/veronika-zamecnikova/

Co si pripravit?
5 kg medu
10 | vody
vinneé kvasinky
zivnu sol’ pre kvasinky
plastova flasa 1,5 1
plastovy vedro s poklopom
gumova hadicka
platno alebo sitko
demizon
1) priprava zakvasu

Zoberie sa trochu teplej vody a 4 lyzice medu a dokladne sa to rozmiesa. Do
plastovej fl'aSe sa pripravi liter vody a vyleje sa do nej ¢iastocne schladeny medovy roztok
(50 °C), fl'asa sa uzavrie a pretrepe. Ihned’ sa prida Stipka zivnej soli a kvasinky a obsah sa
poriadne premieSa. FlaSa sa uzavrie vatou alebo priklopi vekom, nikdy sa uzaver
neut’ahuje! Necha sa roztok pracovat’ 3-4 dni v miestnosti, kde je teplota 25-28 °C.
Spravne rozkvaseny zakvas je zakaleny, pri stene nadoby sa tvoria bublinky a po zamieSani
peni.
2) priprava medového roztoku

Med sa vyleje do teplej vody, miesa sa az kym sa rozpusti a privedie sa k varu. Vari
sa na miernom plameni priblizne hodinu, zbiera sa vznikajuca pena a zaroven sa priebezne
pridava prevarend voda. Potom sa necha vychladnut’ asi na 25 °C.
Dochutenie - do medového roztoku sa moézu pred kvasenim pridat rozne
koreniny(8koricu, klinéeky, koriander, badian, limetka, alebo citron.
3) prvé kvasenie medoviny

Roztok sa preleje do Cistej nadoby, napriklad do demizonu s kvasnou zatkou.
Tekutina sa leje najlepSie z vySky aby sa poriadne prevzdusnila. Nadoba sa neplni az po
okraj, ale jedna pé&tina obsahu sa ponecha prazdna. Prida sa zivna sol’ (0,3g na 1 liter
roztoku) a priklopi sa vekom, ktoré sa nepritlaci, ponecha sa tak priestor pre unik
vznikajiceho oxidu uhli¢itého. Nadoba sa umiestni na tmavé miesto pri teplote 25-28 °C,
kde sa necha kvasenie prebiehat’ 3-6 tyzdnov.
4) prvé stacanie

Pomocou gumovej hadicky sa sto¢i medovina do demizénu tak, aby sa nenasali na

dne usadené kvasinky. Nadoba sa uzavrie ,,na volno®, aby nedochadzalo ku kontaktu
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medoviny so vzdusnym kyslikom, ale zarovefi mohol odchadzat' vznikajuci plyn.
Dokvasenie sa ponecha prebiehat’ v chladne (10-15 °C) a tme opit’ asi 6 tyzdnov.
5) druhé stacanie

Po dokvaseni sa medovina znovu stoci, a tentokrat s minimalnym kontaktom so
vzduchom.
6) zrenie

Dokvasena medovina sa naplni do demizénu az po okraj, pevne sa uzavrie a necha
sa aspon Sest’ mesiacov zriet' v tme a chlade. Medovina ziska svoju typicku chut’ a voiu a
zaroven sa vycisti od kalu, ktory sa usadi na dne nadoby.

https://www.ireceptar.cz/vareni-a-recepty/napoje/recept-na-domaci-medovinu/

Druhy regiondlny produkt oznaceny znackou Ponitria, ktorym sa zaoberdme, je
VCELI MED A PEL od Jozefa Bojdu vyrabany v Cakajovciach.

Dolezité je sa na konzumaciu pel’u pripravit’, aby bol ¢inny, musia sa dodrzat’ tieto
nizsie uvedené rady.

Ludsky organizmus nedokaZe spracovat latky obsiahnuté v peli jednoduchym
prehltnutim pelovych zin. Aby sa dali vyuzit, musi prejst’ pel’ fermentaciou (Stiepenim) v
mede alebo v medovej vode, ¢ize musi nakli¢it. Na nakli¢enie odndézkového pelu sa
odportca pouzit’ osvedCeny recept:

Do uzatvératel'nej nadoby s cca ml. (musi byt vicsia, aby nakliceny pel’ ostal v
nadobe) nalejeme 25 g vlaznej vody, 15 g medu a dokladne sa premieSa. Potom sa prida
100 g odndzkoveého pelu, dokladne sa premieSa, ¢im vznikne hmota podobna cestu.
Uzatvorena nadoba sa uloZi na tmavom mieste, kde o tri dni pel pri izbovej teplote naklici.
Takto pripraveny vydrZzi bez ujmy na kvalite az do Uplného spotrebovania. Pel' sa da
pripravit’ tieZ ako roztok v liehu.

Pel’ nie je navykovy, preto sa mdze uZivat’ dlhodobo. Je vhodny i pre deti. Vhodné
v§ak je po dvoch mesiacoch uzivania urobit’ si prestdvku. St vSak jedinci, ktori st na pel’
alergicki a po uziti sa dostavi prudka reakcia. Na druhej strane lekari s nim uspesne liecia
sennu nadchu. Je potrebné zacat’ s uzivanim 6 tyzdiov pred ocakdvanym ndstupom sennej
nadchy. Alergici reaguji priamo na rastlinny pel' vdychovany plicami, no fermentovany
pel’ v prevaznej viacSine pripadov nevyvolava alergické reakcie. Alergici musia byt pri
uzivani obozretni, je vhodné zacat’ s mensimi davkami.

https://www.vcelarskeforum.cz/archive/index.php?thread-2257.html



https://www.ireceptar.cz/vareni-a-recepty/napoje/recept-na-domaci-medovinu/
https://www.vcelarskeforum.cz/archive/index.php?thread-2257.html

Histdéria a vyroba medu

O tom, ze ma med lieCivé ucinky sa vedelo uz ddvno, prisudzovali sa mu az
zazracné vlastnosti. Od nepamiti je preferovany nielen pre svoju skveli chut, ale aj pre
svoje lieCivé, povzbudzujice a omladzujice ucinky. Uz v dobe kamennej nasi
prapredkovia vyhl'adavali divé veely, aby ziskali trochu vzacnej, Zltej lepkavej hmoty.

V starom Egypte sa verilo, ze v¢ely su slzami boha sinka RA. Vychutnat’ si lahodnu
chut’ medu mohli iba vysoko postavené osoby. Bol totiz vel'mi vzacny, drahy a cenny.
V papyrusovej knihe egyptskej mediciny, ktord pochadza z obdobia pred 3500 rokov je
uvedenych nie malo receptov na lieky, ktoré obsahujd med.

Med méa dodnes nezastupitelnu tlohu v domécej kuchyni a liecitel'stve takmer po
celom svete. Med je povazovany za kvalitnii surovinu, ktora ma blahodarny vplyv na
mnoho chordb. Vcelarstvo sa stalo obl'ibenym konickom, a ma perspektivu do d’aleke;j
buddcnosti.

Pokial’ med pochddza priamo od nejakého vcelara, je viac nez isté, ze je med
vyrabany prirodnou cestou. Pri jeho vyrobe nie st pouzité Ziadne chemické latky. Vsetky
pomdcky pouzivané pre vyrobu medu spifiaji  hygienické normy, ktoré su
V potravinarskom priemysle vel'mi prisne.

https://vcelarske-potreby.on-line-obchod.cz/historie-medu

Med je pre v¢ely hlavnou potravou a to predovsetkym v zimnom obdobi. Vyroba
medu zac¢ina v Ul'och v¢elimi robotnicami. Tie cely den lietaju v blizkom 1 d’alekom okoli
svojho ul'u, a nosia dontho pel. Vo vnutri ulu si pel’ prevezmu ulové vcely, ktoré ho
postupnym presliniovanim a odparovanim vody premenia na med. Ten ukladaji do plastov,
ktoré zavieckovavaju voskovymi vieCkami a nechavaji ho zriet. Plasty medu sa vyberti
z0l'u, postupne sa odvieckovavaji pomocou nerezovych vidli¢iek a poskladaja do
medometov. Prostrednictvom odstredivej sily sa med vytla¢i na steny a dno medometu,
odkial’ vyteka. Med sa uklada do skladovacich nadob, a uskladiiuje sa v chlade a tme. | pre
voskové viecka existuje d’al$i vyuZitie. Roztavenim sa ziskava kvalitny vceli vosk, ktory sa
pouziva najviac na vyrobu sviecok.

https://vcelarske-potreby.on-line-obchod.cz/vyroba-medu



https://vcelarske-potreby.on-line-obchod.cz/historie-medu
https://vcelarske-potreby.on-line-obchod.cz/vyroba-medu

4.2 Vysledky prieskumu dotaznikom

Cielom dotaznikového

prieskumu

je  zhodnotit’

popularitu

a skusenosti

s regionalnymi produktmi Ponitria anavrhnut' propagaciu produktov na Slovensku.

V dotazniku sa riesili aj konkrétne otazky tykajuce sa dvoch produktov regionalnej znacky

Ponitria medu a pel'u od Jozefa Bojdu a medoviny firmy Beramed s.r.0. Dotaznik tvorilo

10 otazok na ktoré odpovedalo celkovo 110 respondentov.

Otazka ¢. 1 Rozdelenie respondentov podl’a pohlavia.

0-2 Tabulka ¢. 1 Respondenti podl’a pohlavia

pohlavie |pocet podiel v %
muz 21 19%

Zena 89 81%
spolu 110 100%

Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako vidiet' z tabul'ky €. 1 a grafu ¢. 1 na otazky dotaznika odpovedali prevazne

7eny. Zenské pohlavie zastupovalo 89 Zien, o predstavovalo 81

% vSetkych

odpovedajucich. Muzi mali zastiipenie v pocte 21, to znamena 19 % opytanych, co vyplnili

dotaznik.



0-2 Graf ¢. 1 Respondenti podl’a pohlavia

EmuZ MZena

Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf ¢. 2 odraza vekové zlozenie skupiny respondentov, pocet I'udi v rovnakom
veku od 18-68 rokov. Tabulka 2 je tvorend vekovymi skupinami od 18-30 rokov v pocte
17 respondentov, t.j. 15%, skupinou 31-45 rokov s najvyssim zastiipenim 74 respondentov,
67 % percentnym podielom a nad 45 rokov v poéte 19 respondentov, ¢o predstavuje 17 %

odpovedi.
Otazka €. 2 Rozdelenie respondentov podla veku

0-2 Tabulka ¢. 2 Vekové zloZenie respondentov

Vek pocet odpovedi |podielv %
18-30 rokov |17 15

31-45 rokov |74 67

45 aviac 19 17

spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie



0-2 Graf ¢. 2 Vekové zloZenie respondentov

pocet ludi s rovnakym vekom
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Na Slovensku je celkovo 8 samospravnych krajov, ¢o podla regionalizacie
znamena NUTS Il — vysSie Gizemné celky. V otazke €. 3 sa zaujimalo o to, z akého kraja
respondenti pochadzaju. Najvécsie zastipenie ma Nitriansky kraj az 94 opytanych, ¢o
predstavuje 85 %, ziadne zastupenie nemal Zilinsky kraj s potom odpovedi 0. Ako druhy

s zastUpeny respondenti z bratislavského kraja v pocte 9, t.j. 8 %.

Otazka ¢. 3 Z akého kraja pochadzaju respondenti?

Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Tabulka &. 3 Kraj z ktorého respondenti pochadzaju

Kraj pocet odpovedi | podiel v %
Banskobystricky |1 1
Bratislavsky 9 8

Kosicky 2 2
Nitriansky 94 85
Trenciansky 1 1
Trnavsky 1 1
Presovsky 2 2

Zilinsky 0 0

spolu 110 100




Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Graf ¢&. 3 Kraj z ktorého respondenti pochadzaju

B Banskobystricky ® Bratislavsky m Kosicky B Nitriansky

H Trendiansky B Trnavsky 1 PresSovsky = Zilinsky
1%

0% 1%
2%

1%

Zdroj: Vlastné spracovanie
Otazka ¢. 4 Navstivili ste a poznate region Ponitrie?

0-2 Tabul’ka ¢. 4 Navstevnost’ a poznanie regionu Ponitrie

odpoved pocet odpovedi podiel v %
ano 98 89

nie 12 11

spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie



0-2 Graf ¢. 4 Navstevnost’ a poznanie regionu Ponitrie

B idno Mnie

Zdroj: Vlastné spracovanie

V grafe a tabul’ke ¢. 4 sa sledovala navstevnost’ a poznanie regionu Ponitrie, az 98
respondentov navstivilo a poznd region Ponitrie, o predstavuje podiel 89 %, co je

zapri¢inené pravdepodobne tym, Ze najviac opytanych je z Nitrianskeho kraja.
Otazka €. 5 Viete o tom, Ze na Slovensku mame tzv. regionalne znacky

0-2 Tabulka €. S Vedomost’ o tom, Ze na Slovensku mame tzv. regionilne znacky

odpoved pocet odpovedi podiel v %
ano 68 62

nie 42 38

spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie



0-2 Graf ¢. S Vedomost’ o tom, Ze na Slovensku mame tzv. regionilne znacky

H Ano HNie

Zdroj: Vlastné spracovanie

V otazke ¢. 5 sa zaujimalo oto, ¢i respondenti maju vedomost otom Ze na
Slovensku méme tzv. regiondlne znacky. 68 respondentov s podielom 62 % odpovedalo, Ze
regionalnu znacku poznaji, naopak 42 respondentov s podielom 38% odpovedalo, ze

0 tom vedomost’ nemaju.

Otazka ¢. 6 Poznate produkty, ktoré su oznacené regionalnou znackou Ponitrie,
konkrétne tekvicové jadierka, medovina, kru$pan, olejomalby, kravské a kozie
mlieko, vino, med, pel’, umelecké rezbarstvo, vyt'azok z papriciek cilli, ubytovacie

a stravovacie sluzby?



0-2 Tabulka €. 6 Znalost’ produktov, ktoré st oznacené regionilnou znackou Ponitrie

Produkt pocet odpovedi podiel v %
nie 60 55
tekvicové jadierka 1 1
medovina 4 4
kruspan 0 0
olejomalby 0 0
mlieko kravské a kozie 7 6
vino 5 5
med 26 24
pel 1 1
umelecké rezbarstvo 0 0
vytazok z papriciek Cilli 5 5
ubytovacie a stravovacie sluzby 1 1
spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Graf ¢. 6 Znalost’ produktov, ktoré st oznacené regionalnou znackou Ponitrie

H nie B tekvicové jadierka
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Zdroj: Vlastné spracovanie



V otazke ¢. 6 boli vymenované vsetky regionalne produkty znacky Ponitrie a bolo
potrebné respondentmi ur€it’ ¢i dané produkty poznaju. Az 60 opytanych nepoznalo Zziadny
z produktov ¢o predstavuje 55 %. Najznamej$im produktom sa stal med, v zastupeni 26

odpovedi ¢o predstavuje 24 % z celkového poctu odpovedi.

Otazka ¢&. 7 Viete o tom, Ze produkty ako Medovina od spolo¢nosti Beramed s.r.o. a

v€eli med a pel’ od Jozefa Bojdu su stucast’ou regionalnej znacky Ponitrie?

0-2 Tabul’ka €. 7 Znalost’ o tom, Ze produkty ako Medovina od spolo¢nosti Beramed

s.r.o. a véeli med a pel’ od Jozefa Bojdu si sticast'ou regionalnej znacky Ponitrie

pocet odpovedi podiel v %
ano 9 8
nie 101 92
spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Graf ¢. 7 Znalost’ o tom, Ze produkty ako Medovina od spolo¢nosti Beramed s.r.o.

a véeli med a pel’ od Jozefa Bojdu su sucast’ou regionalnej znacky Ponitrie

Zdroj: Vlastné spracovanie



Zotazky €. 7 je zrejmé, ze 101 respondentov nema vedomost o tom, Ze
prezentované produkty Medovina od spolo¢nosti Beramed s.r.o. a véeli med a pel’ od
Jozefa Bojdu st sucastou regionalnej znacky Ponitrie, ¢o predstavuje 92 % vsetkych
opytanych. 9 opytanych odpovedalo, Ze o tom vedia, ¢o predstavuje 8% zo vsetkych

opytanych.

Otazka ¢. 8 Uprednostnili by ste produkty medoviny firmy Beramed s.r.o0., medu a

pel’'u od Jozefa Bojdu regiondlnej znac¢ky Ponitrie?

0-2 Tabulka ¢. 8 Uprednostnenie produktov medoviny firmy Beramed s.r.o., medu

a pelu od Jozefa Bojdu regionilnej znacky Ponitrie

pocet odpovedi | podielv %
ano 38 35
nie 7 6
zavisi od okolnosti |65 59
spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Graf ¢. 8 Uprednostnenie produktov medoviny firmy Beramed s.r.o., medu a pel’u

od Jozefa Bojdu regionalnej znacky Ponitrie

Na otazku, ¢i by uprednostnili regionalne produkty dvoch vybranych firiem
medovinu a med a pel’ odpovedalo 110 respondentov, z toho 65 odpovedalo, Zze to zavisi
od okolnosti, ¢o je podiel 59 %, 38 I'udi odpovedalo ano uprednostnili by ich ¢o je 35 %
a iba 7 odpovedajucich by regionalny produkt neuprednostnili, ¢o predstavuje 6 %.



EAno M Nie m Zavisiod okolnosti

Zdroj: Vlastné spracovanie

Otazka €. 9 Ak by ste dali prednost’ medovine, medu a pel’u regionalnej znacky

Ponitrie, uved’te preco?

0-2 Tabulka €. 9 Ak by ste dali prednost’ medovine, medu a pel’u regionalnej znacky

Ponitrie, uved’te preco?

dovod kupy pocet odpovedi podiel v %
podporit regién 51 46

kvalita a cena 49 45
tradi¢nd vyroba 7 6
vynimoc¢nost 3 3

spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

0-2 Graf ¢. 9 AK by ste dali prednost’ medovine, medu a pel’u regionalnej znacky

Ponitrie, uved’te preco?



M podporit regién M kvalita a cena ™ tradi¢na vyroba M vynimocnost

3%

Zdroj: Vlastné spracovanie

V otazke €. 9 bolo potrebné uviest dovod kipy dvoch vybranych regiondlnych
produktov medoviny amedu apelu. Za ucelom podporit’ region by si kapilo 51
odpovedajucich produkty, ¢o je 46 %. Kvalita acena by bola rozhodujiuca pre 49
opytanych, ¢o predstavuje 45%. V zmysle tradi¢nej vyroby by nakup zrealizovalo 7
respondentov, ¢o je 6 % vsetkych odpovedajtcich. Pre dovod vynimocénosti produktov by
st ich kupili traja odpovedajuci, ¢o je 3 % podielu vSetkych 110 odpovedajucich.
Otazka ¢. 10 Ako casto by ste si kupili medovinu, med a pel’ regionalnej znacky
Ponitrie?

0-2 Tabulka €. 10 Ako ¢asto by ste si kupili medovinu, med a pel’ regionalnej znacky

Ponitrie?
pocet odpovedi podiel v %

denne 3 3

raz do tyzdna 10 9

raz do mesiaca 40 36

raz do roka 22 20

nikdy 35 32

spolu 110 100

Zdroj: Vlastné spracovanie



0-2 Graf ¢. 10 Ako casto by ste si kupili medovinu, med a pel’ regionilnej znacky

Ponitrie?

H Denne MRazdotyzdia ™ Razdo mesiaca MRazdoroka m Nikdy

3%

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z otazky €. 10 vyplyva, ze najviac l'udi by si kapilo vybrané produkty s frekvenciou
raz do mesiaca a to 40 opytanych, ¢o predstavuje 36 %. Najmenej, iba traja opytani by si
kupovali produkty denne, prekvapujuco nikdy by si nekupilo produkty az 35 respondentov,
¢o je 32 % podielu opytanych. Raz do roka by si produkty kuapilo 22 T'udi, ¢o je 20 % zo

110 respondentov. Raz do tyzdina by nakupovalo 10 odpovedajucich, ¢o predstavuje 9 %.



4.3 Navrhy na propagéciu regionalneho produktu a regionu

V bakalarskej praci zaoberajuc sa témou regionalny produkt vyplynulo, Zze
respondenti/spotrebitelia nemaju dostatoéne v povedomi pojem regionalny produkt, resp.
regionalnu znacku. Je potrebné venovat’ sa propagacii nielen samotného uzemia Ponitria
rozvojom cestovného ruchu, ale aj vhodnou reklamou v médidch ako aj na socialnych
sietach o moznostiach ziskania a nakupu regionalnych produktov.

Produkty regionalnej znacky Ponitrie by bolo vhodné zavadzat' napriklad na trh
pomocou celoslovensky  pdsobiaceho najvacSicho  veltrhu, vystav a podujati
AGROKOMPLEX NITRA, ktory sa kona kazdoro¢ne koncom leta.

S cielom podporit’ region celoroéne by mohlo lakat’ kiipelné mestecko Bojnice
podujatiami konanymi minimalne raz do mesiaca na hrade alebo v zoo pocas vikendu
S nazvom ,,Rodinné potulky Bojnicami®.

Najvacsim lakadlom pre obanov by mohli byt jarmoky v jednotlivych obciach
kazdého okresu Nitra, Zlaté Moravce, TopolCany, Banovce nad Bebravou, Prievidza
a Partizanske, kde by sa najma potravinarske produkty Ponitria mohli ochutnavat'.

Velké uznanie patri HOTELU HRADNA STRAZ**** vy Topol¢iankach, ktory
svoje ubytovacie a stravovacie sluzby ponuka cez taky uspeSny webovy portal ako je

www.booking.com.

Turistov by mohla lakat’ uz spominana magistréla cez pohorie Vtacnik a Tribe¢

kochajuc sa krasnym prirodnym prostredim a historickymi tradiciami.


http://www.booking.com/

Zaver

Bakalarska praca snazvom Produkt ako komunika¢ny nastroj regionov na
Slovensku sa deli na Styri tematické celky . Regiony Slovenska maju svoje charakteristické
produkty, ktoré sa prostrednictvom marketingu dostavaju do povedomia spotrebitel’ov.
V prvej Casti prace sa opisuju teoretické poznatky rdéznych autorov a pomocou Studia
odbornej literatiry je praca zameranda na klicové slova ako produkt, komunikécia,
marketing, region.

Cielom prace je skumanie vybranych produktov na rozvoj cestovného ruchu
daného regionu stanovenim troch zéakladnych hypotéz. V tretej Casti prace sa opisuje
spdsob akou formou bude Stvrtd Cast’ prace analyzovana.

Mozno konstatovat, Ze vSetky tri stanovené hypotézy sa potvrdili, t.j. viac ako 50%
respondentov nepozna produkty regionu Ponitria, tzn. regionalnu znacku. Potvrdilo sa, ze
menej ako 50% respondentov pozna medovinu od spolo¢nosti Beramed, s.r.o., ¢i véeli med
a pel’ od Jozefa Bojdu, dokonca len 8 %. Z tretej hypotézy vyplyva, ze region Ponitrie
pozna dostato¢ne Vviac ako 50 % opytanych a radi sa do neho vracaju s ciel'om podporit’ ho,

Zaver prace je venovany ndvrhom na propagaciu regiéonu prostrednictvom produktu
ako komunika¢ného néstroja. V stcasnosti je velmi dolezité odputat’ sa od virtualneho
sveta a vratit’ sa spit’ k prirode, tradicidm pomocou trvalo udrZatelného rozvoja s cielom
zachovania Zivotného prostredia budiicim generaciam. Snahou je tento princip zaviest’ nie

len do Slovenska a regionov, ale pouzit’ ho aj vo svetovom meradle.
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